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Apresentacao

Nos termos da alinea €) do n.° 2 do Artigo 72.° dos Estatutos da Autoridade
Reguladora para a Comunicacdo Social, aprovados pela Lei n.° 8/VII11/2011, de 29 de
dezembro, e alterada pela Lei n.° 106/1X/2020, de 14 de dezembro, a ARC apresenta a
Assembleia Nacional o Relatorio sobre a cobertura jornalistica das Eleicdes Presidenciais
de 17 de outubro de 2021.

O objetivo é avaliar como os diversos 6rgdos de comunicacdo social deram
cumprimento ao estatuido no Cédigo Eleitoral, Lei n.° 56/V11/2010, de 9 de marco, que,
no seu Artigo 115.°, estabelece como dever de as publicacdes periddicas se regerem por
critérios de “absoluta iseng¢do e rigor, evitando qualquer discriminagao entre as diferentes
candidaturas, quer quanto ao tratamento jornalistico, quer quanto ao volume dos espagos
concedidos”. No caso dos servicos de programas de radio e de televisdao, o Artigo 116.°
do mesmo diploma determina que estes estdo obrigados “a dar igual tratamento as

diversas candidaturas”.

Neste contexto, a monitorizacdo da cobertura jornalistica das Elei¢cdes
Presidenciais teve por objetivo fazer a identificacdo e a avaliacdo das presencas das sete
candidaturas que se apresentaram ao pleito de 17 de outubro, nos servicos informativos
diarios e ndo diarios das televisdes e radios nacionais e na imprensa escrita online, durante
os periodos da pré-campanha, entre 16 e 29 de setembro, e da campanha eleitoral, de 30
de setembro a 15 de outubro.

A partir do registo dessas presencas, o presente Relatério analisa igualmente as
condicbes de acesso ao espaco medidtico, o tempo atribuido a cada
candidato/candidatura, o enfoque tematico dado pelos diversos 6rgdos de comunicagéo
social e a garantia de tratamento igualitario e de exercicio do contraditorio a todos 0s

concorrentes a Presidente da Republica.

Esta avaliacdo caracteriza a cobertura jornalistica das Elei¢fes Presidenciais nos
blocos informativos diarios dos servicos de programas televisivos TCV, Record TV Cabo
Verde e Tiver e nos servigos de programas radiofonicos RCV e Radio Morabeza, bem
como em programas autonomos de entrevistas, anélise e debates por eles emitidos com

os diversos candidatos.



Nos jornais online A Nacdo, A Semana, Expresso das llhas, O Pais e Santiago
Magazine, a andlise de conteudo da cobertura jornalistica incidiu sobre as pecas
informativas publicadas com referéncias explicitas a, pelo menos, uma das candidaturas

nos registos noticia, entrevista e breve.

Refira-se que a campanha eleitoral para a eleicdo do quinto Presidente de Cabo
Verde decorreu no contexto da pandemia da Covid-19, com impacto inclusive nos
contetdos abordados pelos concorrentes. Ainda assim e de um modo geral, tanto as
televises como as radios e a imprensa escrita online que fizeram a sua cobertura
observaram o0s seus deveres e obrigacfes, preservando o equilibrio no acesso e no
tratamento dos candidatos/candidaturas nos diferentes espagos informativos e/ou

dedicados a mediatizacdo das acGes de campanha.
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SUMARIO EXECUTIVO

1. No periodo compreendido entre 17 de setembro e 15 de outubro foram
emitidas no Jornal da Noite da TCV um total de 6 horas, 11 minutos e 52
segundos dedicados a cobertura noticiosa das eleicdes presidenciais de 2021,
divididas por 135 pecas com presenca de, pelo menos, um (1) dos sete (7)

candidatos ao pleito eleitoral.

2. Quanto as presencas e/ou referéncias as candidaturas no jornal das 20 horas,
José Maria Neves ocupou o primeiro lugar (22,6%), seguido de Carlos Veiga
(20,4%). A terceira posicdo de candidato mais presente e/ou referido foi
ocupada simultaneamente por Gilson Alves e Casimiro de Pina, com uma
representatividade de 11,8%. Esta ordem manteve-se tanto no periodo global,

como no oficial de campanha.

3. A generalidade das presencas identificadas nas pecas informativas do Jornal
da Noite sobre as eleicdes presidenciais correspondeu a intervencdo efetiva
dos préprios candidatos. As situacfes em que as presencas das candidaturas
diziam respeito a acdo de outros representantes ou de representantes cuja

funcédo ndo foi identificada sdo pouco expressivas ou inexistentes.

4. Atendendo ao modo de participacao, verificou-se que, na cobertura noticiosa
da TCV, a grande maioria das intervencBes dos representantes das
candidaturas sem apoio partidario foi enquanto participantes diretos, enquanto
as presencas e/ou referéncias das candidaturas com apoio partidario foi,

principalmente, enquanto participante indireto.

5. Entre as candidaturas sem apoio partidario, a de Casimiro de Pina (76,9%) é,
globalmente, aquela com mais intervengdes em discurso direto, seguido de
perto por Fernando Delgado (76%) e Hélio Sanches (76%). Em sentido
contrario, Joaquim Monteiro € quem regista menos presencas como
participante direto (72%) no periodo global. Entretanto, no periodo oficial de

campanha essa posicao é ocupada pela candidatura de Gilson Alves (86,4%).
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6.

10.

Globalmente, o candidato mais presente, José Maria Neves, foi também o que
menos interveio através de discurso direto. Com efeito, este candidato registou
0 menor numero de participagdes em direto, quer no conjunto dos periodos

analisados (45,7%), quer no periodo oficial de campanha (50%).

A candidatura de José Maria Neves foi, no entanto, a que contabilizou mais
tempo de palavra no conjunto dos periodos, contrariamente a de Joaquim
Monteiro que contabilizou 0 menor tempo em discurso direto. Verifica-se que
a diferenca entre o tempo de palavra do primeiro e do ultimo candidatos

presidenciais foi de cerca de 10 minutos.

No que se refere ao principio do contraditorio politico-partidario, a
esmagadora maioria das pecgas dos trés periodos analisados apresentou uma
auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas a uma
candidatura as eleicdes presidenciais de 2021. Na maior parte das pecas onde
uma determinada candidatura teceu criticas ou acusagdes a outra ndo se

verificou a aplicacdo do principio do contraditério (80%).

No que concerne a qualidade em que o0s representantes das
candidaturas/candidatos intervém nas pecas, atendendo a existéncia de criticas
ou acusagdes, na maioria daquelas em que estiveram presentes, José Maria
Neves (82,4%) e Carlos Veiga (77,8%) foram alvo de criticas e/ou acusacoes,
enquanto os restantes candidatos foram sempre protagonistas (quem fez a
acusacdo). Porém, apesar terem sido alvo de criticas em mais de metade das
pecas, 0s dois candidatos com apoio partidario s6 foram simultaneamente
protagonista/alvo, isto é, exerceram o contraditorio, em cerca de 6% das

mesmas.

No bloco noticioso das 20 horas do servigco publico de televisdo, tanto no
periodo global, como no oficial de campanha, as pecas com presenca dos
candidatos surgiram predominantemente associadas aos seguintes temas:
propostas dos candidatos, apelo ao voto e apreciag¢des sobre desempenho dos
candidatos. Considerando apenas o periodo de pré-campanha, a maioria das
pecas noticiosas do Jornal da Noite se concentrou na apresentacdo do perfil
dos candidatos (72%).
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11. Quanto a geografia, a totalidade das pecas emitidas foram dedicadas a
cobertura de agOes das candidaturas que tiveram lugar, exclusivamente, no
circulo eleitoral nacional, principalmente nas ilhas de Santiago, S&o Vicente e
Santo Antdo. O periodo oficial de campanha foi aquele em que se deu

cobertura noticiosa a todas as ilhas individualmente, exceto a Brava.

12. A nivel global e no periodo oficial de campanha, contactos porta a porta foi a
tipologia de evento que, individualmente, recebeu maior cobertura mediatica,
seguido, muito atras, de comicio. Este Gltimo associado apenas as acfes de

campanha dos candidatos com apoio partidario.
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1- INTRODUCAO

O relatdrio que agora se apresenta contém os resultados da analise de conteudo da
cobertura jornalistica realizada pelo servi¢o publico de televisdo, a Televisdo de Cabo
Verde (TCV), no bloco informativo Jornal da Noite, no periodo de 17 de setembro a 15
de outubro de 2021, referente a pré-campanha e a campanha eleitoral para as eleicdes

presidenciais realizadas a 17 de outubro de 2021.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das sete (7) candidaturas a estas
elei¢cdes, sendo duas (2) com apoio partidario e cinco (5) sem apoio partidario. O objetivo
do estudo foi conhecer as condi¢des de acesso ao espaco publico mediatizado, por parte
de cada uma das candidaturas, a partir da identificacdo e analise das suas presencas e dos
respetivos representantes, identificando eventuais situagdes de desequilibrio nesse acesso,
nas pecas informativas emitidas pelo operador publico de televiséo.

Durante o periodo definido, foram analisadas 135 pecas jornalisticas emitidas pelo
servico informativo do horario nobre da TCV (25 edic6es). N&o se trata de uma analise
por amostragem, mas abrangente do universo das pecas noticiosas emitidas nos blocos

informativos supranomeados, entre 17 de setembro e 15 de outubro.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias
explicitas no contetdo da peca a, pelo menos, uma das candidaturas, o que significa que
ndo foram contempladas as pecas com informagfes ou apreciacdes genéricas sobre o
processo eleitoral e que ndo referissem explicitamente 0 nome de alguma das

candidaturas.
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2- NOTAS METODOLOGICAS

A técnica utilizada foi a de anélise de contetdo, concretizada através de
operagBes estatisticas realizadas com recurso ao programa SPSS!, que permitiram
identificar e isolar temas e atores presentes nas pecas, bem como outros elementos
considerados pertinentes para 0s objetivos tracados. A analise de conteudo permitiu
efetuar comparacdes entre a cobertura medidtica feita a cada candidatura nos dois
periodos.

A unidade de analise corresponde a peca noticiosa, definida como o segmento
sobre um mesmo assunto, tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre duas

aparicOes do pivot.

A anélise compreende o universo de pecas informativas emitidas pelos blocos
informativos previamente identificados que, em algum momento, referiram os nomes de,
pelo menos, uma das sete (7) candidaturas (candidatos, representantes das candidaturas,

apoiantes...) associados ao contexto das elei¢des presidenciais de 17 de outubro de 2021.

A andlise incide sobre o conteddo manifesto, isto €, o conteldo efetivamente
emitido, o que significa que o codificador ndo utilizou o seu conhecimento geral para
complementar ou pressupor elementos informativos nédo referidos explicitamente na peca

analisada.

Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz

institucional (sem personalizacéo).

Por participante direto entende-se o representante da candidatura que participou
na narrativa através da reproducdo direta das suas palavras. Participante indireto é o
representante apresentado apenas atraves da descri¢do das suas agdes ou ideias, sem

reproducéo direta do seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a

funcdo com que foram apresentados na peca (candidato a Presidente da Republica,

! Statistical Package for The Social Science
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presidente do partido apoiante, mandatarios, membros das listas de candidatura, restantes
representantes partidarios...). O indicador reflete apenas a funcéo apresentada na peca
jornalistica, independentemente de outras fun¢des conhecidas aos representantes.

Foi contabilizada, igualmente, a duracdo de cada peca jornalistica e o tempo de
palavra dos representantes das candidaturas. No tempo de palavra mediu-se apenas a
duracgéo exata da intervencao (discurso direto) dos representantes nas pecas informativas.
As presencgas das candidaturas foram, ainda, caraterizadas atendendo ao formato da sua
transmissdo, isto &, identificando-se a presenca, ou ndo, da peca nos destaques e na

abertura dos blocos informativos.

A afericdo da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusagdes
entre as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditorio
sempre gque fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da propria peca, ou numa
peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca ndo teve contraditério se ndo foram
ouvidos o0s interesses atendiveis. Numa terceira categoria consideraram-se 0S €casos em
que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte
do operador, porém sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio
segundo o qual quem critica ou é criticado deve ter igual oportunidade de se pronunciar

sobre a matéria ou questdo em causa.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura
intervém na peca, em reacdo a criticas ou acusacdes. Pode surgir como protagonista, quem
faz a critica ou acusacao, independentemente de ser em discurso direto ou indireto; como
destinatario ou alvo da critica ou acusacdo, sem lugar ao contraditério, ou,
simultaneamente, como alvo e protagonista. Este ultimo caso ocorre quando é conferido

espaco para o exercicio do contraditorio, na prépria pe¢a ou no bloco informativo.

A analise debrucou-se igualmente sobre os eventos das candidaturas que foram
objeto de cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a area geografica ou 0s

municipios onde tais eventos tiveram lugar.

Foi ainda identificado o tema dominante de cada pega informativa,
correspondendo ao tépico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de
classificagcdo combinou temas latos com temas especificos. A regra de aplicagdo consistiu

em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o tema dominante da pecga nédo
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se enquadrasse num topico especifico (por exemplo, uma peca relativa a economia do
municipio insere-se na categoria economia municipal e ndo em propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos).

FIGURA 1 - LISTA DOS BLOCOS INCLUIDOS NA ANALISE

Servico de Programas BIOCO. Periodicidade Horério
Informativo
Televisdo de Cabo Verde - TCV Jornal da Noite Diaria 20h00

FIGURA 2 - LISTA DAS CANDIDATURAS AS ELEIGOES PRESIDENCIAIS INCLUIDAS NA ANALISE

Candidatos/Candidaturas Apoio partidario
Fernando Delgado Sem apoio partidario
Gilson Alves Sem apoio partidario
José Maria Neves Com apoio do PAICV
Carlos Veiga Com apoiLcJ)gloDMpD eda
Hélio Sanches Sem apoio partidario
Casimiro de Pina Sem apoio partidario
Joaquim Monteiro Sem apoio partidario
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3- PERIODO GLOBAL (PRE-CAMPANHA E CAMPANHA
OFICIAL) - 17 DE SETEMBRO A 15 DE OUTUBRO

Distribuicao das pecas

Entre 17 de setembro e 15 de outubro, periodo que inclui os de pré-campanha e
de campanha oficial, foram emitidas e analisadas, no bloco informativo de horéario nobre
da Televisdo de Cabo Verde, 135 pecas noticiosas sobre as candidaturas as eleicdes

presidenciais de 2021.

FIGURA 3 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS, POR PERIODO

135
124

11
I

Periodo de Pré-Campanha Periodo Oficial de Campanha Total

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global= 135; nimero total de pecas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 11; nimero total de pecas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha = 124. Valores em nimeros absolutos.

Considerando os periodos individualmente, é visivel que a cobertura destas
eleicdes pelo servico publico de televisdo se concentrou, principalmente, no periodo
oficial de campanha. Na pré-campanha o nimero de pecas dedicadas a corrida a

Presidéncia da Republica foi residual.

A semelhanca de 2016, a TCV emitiu as pecas sobre as eleicdes presidenciais de
2021 no Jornal da Noite, e ndo num bloco informativo independente. No entanto, no
periodo oficial de campanha, em lugar de constarem do alinhamento normal, foi criada
uma sec¢do na segunda parte do noticiario das 20h00, dedicada exclusivamente a

cobertura exaustiva do pleito eleitoral.
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Duracéo das pecas noticiosas e registo jornalistico

FIGURA 4 - DURAGAO TOTAL DAS PEGAS EMITIDAS, POR PERIODO

periodo global N .52

periodo oficial de campanna | ossso:

Periodo de pré-campanha [l| 00:16:50

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global= 135; ntimero total de pegas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 11; nimero total de pecas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha =124. Valores em horas:minutos:segundos.

Considerando o periodo global, foi emitido um total de 6 horas, 11 minutos e 52
segundos dedicados as eleicBes presidenciais. Desagregando, no periodo de pré-
campanha foram emitidos 16 minutos e 50 segundos dedicados a esta tematica e, no

periodo oficial, 5 horas, 55 minutos e 2 segundos.

O periodo oficial de campanha representou mais de 90% do tempo do periodo
global, em que se emitiram pecas com presenca e/ou referéncia a, pelo menos, uma das

candidaturas/ candidatos a Presidente da Republica.

FIGURA 5 - DURACAO MEDIA DAS PECAS EMITIDAS, POR PERIODO

00:02:51 00:02:45

00:01:31

Periodo de pré-campanha  Periodo oficial de campanha Periodo global

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global= 135; nimero total de pecas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 11; nimero total de pecas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha =124. Valores em horas:minutos:segundos.
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Excetuando o periodo de pré-campanha, em todos os periodos foram emitidas
pecas cuja duracdo média se situou na faixa dos dois minutos. O periodo oficial de
campanha registou a maior duragdo média, na ordem dos 2 minutos e 51 segundos, isto
é, com 6 segundos acima da duracdo média do conjunto das pecas emitidas no periodo
global (2 minutos e 45 segundos) e 1 minuto e 20 segundos a mais que o periodo de pré-

campanha, que contabilizou a duracdo média mais baixa.

FIGURA 6 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS, POR PERIODO

100% 99,2% 99,3%

M Noticia

M Breve

0,8% 0,7%

Periodo de pré-campanha Periodo oficial de campanha Periodo global

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global= 135; nimero total de pecas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 11; nimero total de pecas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha =124. Valores em horas:minutos:segundos.

Através da figura 6, € verifica-se que, em todos 0s periodos as pecas emitidas e
analisadas tiveram géneros jornalisticos exclusivamente informativos (noticia e breve),
com evidente destaque para a noticia, que na pré-campanha chega a ser o Unico género
identificado (100%).

Entre os géneros informativos, a entrevista e a reportagem estiveram ausentes das
pecas com presenca e/ou referéncia as candidaturas a estas eleigdes, assim como 0s
géneros opinativos (analise, comentério, cronica), apesar das alteracdes no artigo do

cddigo eleitoral que regula o comportamento da imprensa em periodo eleitoral.

Pagina 21 de 322



Representacao das candidaturas/candidatos

Considera-se como presenca o facto de uma peca informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz
institucional (sem personalizacao). Esta é uma variavel de resposta maltipla, ou seja, uma
mesma peca pode ter varias candidaturas presentes. Trata-se, portanto, da identificagdo
sistematica da presenca das candidaturas e/ou de mencdes as mesmas nas pecas

analisadas.

FIGURA 7 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS/CANDIDATOS NAS PECAS, POR PERIODO

22,6%

21,3%
20,4%

19,9%

16,7% 16,7%
13,3% 13,3%
13,3% 13,3% 0 3 35 11,8% . 12,0% 11,6%
I I I 11,3% 118% 11,3% | 10 8% e HE% :

Periodo de pré-campanha Periodo oficial de campanha Periodo global
M Fernando Delgado H Gilson Alves José Maria Neves M Carlos Veiga
m Hélio Sanches Casimiro de Pina W Joaquim Monteiro

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 135; NUmero total de presengas das candidaturas
nas pecas no periodo global = 216; Nimero total de presencas das candidaturas nas pegas no
periodo de pré-campanha = 30; Nimero total de presencas das candidaturas nas pegas no
periodo oficial de campanha= 186; Variavel de resposta maltipla. Contabilizam-se todas as
referéncias a cada uma das candidaturas. Valores em percentagem.

Quer no periodo global, quer no periodo oficial de campanha, a candidatura de
Jose Maria Neves foi a mais presente na cobertura televisiva das Elei¢bes Presidenciais
pela Televiséo de Cabo Verde. Em segundo e terceiro lugar posicionaram-se as coberturas
a candidatura de Carlos Veiga e as candidaturas de Gilson Alves e Casimiro de Pina,

respetivamente. Verifica-se uma grande disparidade entre as presencas dos dois primeiros
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candidatos em relacdo aos restantes cinco, com valores que vdo de 8 a 10 pontos

percentuais (p.p.) no periodo global e de 9 a 12 p.p. no periodo oficial.

Enguanto no periodo global a quarta posigdo é ocupada, simultaneamente, pelas
candidaturas de Fernando Delgado (11,6%), Hélio Sanches (11,6%) e Joaquim Monteiro
(11,6%), no periodo oficial de campanha esta Gltima candidatura €, isoladamente, aquela

com menor representatividade no conjunto das pecas sobre as eleigOes presidenciais.

Considerando apenas o periodo de pré-campanha, de 17 a 30 de setembro, o
cenario é diferente, com as candidaturas de Carlos Veiga e Joaquim Monteiro a ocuparam
a primeira posi¢cdo como as mais presentes, com uma representatividade de 16,7% cada.

Neste periodo é menos significativa a disparidade entre os lugares cimeiros e os restantes.

FIGURA 8 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS REPRESENTANTES DAS CANDIDATURAS/CANDIDATOS, POR PERIODO

Candidatos/Candidaturas Periodo de Pré-Campanha Peric:)grc:wc));ri]chizl e F(’;:Ir;gg:)
Fernando Delgado - 0:26:09 0:26:09
Gilson Alves - 0:26:14 0:26:14
José Maria Neves - 0:31:48 0:31:48
Carlos Veiga 0:01:33 0:25:12 0:26:45
Hélio Sanches - 0:24:38 0:24:38
Casimiro de Pina - 0:30:49 0:30:49
Joaquim Monteiro - 0:21:43 0:21:43

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 135; nimero total de presencas das candidaturas
nas pecas no periodo global = 216; nimero total de presencas das candidaturas nas pegas no
periodo de pré-campanha = 30; nimero total de presencas das candidaturas nas peg¢as no
periodo oficial de campanha= 186; nimero total de presencas das candidaturas em discurso
direto = 137. Valores em horas:minutos:segundos.

No tempo de palavra mediu-se apenas a duracdo exata da intervencdo (discurso

direto) dos representantes das candidaturas/candidatos as eleigdes presidenciais de 2021.

A maior parte do tempo de palavra registado teve lugar no periodo oficial de
campanha eleitoral, em que cerca de 3 das 6 horas dedicadas pelo Jornal da Noite a estas

elei¢Bes consistiram em intervencdes diretas dos representantes das candidaturas.
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A candidatura de José Maria Neves foi a que contabilizou mais tempo de palavra
no conjunto dos periodos analisados e no periodo oficial de campanha individualmente
(31 minutos e 48 segundos). Dado que este candidato foi o que contabilizou menor
namero de presencas em discurso direto (Figura 10), a justificativa para estes dados esta
na duracdo das intervencdes que foram, se ndo as mais longas, das mais longas pois, como
se verd a seguir, registou a segunda maior duragdo média. Na segunda posi¢do, com uma
diferenga de menos de um minuto, surge Casimiro de Pina, com 30 minutos e 49 segundos

de tempo de palavra.

No periodo global, a candidatura de Carlos Veiga surge como a terceira com maior
tempo de palavra (26 minutos e 45 segundos), seguida de perto por Gilson Alves (26
minutos e 14 segundos) e Fernando Delgado (26 minutos e 9 segundos). Esta sequéncia
¢, em grande parte, consequéncia dos valores do periodo de pré-campanha, pois no

periodo oficial de campanha ha uma inversédo entre a terceira e a quinta posicoes.

Entre as candidaturas/candidatos que apresentaram as suas ideias e propostas em
discurso direto, Joaquim Monteiro € quem contabilizou menor tempo de palavra, 21
minutos e 43 segundos, com cerca de 10 minutos a menos que o primeiro classificado e

9 minutos abaixo do segundo.

Tendo apenas o periodo de pré-campanha como referéncia, observa-se que a
candidatura de Carlos Veiga foi a Unica com intervencBes em discurso direto,

contabilizando 1 minuto e 33 segundos de tempo de palavra.
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FIGURA 9 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS REPRESENTANTES DAS CANDIDATURAS/CANDIDATOS, POR PERIODO

Candidatos/Candidaturas Pe(r:igg]%gﬁﬁ;é— Pergg;g;:ﬁ:gl e Periodo Global
Fernando Delgado - 0:01:22 0:01:22
Gilson Alves - 0:01:22 0:01:22
José Maria Neves - 0:01:30 0:01:30
Carlos Veiga 0:01:33 0:01:15 0:01:16
Hélio Sanches - 0:01:17 0:01:17
Casimiro de Pin a - 0:01:32 0:01:32
Joaquim Monteiro - 0:01:12 0:01:12

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 135; nimero total de presencas das candidaturas
nas pecas no periodo global = 216; nimero total de presencas das candidaturas nas pegas no
periodo de pré-campanha = 30; nimero total de presencas das candidaturas nas pe¢as no
periodo oficial de campanha= 186; nimero total de presencas das candidaturas em discurso
direto = 137. Valores em horas:minutos:segundos.

O tempo médio de palavra no periodo global para o conjunto das candidaturas
situou-se em 1 minuto e 22 segundos, oscilando entre o de Casimiro de Pina, com a média
mais alta (1 minuto e 32 segundos), e o de Joaquim Monteiro, com o tempo médio de
palavra mais baixo (1 minuto e 12 segundos). A candidatura de José Maria Neves, com 1
minuto e 30 segundos, surge em segundo lugar, seguida, por ordem decrescente, por
Fernando Delgado, Gilson Alves, Hélio Sanches e Carlos Veiga. Esta ordem, segundo o
tempo médio de palavra de cada candidato, coincide com a que se verificou no periodo

oficial de campanha.

Joaquim Monteiro foi, entre os candidatos, aquele que, em todos os periodos,
registou 0 menor tempo médio de palavra. Como ja referido, a candidatura de Carlos

Veiga foi a unica com intervenc¢des em discurso direto no periodo de pré-campanha.

Representantes das candidaturas/candidatos

O indicador representante visa reconhecer e classificar a personalidade ou grupo
de pessoas identificadas de forma manifesta como protagonista da peca, ou seja, aquele
que participa de forma preponderante no irromper e/ou na evolugdo do acontecimento, de

acordo com a construcédo da peca.
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Os representantes das candidaturas foram identificados de acordo com a funcéo

com que foram apresentados na peca jornalistica, independentemente de outras fungdes

conhecidas aos mesmos. Para este representante ou representantes, é identificado também

0 modo de participacao.

FIGURA 10 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS/CANDIDATOS, POR PERIODO

Tipo de representante

Candidato a Presidente da
Republica

Total

Tipo de representante

Candidato a Presidente da
Republica
Mandatario/Membro da
candidatura

Presidente do partido
apoiante

Total

Tipo de representante

Candidato a Presidente da
Republica
Mandatario/Membro da
candidatura

Presidente do partido
apoiante

Total

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 135; NUmero total de presencas das

Fernando
Delgado

100%

100% (4)

Fernando
Delgado

100%

100% (21)

Fernando
Delgado

100%

100% (25)

Gilson
Alves

100%

100% (4)

Gilson
Alves

100%

100% (22)

Gilson
Alves

100%

100% (26)

José
Maria
Neves

100%

100% (4)

José
Maria
Neves

97,6%
2,4%

100%
(42)

José
Maria
Neves

97,8%
2,2%

100%
(46)

Carlos
Veiga
100%

100%
®)

Carlos
Veiga

97,4%

2,6%

100%
(38)

Carlos
Veiga

97,7%

2,3%

100%
(43)

candidaturas nas pecas = 216; Valores em percentagem.

Sanches

Sanches

Sanches

Casimiro Joaquim
de Pina Monteiro
100% 100%
100% (4) 100% (5)
Casimiro Joaquim
de Pina Monteiro
95,5% 100%

5% -
100% 100%
(22) (20)
Casimiro Joaquim
de Pina  Monteiro
96,2% 100%
3,8% -
100% 100%
(26) (25)

A generalidade das presencas identificadas nas pecas informativas do Jornal da

Noite sobre as eleicGes presidenciais correspondeu & intervencao efetiva dos proprios

candidatos (221). As situacGes em que as presencas das candidaturas diziam respeito a
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acao de outros representantes ou de representantes cuja funcdo nao foi identificada séo

pouco expressivas ou inexistentes.

Observando, individualmente, os periodos de pré-campanha e de campanha
oficial, verifica-se, mais uma vez, o padrdo geral de valorizacdo da participacéo efetiva

do candidato, principalmente no que se refere as candidaturas sem apoio partidario.

No periodo de pré-campanha, as candidaturas foram representadas

exclusivamente pelos candidatos a Presidéncia da Republica.

As candidaturas de José Maria Neves, Casimiro de Pina e Carlos Veiga foram as
que apresentaram maior diversidade de representantes (2), no periodo oficial de
campanha e no periodo global. As duas primeiras foram representadas, embora num
namero residual de pecas, pelos mandatarios ou membros das candidaturas, enquanto a
ultima contou com a presenca dos presidentes dos partidos apoiantes, no caso Ulisses
Correia e Silva (MpD) e Antonio Monteiro (UCID).
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FIGURA 11 - MODO DE PARTICIPAGAO DOS REPRESENTANTES DAS CANDIDATURAS/CANDIDATOS, POR PERIODO

Periodo de Pré-Campanha

Modo de participacéo Fernando Delgado Gilson Alves José Maria Neves Carlos Veiga Hélio Sanches Casimiro de Pina Joaquim Monteiro
Participante direto - - - 20,0% - - -
Participante indireto 100% 100% 100% 80,0% 100% 100% 100%

Total 100% (4) 100% (4) 100% (4) 100% (5) 100% (4) 100% (4) 100% (5)
Tipo de representante Fernando Delgado Gilson Alves José Maria Neves Carlos Veiga Hélio Sanches Casimiro de Pina Joaquim Monteiro
Participante direto 90,5% 86,4% 50,0% 52,6% 90,5% 90,9% 90,0%
Participante indireto 9,5% 13,6% 50,0% 47,4% 10% 9,1% 10,0%

Total 100% (21) 100% (22) 100% (42) 100% (38) 100% (21) 100% (22) 100% (20)
Tipo de representante Fernando Delgado Gilson Alves José Maria Neves Carlos Veiga Hélio Sanches Casimiro de Pina Joaquim Monteiro
Participante direto 76,0% 73,1% 45,7% 48,8% 76,0% 76,9% 72,0%
Participante indireto 24,0% 26,9% 54,3% 51,2% 24,0% 23,1% 28,0%

Total 100% (25) 100% (26) 100% (46) 100% (43)  100% (25) 100% (26) 1009% (25)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 135; Nimero total de presencas das candidaturas nas pecas = 216;
Numero total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a variavel «modo de participagdo») = 216; Valores em percentagem.
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A variavel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaragdoes (quem fala) e
“discurso indireto” quando sdo apenas referidas as candidaturas ou as declaragdes dos

seus representantes sdo citadas (de quem se fala).

Considerando apenas a pré-campanha, Carlos Veiga foi o unico candidato com
intervencdes em discurso direto (20%), embora a maioria das presencas tenha sido em
discurso indireto (80%).

No periodo oficial de campanha, todas as candidaturas intervieram na qualidade
de participante direto, isto €, as suas ideias e propostas foram apresentadas em discurso

direto.

Atendendo ao modo de participacdo, verificou-se que a grande maioria das
intervencdes dos representantes das candidaturas sem apoio partidario foi enguanto
participantes diretos, enquanto as presencas e/ou referéncias das com apoio partidario foi

principalmente enquanto participante indireto.

Entre as candidaturas sem apoio partidario, a de Casimiro de Pina (76,9%) é,
globalmente, aquela com mais intervences em discurso direto, seguido de perto por
Fernando Delgado (76%) e Hélio Sanches (76%). Em sentido contrario, Joaquim
Monteiro é quem regista menos presencas como participante direto (72%) no periodo
global. Entretanto, no periodo oficial de campanha essa posicdo é ocupada pela
candidatura de Gilson Alves (86,4%).

Globalmente, o candidato mais presente, José Maria Neves, foi também o que
menos interveio atraves de discurso direto. Com efeito, este candidato registou o menor
numero de participacdes em direto, quer no conjunto dos periodos analisados (45,7%),
quer no periodo oficial de campanha (50%). Através destes dados pode-se concluir que
José Maria Neves foi 0 mais visado enquanto objeto de comentarios por parte das outras
candidaturas. No periodo oficial de campanha o candidato apoiado pelo PAICV registou
um equilibrio entre os dois modos de participagéo.

A candidatura de Carlos Veiga também contabilizou, no periodo oficial de

campanha, mais referéncias em discurso direto (52,6%) do que em discurso indireto
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(47,4%). No entanto, no periodo global verifica-se uma inversao destes valores (48,8% e

51,2%, respetivamente), muito em consequéncia do peso do periodo de pré-campanha.

Destaque e alinhamento

O Jornal da Noite tem na sua estrutura o teaser ou destaque, isto €, a chamada
antes do inicio do bloco, que apresenta as pecas consideradas como as mais importantes

de uma edicao.

As pecas sobre as elei¢fes presidenciais com destaque, que contaram com a
presenca de, pelo menos, uma das sete candidaturas/candidatos (118), representam 87,4%
do total das pecas analisadas no periodo global (135). De realcar que todas as sete
candidaturas registaram presencas e/ou referéncias em pecas com destaque, de forma

transversal a todos os periodos.

FIGURA 12 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS/CANDIDATOS NAS PECAS COM DESTAQUE, POR PERIODO

Candidatos/Candidaturas Periodo de Pré-Campanha Periodo Oficial de Campanha Periodo Global

Fernando Delgado 11,1% 11,0% 11,0%
Gilson Alves 11,1% 11,7% 11,7%
José Maria Neves 11,1% 22,1% 21,5%
Carlos Veiga 22,2% 21,4% 21,5%
Hélio Sanches 11,1% 11,0% 11,0%
Casimiro de Pina 11,1% 11,7% 11,7%
Joaquim Monteiro 22,2% 11,0% 11,7%
Total 100% (9) 100% (154) 100% (163)

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 135; nimero total de presencas das candidaturas
nas pecas no periodo global = 216; nimero total de presencas das candidaturas nas pegas no
periodo de pré-campanha = 30; numero total de presencas das candidaturas nas pe¢as no
periodo oficial de campanha= 186; nimero total de presencas das candidaturas nas pecas
com destaque = 163; nimero total de pecas com destaque = 118. Valores em percentagem.

As candidaturas de José Maria Neves (21,5%) e de Carlos Veiga (21,5%) foram
as que estiveram mais presentes em pecas que constaram da promocao no inicio das

edicdes do Jornal da Noite, emitidas no periodo global e no periodo oficial de campanha.
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Na terceira e quarta posicOes surgem as candidaturas de Gilson Alves, Casimiro de Pina
e Joaquim Monteiro, com cerca de metade da representatividade dos dois primeiros
(11,7%). As candidaturas de Fernando Delgado e de Hélio Sanches foram as que

registaram menor representatividade nestas pecas (11%).

Tendo apenas a pré-campanha como referéncia, os lugares cimeiros passam a ser
ocupados pelas candidaturas de Carlos Veiga (22,2%) e de Joaquim Monteiro (22,2%).
As restantes candidaturas partilham a terceira posicdo com uma representatividade de
11,1%.

FIGURA 13 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS/CANDIDATOS NAS PEGAS DE ABERTURA, POR PERIODO

Candidatos/Candidatura Periodo de pré- Periodo oficial de Periodo
S campanha campanha global
Fernando Delgado 14,3% 10,7% 11,4%
Gilson Alves 14,3% 10,7% 11,4%
José Maria Neves 14,3% 28,6% 25,7%
Carlos Veiga 14,3% 17,9% 17,1%
Hélio Sanches 14,3% 10,7% 11,4%
Casimiro de Pina 14,3% 10,7% 11,4%
Joaquim Monteiro 14,3% 10,7% 11,4%
Total 100% (7) 100% (28) 100% (35)

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 135; nimero total de presencas das candidaturas
nas pecas no periodo global = 216; nimero total de presencas das candidaturas nas pe¢as no
periodo de pré-campanha = 30; nimero total de presencas das candidaturas nas pe¢as no
periodo oficial de campanha= 186; nimero total de presencas das candidaturas nas pegas de
abertura = 35; nimero total de pecas de abertura = 17. Valores em percentagem.

O indicador peca de abertura esta associado a relevancia conferida a informacéo,
sendo suposto que os critérios de selecdo da informacgéo nao secundarizam nem ignoram

acontecimentos significativos.

As candidaturas com presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto das
pecas de abertura foram aquelas com apoio partidario, tanto no periodo oficial de
campanha como no global. As candidaturas sem apoio partidario registaram a mesma

representatividade (11,4% e 10,7%, respetivamente).
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Nos periodos global e oficial de campanha, os dois primeiros lugares foram
ocupados pelas candidaturas de José Maria Neves e de Carlos Veiga, sendo que, no
periodo de pré-campanha, as sete candidaturas registaram a mesma representatividade
(14,3%) nas pecas de abertura da seccao do Jornal da Noite dedicada exclusivamente a

cobertura noticiosa das elei¢cdes presidenciais de 2021.

Principio do contraditério politico-partidario

O rigor e a isencdo na informacdo dos servicos de programas sdao analisados em
funcdo de um conjunto de principios estruturantes do campo jornalistico, entre 0s quais 0
respeito pelo principio do contraditério, isto é, a audicdo das partes conflituais e interesses

atendiveis, conferindo-lhes igual relevancia.

A afericdo da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusacgdes entre
as candidaturas e os seus representantes. Considerou-se que a pega tinha contraditorio
sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da propria peca, ou numa
peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca nado teve contraditorio se nao foram
ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria consideraram-se 0s casos em
que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte
do operador, porém sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio
segundo o qual quem critica ou é criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se

sobre a matéria ou questdo em causa.

FIGURA 14 - OBSERVANCIA DO PRINCIPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO, POR PERIODO

80,0%

15,0%
[

Tem contraditério Ndo tem contraditério Houve tentativa de ouvir os
interesses atendiveis

5,0%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global= 135; nimero total de pecas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 11; nimero total de pecas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha = 124; nimero total de pegas com critica ou
acusagéo explicita a uma candidatura no periodo oficial de campanha = 20. Valores em
percentagem
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A esmagadora maioria das pecas emitidas, no periodo compreendido entre 17 de
setembro e 15 de outubro, apresentou uma auséncia total de criticas ou acusagdes
explicitas e concretas entre as candidaturas as elei¢Ges presidenciais.

As 20 pecas onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusacdes a outra
foram emitidas exclusivamente no periodo oficial de campanha e, na maior parte das

mesmas (80%), ndo se verificou a aplicacdo do principio do contraditdrio.

No periodo oficial de campanha observou-se o principio do contraditorio em
apenas 5% das pecas, mas este valor dilata para 15% no que concerne aguelas em que
houve tentativa de se ouvir 0s interesses atendiveis, isto €, procurou-se ouvir os dois lados

da quest@o, embora sem sucesso.

Um fator que pode ter contribuido para a prevaléncia de pecas onde ndo se
respeitaram os interesses atendiveis é o fato da cobertura das a¢des de cada candidatura
ser feita por reporteres diferentes, 0 que exigia uma coordenagdo entre 0S mesmos, que
parece ndo ter existido ou funcionado. Vale relembrar que s6 se considera como tendo
contraditério quando o visado das criticas ou acusa¢cdes ou 0 seu representante, responde

na mesma peca ou bloco informativo.

FIGURA 15 - QUALIDADE DE INTERVENGCAO DAS CANDIDATURAS/CANDIDATOS, NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Periodo Oficial de Campanha

Qualidade de intervencao Fernando Gilson  José Maria Carlos S';';:]I(':?] Casimiro  Joaquim

¢ Delgado Alves Neves Veiga e de Pina  Monteiro
Protagonista 100% 100% 11,8% 16,7%  100% 100% 100%
Destinatario/Alvo - - 82,4% 77,8% - - -
Simultaneamente o g
Protagonista/Alvo i i 5,9% 5,6% i i i

0, 0,

Total 100% (1) 100% (1) 100% (17) 1?108)/" 1‘22)/" 100% (4)  100% (2)

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 135; nimero total de presengas das candidaturas
nas pecas no periodo global = 216; nimero total de presengas das candidaturas nas pegas no
periodo de pré-campanha = 30; numero total de presencas das candidaturas nas pecas no
periodo oficial de campanha= 186; numero total de presencas das candidaturas em pegas
com critica ou acusagdo explicita a uma candidatura = 47. Valores em percentagem.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura

intervém na peca, em reacao a criticas ou acusacdes. Pode surgir como protagonista, quem
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faz a critica ou acusacao, independentemente de ser em discurso direto ou indireto; como
destinatdrio ou alvo da critica ou acusagdo, sem lugar ao contraditério, ou,
simultaneamente, como alvo e protagonista. Este Ultimo caso ocorre quando é conferido

espaco para o exercicio do contraditorio, na propria peca ou no bloco informativo.

No que respeita a criticas e/ou acusacGes e ao exercicio do principio do
contraditorio politico-partidario a partir das candidaturas as elei¢des presidenciais de
2021, é possivel concluir que, na maioria das pecas em que estiveram presentes, 0s
candidatos apoiados por partidos foram alvo de criticas e acusacdes, enquanto 0s
candidatos sem apoio partidario foram sempre protagonistas (quem faz a
acusacdo/critica). Estas criticas arremetiam, na sua maioria, contra o perfil daqueles
candidatos para desempenhar a funcdo de Presidente da Republica de Cabo Verde e contra

0 apoio partidario recebido.

Apesar de ter sido alvo de criticas em 82,4% das pecas, José Maria Neves so foi
simultaneamente protagonista/alvo, isto é, exerceu o contraditdrio, em 5,9% das mesmas.
J& Carlos Veiga exerceu o contraditério em 5,6% das pecas, tendo sido o destinatario de
criticas e/ou acusacbes em 77,8%. Embora tenham sido as candidaturas alvo de mais
acusacdes e/ou criticas, a maioria delas sem o exercicio do contraditério, foram

igualmente as que menos teceram criticas ou acusagdes aos adversarios.

As cinco (5) candidaturas sem apoio partidario tiveram presenca e/ou referéncias
em pecas onde uma determinada candidatura teceu acusacdes ou criticas a outra e todas

na qualidade de protagonista.

Tematica

O indicador tema dominante identifica o assunto que o servico de programas mais
destaca relativamente aos acontecimentos e problematicas que a peca aborda ou

desenvolve, ou seja, o tdpico que mais se destacou numa dada narrativa.
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FIGURA 16 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, POR PERIODO

Tema dominante

Apelo ao voto

Apreciacdes sobre desempenho dos
candidatos

Descricdo de acdes de campanha e
agenda da campanha

Emprego/Desemprego

Expetativa dos candidatos

Expetativas dos eleitores
Manifestacdes de apoio aos candidatos
Perfil dos candidatos

Poderes Presidenciais

Posicionamento face a acéo
governativa

Processo eleitoral

Propostas dos candidatos

Relacdes entre a Presidéncia da
Republica e Governo

Situagdo social do pais

Suspeitas de irregularidades
envolvendo os candidatos

Outro tema

Total

Periodo de Pré-Campanha Periodo Oficial de Campanha

9,1%
9,1%

9,1%
100% (11)

19,4%
10,5%
9,7%
0,8%
1,6%
0,8%
1,6%
2,4%
1,6%
0,8%
4,0%
33,1%
0,8%
8,1%
3,2%
1,6%
100% (124)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 135; Valores em percentagem.

Periodo
Global

17,8%
9,6%
8,9%
0,7%
1,5%
0,7%
1,5%
8,1%
1,5%
0,7%
4,4%

31,1%
0,7%
7,4%
3,0%
2,2%

100% (135)

Embora na andlise seja privilegiada a tematica dominante, reconhece-se a

existéncia de outros assuntos nas pecas. Na analise apresentada, a identificacdo dos temas

centrais nas pecas é realizada tendo em conta apenas o enfoque ou o angulo jornalistico

dominante escolhido pelo servigo de programas. Essa € uma caracteristica da analise que

permite justificar que um mesmo acontecimento possa ser classificado em diferentes

areas tematicas, consoante 0 modo como € reportado no conteudo manifesto das pegas.

Considerando a anélise tematica da informacédo diaria do bloco informativo das

20 horas da TCV, com base na amostra de 135 pegas emitidas no periodo global, observa-

se gue os trés temas mais frequentes sdo propostas dos candidatos (31,1%), apelo ao voto

(17,8%) e apreciagdes sobre desempenho dos candidatos (9,6%). Estes sdo igualmente

os temas que prevalecem no periodo oficial de campanha, embora com uma
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representatividade maior. As apreciaces consistiam em elogios dos candidatos ao

respetivo desempenho e criticas a postura dos adversarios.

Vale esclarecer que as pegas com o tema propostas dos candidatos diferem das
restantes, pois hd um acumular de propostas e promessas das candidaturas concentradas
dentro da mesma peca, sem gque nenhuma mereca destaque na narrativa. Algumas das
propostas que mais se destacaram nas pecas com esse tema diziam respeito a justica e a
seguranga, preocupacao expressada por mais de metade das candidaturas. Também o
turismo, a imigracdo, a emigracdo, o acordo de pesca entre Cabo Verde e a Unido

Europeia e a juventude constaram do leque de propostas apresentadas pelos candidatos.

O emprego/desemprego, as expectativas dos eleitores, o posicionamento face a
acdo governativa e as relagdes entre a Presidéncia da Republica e 0 Governo foram os
temas que menos vezes se destacaram nas pecas informativas sobre as eleicdes de 17 de

outubro, tanto no periodo oficial de campanha (0,8%) como no global (0,7%).

Considerando apenas o periodo de pré-campanha, a maioria das pegas noticiosas
do Jornal da Noite se dedicaram a apresentacdo do perfil dos candidatos (72,7%).

FIGURA 17 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE FERNANDO DELGADO, POR
PERIODO

Fernando Delgado

Tema dominante Periodo de Pré- Periodo Oficial de Periodo
Campanha Campanha Global
Apelo ao voto - 14,3% 12,0%
Apre_c;lagoes sobre desempenho dos i 14.3% 12.0%
candidatos
Descricdo de a¢des de campanha e i 9.,5% 8,0%
agenda da campanha
Expetativas dos eleitores - 4,8% 4,0%
Perfil dos candidatos 50,0% - 8,0%
Poderes Presidenciais - 4,8% 4,0%
Processo eleitoral 25,0% 4,8% 8,0%
Propostas dos candidatos - 38,1% 32,0%
Situacdo social do pais - 4,8% 4,0%
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QOutro tema 25,0% 4,8% 8,0%

Total 100% (4) 100% (21) 100% (25)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 135; nimero total de presencas da
candidatura de Fernando Delgado = 25; Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas com presenca da candidatura de
Fernando Delgado revelou um predominio de propostas dos candidatos, no periodo
oficial de campanha (38,1%) e no global (32%). A segunda posicdo de tematica
dominante das pecas com presenca desta candidatura é ocupada pelo apelo ao voto e pelas

apreciacgdes sobre o desempenho dos candidatos.

Observando apenas o periodo de pré-campanha, as presencas identificadas nas
pecas noticiosas do Jornal da Noite estavam associadas a trés temas: perfil dos candidatos
(50%), processo eleitoral (25%) e outro tema (25%). Este Gltimo sobre o andncio do
debate pela TCV e pela RTC.

No fundo da tabela, como os temas dominantes menos frequentes, surgem
expetativas dos eleitores, poderes presidenciais e situacdo social do pais, com uma
representatividade de 4% no somatorio dos periodos e de 4,8%, no periodo oficial de

campanha individualmente.

FIGURA 18 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE GILSON ALVES, POR PERIODO

Gilson Alves
Tema dominante Periodo de Pré- Periodo Oficial de Periodo
Campanha Campanha Global
Apelo ao voto - 4,5% 3,8%
Apre_c;lagoes sobre desempenho dos i 13.6% 11.5%
candidatos
Descricdo de a¢des de campanha e i 9.1% 7.7%
agenda da campanha
Expetativas dos eleitores - 4,5% 3,8%
Perfil dos candidatos 50,0% 4,5% 11,5%
Poderes Presidenciais - 4,5% 3,8%
Processo eleitoral 25,0% 4,5% 7,7%
Propostas dos candidatos - 27,3% 23,1%
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Situacdo social do pais - 22,7% 19,2%
Outro tema 25,0% 4,5% 7,7%

Total 100% (4) 100% (22) 100% (26)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 135; NUmero total de presencas da
candidatura de Gilson Alves = 26; Valores em percentagem.

No somatorio dos periodos, a maioria das pecas noticiosas em que a candidatura
de Gilson Alves apareceu ou foi referida, apresentou como temas dominantes propostas
dos candidatos (23,1%) e situacéo social do pais (19,2%), com apelo ao voto, expetativas
dos eleitores e poderes presidenciais no final da tabela, todos com uma representatividade
de 3,8%. A situacdo social do pais, entendida como a identificacdo de problemas sociais

ligados a pobreza, exclusdo social, acesso a saude, entre outros.

Dois (2) outros temas se destacam, associados as presencas de Gilson Alves nas
pecas do Jornal da Noite sobre as elei¢des presidenciais de 2021: apreciacdes sobre

desempenho dos candidatos (11,5%) e perfil dos candidatos (11,5%).

Os dois temas dominantes do periodo oficial de campanha coincidem com os do
periodo global, embora com uma representatividade maior: propostas dos candidatos
(27,3%) e situacdo social do pais (22,7%). As apreciacOes sobre desempenho dos
candidatos (13,6%) volta a ocupar a terceira posicdo como o tema que mais se destacou
na narrativa das pecas sobre a candidatura de Gilson Alves, seguida de descri¢éo de ac6es

de campanha e agenda da campanha (9,1%).

A reparticdo dos temas dominantes pelos dois periodos revelou uma concentracéo
das pecas transmitidas no periodo de pré-campanha em trés temas, nomeadamente perfil

dos candidatos (50%), processo eleitoral (25%) e outro tema (25%).
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FIGURA 19 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE JOSE MARIA NEVES, POR

Tema dominante

Apelo ao voto

Apreciagdes sobre desempenho dos candidatos

Descricdo de agdes de campanha e agenda da
campanha

Emprego/Desemprego

Expetativas dos eleitores

Perfil dos candidatos

Posicionamento face a acdo governativa
Processo eleitoral

Propostas dos candidatos

Situagdo social do pais

Suspeitas de irregularidades envolvendo os
candidatos

Outro tema

Total

PERIODO

José Maria Neves

Periodo de Pré-
Campanha

50,0%

25,0%

25,0%
100% (4)

Periodo Oficial de
Campanha

14,3%
23,8%
2,4%
2,4%
2,4%
4,8%
2,4%
11,9%
19,0%
4,8%
9,5%
2,4%

100% (42)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 135; nimero total de presencas da
candidatura de José Maria Neves = 46. VValores em percentagem.

Periodo
Global

13,0%
21,7%
2,2%
2,2%
2,2%
8,7%
2,2%
13,0%
17,4%
4,3%
8,7%
4,3%
100% (46)

No conjunto dos periodos em analise e no periodo oficial de campanha

individualmente, a maioria das pecas em que a candidatura de José Maria Neves apareceu

ou foi referida apresentou como temas dominantes apreciacdes sobre desempenho dos

candidatos e propostas dos candidatos. As apreciacdes consistiam em elogios ao seu

desempenho enquanto Primeiro-ministro e criticas a postura do candidato apoiado pelo

MpD e pela UCID.

Mas, enquanto que, no periodo global, apelo ao voto (13%) e processo eleitoral

(13%) repartem a terceira posi¢do entre os temas mais frequentes, no periodo oficial de

campanha ocupam respetivamente a terceira (14,3%) e a quarta posi¢oes (11,9%).

Quando a analise recai sobre o periodo de pré-campanha, a semelhanca das outras

candidaturas, a totalidade das presencas e referéncias da candidatura de José Maria Neves
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esteve associada a trés temas: perfil dos candidatos (50%), processo eleitoral (25%) e
outro tema (25%).

A descricio de acOes de campanha e agenda da campanha, o
emprego/desemprego, as expetativas dos eleitores e o posicionamento face a acéo
governativa surgem como 0s temas que, embora tenham sido referidos, apresentaram-se
menos vezes como dominantes nas pecas analisadas com presenca e/ou referéncia ao

candidato apoiado pelo PAICV.

De realcar que esta foi uma das duas Unicas candidaturas em que o tema suspeitas
de irregularidades envolvendo os candidatos se destacou na narrativa das pecas

noticiosas.

FIGURA 20 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE CARLOS VEIGA, POR PERIODO

Carlos Veiga

Tema dominante Periodo de Pré- Periodo Oficial de Periodo

Campanha Campanha Global
Apelo ao voto - 15,8% 14,0%
Apreciacdes sobre desempenho dos candidatos - 23, 7% 20,9%
Descricéo de a¢des de campanha e agenda da i 2.6% 2.3%
campanha
Expetativas dos eleitores - 2,6% 2,3%
Perfil dos candidatos 40,0% - 4,7%
Processo eleitoral 20,0% 7,9% 9,3%
Propostas dos candidatos 20,0% 31,6% 30,2%
Situacdo social do pais - 5,3% 4,7%
Suspfeltas de irregularidades envolvendo os i 7.9% 7.0%
candidatos
Outro tema 20,0% 2,6% 4,7%
Total 100% (5) 100% (38) 100% (43)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 135. Nimero total de presencas da
candidatura de Carlos Veiga = 43. Valores em percentagem.

A maioria das presencas e/ou referencias a candidatura de Carlos Veiga, tanto no
periodo global, como no periodo oficial de campanha, foi em pecas que se focaram

principalmente nas propostas dos candidatos, nas apreciagdes sobre o desempenho dos
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candidatos e no apelo ao voto. A maior parte das apreciacdes foram referéncias de outras
candidaturas a de Carlos Veiga e consistiam em criticas & postura do mesmo como

politico e durante a campanha eleitoral.

Ja no periodo de pré-campanha, Carlos Veiga apareceu sobretudo em pecas sobre

perfil dos candidatos (40%), processo eleitoral (20%) e propostas dos candidatos (20%).

A descricé@o de acdes de campanha e agenda da campanha e as expetativas dos
eleitores surgem como os temas que, embora tenham sido referidos, apresentaram-se
menos vezes como dominantes nas pecas analisadas com presenca e/ou referéncia ao

candidato apoiado pelo MpD e pela UCID.

De realgar que esta foi uma das duas Unicas candidaturas em que o tema suspeitas
de irregularidades envolvendo os candidatos se destacou na narrativa das pecas

noticiosas.

FIGURA 21 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE HELIO SANCHES, POR PERIODO

Hélio Sanches

Tema dominante Periodo de Pré- Periodo Oficial de Periodo
Campanha Campanha Global
Apelo ao voto - 23,8% 20,0%
Apreciacdes sobre desempenho dos candidatos - 14,3% 12,0%
Descricdo de agdes de campanha e agenda da i 4,8% 4,0%
campanha
Expetativa dos candidatos - 9,5% 8,0%
Expetativas dos eleitores - 4,8% 4,0%
Perfil dos candidatos 50,0% - 8,0%
Processo eleitoral 25,0% 4,8% 8,0%
Propostas dos candidatos - 19,0% 16,0%
Relacdes entre a Presidéncia da Republica e i 4.8% 4,0%
Governo
Situacdo social do pais - 9,5% 8,0%
Outro tema 25,0% 4,8% 8,0%
Total 100% (4) 100% (21) 100% (25)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 135; nimero total de presencas da
candidatura de Hélio Sanches = 25. Valores em percentagem
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A anélise das pecas do horario nobre da TCV revela que as presencas e/ou
referéncias a candidatura de Hélio Sanches foram sobretudo em pecas com enfoque no
apelo ao voto, nas propostas dos candidatos e nas apreciac6es sobre o desempenho dos

candidatos, tanto no periodo global como no periodo oficial de campanha.

Quatro (4) outros temas se destacam associados as presencas de Hélio Sanches
nas pecas do Jornal da Noite sobre as eleicdes presidenciais de 2021: expetativa dos
candidatos, perfil dos candidatos, processo eleitoral e situacédo social do pais, todos com

uma representatividade de 8%.

Ja em sentido contrario, como menos frequentes surgem os temas descri¢éo de
acOes de campanha e agenda da campanha (4%), expetativas dos eleitores (4%) e
relagdes entre a Presidéncia da Republica e Governo (4%).

Observando o periodo de pré-campanha individualmente, as presencas da
candidatura de Hélio Sanches, identificadas nas pecas noticiosas do Jornal da Noite,
estavam associadas a trés temas: perfil dos candidatos (50%), processo eleitoral (25%) e
outro tema (25%). Este ultimo sobre o antncio do debate pela TCV e pela RTC.

FIGURA 22 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE CASIMIRO DE PINA, POR PERIODO

Casimiro de Pina

Tema dominante Periodo de Pré- Periodo Oficial de Periodo
Campanha Campanha Global
Apelo ao voto - 22,7% 19,2%
Apreciacdes sobre desempenho dos candidatos - 31,8% 26,9%
Descricdo de a¢des de campanha e agenda da i 9.1% 7.7%
campanha
Expetativas dos eleitores - 4,5% 3,8%
ManifestacBes de apoio aos candidatos - 9,1% 7,7%
Perfil dos candidatos 50,0% - 7,7%
Processo eleitoral 25,0% 4,5% 7,7%
Propostas dos candidatos - 9,1% 7,7%
Situacdo social do pais - 4,5% 3,8%
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Qutro tema 25,0% 4,5% 7,7%

Total 100% (4) 100% (22) 100% (26)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 135. NUmero total de presencas da
candidatura de Casimiro de Pina = 26. Valores em percentagem

De forma global, as pecas sobre esta candidatura focaram-se principalmente nas
apreciagdes sobre desempenho dos candidatos (26,9%) e no apelo ao voto (19,2%). As
apreciacOes consistiam em elogios a sua forma de fazer campanha e criticas a postura dos
dois candidatos apoiados por partidos.

S&0 0s mesmos temas que se destacam no periodo oficial de campanha, embora
com uma representatividade maior (31,8% e 22,7%, respetivamente). A descri¢do de
acOes de campanha e agenda da campanha, as manifestacdes de apoio aos candidatos e
as propostas dos candidatos partilham a terceira posi¢do com uma representatividade de
9,1%. Esta foi a Unica candidatura presente em pec¢as em que a manifestacdo de apoio ao
candidato dominou a narrativa.

Ja no periodo de pré-campanha ha um dominio total de perfil dos candidatos
(50%), processo eleitoral (25%) e outro tema (25%).

As expetativas dos eleitores (3,8%) e a situacdo social do pais (3,8%) surgem
como os temas que, embora tenham sido referidos, apresentaram-se menos vezes como
dominantes nas pecas analisadas com presenca e/ou referéncia a candidatura de Casimiro
de Pina.

FIGURA 23 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGAS COM PRESENGA DA CANDIDATURA DE JOAQUIM MONTEIRO, POR
PERIODO

Joaquim Monteiro

Tema dominante Periodo de Pré- Periodo Oficial de Periodo
Campanha Campanha Global
Apelo ao voto 20,0% 16,0%
Apreciacdes sobre desempenho dos candidatos 10,0% 8,0%
Descricdo de a¢des de campanha e agenda da 15.0% 12.0%
campanha
Expetativas dos eleitores 5,0% 4,0%
Perfil dos candidatos 40,0% 8,0%
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Processo eleitoral 20,0% 5,0% 8,0%

Propostas dos candidatos 20,0% 30,0% 28,0%
Situagdo social do pais 10,0% 8,0%
Outro tema 20,0% 5,0% 8,0%
Total 100% (5) 100% (20) 100% (25)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 135. NUimero total de presengas da
candidatura de Joaquim Monteiro = 25. Valores em percentagem

A candidatura de Joaquim Monteiro contabilizou presencas e/ou referéncias,
principalmente, em pecas sobre propostas dos candidatos (28%), apelo ao voto (16%) e
descricdo de acOes de campanha e agenda da campanha (12%). Do conjunto das
candidaturas, esta foi aquela com maior representatividade das descri¢cGes de acOes de
campanha, isto é, a narrativa ndo se foca em ideias ou propostas, limita-se a descrever as
atividades do candidato. As expetativas dos eleitores ocupa o fundo da tabela, como o

tema dominante do menor numero de pegas (4%).

A sequéncia dos temas dominantes das pecas sobre a candidatura de Joaquim
Monteiro no periodo oficial de campanha coincide com a do periodo global. No entanto,
dois (2) outros temas se destacam nesse periodo, nomeadamente apreciacdes sobre
desempenho dos candidatos (10%) e situacdo social do pais (10%). Este Gltimo tema
engloba as pecas sobre pobreza, exclusdo social e todos os aspetos negativos que afetam

a populacéo.

Ja no periodo de pré-campanha, Joaquim Monteiro apareceu ou foi referido
sobretudo em pecas sobre perfil dos candidatos (40%), processo eleitoral (20%) e

propostas dos candidatos (20%).

De referir que esta é a candidatura com menor diversidade tematica (9), embora

sem grandes disparidades com as outras candidaturas (10 a 12).
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FIGURA 24 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR PERIODO

Geografia Periodo de Pré-Campanha Periodo Oficial de Campanha Periodo Global
Santo Antdo - 13,7% 12,6%
Séo Vicente - 17,7% 16,3%
Séo Nicolau - 0,8% 0,7%
Sal - 4,8% 4,4%
Boa Vista - 3,2% 3,0%
Maio - 0,8% 0,7%
Santiago 9,1% 26,6% 25,2%
Fogo - 7,3% 6,7%
Varios circulos ) 11.3% 10,4%
eleitorais

N&o identificavel - 3,2% 3,0%
N&o aplicavel 90,9% 10,5% 17,0%
Total 100% (11) 100% (124) 100% (135)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =135; Valores em percentagem.

No tocante a distribui¢do geografica das pecas sobre as eleicdes presidenciais de
2021, mais de 40% das emitidas no conjunto dos periodos foram dedicadas a cobertura
de acOes de campanha que tiveram lugar, exclusivamente, em Santiago, S&o Vicente e
Santo Antdo. Ja Sdo Nicolau e Maio foram as ilhas com menor presenca a nivel global e

no periodo oficial de campanha.

O periodo oficial de campanha foi aquele em que se deu cobertura noticiosa,
individualmente, a todas as ilhas do circulo eleitoral nacional, exceto a Brava. O circulo
eleitoral do estrangeiro (Africa, América e Europa e resto do mundo) esteve

completamente ausente.

Considerando apenas a pré-campanha, regista-se que a maior parte da cobertura
noticiosa sobre as eleicdes presidenciais ndo se centrou em acgOes realizadas pelas
candidaturas (N&o aplicavel-90,9%), como o debate organizado pela TCV e a RCV, a
conferéncia de imprensa da Comissdo Nacional de Elei¢cGes (CNE) sobre os preparativos

para o pleito eleitoral ou a apresentacdo do perfil dos candidatos. As pegas que se
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centraram nas acOes das candidaturas tiveram como enfoque geografico apenas a ilha de
Santiago (9,1%).

FIGURA 25 - GEOGRAFIA DAS PEGCAS, POR CANDIDATURA/CANDIDATO E POR PERIODO

Geografia

Santiago

Total

Geografia

Santo
Antdo
Séo
Vicente
Séo
Nicolau
Sal

Boa Vista
Maio
Santiago

Fogo
Vérias
ilhas

Nao
identificav
el

Total

Geografia

Santo
Antao
Séo
Vicente
Sédo
Nicolau
Sal

Boa Vista

Maio

Fernando
Delgado

Fernando
Delgado

25,0%

31,3%

12,5%
12,5%

18,8%

100% (16)

Fernando
Delgado

25,0%
31,3%

12,5%
12,5%

Gilson
Alves

Gilson
Alves

18,8%
31,3%
6,3%

6,3%

12,5%
12,5%

6,3%

6,3%

100%
(16)

Gilson
Alves

18,8%
31,3%
6,3%

6,3%

José Maria
Neves

José Maria
Neves

10,0%
20,0%

3,3%
3,3%

30,0%
3,3%

23,3%

6,7%

100% (30)

José Maria
Neves

10,0%
20,0%

3,3%
3,3%

Carlos
Veiga

100%

100%
(1)

Carlos
Veiga

13,3%

13,3%

6,7%
3,3%
3,3%
30,0%

20,0%

10,0%

100%
(30)

Carlos
Veiga

12,9%
12,9%

6,5%
3,2%
3,2%

Hélio
Sanches

Hélio
Sanches

12,5%

6,3%

12,5%

37,5%
6,3%

25,0%

100%
(16)

Hélio
Sanches
12,5%
6,3%

12,5%

Casimiro
de Pina

Casimiro
de Pina

18,8%

6,3%

50,0%
18,8%

6,3%

100% (16)

Casimiro
de Pina

18,8%

6,3%

Joaquim
Monteiro

100%

100% (1)

Joaquim
Monteiro

18,8%

50,0%

18,8%
12,5%

100% (16)

Joaquim
Monteiro

17,6%

47,1%
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Santiago 18,8% 12,5% 30,0% 32,3% 37,5% 50,0% 23,5%

Fogo - 12,5% 3,3% - 6,3% 18,8% 11,8%
Varias . 6,3% 23,3% 19,4%  25,0% - -
ilhas
Nao
identificav - 6,3% 6,7% 9,7% - 6,3% -
el
100% 100%  100%

[0) [0) 0, [0)

Total 100% (16) (1) 100% (30) 31) (1) 100% (16)  1009% (17)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas =135; Valores em percentagem.

Ao analisar o enfoque geogréfico das pecas com origem em eventos organizados
pelas sete (7) candidaturas as elei¢Bes presidéncias de 2021, conclui-se que os valores do

periodo global sdo em grande medida um reflexo do periodo oficial de campanha.

As pecas emitidas na pré-campanha apenas refletiram os eventos organizados
pelas candidaturas de Carlos Veiga e de Joaquim Monteiro, e todas tiveram como enfoque
a ilha de Santiago.

A maioria das pecas com presenca das candidaturas de Fernando Delgado
(81,3%), Gilson Alves (62,5%) e Joaquim Monteiro (64,7%) foram dedicadas a cobertura
de acbes de campanha que tiveram lugar, exclusivamente, nas ilhas de barlavento,
principalmente, S&o Vicente. Ja a cobertura das candidaturas de Casimiro de Pina (68,8%)
e Hélio Sanches (43,8) focou-se principalmente na cobertura, isolada, de acdes de

campanha em sotavento, mais especificamente, Santiago.

Nas candidaturas de José Maria Neves e Carlos Veiga a disparidade entre a
cobertura de acOes de campanha em Barlavento e Sotavento é praticamente inexistente,

ou mesmo inexistente no caso do candidato apoiado pelo MpD e pela UCID (35,5% cada).

Mas, quando a andlise recai sobre as pecas que fizeram a cobertura de ac¢Bes de
campanha em varias ilhas, regista-se a presenca de apenas quatro (4) das sete (7)
candidaturas, por ordem decrescente: Hélio Sanches (25%), José Maria Neves (23,3%),
Carlos Veiga (19,4%) e Gilson Alves (6,3%).
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FIGURA 26 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PEGCAS, POR PERIODO

Periodo de pré-campanha

s 9,1%
I 90,9%

9,7%
_ 52,4%

Periodo oficial de 2 4?5<y
] ,5%

campanha 0 2,4%
15,3%

I 11,3%
Il 8,9%
P 48,1%
2,2%
Periodo global 5,9%
3,0%
14,1%
17,8%
Hm Comicio W Contatos porta a porta Conferéncia de imprensa
M Visita M Encontro Varios eventos

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 135; Valores em percentagem.

A nivel global e no periodo oficial de campanha, contactos porta-a-porta foi a
tipologia de evento que, individualmente, recebeu maior cobertura mediatica (48,1%),
seguido, muito atras, de comicio (8,9%). Ja conferéncia de imprensa surge na sexta e
ultima posicao, com um peso de 2,2%. No entanto, em 14,1% das pecas no periodo global

e 15,3% no periodo oficial de campanha a narrativa focou-se em véarios eventos.

O peso de encontro no periodo global resulta, em boa parte, do fato de ter sido a
Unica tipologia de evento organizado pelas candidaturas alvo de cobertura no periodo de

pré-campanha (9,1%).

Considerando apenas o periodo oficial de campanha, a Ultima posicdo como
evento que menos cobertura mediatica individual recebeu no Jornal da Noite é partilhada

por conferéncia de imprensa (2,4%) e encontro (2,4%).

De realgar, no entanto, que 17,8% das 135 pecas emitidas pelo Jornal da Noite,
com presenga de, pelo menos, um dos candidatos tiveram na origem eventos que ndo
foram organizados pelas candidaturas ou nao refletiram qualquer evento (N&o aplicavel),
representatividade que no periodo de pré-campanha abarca a quase totalidade das pegas
(90,9%).
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FIGURA 27 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS, POR CANDIDATURA/CANDIDATO E POR PERIODO

Periodo de Pré-Campanha

Fernando Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro  Joaquim

G Delgado Alves Neves Veiga Sanches de Pina Monteiro
Encontro - - - 20,0% - - 20,0%
0,
Total - i : 100%% : : 100% (1)
(1)
Periodo Oficial de Campanha
Geoarafia Fernando Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro  Joaquim
g Delgado Alves Neves Veiga Sanches de Pina Monteiro
Comicio - - 26,7% 13,3% - - -
gggﬁfs POMA 93896  733%  30,0%  400%  750%  750% 81,3%
COMETEEE EE - : 100% = 100% - 12,5% i
imprensa
Visita - 6,7% 3,3% - 12,5% 6,3% 18,8%
Encontro - 6,7% - 3,3% - 6,3% -

Varios eventos 6,3% 13,3% 30,0% 33,3% 12,5% - -

100% 100%  100%
as) 100%E0) Ty 1)

Periodo Global

Fernando Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro Joaquim

Total 100% (16) 100% (16)  100% (16)

CEgre Delgado Alves Neves Veiga Sanches de Pina Monteiro
Comicio - - 26,7% 12,9% - - -
gggﬁ‘;"s Porta 93806  733%  300%  387% 750%  750% 76,5%
ponferenua de ) i 10,0% 9.7% i 12.5% i
imprensa

Visita - 6,7% 3,3% 12,5% 6,3% 17,6%
Encontro - 6,7% - 6,5% - 6,3% 5,9%

Vérios eventos 6,3% 13,3% 30,0% 32,3% 12,5% - -

100% 100% 100%

Total 100% (16)  “(15)  100% (30) T35y g

100% (16) 100% (17)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 135; Valores em percentagem.

A cobertura das a¢fes de campanha realizadas pelas candidaturas a Presidéncia da

Republica apresenta comportamentos distintos entre aquelas com e sem apoio partidario.

De 70% a 90% das pecas sobre as candidaturas sem apoio partidario tiveram como
foco os contactos porta a porta, com maior incidéncia na cobertura de Fernando Delgado
(93,8%) e menor na de Gilson Alves (73,3%). Visita é o segundo evento com maior
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cobertura nas acbes de campanha de Hélio Sanches (12,5%) e de Joaquim Monteiro
(17,6%), enquanto na candidatura de Casimiro de Pina esta posi¢cdo é ocupada pela
conferéncia de imprensa (12,5%).

Contactos porta-a-porta foi também o evento predominante na cobertura
mediatica das candidaturas com apoio partidario, no entanto, com uma representatividade
muito préxima a de comicio, pelo menos no concernente a candidatura de José Maria
Neves (30% e 26,7%, respetivamente). De realcar que comicio € um tipo de evento que

esteve presente apenas na cobertura dos candidatos com apoio partidario.

No conjunto das sete (7) candidaturas, a de Carlos Veiga contabilizou a maior
representatividade nas pecas cuja narrativa se focou em varios eventos (32,3%), seguido
de José Maria Neves (30%). Em sentido contrério, Fernando Delgado teve o menor
nimero de presencas nesse tipo de pecas (6,3%), enquanto Casimiro de Pina e Joaquim

Monteiro estiveram completamente ausentes das mesmas.

As candidaturas com apoio partidario apresentam uma maior diversidade de
eventos (5) comparativamente as candidaturas independentes (2 a 4).
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INFORMACAO NAO DIARIA TCV

“Entrevista Presidenciais 2021”

1. Foram emitidas, no periodo de pré-campanha eleitoral, 6 edi¢cGes do

programa “Entrevista Presidenciais 2021”;

2. No total das 6 edicOes, foram realizadas entrevistas com seis dos sete

candidatos a Presidéncia da Republica;

3. Todas as candidaturas presentes foram representadas pelos candidatos a

Presidente da Republica;

4. As entrevistas tiveram como mote as propostas, ideias e motivacdes dos
candidatos, com um guido relativamente padronizado para todos o0s

entrevistados;

5. O candidato Fernando Delgado contabilizou maior tempo total de
entrevista, em grande parte devido ao facto de ser a primeira entrevista da

série, enquanto Hélio Sanches registou a menor duragéo.

6. As candidaturas com apoio partidario registaram um tempo total de

entrevista muito semelhante, com apenas 13 segundos de diferenca.
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1- INTRODUCAO

O principio do pluralismo politico partidario assume, em periodos eleitorais,
especial relevancia, uma vez que a cobertura mediatica da informagao politica pode ter
consequéncias nos resultados eleitorais. Tendo em conta estas questdes, o presente
relatorio sobre a cobertura das eleicGes presidenciais 2021 tem por objetivo a
identificacdo da presenca das candidaturas a este ato eleitoral na informagéo néo diaria
da Televiséo de Cabo Verde - TCV.

A partir da identificacdo das presencas destas formagdes, pretende-se caracterizar
a atencdo mediatica atribuida a cada candidatura que concorreu a este ato eleitoral,
identificando eventuais situacdes de desequilibrio no acesso dos candidatos/candidaturas

ao espaco mediatico.

Este relatorio incide somente sobre a analise das presencas das candidaturas em
espacos autdbnomos de informacéo, no contexto das elei¢cBes presidenciais, neste caso em
concreto, as entrevistas realizadas no programa “Entrevistas Presidenciais 20217, o inico

emitido pelo servigo publico de televisdo dedicado a esta tematica, em periodo eleitoral.

A TCV, em conjunto com a RCV, realizou igualmente dois debates com o0s
candidatos presidenciais, porém, no sentido de evitar a repeticdo do mesmo contetdo, a
analise deste programa foi incluida apenas no relatério da informacdo nao-diaria

radiofdénica.
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2- NOTAS METODOLOGICAS

N&o se trata de uma analise por amostragem, mas abrangente do universo dos

programas emitidos na Televisdo de Cabo Verde com os moldes acima referidos.

A unidade de analise corresponde aos programas, entendidos como espacos de
programacdo que se apresentam nas grelhas de emissdo como elementos autdbnomos,

identificados por um genérico inicial e final proprios e distintivos dos demais programas.

No corpus de analise foram considerados 0s programas auténomos de
informacdo que integrem presencas das candidaturas (candidatos ou representantes das
candidaturas), associadas em algum momento ao contexto das elei¢cGes de 2021 para a
Presidéncia da Republica, no periodo de pré-campanha — 17 a 29 de setembro — e de
campanha eleitoral — 30 de setembro a 15 de outubro de 2021 (excluindo-se o dia de
reflexdo e o dia do ato eleitoral).

FIGURA 28 - LISTA DAS CANDIDATURAS AS ELEIGOES PRESIDENCIAIS INCLUIDAS NA ANALISE

Candidatos/Candidaturas Apoio partidario
Fernando Delgado Sem apoio partidario
Gilson Alves Sem apoio partidario

José Maria Neves Com apoio do PAICV
Carlos Veiga Com apoio do MpD e da UCID
Hélio Sanches Sem apoio partidario
Casimiro de Pina Sem apoio partidario
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3- PROGRAMA “ENTREVISTA PRESIDENCIAIS 2021~

FIGURA 29 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA “ENTREVISTA PRESIDENCIAIS 2021”

. ) Representantes Duracao total Duragdo média Horario de
(o]
NECREETESE | (EEED candidaturas/candidatos (hh:mm:ss) (hh:mm:ss) emisséo
6 Entrevista 6 03:10:02 00:31:40 21h00

a) Universo das edicdes exibidas durante 2021. N&o inclui nimero de reexibicdes.
b) Total de edicdes analisadas no &mbito das eleicdes presidenciais = 6

A Televisdo de Cabo Verde - TCV exibiu, entre os dias 20 e 25 de setembro,
periodo de pré-campanha, entrevistas a seis (6) dos sete (7) candidatos as elei¢bes

presidenciais de 17 de outubro de 2021.

As entrevistas emitidas corresponderam a um total de 3 horas, 10 minutos e 2
segundos da emissao, com cada edicdo a prolongar-se, em média, por 31 minutos e 40

segundos.

O programa “Entrevista Presidenciais 20217, criado especialmente para o
contexto eleitoral, foi exibido ao longo de seis (6) dias seguidos, de segunda-feira a
sébado, as 21 horas, com promocdo dentro do Jornal da Noite, servigo informativo que o
antecedia na grelha de programacdo. O programa albergou uma estrutura de uma

entrevista por cada edicéo.

FIGURA 30 — ORDEM DAS ENTREVISTAS NO PROGRAMA “ENTREVISTAS PRESIDENCIAIS 20217

Candidatos/Candidaturas Data Dia da Semana
Fernando Delgado 20/09/2021 Segunda-feira
Gilson Alves 21/09/2021 Terca-feira
José Maria Neves 22/09/2021 Quarta-feira
Carlos Veiga 23/09/2021 Quinta-feira
Hélio Sanches 24/09/2021 Sexta-feira
Casimiro de Pina 25/09/2021 Sébado
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As seis (6) edicbes do programa cobriram seis (6) das sete (7) candidaturas as
eleicOes presidenciais de 2021. O candidato Joaquim Monteiro foi o Unico aspirante a
Presidente da Republica que ndo constou das edigdes do programa. Segundo informacdes
avancadas pela TCV no Jornal da Noite do dia 26 de setembro, 0 mesmo néo tera aceite
o convite para participar do “Entrevista Presidenciais 2021”. A totalidade das
candidaturas presentes foi representada pelos préprios candidatos ao cargo de Chefe de
Estado.

Todas as entrevistas tiveram como mote as motivacoes, ideias e propostas das
varias candidaturas, para as mais diversas areas. O programa estabeleceu um guido
relativamente padronizado para todos os entrevistados, porém néo idéntico, dado que os

mesmos possuiam experiéncias politicas e de governacgdo diferentes.

FIGURA 31 — DURACAO TOTAL DAS ENTREVISTAS, POR CANDIDATURA

Fernando Delgado [ 00:32:09
casimirode Pina [Nl 00:31:53
Gilson Alves [ 00:31:47
José MariaNeves [ 00:31:42
Carlos Veiga [l 00:31:29
Hélio Sanches [ 00:31:02

Numero total de edi¢des consideradas = 6;

A maioria das entrevistas se concentrou na faixa dos 31 minutos, com diferencas
na duracdo que vao dos 6 aos 51 segundos. A Unica excec¢do foi a entrevista com o
candidato Fernando Delgado, a primeira da série, que contabilizou 32 minutos e 9
segundos, com 1 minuto e 7 segundos a mais do que o ultimo classificado, Hélio Sanches
(31 minutos e 2 segundos). Tal situacdo pode ser justificada pela parte introdutoria
daquela edi¢édo, onde se explicou o objetivo do programa e os planos para as edi¢des

seguintes.
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As candidaturas com apoio partidario situaram-se nos 31 minutos, com uma
diferenca de 13 segundos entre as mesmas (José Maria Neves — 31 minutos e 42 segundos
e Carlos Veiga — 31 minutos e 29 segundos).
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SUMARIO EXECUTIVO

No periodo global da campanha para as Elei¢Ges Presidenciais de 2021 (entre
17 de setembro a 15 de outubro), a Record TV, televisdo de sinal aberto emitiu 85 pecas
no Fala Cabo Verde, com a duragdo de 59 minutos e 39 segundos. A duracdo média das
pecas emitidas situou-se na faixa dos 38 segundos. A maioria das pegas tiveram como

registo o género “Noticia”.

No periodo oficial de campanha, todos os sete (7) candidatos/candidaturas
tiveram cobertura informativa no Fala Cabo Verde. A dinamica da cobertura informativa,
a semelhanca das outras eleicdes, € um resumo didrio dos candidatos as elei¢des
presidenciais, baseando-se apenas nas agendas dos sete concorrentes no terreno,

totalizando o maior nimero de pecas, comparando os periodos: 77 pecas emitidas.

O periodo de pré-campanha registou a menor duragdo média, na ordem dos 11
minutos e 21 segundos, com um numero de pecas bastante residual, oito (8) - dedicadas
a corrida a Presidéncia da Republica, concretamente no dia 30 de setembro.

Da andlise da cobertura mediatica feita pelo programa Fala Cabo Verde,

destacam-se 0s seguintes resultados:

1. Fernando Delgado, José Maria Neves e Carlos Veiga foram o0s
candidatos/candidaturas que menos presencas e/ou referéncias tiveram no
bloco noticioso das 19h30 da Record TV (13,7% cada).

2. Nas 85 pegas analisadas, as presencas aconteceram com intervengdes dos

candidatos enquanto participantes indiretos.

3. A esmagadora maioria das pecas dos periodos analisados apresentou uma
auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a uma
candidatura. Nas pecas em que uma determinada candidatura teceu criticas

ou acusacOes a outra, o contraditorio ndo foi exercido.

4. Gilson Alves e Casimiro de Pina, ou foram os unicos, ou foram sempre
protagonistas, a tecer criticas e/ou acusagdes, embora ndo especificas a

uma determinada candidatura. As restantes candidaturas ndo tiveram
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10.

11.

presenca, nem como protagonistas, nem como alvo, em qualquer pega
onde uma determinada candidatura tenha feito criticas ou acusagdes a

outra.

O peso de “Contatos porta a porta” no periodo global resulta em boa parte
do fato de ter sido a tipologia de evento que abarcou o maior nimero de
pecas, tanto no periodo de pré-campanha, como no periodo da campanha
oficial (50% e 66,2%, respetivamente).

No servico privado de televisdo, os temas dominantes foram "Descricao
de ag¢des de campanha e agenda da campanha" (37,6%), “Apelo ao voto"

(18,8%) e "Propostas/Propostas dos candidatos™ (10,6%).

Cerca de 22,4% das pecas emitidas, durante a campanha, foram dedicadas
a cobertura de acOes das candidaturas que tiveram lugar, exclusivamente,
em S&o Vicente, seguidas de Santiago Sul. Ja a ilha Brava e a diaspora
(Africa, Américas, Europa e Resto do Mundo), foram os circulos ausentes

a nivel global.

No periodo oficial de campanha, a candidatura de José Maria Neves e
Carlos Veiga foram as menos presentes na cobertura televisiva das

Eleicdes Presidenciais (13,3%, cada).

No Fala Cabo Verde, durante o periodo de campanha oficial, nenhuma
peca com referéncia ao candidato foi destaque (teaser), isto é, a chamada
antes do inicio do bloco, que apresenta as pecas consideradas como as mais

importantes de uma edicéo.

A esmagadora maioria das pecas emitidas pela Record TV néo continha
criticas ou acusagdes explicitas e concretas a uma outra candidatura. Nas
pecas deste periodo de analise em que uma determinada candidatura teceu
criticas ou acusagfes a outra, em 2,6% dos casos ndo se exerceu o

contraditorio.

No que concerne a qualidade em que o0s representantes dos
candidatos/candidaturas intervém nas pecas, atendendo a existéncia de

criticas ou acusacdes, naquela em que estiveram presentes, Gilson Alves e
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12.

Casimiro de Pina, foram protagonistas (quem fez a acusacao). As restantes
cinco (5) candidaturas néo tiveram presenga, nem como protagonista, nem
como alvo, em qualquer peca onde uma determinada candidatura tenha

tecido criticas ou acusacOes a outra.

Entre 01 a 15 de outubro de 2021, cerca de 64,7% das pecas noticiosas do
Fala Cabo Verde com presenca e/ou referéncia a, pelo menos, uma das
candidaturas as Elei¢des Presidenciais, referiam-se a cobertura de
“contatos porta a porta”. J4 o “Comicio” surge na terceira posi¢ao, com
uma representatividade de 8,2%. De realcar, no entanto, que 16,5% das 85
pecas emitidas pelo jornal de horario nobre, com presenca dos candidatos,

tiveram na origem eventos que ndo foram passiveis de serem identificados.
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1- INTRODUCAO

O relatdrio que agora se apresenta contém os resultados da analise de conteudo da
cobertura jornalistica realizada pelo servigo publico de televisdo Record TV Cabo Verde,
no bloco informativo Fala Cabo Verde, no periodo de 17 de setembro a 15 de outubro de
2021, referente a pré-campanha e a campanha eleitoral para as Elei¢des Presidenciais
realizadas a 17 de outubro de 2021.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das sete (7) candidaturas. O
objetivo do estudo foi conhecer as condigdes de acesso ao espaco publico mediatizado,
por parte de cada uma das candidaturas, a partir da identificacdo e analise das suas
presencas e dos respetivos representantes, identificando eventuais situacdes de
desequilibrio nesse acesso, nas pecas informativas emitidas neste periodo de anélise pelo
operador privado de televis&o.

Durante o periodo definido, foram emitidas e analisadas 85 pecas jornalisticas
pelo Fala Cabo Verde (12 edicdes). Ndo se trata de uma analise por amostragem, mas
abrangente do universo das pecgas noticiosas emitidas nos blocos informativos supra
nomeados, ao longo de todo o periodo acima referido.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias
explicitas a, pelo menos, uma das candidaturas no contetdo da peca, o que significa que
ndo foram contempladas as pecas com informagfes ou apreciacdes genéricas sobre o
processo eleitoral e que ndo referissem explicitamente 0 nome de alguma das

candidaturas.

A técnica utilizada foi a de andlise de contelddo, a qual permitiu, através de
operacdes estatisticas realizadas com recurso ao programa SPSS?, identificar e isolar
tematicas e atores presentes nas pecas, bem como outros elementos considerados
pertinentes para os objetivos tracados. Por outro lado, a analise de conteudo permitiu
efetuar analises comparativas entre a cobertura mediatica dada a cada candidatura em

ambos os blocos informativos.

2 Statistical Package for the Social Science
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2- NOTAS METODOLOGICAS

A unidade de andlise foi a peca noticiosa, definida como o segmento sobre um
mesmo assunto, tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre duas apari¢es
do pivo. A analise compreende o universo de pecas informativas emitidas pelos blocos
informativos previamente identificados que, em algum momento, referiram os nomes de,
pelo menos, uma das sete (7) candidaturas (candidatos, representantes das candidaturas,
apoiantes...) associados ao contexto das Elei¢Ges Presidenciais de 17 de outubro de 2021.
Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou mais
representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da narrativa,
ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz institucional (sem

personalizag&o).

Por participante direto entende-se o representante da candidatura que participou
na narrativa através da reproducdo direta das suas palavras. Participante indireto é o
representante apresentado apenas através da descricdo das suas acdes ou ideias, sem
reproducdo direta do seu discurso, que foi a forma com que os candidatos foram
apresentados em todas as pecas do Fala Cabo Verde.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a
funcdo com que foram apresentados na peca (lider do partido, membros das listas de
candidatura, restantes representantes partidarios...). O indicador reflete apenas a fun¢do
apresentada na peca jornalistica, independentemente de outras fun¢des conhecidas aos

representantes.

No estudo contabilizou-se, igualmente, a duracdo de cada peca jornalistica e 0
tempo de palavra dos representantes das candidaturas. No tempo de palavra mediu-se
apenas a duracdo exata da intervencdo (discurso direto) dos representantes nas pecas
informativas. As presencgas das candidaturas foram, ainda, caraterizadas, atendendo ao
formato da sua transmissao, isto €, identificando-se a presenca, ou ndo, da pega, nos

destaques de abertura dos blocos informativos.

A aferigéo da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusagdes entre
as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditorio

sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da propria pega, ou huma
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peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca nédo teve contraditorio se nao foram
ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria consideraram-se 0s casos em
que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte
do operador, conquanto sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio
segundo o qual quem critica ou é criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se

sobre a matéria ou questdo em causa.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura
intervém na peca, em reacao a criticas ou acusacdes. Pode surgir como protagonista, quem
faz a critica ou acusacao, independentemente de ser em discurso direto ou indireto como
destinatario ou alvo da critica ou acusacdo, sem lugar ao contraditério, ou,
simultaneamente, como alvo e protagonista. Este Ultimo caso ocorre quando é conferido

espaco para o exercicio do contraditorio, na propria peca ou no bloco informativo.

A andlise debrugou-se igualmente sobre os eventos das candidaturas que foram
objeto de cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a area geogréafica ou o0s

municipios onde tais eventos tiveram lugar.

Foi ainda identificado o tema dominante de cada peca informativa sobre os
candidatos, correspondendo ao tépico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha
de classificacdo combinou temas latos com temas especificos. A regra de aplicacdo
consistiu em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o tema dominante da
peca ndo se enquadrasse num topico especifico (por exemplo, uma peca relativa a
economia do municipio insere-se na categoria economia municipal e ndo em

propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos).
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FIGURA 1 - MAPA DAS EDICOES DOS BLOCOS INFORMATIVOS DO SERVICO DE PROGRAMAS ANALISADO

Semana S T Q@ Q S S D Semana S T Q Q@ S S D
12 +r 2 3 4 5 12 1 2 3
28 6 7 8 9 18 11 12 22 4 5 6 7 8 9 10
3 13 14 15 16 17 18 19 32 11 12 13 14 15 16 ¢
42 20 21 22 23 24 25 26 42 18 19 20 21 22 23 24
52 27 28 29 30 52 25 26 27 28 29 30 34

FIGURA 2 - ISTA DOS BLOCOS INFORMATIVOS INCLUIDOS NA ANALISE

Rede Record TV Cabo Verde Fala Cabo Verde 2% a 62 feira 19h30

FIGURA 3 - LISTA DE CANDIDATOS AS ELEICOES PRESIDENCIAIS INCLUIDOS NA ANALISE
S cwswm

Fernando Delgado
Gilson Alves

José Maria Neves

Carlos Alberto Veiga

Hélio Sanches

Casimiro de Pina

Joaquim Monteiro
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3- PERIODO DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA
ELEITORAL - 17 DE SETEMBRO A 15 DE OUTUBRO

FIGURA 4 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS, POR PERIODO

8
Periodo de pré- Periodo oficial de  Periodo Global
campanha campanha

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global= 85; Nimero total de pecas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 8; Nimero total de pegas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha = 77; Valores em nimeros absolutos.

O periodo global decorreu entre 17 de setembro a 15 de outubro de 2021, incluindo
os periodos de pré-campanha e da campanha oficial. No periodo global foram emitidas
no Jornal Fala Cabo Verde da Record TV, e analisadas, 85 pegas noticiosas sobre as

candidaturas as Elei¢cdes Presidenciais.

Considerando os periodos individualmente, percebe-se que a cobertura destas
eleicdes pelo servico privado de televisdo se concentrou no periodo oficial de campanha.
Na pré-campanha o nimero de pecas dedicadas a corrida a presidéncia da republica foi

residual, apenas oito (8).

FIGURA 5 - DURAGAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS, POR PERIODO

Periodo de campanha
oficial

Periodo de pré-campanha - 00:11:21

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global = 85; Numero total de pegas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 8; Numero total de pegas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha = 77; Valores em horas:minutos:segundos.

Pagina 68 de 322



Considerando o periodo no seu todo, foi emitido um total de 59 minutos e 39
segundos dedicados as EleicBes Presidenciais. Desagregando, no periodo de pré-
campanha foram emitidos 11 minutos e 21 segundos dedicados a esta temética e, no
periodo oficial, 48 minutos e 18 segundos.

O periodo oficial de campanha representou mais de 90% do tempo do periodo
global, em que se emitiram pecas com presenca e/ou referéncia a, pelo menos, uma das
candidaturas/candidatos a Presidente da Republica.

FIGURA 6 - DURAGAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS, POR PERIODO

00:01:25

00:00:42

00:00:37

M Periodo de pré-campanha  m Periodo de campanha oficial ~ m Periodo Global

Nota: Nimero total de pegas emitidas e analisadas = 85;
Valores em horas: minutos: segundos.

Em todos os periodos foram emitidas pecas cuja duracdo média se situou na faixa
dos 40 segundos. O periodo de campanha oficial registou uma dura¢do media, na ordem
de 1 minuto e 25 segundos, isto é, com 48 segundos acima da duracdo media do conjunto

das pecas emitidas no periodo global (37 segundos).

FIGURAT - PESO DAS PEGCAS COM DESTAQUE (TEASER), POR PERIODO

12,5% 1,2%
87,5% 100% 98,8%

Nota: nimero total de pegas emitidas e analisadas = 85; NUumero total de pecas com destaque =
1.Valores em percentagem.
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No Fala Cabo Verde, o periodo de pré-campanha foi o Unico que teve na sua
estrutura o teaser ou destaque, isto é, a chamada antes do inicio do bloco, que apresenta
as pecas consideradas como as mais importantes de uma edicao.

As pecas sobre as Elei¢cdes Presidenciais com destaque, no periodo global, e que
contaram com a presenca de, pelo menos, uma das sete candidaturas/candidatos
representam 1,2% do total das pecas no bloco informativo, sendo que a maioria das pecas

analisadas 98,8% ndo mereceram destaque no Jornal da Record TV.

FIGURA 8 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS, POR PERIODO

100% 98,8%

87,5%

1,2%

Periodo de pré- Periodo de Periodo Global
campanha campanha oficial

B Noticia ® Andlise

Nota: Nimero total de pegas emitidas e analisadas = 85. Valores em percentagem.

Verifica-se, como ilustrado na figura acima, que nos periodos contemplados
houve, nas pecas analisadas, a ocorréncia de apenas géneros jornalisticos exclusivamente
informativos (noticia e analise), com evidente destaque para a noticia, que no periodo de

campanha oficial chega a ser o Gnico género identificado.
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FIGURA 9 - REPRESENTAGCAO DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NAS PECAS, POR PERIODO

15%15%15%15%15%15%  147%147%  14,7% 14,7% 14,7% 14,7% 14,7% 14,7%14,7%
3913 13,7% 0918, 7%43, 7

Periodo de pré-campanha Periodo de campanha oficial Periodo Global
M Fernando Rocha Delgado M Gilson Alves [ José Maria Neves
Carlos Veiga m Hélio Sanches M Casimiro de Pina

W Joaquim Monteiro

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 85; NUmero total de presencas das candidaturas nas
pecas no periodo global = 95; Nimero total de presencas das candidaturas nas pecas no
periodo de pré-campanha = 20; NGmero total de presengas das candidaturas nas pegas no
periodo oficial de campanha= 75; Variavel de resposta multipla; Uma mesma peca pode ter
varias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada uma das
candidaturas. Trata-se portanto da identificacdo sistematica da presenca e/ou de mengdes das
candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.

No periodo compreendido entre 17 de setembro a 15 de outubro, verificou-se uma
ligeira vantagem das candidaturas de Gilson Alves, Hélio Sanches, Casimiro de Pina e

Joaquim Monteiro, no tocante a representacdo das candidaturas sobre as restantes

candidaturas, na cobertura televisiva das Elei¢cdes Presidenciais pelo Fala Cabo Verde.

Considerando apenas o periodo de pré-campanha, 17 a 30 de setembro, verifica-
se uma disparidade entre as presencas dos seis candidatos (que constou em 15%) sobre 0

candidato Fernando Delgado a quem foram dedicados 10%.

No periodo oficial, de 01 a 15 de outubro, a representacdo de José Maria Neves e
Carlos Veiga (13,3%, cada), embora com uma diferenca menor que a observada durante

a pré-campanha, manteve-se distanciada dos demais candidatos.
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FIGURA 10 - TIPO DE REPRESENTANTE DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS, POR PERIODO

Tipo de representante Fernando Delgado i::f;sn José Maria Neves \C/gg;s: Hélio Sanches Casimiro de Pina  Joaquim Monteiro
Candidato a Presidente da Republica 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Total 100% (2) 100% (3) 100% (3) 100% (3) 100% (3) 100% (3) 100% (3)

Tipo de representante Fernando Delgado i::f:sn José Maria Neves \C/::g): Hélio Sanches Casimiro de Pina  Joaquim Monteiro
Candidato a Presidente da Republica 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Total 100% (11) 100% (11)  100% (10) 100% (10)  100% (11) 100% (11) 100% (11)

Tipo de representante Fernando Delgado f\::f:sn José Maria Neves S:;;S Hélio Sanches Casimiro de Pina  Joaquim Monteiro
Candidato a Presidente da Republica 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Total 100% (13) 100% (14) 100% (13) 100% (13)  100% (14) 100% (14) 100% (14)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 85; NUmero total de presengas das candidaturas nas pecas = 95; Valores em percentagem.
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A generalidade das presencas identificadas nas pecas informativas do Fala Cabo Verde
sobre as Elei¢Bes Presidenciais correspondia a intervencao efetiva dos préprios candidatos (85).
As situacGes em que as presencas dos candidatos diziam respeito a acdo de outros representantes,

ou de representantes cuja funcdo nédo foi identificada, foram ausentes.

Entre os periodos de pré-campanha e o periodo oficial, verifica-se, mais uma vez, o padréo
geral de valorizagdo da participacdo efetiva do candidato (100%); e tal se refere a todas as

candidaturas.

Em nenhuma das presencas o candidato registou presencas em pecas onde a funcdo do

representante ndo foi identificada e dispensando-se a mengéo de outra representacao.
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Participante direto

FIGURA 11 - MODO DE PARTICIPAGAO DOS REPRESENTANTES DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS, POR PERIODO

Participante indireto

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

Total

100% (2)

100% (3)

Participante direto

Participante indireto

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

Total

100% (11)

100% (11)

Participante direto

Participante indireto

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

Total

100% (13)

100% (14)

100% (13)

100% (13)

100% (14)

100% (14)

100% (14)

Nota: Nimero total de pegas emitidas e analisadas = 85; Nimero total de presencas das candidaturas nas pegas = 95; NUmero total de presencas das candidaturas com atores personalizados

(em que se aplica a variavel «modo de participagdo») = 95; Valores em percentagem
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A variavel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaragdoes (quem fala) e
“discurso indireto” quando sdo apenas referidas as candidaturas ou as declaragdes dos

seus representantes sdo citadas (de quem se fala).

Atendendo ao modo de participacdo, verificou-se que todas as presencas dos
candidatos no Fala Cabo Verde diziam respeito a intervengdes dos respetivos
representantes enquanto participantes indiretos.

Em nenhuma das candidaturas as presencas intervieram diretamente, quer no
conjunto dos periodos analisados, quer em cada um destes. Através destes dados pode-se
concluir, que em todas as pecas em que tiveram presenca e/ou referéncia neste periodo,

as suas ideias e propostas foram apresentadas em discurso indireto.

FIGURA 12 - OBSERVANCIA DO PRINCIPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO, POR PERIODO

100% 97,4% 97,6%
2,6% 2,4%
i e
Periodo de pré- Periodo de Periodo oficial
campanha campanha oficial
H Principio do contraditoério Nao aplicavel

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global = 85; NUmero total de pecas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 8; Nimero total de pegas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha = 77; NUmero total de pecas com critica ou
acusacdo explicita a uma candidatura no periodo global = 2; NGmero total de pegas com
critica ou acusacao explicita a uma candidatura no periodo de pré-campanha = 0; Nimero
total de pecas com critica ou acusacéo explicita a uma candidatura no periodo oficial de
campanha = 2; Valores em percentagem

A esmagadora maioria das pecas emitidas, no periodo compreendido entre 17 de
setembro a 15 de outubro, apresentou uma auséncia total de criticas ou acusagdes

explicitas e concretas entre as candidaturas as Elei¢6es Presidenciais (N&o aplicavel).
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Tanto no conjunto dos periodos, como no periodo oficial de campanha
particularmente, na maior parte das pecas onde uma determinada candidatura teceu

criticas ou acusacOes a outra, verificou-se a aplicagcdo do principio do contraditorio.

No caso especifico do periodo de campanha oficial, em 2,6% das pecas emitidas
e analisadas (N=2) foram feitas criticas ou acusac¢des aos candidatos presidenciais. No
entanto, em momento algum houve sequer tentativa de se ouvir os interesses atendiveis,

isto €, ouvir os dois lados da questdo, mesmo que sem sucesso.

FIGURA 13 - EXERcic10 Do CONTRADITORIO, POR PERIODO

100% 100%

Periodo de Periodo global
campanha oficial

H Nao tem contraditdrio

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo global = 85; Nimero total de pecas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 8; Nimero total de pegas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha =7; Numero total de pegas com critica ou
acusacdo explicita a uma candidatura no periodo global = 2; Nimero total de pecas com
critica ou acusacao explicita a uma candidatura no periodo de pré-campanha = 0; Nimero
total de pecas com critica ou acusagao explicita a uma candidatura no periodo oficial de
campanha = 2; Valores em percentagem.

Detalhando os periodos, nota-se que tanto no periodo de pré-campanha ou oficial
de campanha, na peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusacdes a

outra, verificou-se que nao foram ouvidos os interesses atendiveis.
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FIGURA 14 - QUALIDADE DE INTERVENCAO DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS, POR PERIODO

Qualidade de intervencéao Gilson Alves Casimiro de Pina
Protagonista 100% 100%
Alvo/Destinatério - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - -

Total 100% (1) 100% (1)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 85; NUmero total de presencas das
candidaturas nas pegas = 95; NUmero total de presencas das candidaturas em pegas com
critica ou acusag&o explicita a uma candidatura = 2; Valores em percentagem.

No que respeita a criticas e acusac@es e ao principio do contraditério politico-

partidario, através da figura 13 percebe-se que, na maioria das pecas em que esteve

presente (97,4%), os candidatos Gilson Alves e Casimiro de Pina foram os Unicos a

teceram criticas e acusacdes (protagonistas). Estas criticas arremetiam, na sua maioria,

contra 0 desempenho a uma determinada acdo e sem referéncia especifica a uma

determinada candidatura. Tiveram lugar no periodo oficial de campanha eleitoral, mais

concretamente, a partir da segunda semana.

Os restantes candidatos ndo surgiram nas pegas, hem como protagonista, nem

como alvo, em qualquer pe¢a onde uma determinada candidatura teceu criticas ou

acusagﬁes a outra.

FIGURA 15 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, POR PERIODO

Descricéo de a¢bes de campanha e agenda da campanha 87,5% 32,5%
Apelo ao voto - 20,8%
Propostas/Plataforma dos candidatos - 11,7%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos - 9,1%
Economia - 3,9%
Expetativas dos candidatos - 3,9%

37,6%
18,8%
10,6%
8,2%
3,5%
3,5%
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Poderes do Presidente da Republica - 2,6% 2,4%

Transporte - 2,6% 2,4%
Descentralizagdo/Regionalizacdo - 2,6% 2,4%
Outro tema - 2,6% 2,4%
Diaspora - 1,3% 1,2%
Exercicio dos poderes presidenciais - 1,3% 1,2%
Expetativas dos eleitores - 1,3% 1,2%
Perfil dos candidatos 12,5% - 1,2%
Posicionamento face a acéo do Presidente da Republica - 1,3% 1,2%
Situagdo social do pais - 1,3% 1,2%
Escéndalos - 1,3% 1,2%
Total 100% (8) 100% (77) 100% (85)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 85; Valores em percentagem.

No somatdrio dos periodos, a maioria das pecas noticiosas em que, pelo menos
um dos candidatos as Elei¢Ges Presidenciais apareceu e/ou foi referido, apresentou como

temas dominantes “Descricao de agdes de campanha e agenda da campanha” (37,6%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas com presenca dos candidatos

presidenciais revelou ainda um predominio de “Propostas/Plataforma dos candidatos”
(10,6%).

Considerando apenas o periodo de pré-campanha, quase a totalidade das presencas
identificadas nas pecas informativas do Fala Cabo Verde estavam associadas a esta
tematica, “Descri¢do de agdes de campanha e agenda da campanha” (87,5%), seguido de

“Perfil dos candidatos” (12,5%).

Ja no periodo de campanha oficial, com menos de 12% da tema principal, o
“Apelo ao voto” surge como segundo mais referido nas pegas com o0s

candidatos/candidaturas.

Esta no fundo da tabela com apenas 1,2% de representatividade, temas como: a
diaspora, 0 exercicio de poderes presidenciais, expetativas dos eleitores, o

posicionamento dos candidatos face a agdo do Presidente ao respetivo desempenho e
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criticas, entre outras, 0s escandalos envolvendo os candidatos foram os temas que menos

vezes se destacaram nas pegas informativas sobre as elei¢es de 17 de outubro.

FIGURA 16 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA FERNANDO DELGADO, POR PERIODO

. Periodo de Pré- Pgr_l odo Periodo

Tema dominante Oficial de
Campanha Global
Campanha

Descricdo de acdes de campanha e agenda da 50% 550 54%
campanha
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos - 18% 15%
Economia - 18% 15%
Perfil dos candidatos 50% - 8%
Poderes do Presidente da Republica - 9% 8%
Total 100% (2) 100% (11) 100% (13)

Nota: Ndmero total de pegas emitidas e analisadas = 85; NUmero total de presencas da
candidatura de Fernando Delgado = 13; Valores em percentagem.

A Primeira posicdo de teméatica dominante das pe¢as com presenca de Fernando
Delgado ¢ ocupada pela “Descri¢do de agdes de campanha e agenda da campanha” (54%)
no periodo global, e coincidentemente nos dois periodos, quando analisados

individualmente.

Entretanto, no periodo da pré-campanha, o tema “Perfil dos candidatos” reparte

0s 50% com a “Descri¢do de a¢des de campanha e agenda da campanha”.

No periodo da campanha oficial “Apreciagdes sobre o desempenho dos
candidatos”, entendida em elogios dos candidatos ao respetivo desempenho e criticas a
postura dos adversarios e a ‘“Economia”, destacaram-se, embora com menor

representatividade nas pecas com presenca de Fernando Delgado.
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FIGURA 17 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA GILSON ALVES, POR PERIODO

Periodo de  Periodo
Tema dominante Pré- Oficial de Periodo Global
Campanha Campanha

Descricdo de a¢des de campanha e agenda da campanha 66,7% 27,3% 35,7%
Propostas/Plataforma dos candidatos - 18,2% 14,3%
Outro tema - 18,2% 14,3%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos - 9,1% 7,1%
Economia - 9,1% 7,1%
Expetativas dos candidatos - 9,1% 7,1%
Perfil dos candidatos 33,3% - 7,1%
Situagdo social do pais - 9,1% 7,1%
Total 100% (3) 100% (11)  100% (14)

Nota: Ndmero total de pegas emitidas e analisadas = 85; Numero total de presencas da
candidatura de Albertino Graga = 14; Valores em percentagem

O tema “Descricao de agdes de campanha e agenda da campanha” teve a maior
representatividade nas pecas com presenca de Gilson Alves em todos os periodos,

consequentemente no periodo global.

Assim como as pecas associadas a presencas desta candidatura revelou o tema

“Perfil dos candidatos” como segundo destaque no periodo da pré-campanha eleitoral.

Ja no periodo da campanha oficial, as “Propostas/Plataforma dos candidatos” e
“Outro tema” ocuparam a segunda posi¢ao nas pecas do Fala Cabo Verde, onde referiam

este candidato.

A situacdo social do pais, entendida como a identificagdo de problemas sociais
ligados a pobreza, exclusdo social, acesso a saude, entre outros, foi um dos quatro (4)
temas que tiveram uma pequena representatividade nas pegas com presenca de Gilson

Alves, com presenca no periodo oficial de campanha.
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FIGURA 18 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA JOSE MARIA NEVES, POR PERIODO

Apelo ao voto 50% 38%
Descricdo de a¢des de campanha e agenda da campanha 66,7% 10% 23%
Diaspora - 10% 7,7%
Perfil dos candidatos 33,3% - 7,7%
Poderes do Presidente da Republica - 10% 7,7%
Propostas/Plataforma dos candidatos - 10% 7,7%
Escéndalos - 10% 7,7%
Total 100% (3) 1009 (10)  100% (13)

Nota: NUmero total de pegas emitidas e analisadas = 85; NUmero total de presengas da
candidatura de José Maria Neves = 13; Valores em percentagem

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas associadas a presencas da
candidatura de José Maria Neves revelou destaque de dois (2) temas considerando o
periodo global, o “Apelo ao voto” (38%) em primeiro e a “Descri¢do de agdes de

campanha e agenda de campanha” (23%) em segundo.

Os restantes cinco (5) outros temas se destacam associados as presengas de José
Maria Neves nas pecas do Fala Cabo Verde sobre as eleicGes presidenciais de 2021:
“Diaspora”, “Perfil dos candidatos”, “Poderes do Presidente da Republica”,

“Propostas/Plataforma dos candidatos” e “Escandalos” _todos com um peso de 7,7%.

FIGURA 19 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA CARLOS VEIGA, POR PERIODO

Descricdo de a¢des de campanha e agenda da campanha 67% 30% 38,5%
Apelo ao voto - 30% 23,1%
Propostas/Plataforma dos candidatos - 20% 15,4%
Expetativas dos eleitores - 10% 7,7%
Expetativas dos candidatos - 10% 7,7%
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Perfil dos candidatos 33% - 7,7%

Total 100% (3)  100% (10)  100% (13)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 85; Numero total de presencas da
candidatura de Carlos Veiga = 13; Valores em percentagem.

O tema “Descrig¢do de agdes de campanha e agenda da campanha” teve a maior

representatividade nas pecas com presenca do candidato Carlos Veiga, no periodo global.

Na pré-campanha somente dois (2) surgem nas acfes do candidato, sendo o

segundo “Perfil dos candidatos”.

No periodo de 01 a 15 de outubro, além da descri¢do das a¢cGes de campanha, o

“Apelo ao voto” ¢ as “Propostas/Plataforma dos candidatos” estiveram em alta nas pecas

com presenca deste candidato.

Na analise geral, trés temas ndo tiveram grande destaque, caso de, “"Expetativas

dos eleitores”, “Expetativas dos candidatos™ e “Perfil dos candidatos”.

FIGURA 20 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA HELIO SANCHES, POR PERIODO

Periodo de Periodo

Tema dominante Pré- Oficial de  Periodo Global

Campanha Campanha

Apelo ao voto - 36,4% 28,6%
Descricéo de acdes de campanha e agenda da campanha 66,7% 18,2% 28,6%
Propostas/Plataforma dos candidatos - 18,2% 14,3%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos - 9,1% 7,1%
Expetativas dos candidatos - 9,1% 7,1%
Perfil dos candidatos 33,3% - 7,1%
Descentralizacdo/Regionalizacdo - 9,1% 7,1%
Total 100% (3)  100% (11)  100% (14)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 85; NUmero total de presencas da
candidatura de Hélio Sanches = 14; Valores em percentagem.

“Apelo ao voto” e “Descri¢cao de acdes de campanha e agenda de campanha”

(ambos com 28,6%) repartem a primeira posi¢ao entre os temas mais frequentes nas pecas
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do noticiario das 19h30 da Record TV, em que a candidatura de Hélio Sanches esteve
presente, as ‘“Propostas/Plataforma dos candidatos”, esta que, entre as trés, registou a

maior diversidade de temas.

O tema “Perfil dos candidatos” teve a segunda maior representatividade nas pecas

com presenca de Hélio Sanches na pré-campanha.

Por outro lado, ”Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos”, “Expetativas
dos candidatos” e “Descentralizagdo/Regionalizacdo” se destacaram entre as ultimas nas

pecas com presenca deste candidato, no periodo de campanha oficial.

FIGURA 21 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGAS, CANDIDATO/CANDIDATURA CASIMIRO DE PINA, POR PERIODO

. , Periodo .
Tema dominante PRI CI5IPIES Oficial de FEIIEELE
Campanha Global
Campanha
Descricdo de agdes de campanha e agenda da 66.7% 18.2% 28.6%
campanha
Apelo ao voto - 27,3% 21,4%
Apre_c:lagoes sobre o desempenho dos i 18.2% 14.3%
candidatos
Perfil dos candidatos 33,3% - 7,1%
P05|9|0_namento face a acdo do Presidente da i 9.1% 7.1%
Republica
Propostas/Plataforma dos candidatos - 9,1% 7,1%
Transporte - 9,1% 7,1%
Descentralizacdo/Regionalizacdo - 9,1% 7,1%
Total 100% (3) 100% (11)  100% (14)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 85; Numero total de presencas da
candidatura de Casimiro de Pina = 14; Valores em percentagem.

Relativamente a Casimiro de Pina, no total das pecas emitidas no servigo noticioso
com a sua presenca o tema predominante na cobertura jornalistica foi “Descri¢cdo de agdes
de campanha e agenda da campanha” (com 28,6%), seguido de pecas sobre “Apelo ao

voto” (21,4%).

No primeiro periodo de campanha juntamente ao tema com maior destaque,

“Perfil dos candidatos” tem grande relevo.
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O tema “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” foi também objeto de

amplo destaque no periodo da campanha oficial.

FIGURA 22 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA JOAQUIM MONTEIRO, POR PERIODO

Periodo de Periodo
Tema dominante Pré- Oficial de  Periodo Global
Campanha Campanha

Descricdo de acdes de campanha e agenda da campanha  66,7% 63,6% 64,3%
Apelo ao voto - 9,1% 7,1%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos - 9,1% 7,1%
Exercicio dos poderes presidenciais - 9,1% 7,1%
Perfil dos candidatos 33,3% - 7,1%
Propostas/Plataforma dos candidatos - 9,1% 7,1%
Total 100% (3)  100% (11) 100% (14)

Nota: Ndmero total de pegas emitidas e analisadas = 85; Nimero total de presencas da
candidatura de Joaquim Monteiro = 14; Valores em percentagem.

Quanto a Joaquim Monteiro, nas pecas do Fala Cabo Verde com presenca desta
candidatura, o tema predominante na cobertura jornalistica dada ao candidato foi

“Descrigdo de acdes de campanha e agenda da campanha” (com 64,3% do total).

Os restantes temas subdividem-se entre 0s periodos, enquanto na pré-campanha

aparece o “Perfil dos candidatos” em segundo lugar (33,3%).

Os temas “Apelo ao voto”, “Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos” e
“Exercicio dos poderes presidenciais” e “Propostas/Plataforma dos candidatos” foram

também objeto de destaque no Jornal noticioso, com um pequeno peso (9,1% cada).
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FIGURA 23 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR PERIODO

Ciroghioral  FoodePre  Bwlodoofaide B
Sédo Vicente 62,5% 18,2% 22,4%
Santiago Sul 25% 14,3% 15,3%
Vérios circulos eleitorais - 13% 11,8%
Santiago Norte - 11,7% 10,6%
Santo Antdo - 11,7% 10,6%
Fogo - 9,1% 8,2%
Sal - 7,8% 7,1%
Nao Identificavel - 7,8% 7,1%
Boa Vista - 3,9% 3,5%
Séo Nicolau - 1,3% 1,2%
Maio - 1,3% 1,2%
N&o Aplicavel 12,5% - 1,2%
Total 100% (8) 100% (77) 100% (85)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 85; Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geogréafica das pecas sobre as Elei¢des Presidenciais,
pouco mais de 20% das emitidas no conjunto dos periodos foram dedicadas a cobertura
de acBes de campanha que tiveram lugar, exclusivamente, nos circulos eleitorais de Séo
Vicente. Ja Sdo Nicolau foi o circulo com menor presenca a nivel global. E a ilha Brava

esteve ausente, pelo menos nas pecas especificas a um determinado circulo.

O periodo oficial de campanha foi aquele em que se deu cobertura noticiosa a
todos os circulos individualmente, exceto a Brava e aos da diaspora (Africa, Américas e
Europa e resto do mundo). Com menor cobertura encontram-se Sdo Nicolau e Maio

(ambas com 1,3%).

Considerando apenas a pré-campanha, regista-se que a cobertura noticiosa
centrou-se nas acoes das candidaturas em apenas dois circulos, Sdo Vicente (62,5%) e
Santiago Sul (25%).
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Foram também notaveis neste periodo as pecas que ndo se refiram a um evento ou
deslocacdo, ou digam respeito a eventos organizados por entidades que ndo sejam 0s

partidos/candidaturas, “Nao aplicavel” (12,5%).

FIGURA 24 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PEGAS, POR PERIODO

Periodo Global
64,7%

8,2%
I 5%
I 16,9%

Periodo de campanha oficial 1,3%
0
66,2%
7,8%

12,5%

12,5%

12,5%
— 50%

12,5%

M Vidrios eventos B N3o aplicavel H N3o identificavel

Periodo de pré-campanha

B Encontro Visita Conferéncia de imprensa

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 85; Valores em percentagem.

A nivel global, “Contatos porta a porta” constituiu-se no tipo de evento que mais
cobertura mediatica recebeu (64,7%), seguido de “Comicio” (8,2%). J4 o “Encontro”, a
“Visita” e “Conferéncia de imprensa” surgem todas na ultima posi¢do, com um peso
residual de 1,2%. O peso de “Contato porta a porta” no periodo global resulta, em boa
parte, do fato de ter sido a tipologia de evento que abarcou 0 maior nimero de pegas no

periodo de pré-campanha (66,2%).

De realcar, no entanto, que 16,5% das 85 pecas emitidas pelo Fala Cabo Verde,
com presenca de, pelo menos, um dos candidatos, teve na origem eventos que ndo foram

organizados pelas candidaturas, ou néo refletiram qualquer evento.

As pecas dos candidatos/candidaturas que identificaram mais do que um evento

ou descricdo do conjunto deles estiveram em quarta posi¢do, de modo geral (5,9%).
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Considerando apenas o periodo oficial de campanha, a Gltima posicdo como
evento que menos cobertura mediatica recebeu no Jornal da noite da Record TV passa a
ser ocupada por “Visita” e “Conferéncia de imprensa”, com mesma representatividade de

1,2%.
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INFORMACAO NAO DIARIA




INFORMACAO NAO DIARIA RECORD TV

“Eleicoes 2021 — Voto é na Record”

1. Foram emitidas, no periodo de campanha eleitoral seis edi¢cGes do programa de

entrevistas “Eleicdes 2021 — Voto ¢ na Record”;

2. No total das seis edicOes, foram realizadas entrevistas com seis dos sete
candidatos/candidaturas, devido a indisponibilidade do candidato Joaquim

Monteiro;

3. Todas as candidaturas foram representadas pelo seu Candidato a Presidéncia

da Republica.

4. As entrevistas tiveram como mote as propostas das candidaturas para varios

sectores, com um guido padronizado para todos os entrevistados;

5. Casimiro de Pina contabilizou o maior tempo total de entrevistas. Todos 0s

candidatos registaram o tempo médio que ronda 15 minutos.
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1- INTRODUCAO

O principio do pluralismo politico partidario assume, em periodos eleitorais,
especial relevancia, uma vez que a cobertura mediatica da informagao politica pode ter
consequéncias nos resultados eleitorais. Tendo presente estas questdes, este relatorio
sobre a cobertura das elei¢des presidenciais de 2021 tem por objetivo a identificacdo das
presencas dos candidatos/candidaturas a este ato eleitoral na informagdo ndo diaria da
Rede Record Cabo Verde — Record TV.

A partir da identificacdo das presencas destas formagdes, pretende-se caracterizar
a atencdo mediatica atribuida a cada candidatura que concorreu a este ato eleitoral,
identificando eventuais situacdes de desequilibrio no acesso dos candidatos/candidaturas

ao espaco mediatico.

Este relatorio incide somente sobre a analise das presencas das candidaturas em
espacos autdbnomos de informacéo, no contexto das elei¢cBes presidenciais, neste caso em
concreto, as entrevistas realizadas no programa “Elei¢des 2021 — Voto ¢ na Record”, o
unico emitido pelo servigo privado de televisdo dedicado a esta tematica, em periodo
eleitoral, concretamente dos dias 30 de setembro, 01, 04, 05, 06 e 07 de outubro. A
justificativa das datas, sequndo a operadora privada, é que ndo emitem o Jornal Fala Cabo
Verde aos finais de semana, decidindo colocar s6 nos dias de semana a entrevista com 0s
candidatos, no horario nobre da Record TV, dando assim tratamento igualitario para todos
os candidatos.

As entrevistas com os candidatos seguiram o calendario da emissdo, conforme a
ordem definitiva dos sete candidatos as elei¢cdes presidenciais no boletim de voto, em

sorteio aprovado pelo Tribunal Constitucional.
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2- NOTAS METODOLOGICAS

N&o se trata de uma analise por amostragem, mas abrangente do universo dos
programas emitidos na Televisdo Privada Record TV com os moldes acima referidos.

A unidade de analise corresponde aos programas, entendidos como espacos de
programacdo que se apresentam nas grelhas de emissdo como elementos autdbnomos,

identificados por um genérico inicial e final proprios e distintivos dos demais programas.

No corpus de analise foram considerados 0s programas auténomos de
informacdo que integrem presencas das candidaturas (candidatos), associadas em algum
momento ao contexto das eleicdes de 2021 para as presidenciais, no periodo de pré-
campanha — 17 a 30 de setembro — e de campanha eleitoral 01 a 15 de outubro de 2021

(excluindo-se o dia de reflex&o e o dia do ato eleitoral).

FIGURA 25 - LISTA DAS CANDIDATURAS/CANDIDATOS AS ELEICOES PRESIDENCIAIS INCLUIDAS NA ANALISE

Candidatos

Fernando Delgado
Gilson Alves

José Maria Neves
Carlos Veiga
Hélio Sanches

Casimiro de Pina

Joaquim Monteiro
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3- PROGRAMA “ELEICOES 2021 - VOTO E NA RECORD”

FIGURA 26 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA “ELEICOES 2021 — VOTO E NA RECORD”

N° de Género Candidaturas/candidato Duracdo total Duracao média
edicdes S (hh:mm:ss) (hh:mm:ss)
6 Entrevist 6 01:30:32 00:15:05

a

a) Universo das edicdes exibidas durante 2021. N&o inclui nimero de reexibicdes.
b) Total de edi¢Bes analisadas no &mbito das elei¢cdes presidenciais = 6.

A Rede Record Cabo Verde — Record TV exibiu, entre os dias 30 de setembro,
periodo de pré-campanha, e 01, 04, 05, 06 e 07 de outubro, no periodo oficial de
campanha seis (6) entrevistas as candidaturas as elei¢cBes presidenciais de 2021, no
estldio da televiséo e via internet. Nas seis edi¢cGes do programa estiveram representados
seis dos sete candidatos envolvidos nestas elei¢des, com exce¢do do candidato Joaquim

Monteiro que decidiu ndo participar da entrevista.

As entrevistas emitidas corresponderam a 01 hora, 30 minutos e 32 segundos da

emissdo, com cada programa a prolongar-se, em média, por 15 minutos e 05 segundos.

O programa “Elei¢des 2021 — Voto € na Record”, criado especialmente para o
contexto eleitoral, foi exibido ao longo de seis dias, com uma edi¢édo por dia, com duragéo
de um quarto de hora, antes do Jornal da Noite da emissora, no horario nobre da Record
TV, visando dar o tratamento igualitario para todos os candidatos, durante o periodo de

campanha eleitoral.

O programa albergou uma estrutura um (1) convidado por entrevista, por cada
edicdo, sem intervalo, no formato ping pong.
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FIGURA 27 - REPRESENTACAO DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NO PROGRAMA “ELEICOES 2021 — VOTO E NA

RECORD”
Candidatos/Candidaturas Record TV
Fernando Delgado 1
Gilson Alves 1
José Maria Neves 1
Carlos Veiga 1
Hélio Sanches 1
Casimiro de Pina 1
Total 6

As seis (6) edicbes do programa cobriram seis das sete candidaturas as eleigdes
presidenciais de 2021a exce¢do do candidato Joaquim Monteiro.

No cdmputo geral, as candidaturas foram representadas pelos candidatos. Todas
as entrevistas tiveram como mote as propostas das varias candidaturas nas mais diversas
areas, desde habitacdo, economia, passando por emprego até cultura. O programa
estabeleceu um guido padronizado para todos os entrevistados, um modelo de entrevista
com o intuito de elaborar um olhar sobre o individuo que esta sendo entrevistado e de

modo a que eles possam apresentar o seu perfil.

FIGURA 28 - DURACAO TOTAL DAS ENTREVISTAS, POR CANDIDATO

Total 1:30:32
Casimiro de Pina - 00:15:13
Hélio Sanches -00115105
Carlos Veiga -00:15102
José Maria Neves -00:15:00
Gilson Alves - 00:15:06
Fernando Delgado - 00:15:06

Nuamero total de edi¢es consideradas = 6.
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O tempo total das seis entrevistas totalizaram em 1 hora, 30 minutos e 32
segundos. Observando individualmente as candidaturas, o candidato Casimiro de Pina
surge na primeira posicdo (com 15 minutos e 13 segundos), seguido pelos
candidatos/candidaturas do Gilson Alves e Fernando Delgado, ambos com o mesmo
tempo (15 minutos e 6 segundos) e Hélio Sanches (15 minutos e 5 segundos),

respetivamente, na segunda e terceira posicoes.

As candidaturas com apoio partidario situam-se entre as cinco e seis médias mais
baixas, por ordem decrescente, a Carlos Veiga com apoio dos partidos Movimento pela
Democracia (MpD) e da Unido Cabo-verdiana Independente e Democratica (UCID) (15
minutos e 02 segundos), e José Maria Neves, pelo Partido Africano da Independéncia de
Cabo Verde (PAICV) (15 minutos).

Quando analisado o tempo médio das entrevistas a cada candidatura, é visivel que a

maioria se situou na casa dos 15 minutos (6).
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FIGURA 29 - PANORAMA GERAL PROGRAMA "ELEIGOES 2021 — VOTO NA RECORD""

Apresentacdo propostas dos

30/09/2021 Entrevista candidatos 19h15 00:15:06 Fernando Delgado Candidato a Presidéncia da republica
01/10/2021 Entrevista gp;]r;is(;a;t:géo propostas dos 19h15 00:15:06 Gilson Alves Candidato a Presidéncia da republica
04/10/2021 Entrevista g?}ﬁf;?féo propostas dos 19h15 00:15:00 José Maria Neves Candidato a Presidéncia da republica
05/10/2021 Entrevista ';F;Siss;?géo propostas dos 19h15 00:15:02 Carlos Veiga Candidato a Presidéncia da republica
06/10/2021 Entrevista g%ﬁf;;?gao propostas dos 19h15 00:15:05 Hélio Sanches Candidato a Presidéncia da repUblica
07/10/2021 Entrevista Apresentagao propostas dos 19h15 00:15:13 Casimiro de Pina Candidato a Presidéncia da republica

candidatos
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SUMARIO EXECUTIVO

De 17 de setembro a 15 de outubro, foram emitidos no bloco noticioso da Tiver - Jornal

10, apenas sete pecas noticiosas sobre os candidatos/candidaturas as Elei¢des Presidenciais de 17

de outubro, totalizando 22 minutos e 20 segundos, perfazendo menos de 30 minutos. O Unico

género jornalistico apresentado foi a noticia.

Considerando o periodo da pré-campanha, a cobertura jornalistica ficou-se por cinco (5)

pecas informativas, no bloco informativo da Tiver, com a duracdo de 15 minutos e 31 segundos.

Na campanha oficial (01 a 15 de outubro) foram emitidos no Jornal 10, um total de duas

pecas noticiosas sobre as candidaturas as Elei¢cGes Presidenciais, com a duracéo total de 06 minutos

e 49 segundos.

Da analise da cobertura mediatica feita pelo Jornal 10, destacam-se 0s seguintes resultados:

José Maria Neves foi o candidato/candidatura que mais presencas e/ou referéncias teve no
Jornal das 22 horas (35,7%), sequido de Carlos Veiga (28,6%).

A grande maioria das presencas foi com intervencdes dos candidatos enquanto
participantes indiretos, tendo José Maria Neves registado o maior numero de participacoes
em direto; em seguida est4 o candidato Carlos Veiga. Os candidatos sem apoio partidario

obtiveram presencgas somente como participante indireto.

A candidatura de Carlos Veiga foi a que teve mais tempo de palavra, no conjunto dos dois

periodos, e a de José Maria Neves o0 menor tempo em discurso direto.

A esmagadora maioria das pecas dos periodos analisados apresentou uma auséncia total de
criticas ou acusacOes explicitas e concretas a uma candidatura. Nas pecas onde uma
determinada candidatura teceu criticas ou acusagdes a outra, o contraditdrio foi exercido

em 28,7% dos casos.

José Maria Neves foi 0 maior alvo de criticas e acusacdes, enquanto Carlos Veiga foi
maioritariamente, ou sempre simultaneamente, protagonista/alvo. Os restantes
candidatos/candidaturas ndo tiveram presenga, nem como protagonista, nem como alvo,

em qualquer peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusac¢des a outra.
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No bloco noticioso das 22 horas do servico privado de televisdo, o tema dominante foi

"Escandalos™ (42,9%) entre restantes quatro temas.

No periodo da pré-campanha, os candidatos/candidaturas de José Maria Neves e Carlos
Veiga tiveram igual nimero de presenca, 27%. Os restantes candidatos tiveram presenca

e/ou referéncia somente neste periodo (9% cada).

O periodo de 17 a 30 de setembro representou mais de 70% do tempo do periodo global,
em que se emitiram pecas com presenca e/ou referéncia a, pelo menos, uma das

candidaturas/ candidatos a Presidente da Republica.

Ao se analisar a distribuicdo geogréafica das pecas sobre as Eleicdes Presidenciais no
periodo de pré-campanha, ndo houve diversidade geografica, verificando a concentracao

das pecas na regido de Santiago Sul, com 20%.

Nos temas dominantes, dentre sete candidatos, "Escandalos"” e "Perfil dos candidatos"

foram os mais abordados neste periodo.

Todas as candidaturas a corrida presidencial foram representadas pelo préprio candidato

na pré-campanha.

No periodo oficial de campanha, a candidatura de José Maria Neves foi a mais presente na

cobertura televisiva das Elei¢6es Presidenciais (66,7%), seguida por Carlos Veiga (33,3%).

José Maria Neves foi o Gnico candidato com intervencao direta nas pecas analisadas (50%),
e também foi o candidato que teve tempo de palavra no periodo oficial, 01 minuto e 47

segundos.
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1- INTRODUCAO

O relatorio que agora se apresenta contém os resultados da analise de contetido da cobertura
jornalistica realizada pelo servico privado de televisao, a Televisao Independente de Cabo Verde
— Tiver, no bloco informativo Jornal 10, no periodo entre 17 de setembro a 15 de outubro de 2021,
referente a pré-campanha e a campanha eleitoral para as Elei¢cGes Presidenciais realizadas a 17 de
outubro de 2021.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das sete (7) candidaturas. O objetivo do
estudo foi conhecer as condicOes de acesso ao espago publico mediatizado, por parte de cada uma
das candidaturas, a partir da identificacdo e andlise das suas presencas e dos respetivos
representantes, identificando eventuais situacdes de desequilibrio nesse acesso, nas pecas

informativas emitidas neste periodo de analise pelo operador privado de televisao.

Durante o periodo definido, foram emitidas e analisadas sete pegas jornalisticas pelo Jornal
10 (sete edi¢Bes). Néo se trata de uma andlise por amostragem, mas abrangente do universo das
pecas noticiosas emitidas nos blocos informativos supra nomeados, ao longo de todo o periodo

acima referido.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias
explicitas a, pelo menos, uma das candidaturas no contetdo da pega, o que significa que ndo foram
contempladas as pecas com informac6es ou apreciacdes genéricas sobre o processo eleitoral e que

ndo referissem explicitamente o nome de alguma das candidaturas.

A técnica utilizada foi a de andlise de contetdo, a qual permitiu, através de operacoes
estatisticas realizadas com recurso ao programa SPSS3, identificar e isolar teméticas e atores
presentes nas pecas, bem como outros elementos considerados pertinentes para os objetivos
tracados. Por outro lado, a analise de conteddo permitiu efetuar andlises comparativas entre a

cobertura mediatica dada a cada candidatura em ambos os blocos informativos.

3 Statistical Package for the Social Science
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2- NOTAS METODOLOGICAS

A unidade de analise foi a peca noticiosa, definida como o segmento sobre um mesmo
assunto, tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre duas apari¢des do pivo. A anélise
compreende o universo de pecas informativas emitidas pelos blocos informativos previamente
identificados que, em algum momento, referiram os nomes de, pelo menos, uma das sete (7)
candidaturas (candidatos, representantes das candidaturas, apoiantes...) associados ao contexto
das Eleicdes Presidenciais de 17 de outubro de 2021. Considera-se como presenca o fato de uma
peca informativa apresentar um ou mais representantes de uma candidatura como participantes
(diretos ou indiretos) da narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura, enquanto

voz institucional (sem personalizacéo).

Por participante direto entende-se o representante da candidatura que participou na
narrativa atraveés da reproducdo direta das suas palavras. Participante indireto é o representante
apresentado apenas através da descri¢do das suas a¢les ou ideias, sem reproducdo direta do seu
discurso, que foi a forma como os candidatos foram apresentados em todas as pecas do Fala Cabo
Verde.

Os representantes das candidaturas foram ainda identificados, de acordo com a fungdo com
que foram apresentados na peca (lider do partido, membros das listas de candidatura, restantes
representantes partidarios...). O indicador reflete apenas a fun¢ao apresentada na pega jornalistica,

independentemente de outras funcBes conhecidas aos representantes.

No estudo contabilizou-se, igualmente, a duracdo de cada peca jornalistica e o tempo de
palavra dos representantes das candidaturas. No tempo de palavra mediu-se apenas a duragdo exata
da intervencdo (discurso direto) dos representantes nas pecas informativas. As presencas das
candidaturas foram, ainda, caraterizadas, atendendo ao formato da sua transmissdo, isto €,

identificando-se a presenca, ou nao, da peca nos destaques de abertura dos blocos informativos.

A afericdo da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusagdes entre as
candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditorio, sempre que
fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da propria peca, ou numa pega contigua no mesmo
bloco informativo. Considera-se que a pe¢a ndo teve contraditério, se ndo forem ouvidos 0s
interesses atendiveis. Numa terceira categoria, consideraram-se os casos em que “houve tentativa

de ouvir os interesses atendiveis na pega e/ou no bloco” por parte do operador, conquanto sem
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resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou é

criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se sobre a questdo ou matéria em causa.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura intervém na
peca, em reacdo a criticas ou acusacgfes. Pode surgir como protagonista quem faz a critica ou
acusacdo, independentemente de ser em discurso direto ou indireto, como destinatario ou alvo da
critica ou acusacdo sem lugar ao contraditorio, ou, simultaneamente, como alvo e protagonista.
Este Gltimo caso ocorre quando é conferido espago para o exercicio do contraditério, na propria

peca ou no bloco informativo.

A analise debrucou-se igualmente sobre os eventos das candidaturas que foram objeto de
cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a area geografica ou 0os municipios onde tais

eventos tiveram lugar.

Foi ainda identificado o tema dominante de cada peca informativa sobre os candidatos,
correspondendo ao topico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificacdo
combinou temas latos com temas especificos. A regra de aplicacdo consistiu em utilizar as
categorias mais abrangentes apenas quando o tema dominante da peca ndo se enquadrasse num
topico especifico (por exemplo, uma peca relativa a economia do municipio insere-se na categoria

economia municipal e ndo em propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos).

FIGURA 1 - MAPA DAS EDIGOES DOS BLOCOS INFORMATIVOS DO SERVIGO DE PROGRAMAS ANALISADO

Setembro Outubro
Semana S T Q Q S S D Semana S T Q Q S S D
12 1 2 3 4 5 12 1 2 3
28 6 2 8 g9 1 11 2 28 4 5 6 7 8 9 10
3 13 14 15 1 17 18 19 3 11 12 13 14 15 18
4a 20 21 22 23 24 25 26 48 18 19 20 2¢ 22 23 24
58 27 28 29 30 52 25 26 2 28 29 30 31
FIGURA 2 - LISTA DOS BLOCOS INFORMATIVOS INCLUIDOS NA ANALISE
Servico de Programas Bloco Informativo Periodicidade  Horario
Televisdo Independente de Cabo Verde - Tiver Jornal 10 2% a 62 feira 22h00
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FIGURA 3 - LISTA DE CANDIDATOS AS ELEIGOES PRESIDENCIAIS INCLUIDOS NA ANALISE
o s

Fernando Delgado
Gilson Alves

José Maria Neves

Carlos Alberto Veiga

Hélio Sanches

Casimiro de Pina

Joaquim Monteiro
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3- PERIODO DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL -
17 DE SETEMBRO A 15 DE OUTUBRO

FIGURA 4 - NUMERO DE PEGAS EMITIDAS, POR PERIODO

Periodo de pré- Periodo oficial de Periodo Global
campanha campanha

Nota: Nimero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global= 7; Nimero total de pecas emitidas e
analisadas no periodo de pré-campanha = 5; Nimero total de pegas emitidas e analisadas no periodo
oficial de campanha = 2; Valores em niimeros absolutos.

O periodo global resultou entre 17 de setembro a 15 de outubro de 2021, incluindo os
periodos de pré-campanha e da campanha oficial. No periodo global foram emitidas, no Jornal 10
da Tiver, e analisadas um numero residual de pecas noticiosas sobre as candidaturas as Eleigdes
Presidenciais: apenas sete (7). Desse total, cinco (5) pecas dedicadas a corrida presidencial surgem

no periodo da pré-campanha e duas (2) no periodo oficial de campanha.
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FIGURA 5 - DURAGAO TOTAL DAS PEGAS EMITIDAS, POR PERIODO

Periodo de
_ 00:06:49
campanha oficial
PerIIOdo de pré_ _
00:15:31
campanha

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global = 7; NUmero total de pecas emitidas e
analisadas no periodo de pré-campanha = 5; NGmero total de pecas emitidas e analisadas no periodo
oficial de campanha = 2; Valores em horas:minutos:segundos.

Considerando todo o periodo, foi emitido um total de 22 minutos e 20 segundos dedicados
as Eleicdes Presidenciais. Analisando os periodos individualmente, na pré-campanha foram

emitidos 15 minutos e 31 segundos e, no periodo oficial, 6 minutos e 49 segundos.

FIGURA 6 - DURACAO MEDIA DAS PECAS EMITIDAS, POR PERIODO

00:03:24

00:03:15

H Periodo de pré-campanha ® Periodo de campanha oficial = Periodo Global

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Valores em horas: minutos: segundos.

No periodo de 01 a 15 de outubro registou-se uma duragdo média, na ordem de 3 minutos
e 24 segundos, isto é, com 9 segundos acima da duracdo média do conjunto das pecas emitidas no

periodo global (3 minutos e 15 segundos).
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FIGURA 7 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS, POR PERIODO

100% 100% 100%

Periodo de pré- Periodo de Periodo Global
campanha campanha
oficial

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7. Valores em percentagem.

Verifica-se, na figura acima, que o género jornalistico “noticia” foi o Unico género

identificado nas pecas analisadas nos periodos contemplados.

FIGURA 8 - PESO DAS PEGAS COM DESTAQUE (TEASER), POR PERIODO

100%

60%

Periodo de pré- Periodo de Periodo global
campanha campanha oficial

B Sim ® Nio

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Nimero total de pecas com
destaque = 2. Valores em percentagem

O Jornal 10 da Tiver teve na sua estrutura o teaser ou destaque, isto é, a chamada antes do
inicio do bloco que apresenta as pe¢as consideradas como as mais importantes de uma edigé&o,
representando 28,6% do peso total de pecas analisadas na cobertura das elei¢Ges presidenciais, e

surgem predominantemente no periodo da pré-campanha (40%).
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FIGURA 9 - PESO DAS PEGAS DE ABERTURA, POR BLOCO INFORMATIVO POR PERIODO

= Periodo de pré-campanha = Periodo de campanha oficial

= Periodo global

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; NUmero total de pecas de abertura por bloco
informativo = 4. Valores em percentagem.

\

Ja em relacdo a abertura, o bloco do operador privado apresentou pecas com
presenca/referéncia dos partidos/candidaturas as Eleicdes Presidenciais na abertura dos seus
servicos. Do total, 4 (quatro) pecas com peso de 57,1% e maioritariamente no periodo da pré-
campanha (60%).

FIGURA 10 - REPRESENTAGAO DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NAS PECAS, POR PERIODO

66,7%
3,3% 35,7%
279%R7%
9% 9% % 9% 9% 7,1% 7,]_0 1% 7’1%7 1%
Periodo de pré- Periodo de campanha Periodo Global

campanha oficial

M Fernando Rocha Delgado M Gilson Alves [ José Maria Neves
Carlos Veiga M Hélio Sanches M Casimiro de Pina

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 7; Numero total de presencas das candidaturas nas pegas no
periodo global = 14; Numero total de presencas das candidaturas nas pecas no periodo de pré-campanha
=11; Ndmero total de presencas das candidaturas nas pegas no periodo oficial de campanha= 3; Variavel
de resposta maltipla; Uma mesma peca pode ter varias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as
referéncias a cada uma das candidaturas. Trata-se portanto da identificacéo sistematica da presenca e/ou

de mencdes das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.
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Considerando apenas o periodo de pré-campanha, 17 a 30 de setembro, verifica-se uma
disparidade entre as presencas dos dois candidatos apoiados pelos partidos politicos, que rondou

0s 27% sobre os restantes cinco candidatos aos quais foram dedicados apenas 9%.

No periodo oficial, somente as representacdes de José Maria Neves e de Carlos Veiga
estiveram na cobertura televisiva das Elei¢bes Presidenciais pelo Jornal 10. Verificou-se uma

grande vantagem das candidaturas de Carlos Veiga, com 66,7%, e José Maria Neves, com 33,3%.

Em todo o periodo compreendido na anélise, manteve-se distanciada a representacao das
duas candidaturas dos demais candidatos: Fernando Delgado, Gilson Alves, Hélio Sanches,
Casimiro de Pina e Joaquim Monteiro, embora com uma diferenca menor que a observada durante

a pré-campanha.
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FIGURA 11 - TIPO DE REPRESENTANTE DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS, POR PERIODO

Tipo de representante Fernando Delgado Gilson José Maria Neves C"‘T"’S Hélio Sanches Cas'"."m de Joaquim Monteiro
Alves Veiga Pina

Candidato a Presidente da Republica 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Total 100% (1) 100% (1) 100% (3) 100% (3) 100% (1) 100% (1) 100% (1)

Tipo de representante Fernando Delgado (Zi:jg: José Maria Neves (\:ZE;S Hélio Sanches Casm;o de Joaquim Monteiro
Candidato a Presidente da Republica - - 50% - - - -
Mandatérios da candidatura - - 50% - - - -
Sem representante personalizado - - - 100% - - -
Total - - 100% (2) 100% (1) - - -

Gilson Carlos Casimiro de

Tipo de representante Fernando Delgado Alves José Maria Neves Vil Hélio Sanches Pina Joaquim Monteiro
Candidato a Presidente da Republica 100% 100% 80% 75% 100% 100% 100%
Mandatérios da candidatura - - 20% - - - R

Sem representante personalizado - - - 25% - - -
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Total 100% (1) 100% (1) 100% (5) 100% (4)  100% (1) 100% (1) 100% (1)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Nimero total de presencas das candidaturas nas pegas = 14; Valores em percentagem.

A presenca das candidaturas na cobertura televisiva da campanha eleitoral fez-se notar, em ambos os periodos, através dos préprios candidatos a
Presidéncia da Republica, com pequena excecdo relativamente as candidaturas de José Maria Neves e Carlos Veiga. O terceiro e o quarto candidatos
pela ordem do Boletim de Voto se fizeram representar pelo “mandatario da candidatura” e “sem representante personalizado”, ou seja, nao estiveram

representados na peca por um ator personalizado, no periodo de campanha oficial.

FIGURA 12 - MODO DE PARTICIPAGAO DOS REPRESENTANTES DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS, POR PERIODO

Fernando Delgado Gilson Alves José Maria Neves (\:/ae%c: Hélio Sanches Casimiro de Pina Joaquim Monteiro
Participante direto - - - 33,3% - - -
Participante indireto 100% 100% 100% 66,7% 100% 100% 100%
Total 1009 (1) 100% (1) 100% (3) 100% (3) 100% (1) 100% (1) 100% (1)

. . . Carlos - - . . .
Fernando Delgado Gilson Alves José Maria Neves Ve Heélio Sanches Casimiro de Pina Joaquim Monteiro

Participante direto - - 50% -
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Participante indireto - - 50% 100% 100% 100% 100%

Total - - 100% (2) 100% (1) 100% (1) 100% (1) 100% (1)
. . . Carlos AT _— . . .
Fernando Delgado Gilson Alves José Maria Neves Vi Hélio Sanches Casimiro de Pina Joaquim Monteiro
Participante direto - - 20% 25% - - -
Participante indireto 100% 100% 80% 75% 100% 100% 100%
Total 100% (1) 100% (1) 100% (5) 100% (4) 100% (1) 100% (1) 100% (1)

Nota: NUmero total de pegas emitidas e analisadas = 7; NUmero total de presengas das candidaturas nas pegas = 14; Nimero total de presengas das candidaturas com atores
personalizados (em que se aplica a variavel «<modo de participagdo») = 7; Valores em percentagem.
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A variavel modo de participacédo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaragcdes (quem fala) e
“discurso indireto” quando sdao apenas referidas as candidaturas ou as declaragdes dos

seus representantes sdo citadas (de quem se fala).

No coémputo geral das pecas emitidas e analisadas, verificou-se que a grande
maioria das presencas das candidaturas fez uso do discurso indireto no servico de noticias,

obtendo assim maior relevancia.

Apesar do predominio do “discurso indireto” no periodo de campanha oficial,
50% das presencas da candidatura de José Maria Neves tiveram voz ativa, ou seja, tiveram
lugar no modo de “discurso direto”. Ja a candidatura de Carlos Veiga fez-se presente no

uso do “discurso direto” em 33,3% das pecas emitidas, no periodo de pré-campanha.

FIGURA 13 - OBSERVANCIA DO PRINCIPIO DO CONTRADITORIO, POR PERIODO

100%

80%

57,1%

Periodo de pré- Periodo de Periodo oficial
campanha campanha oficial

B Principio do contraditério  ® N3o aplicavel

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global = 7; Nimero total de pecas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 5; Nimero total de pegas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha = 2; Nimero total de pegas com critica ou
acusacdo explicita a uma candidatura no periodo global = 3; Nimero total de pecas com
critica ou acusacao explicita a uma candidatura no periodo de pré-campanha = 1; NUmero
total de pecas com critica ou acusacéo explicita a uma candidatura no periodo oficial de
campanha = 2; Valores em percentagem.

No periodo compreendido entre 17 de setembro a 15 de outubro, o Jornal 10 emitiu
sete (7) pecas, dessas 57,1% teve auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e

concretas entre as candidaturas as Elei¢des Presidenciais (Nao aplicavel).
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No caso especifico do periodo de pré-campanha, somente em 20% das pecas
emitidas e analisadas (N=1) foram feitas criticas ou acusacdes aos candidatos
presidenciais. No entanto, no periodo oficial de campanha, o principio do contraditorio
foi exercido na totalidade (100%), ou seja todas as pecas com criticas ou acusagoes

exerceu o contraditorio.

FIGURA 14 - EXERCICIO DO CONTRADITORIO, POR PERIODO

100% 100%

66,7%

Periodo de pré- Periodo de Periodo global
campanha campanha oficial

m Tem contraditério  ® N3o tem contraditorio

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas no periodo global = 7; Nimero total de pecas
emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 5; Numero total de pecas emitidas e
analisadas no periodo oficial de campanha = 2; Nimero total de pecas com critica ou
acusacdo explicita a uma candidatura no periodo global = 3; NUmero total de pecas com
critica ou acusacao explicita a uma candidatura no periodo de pré-campanha = 1; Nimero
total de pecas com critica ou acusagdo explicita a uma candidatura no periodo oficial de
campanha = 2; Valores em percentagem.

Discriminando os periodos, nota-se que no periodo de pré-campanha, na peca
onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusacdes a outra, verificou-se que
ndo houve a aplicacdo do principio do contraditério, diferentemente do periodo de
campanha oficial em que, em todas as pecas em que teve criticas, sempre foram ouvidos

0s interesses atendiveis.
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FIGURA 15 - PRINCIPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO, POR CANDIDATO/CANDIDATURA E POR PERIODO

Periodo de pré- Periodo de campanha Periodo
campanha oficial Global
Né&o aplicavel 100% - 100% (1)
Principio do ) i i
Contraditério
Total 1009% (1) - 100% (1)

Periodo de pré- Periodo de campanha Periodo
campanha oficial Global
Néo aplicavel 100% - 100% (1)
Principio do ) i i
Contraditério
Total 100% (1) - 100% (1)

Periodo de pré- Periodo de campanha Periodo

campanha oficial Global

N#o aplicavel 66,7% 100% 40% (2)
Tem contraditdrio - 100% 40% (2)
Né&o tem contraditério 33,3% - 20% (1)
Eg:fr':(;?t:ﬁo 33,3% 66,7% 60% (3)
Total 100% (3) 100% (2) 100% (5)

Periodo de pré- Periodo de campanha Periodo

campanha oficial Global

N4o aplicavel 100% - 75% (3)
Tem contraditdrio - 100% 25% (1)
e, -
Total 100% (3) 100% (1) 100% (4)
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Periodo de pré- Periodo de campanha Periodo

campanha oficial Global
Néo aplicavel 100% - 100% (1)
Principio do i i i
Contraditério
Total 100% (1) - 100% (1)

Casimiro de Pina

Periodo de pré- Periodo de campanha Periodo
campanha oficial Global
Né&o aplicavel 100% - 100% (1)
Principio do ) ) )
Contraditorio
Total 100% (1) - 100% (1)

Joaquim Monteiro

Periodo de pré- Periodo de campanha Periodo
campanha oficial Global
N&o aplicavel 100% - 100% (1)
Principio do } - -
Contraditorio
Total 100% (1) - 100% (1)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Numero total de presencas dos
candidatos/candidaturas nas pegas = 14; Valores em percentagem. Nimero total de pecas
com critica ou acusacdo explicita a uma candidatura no periodo de pré-campanha = 1;
Nudmero total de pegas com critica ou acusacéo explicita a uma candidatura no periodo
oficial de campanha = 2; Valores em percentagem.

Ainda no que respeita ao principio do contraditério por candidato, observou-se a
inexisténcia de critica ou acusacdo explicita e concreta relativamente a qualquer uma das
candidaturas, na maioria das pecas emitidas com presenca e/ou referéncia dos candidatos,

com excecéo das candidaturas de José Maria Neves e Carlos Veiga.

Acresce que, no conjunto dos periodos e nos casos onde se verificou a existéncia
de criticas, as pecas onde nao se exerceu o contraditério foram em nimero inferior aquelas

em que se ouviu a posicao de quem foi acusado/criticado.
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Apenas Jose Maria Neves teve presenca no Jornal 10, no periodo de pre-

campanha, em pecas com criticas ou acusagées, e ndo exerceu o contraditorio.

FIGURA 16 - QUALIDADE DE INTERVENGCAO DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS, POR PERIODO

Periodo de Pré-campanha
Qualidade de intervencao José Maria Neves
Protagonista -
Alvo/Destinatario 100%
Simultaneamente Protagonista/Alvo -
Total 100% (1)

Periodo de Campanha Oficial

Qualidade de intervencéo José Maria Neves Carlos Veiga
Protagonista 50% -
Alvo/Destinatario 50% -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - 100%
Total 100% (2) 100% (1)

Periodo Global

Qualidade de intervencao José Maria Neves Carlos Veiga
Protagonista 33,3% -
Alvo/Destinatério 66,7% -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - 100%
Total 100% (3) 100% (1)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 7; NUmero total de presencas das
candidaturas nas pegas = 14; NUmero total de presencas das candidaturas em pecas com
critica ou acusagdo explicita a uma candidatura = 3; Valores em percentagem.

No que respeita a criticas e acusacfes e ao principio do contraditorio politico-
partidario, através da figura acima, percebe-se que, na maioria das pegcas em que
estiveram presentes (83,3%), os candidatos José Maria Neves e Carlos Veiga foram os
unicos a tecerem criticas e acusacdes, (na qualidade de Protagonistas e Simultaneamente

Protagonista/Alvo). Estas criticas eram, na sua maioria, contra a postura do Governo no
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processo eleitoral, ao suposto beneficio a candidatura de Carlos Veiga; e ainda acusacfes
contra a candidatura de José Maria Neves e as declaragdes proferidas pelo Governo. As

criticas tiveram lugar nos dois periodos de campanha eleitoral.

Os restantes candidatos ndo surgiram nas pecas, hem como protagonista, nem
como alvo, em qualquer peca onde uma determinada candidatura tenha tecido criticas ou

acusaces a outra.

FIGURA 17 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGCAS, POR PERIODO

Periodo de Pré- Periodo Oficial de

Tema dominante Campanha Campanha Periodo Global
Escéndalos 20% 100% 42,9%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 20% - 14,3%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 20% - 14,3%
Perfil dos candidatos 20% - 14,3%
Outro tema 20% - 14,3%
Total 100% (5) 100% (2) 100% (7)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Valores em percentagem.

No somatdrio dos periodos, a maioria das pecas noticiosas em que, pelo menos
um dos candidatos as Eleicdes Presidenciais apareceu e/ou foi referido, apresentou cinco
(5) temas dominantes, com maior destaque para 0s assuntos relacionados com
“Escandalos”™ (42,9% do total).

Considerando apenas o periodo de pré-campanha, houve uma diversidade na
totalidade das presencas identificadas nas pegas informativas do Jornal 10; surgem os
cinco temas, que repartem o maximo percentual. S3o os casos de: “Escandalos”,
“Apresentacdo de candidatos/candidaturas”, “Manifestacdes de apoio aos candidatos”,

“Perfil dos candidatos” e “Outro tema” - cada um com 20%.

J& no periodo oficial de campanha, os “Escandalos” esta no topo da tabela, com

100% de representatividade.
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FIGURA 18 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA FERNANDO DELGADO, POR PERIODO

Perfil dos candidatos 100% (1)

Total 100% (1)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Nimero total de presencas da
candidatura de Fernando Delgado = 1; Valores em percentagem.

Na peca com presenca de Fernando Delgado, o tema “Perfil dos candidatos”

revelou-se exclusiva, no periodo de 17 a 30 de setembro.

FIGURA 19 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGAS, CANDIDATO/CANDIDATURA GILSON ALVES, POR PERIODO

Perfil dos candidatos 100% (1)

Total 100% (1)

Nota: Nimero total de pegas emitidas e analisadas = 7; Nimero total de presencas da
candidatura de Albertino Graga = 1; Valores em percentagem

Foi também o tema “Perfil dos candidatos” que se destacou na pega com presenga

de Gilson Alves, concretamente no periodo de pré-campanha.

FIGURA 20 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA JOSE MARIA NEVES, POR PERIODO

Escandalos 33,3% 100% 60%
Manifesta¢des de apoio aos candidatos 33,3% - 20%
Perfil dos candidatos 33,3% - 20%
Total 100% (3) 100% (2) 100% (5)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Nimero total de presencas da
candidatura de José Maria Neves = 5; Valores em percentagem
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Ja o terceiro candidato da lista, regista maior diversidade de tema. Os
“Escandalos” teve a maior representatividade nas pecas com presenga de Jos¢ Maria
Neves. Por outro lado, “Manifestacdes de apoio aos candidatos” e “Perfil dos candidatos”

gozaram de menos destaque nas pecas com presenca deste candidato.

FIGURA 21 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGAS, CANDIDATO/CANDIDATURA CARLOS VEIGA, POR PERIODO

Tema dominante E(;rr;o;j:nﬂzPré- EZ';OS;nﬁ;iCial e Periodo Global
gpr:jisde;ttc?sg/igndc?isdatu ras 333% i 25%

Perfil dos candidatos 33,3% - 25%
Escandalos - 100% 25%

Outro tema 33,3% - 25%

Total 100% (3) 100% (1) 100% (4)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Nimero total de presencas da
candidatura de Carlos Veiga = 4; Valores em percentagem.

“Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”, “Perfil dos candidatos”,
“Escandalos” e “Outro tema” (todos com 25%) repartem a primeira posi¢do entre os
temas mais frequentes nas pecas do noticiario das 22h00 da Tiver em que a candidatura

de Carlos Veiga esteve presente.

FIGURA 22 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA HELIO SANCHES, POR PERIODO

Tema dominante Crerllenls els [P

Campanha
Perfil dos candidatos 100% (1)
Total 100% (1)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; NUmero total de presengas da
candidatura de Hélio Sanches = 1; Valores em percentagem.

O tema “Perfil dos candidatos” volta a ter a maior representatividade. Na verdade,

foi a Unica pega com presenca do candidato Helio Sanches.
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FIGURA 23 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA CASIMIRO DE PINA, POR PERIODO

Tema dominante Perfodo de Pre-

Campanha
Perfil dos candidatos 100% (1)
Total 100% (1)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Nimero total de presencas da
candidatura de Casimiro de Pina = 1; Valores em percentagem.

Relativamente a Casimiro de Pina, ndo foi diferente. Do total das pecas emitidas
no servicgo noticioso com a sua presenca, o tema predominante na cobertura jornalistica

foi também “Perfil dos candidatos” (com 100%).

FIGURA 24 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, CANDIDATO/CANDIDATURA JOAQUIM MONTEIRO, POR PERIODO

Tema dominante Perfodo de Pre-

Campanha
Perfil dos candidatos 100% (1)
Total 100% (1)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Nimero total de presencas da
candidatura de Joaquim Monteiro = 1; Valores em percentagem.

Quanto a Joaquim Monteiro, é a mesma dindmica que se repete no bloco
informativo. Na peca com presenca desta candidatura, o tema predominante na cobertura

jornalistica dada ao candidato foi “Perfil dos candidatos”.

Pagina 121 de 322



FIGURA 25 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR PERIODO

80%
71,4%

50% 50%

Periodo de Pré-  Periodo Oficial  Periodo Global
Campanha de Campanha

B Santiago Sul  ® N&o Aplicavel

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Valores em percentagem.

Relativamente a distribuicdo geografica das pecas sobre as Elei¢cdes Presidenciais,
as emiss@es do Jornal de horério nobre da Tiver foram sobretudo nos eventos organizados
por outras entidades que nao foram os candidatos/candidaturas: 71,4% (nao aplicavel),

em todo o periodo.

Nos eventos onde se aplica a variavel, nota-se que entre os dois periodos a
cobertura noticiosa centrou-se nas agdes das candidaturas em Santiago Sul, com a

representatividade (20% na pré-campanha e 50% no periodo oficial de campanha).

Houve auséncia de pecas com presenca e/ou referéncia  dos
candidatos/candidaturas nas restantes regides/ilhas eleitorais, sejam elas no circulo
nacional ou da diaspora.
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FIGURA 26 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PEGAS, POR PERIODO

Periodo Global

Periodo de campanha oficial

Periodo de pré-campanha

m N3o aplicdvel  m Conferéncia de imprensa

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 7; Valores em percentagem.

A nivel global, “Conferéncia de imprensa” foi o Unico tipo de evento que teve
cobertura mediatica (28,6%). Quando analisados os dois periodos separadamente, foi de
fato a tipologia de evento que abarcou o maior numero de pecas, no periodo de pré-

campanha (20%) e na campanha oficial (50%).

De realcar, no entanto, que 71,4% das sete pecas emitidas pelo Jornal 10, com
presenca de, pelo menos, um dos candidatos, tiveram na origem eventos que nao foram

organizados pelas candidaturas, ou ndo refletiram qualquer evento (Nao aplicéavel).
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INFORMACAO NAO DIARIA




INFORMACAO NAO DIARIA TIVER

“Eleicoes 2021 — Pais em Debate 2021”

1

Foram emitidas seis edi¢cdes do programa de entrevistas “Elei¢oes 2021 — Pais
em Debate 2021”;

Foram efetuadas entrevistas com seis dos sete candidatos/candidaturas, devido

a indisponibilidade do candidato Joaquim Monteiro;

Todas as candidaturas foram representadas pelo seu Candidato a Presidéncia
da Republica;

As entrevistas na Tiver tiveram como mote as propostas das candidaturas para

varios sectores;

José Maria Neves contabilizou maior tempo total de entrevista; todos os
candidatos registaram o tempo médio que ronda 30 minutos.
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1- INTRODUCAO

O principio do pluralismo politico partidario assume, em periodos eleitorais,
especial relevancia, uma vez que a cobertura mediatica da informagao politica pode ter
consequéncias nos resultados eleitorais. Tendo presente estas questbes, 0 presente
relatorio sobre a cobertura das eleicdes presidenciais de 2021 tem por objetivo a
identificacdo das presencas dos candidatos/candidaturas a este ato eleitoral na informacéo
ndo diaria da Televisdo Independente de Cabo Verde — Tiver.

A partir da identificacdo das presencas destas formagoes, pretende-se caracterizar
a atencdo mediatica atribuida a cada candidatura, que concorreu a este ato eleitoral,
identificando eventuais situacdes de desequilibrio no acesso dos candidatos/candidaturas

ao espaco mediatico.

Este relatorio incide somente sobre a analise das presencas das candidaturas em
espacos auténomos de informacao, no contexto das elei¢cdes presidenciais. Neste caso em
concreto, as entrevistas realizadas no programa “Elei¢des 2021 — Pais em Debate 20217,
0 Unico emitido pelo servico privado de televisdo dedicado a esta temética, embora fora
do periodo eleitoral, concretamente dos dias 10 a 15 de setembro, entre sexta, sabado,
domingo, até quinta-feira pelas 21h00. A data ndo corresponde ao periodo de anélise, em
que a ARC denomina de pré-campanha e periodo de campanha oficial, seguindo o
calendario da CNE e as obrigatoriedades legais. No entanto, para a questdo de supervisao,

decidiu-se analisar e incorporar no relatorio.

As entrevistas com os candidatos foram transmitidas seguindo a ordem alfabética.
Conforme a justificativa da emissora, foi a forma que consideraram para que houvesse
um tratamento igualitario entre os candidatos participantes, ja que, também nas datas das
entrevistas, os candidatos ndo seguiram o calendario definido dos sete candidatos as
eleicbes presidenciais no boletim de voto, em sorteio aprovado pelo Tribunal

Constitucional, contando s6 com o manifesto das candidaturas.
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2- NOTAS METODOLOGICAS

N&o se trata de uma analise por amostragem, mas abrangente do universo dos

programas emitidos na Televisdo Privada Tiver com os moldes acima referidos.

A unidade de analise corresponde aos programas, entendidos como espacos de
programacdo que se apresentam nas grelhas de emissdo como elementos autonomos,

identificados por um genérico inicial e final proprios e distintivos dos demais programas.

No corpus de analise, foram considerados os programas autébnomos de
informacdo que integrem presencas das candidaturas (candidatos), associadas em algum
momento ao contexto das elei¢cGes de 2021 para as presidenciais, mesmo fora do periodo
de pré-campanha — 17 a 30 de setembro — e de campanha eleitoral 01 a 15 de outubro de

2021 (excluindo-se o dia de reflex&o e o dia do ato eleitoral).

FIGURA 27 - LISTA DAS CANDIDATURAS/CANDIDATOS AS ELEIGOES PRESIDENCIAIS INCLUIDAS NA ANALISE

Candidatos
Carlos Veiga
Casimiro de Pina
Fernando Delgado
Gilson de Pina
Hélio Sanches

José Maria Neves
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3- PROGRAMA “ELEICOES 2021 — PAIS EM DEBATE 2021”

FIGURA 28 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA ""ELEICOES 2021 — PAis EM DEBATE 2021"

0 ~ ~ 2 o
N. c~ie Género  Candidaturas/candidatos DD Bl U Ll
edicdes (hh:mm:ss) (hh:mm:ss)

6 Entrevista 6 03:19:46 00:33:18

a) Universo das edicdes exibidas durante 2021. N&o inclui nimero de reexibicdes. b) Total de
edicOes analisadas no ambito das elei¢des presidenciais = 6

A Televiséo Independente de Cabo Verde — Tiver exibiu, entre os dias 10 a 15 de
setembro, datas que antecedem o periodo de campanha eleitoral, seis (6) entrevistas as
candidaturas as elei¢Bes presidenciais de 2021, no saldo do Hotel Tropico e via internet,
com os candidatos que ndo puderam estar fisicamente presentes, nomeadamente Gilson

Alves e Fernando Delgado.

Nas seis edi¢cOes do programa estiveram representados seis dos sete candidatos
envolvidos nestas elei¢cdes, com exce¢do do candidato Joaquim Monteiro que decidiu ndo

participar da entrevista, segundo informacéo avancada pela producdo do programa.

As entrevistas emitidas corresponderam a 03 horas, 19 minutos e 46 segundos de

emissdo, com cada programa a prolongar-se, em média, 33 minutos e 18 segundos.

O programa “Elei¢des 2021 — Pais em Debate 20217, criado especialmente para o
contexto eleitoral, foi exibido ao longo de seis dias, com uma edi¢do por dia, com duragdo

de cerca de meia hora a cada candidato, visando dar um tratamento igualitario.

O programa albergou uma estrutura de um (1) convidado por entrevista por cada
edigédo, sem intervalo, formato ping pong. O programa que ndo segue o formato direto,

foi transmitido seguindo a ordem alfabética.
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FIGURA 29 - REPRESENTAGCAO DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NO PROGRAMA ""ELEICOES 2021 — PAiS EM DEBATE

2021"
Candidatos/Candidaturas Tiver
Carlos Veiga 1
Casimiro de Pina 1
Fernando Delgado 1
Gilson Alves 1
Hélio Sanches 1
José Maria Neves 1
Total 6

As seis (6) edicbes do programa cobriram seis das sete candidaturas as eleigdes
presidenciais de 2021, a excecdo do candidato Joaquim Monteiro.

No cdmputo geral, as candidaturas foram representadas pelos candidatos. Todas
as entrevistas tiveram como mote as propostas das varias candidaturas, nas mais diversas
areas, incluindo o perfil e sua motivacdo, elencando as propostas dos candidatos. Nota-se
que o programa estabeleceu um guido para todos os entrevistados, um modelo de
entrevista com o intuito de elaborar um olhar sobre o individuo que esta sendo

entrevistado.

FIGURA 30 - DURACAO TOTAL DAS ENTREVISTAS, POR CANDIDATO

Total :19:46
José Maria Neves - 00:31:57
Hélio Sanches _ 00:33:06
Gilson Alves - 00:33:09
Fernando Delgado - 00:32:42
Casimiro de Pina - 00:34:45
Carlos Veiga - 00:34:07

Numero total de edi¢es consideradas = 6
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A duracdo total das entrevistas com os seis candidatos & corrida presidencial soma 3
horas, 19 minutos e 46 segundos. Todos tiveram uma presenca no programa “Elei¢des 2021 —

Pais em Debate 2021”.

FIGURA 31 - DURACAO MEDIA DAS ENTREVISTAS, POR CANDIDATO

Total 00:33:18

José Maria Neves 00:34:45

Hélio Sanches 00:33:06

Gilson Alves 00:34:07

Fernando Delgado 00:31:57

Casimiro de Pina 00:33:09

00:32:42

Carlos Veiga

Numero total de edi¢es consideradas = 6

Observando individualmente as candidaturas, José Maria Neves foi o candidato
que contabilizou a maior duracéo (34 minutos e 45 segundos). Por menos de 40 segundos,
segue o candidato Gilson Alves (34 minutos e 7 segundos). Em terceiro lugar, Casimiro
de Pina e Hélio Sanches com dois segundos abaixo seguem na quarta posi¢do. Carlos
Veiga (32 minutos e 42 segundos) e Fernando Delgado (31 minutos e 57 segundos),

respetivamente, na quinta e sexta posicoes.

Quando analisado o tempo médio das entrevistas a cada candidatura, é visivel que
todas se situaram na faixa média dos 30 minut
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11/09/2021

12/09/2021

13/09/2021

14/09/2021

15/09/2021

Género
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Entrevista

Entrevista

Entrevista

Entrevista

Entrevista

FIGURA 32 - PANORAMA GERAL PROGRAMA ""ELEICOES 2021 — PAis EM DEBATE 2021"

Tema

Apresentacdo propostas dos
candidatos

Apresentacdo propostas dos
candidatos

Apresentacdo propostas dos
candidatos

Apresentacdo propostas dos
candidatos

Apresentacdo propostas dos
candidatos

Apresentacdo propostas dos
candidatos

Hora de inicio

21h00

21h00

21h00

21h00

21h00

21h00

Duracéo

00:32:42

00:33:09

00:31:57

00:34:07

00:33:06

00:34:45

Ator

Carlos Veiga

Casimiro de Pina

Fernando Delgado

Gilson Alves

Hélio Sanches

José Maria Neves

Atividade/funcéo do ator

Candidato a Presidéncia da
Republica

Candidato a Presidéncia da
Republica

Candidato a Presidéncia da
Republica

Candidato a Presidéncia da
Republica

Candidato a Presidéncia da
Republica

Candidato a Presidéncia da
Republica
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SUMARIO EXECUTIVO

Informacéo diaria — RCV no Periodo Global (de 16 de setembro
a 15 de outubro)

1. Para a efetivacdo do presente relatorio foram monitorizados trés
programas de informacdo diéria, emitidos pelo servi¢co de programa de
radiodifusdo Radio de Cabo Verde. A monitorizacéo foi feita entre 16 de
setembro e 15 de outubro, periodo no qual foi registada a presenca de todas
as candidaturas a Presidéncia da Republica em todos 0s noticiarios

incluidos na monitorizacéo.

2. Durante este periodo foram emitidas 242 pecas noticiosas, com a presenca
das sete candidaturas concorrentes, tendo sido emitidas 104 no Primeiro
Jornal da RCV, 123 no Jornal da Tarde da RCV e 15 no Jornal da Noite
daRCV.

3. As pegas das emissdes acima referidas somaram o tempo total de 11:32:33
(onze horas, trinta e dois minutos e trinta e trés segundos), tendo sido
emitidas num tempo médio de 00:02:51 (dois minutos e cinquenta e um
segundos). Em funcdo do maior nimero de pecas emitidas, o Jornal da
Tarde acabou por, também, somar o0 maior tempo de emissdo, num registo
de 05:53:27 (cinco horas, cinquenta e trés minutos e vinte e sete segundos),
muito distante da edicdo mais curta durante este periodo que foi o Jornal
da Noite, que somente somou 00:43:34 (quarenta e trés minutos e trinta e

quatro segundos).

4. Quanto a presenca nas pecas analisadas, a candidatura com uma presenca
e/ou referéncia mais acentuada no conjunto dos trés blocos informativos
foi a de Carlos Veiga (21,2%), sequida pela candidatura de José Maria
Neves (20,5%). As candidaturas de Hélio Sanches, Casimiro de Pina e
Joaquim Monteiro tiveram presencas situadas nos 11,8% cada, enquanto
as candidaturas de Fernando Delgado e Gilson Alves se situaram
em11,4%.
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5. Em relacdo ao tempo atribuido as candidaturas em registo de discurso
direto, ou tempo de palavra, durante o periodo global, Carlos Veiga somou
0 tempo maior, com 01:01:23 (uma hora, um minuto e vinte e trés
segundos). O segundo maior tempo de palavra foi totalizado pela
candidatura de José Maria Neves, em 00:59:06 (cinquenta e nove minutos
e seis segundos), seguida de Hélio Sanches, com 00:56:49 (cinquenta e sei
minutos e quarenta e nove segundos). A candidatura de Casimiro de Pina
totalizou 00:53:18 (cinquenta e trés minutos e dezoito segundos), a de
Gilson Alves 00:52:56 (cinquenta e dois minutos e cinquenta e seis
segundos), a de Joaquim Monteiro 00:51:18 (cinquenta e um minutos e
dezoito segundos) e a de Fernando Delgado 00:51:01 (cinquenta e um

minutos e um segundo).

6. Relativo ao modo de participacao, verificou-se, na maioria das pecas, que
os candidatos ou os protagonistas participaram em formato de discurso
direto, ou seja, fazendo uso da palavra. As candidaturas de Fernando
Delgado, Gilson Alves, Hélio Sanches e Casimiro de Pina participaram
nas pecas, exclusivamente na qualidade de participante direto, ou seja, na

VOz ativa.

7. Com relacdo ao tipo de representante, quase todas as candidaturas se
fizeram representar de forma maioritaria pelos proprios candidatos: Gilson
Alves — 97,1%; José Maria Neves — 90,2%; Carlos Veiga — 85,7%;
Joaquim Monteiro — 94,3%. As candidaturas de Casimiro de Pina, Hélio
Sanches e Fernando Delgado somente tiveram a participacdo do proprio

candidato.

8. No que concerne ao principio do contraditério politico, a cobertura
mediatica da RCV ao processo eleitoral caracterizou-se pela baixa
incidéncia de criticas ou acusacOes explicitas e concretas dirigidas aos
candidatos. Em apenas 12% das pecas pode-se detetar a presenca de
criticas ou de acusacdes, sendo que, de forma geral, em apenas 31% do
total das pecas com a presenca de criticas ou acusagdes se registou o

exercicio do contraditério.
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9. No que se refere aos temas mais abordados nos trés blocos noticiosos,
verificou-se, em termos globais, um predominio do tema
“Propostas/plataforma dos candidatos™ (25,6%), seguido de “Apreciacdes
sobre o desempenho dos candidatos” (14,5%) e “Perfil dos candidatos”

(7,9%);

10. A maior parte das pegas dos trés blocos noticiosos referia-se a cobertura
de “Contatos porta-a-porta”, representando 48,3% das atividades cobertas.
Mais duas atividades tiveram grande cobertura durante o periodo
analisado: Visitas (21,1%) e Comicios (10,3%).

11. Em relacéo ao circulo eleitoral nacional , todas as regides politicas tiveram
cobertura jornalistica por parte da RCV. Santiago Sul (23,1%), Séo
Vicente (18,6%) e Santo Antdo (12,8%) foram as regides que despertaram
maior atencdo dos candidatos e, consequentemente, da cobertura

mediéatica.

Informacéo diaria — RCV no Periodo Oficial da Campanha (de
30 setembro a 15 de outubro)

1. A monitorizacdo correspondente ao periodo oficial da campanha, que
decorreu entre 30 de setembro e 15 de outubro e durante o qual foi
registada a presenca de todas as candidaturas a Presidéncia da Republica

em todos os noticiarios incluidos na monitorizagao.

2. Durante este periodo, foram emitidas 234 pecas noticiosas, com a presenca
das sete candidaturas concorrentes, tendo sido emitidas 104 no Primeiro
Jornal da RCV, 116 no Jornal da Tarde da RCV e 14 no Jornal da Noite
daRCV.

3. As pegas das emissdes acima referidas somaram o tempo total de 11:10:35
(onze horas, dez minutos e trinta e cinco segundos), tendo as pegas sido
emitidas num tempo médio de 00:02:51 (dois minutos e cinquenta e um

segundos). Em funcdo do maior numero de pecas emitidas, o Jornal da
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Tarde acabou por, também, somar o maior tempo de emissdo, num registo
de 05:34:46 (cinco horas, trinta e quatro minutos e quarenta e Seis
segundos), muito distante da edi¢do mais curta durante este periodo que
foi o Jornal da Noite, que somente somou 00:40:17 (quarenta minutos e

dezassete segundos);

Quanto a presenca nas pegas analisadas, a candidatura com uma presenca
e/ou referéncia mais acentuada no conjunto dos trés blocos informativos
foi a de Carlos Veiga (20,%), seguida pela candidatura de José Maria
Neves (19,6%). As candidaturas de Hélio Sanches e Casimiro de Pina
tiveram presengas situadas nos 12,2%, enquanto as candidatura de
Joaquim Monteiro, Fernando Delgado e Gilson Alves se situaram em
11,9%.

Em relacdo ao tempo atribuido as candidaturas em registo de discurso
direto, ou tempo de palavra, durante o periodo oficial da campanha
eleitoral, Hélio Sanches somou o tempo maior, com 00:56:49 (cinquenta e
seis minutos e quarenta e nove segundos). O segundo maior tempo de
palavra foi totalizado pela candidatura de José Maria Neves, com 00:56:32
(cinquenta e seis minutos e trinta e dois segundos), seguido de Carlos
Veiga, com 00:54:51 (cinquenta e quatro minutos e cinquenta e um
segundos). A candidatura de Casimiro de Pina totalizou 00:53:18
(cinquenta e trés minutos e dezoito segundos), a de Gilson Alves 00:52:56
(cinquenta e dois minutos e cinquenta e seis segundos), a de Joaquim
Monteiro 00:51:18 (cinquenta e um minutos e dezoito segundos) e a de

Fernando Delgado 00:51:01 (cinquenta e um minutos e um segundo).

Quanto ao modo de participagéo, verificou-se, na maioria das pecas, que
os candidatos ou os protagonistas participaram em formato de discurso
direto, ou seja, fazendo uso da palavra. As candidaturas de Fernando
Delgado, Gilson Alves, Hélio Sanches e Casimiro de Pina participaram
nas pegas, exclusivamente na qualidade de participante direto, ou seja, na

vOoz ativa.
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7.

10.

11.

Em relacdo ao tipo de representante, quase todas as candidaturas se
fizeram representar de forma maioritaria pelos proprios candidatos: Gilson
Alves — 97,1%; José Maria Neves — 91,1%; Carlos Veiga — 86,2%;
Joaquim Monteiro — 94,1%. As candidaturas de Casimiro de Pina, Hélio
Sanches e Fernando Delgado somente tiveram a participacdo do proprio

candidato.

No que concerne ao principio do contraditdrio politico, a esmagadora
maioria das pecas dos trés blocos noticiosos analisados caracterizou-se
pela auséncia total de criticas ou acusacgdes explicitas e concretas a um
candidato. Em apenas 11 % das pecgas pode-se detetar a presenca de
criticas ou de acusacdes, sendo que, de forma geral, em apenas 23% do
total das pecas com a presenca de criticas ou acusacdes se registou o

exercicio do contraditério;

No que se refere aos temas mais abordados nos trés blocos noticiosos,
verificou-se, em termos globais, um predominio do tema
“Propostas/plataforma dos candidatos” (26,5%), seguido de “Apreciagdes
sobre o desempenho dos candidatos” (15%) e “Perfil dos candidatos”

(8,1%);

A maior parte das pecas dos trés blocos noticiosos referia-se a cobertura
de “Contatos porta-a-porta”, representando 50% das atividades cobertas.
Mais duas atividades tiveram grande cobertura durante o periodo
analisado: Visitas (21,8%) e Comicios (10,7%);

Em relacdo as regides politicas no pais, todas tiveram cobertura
jornalistica por parte da RCV. Santiago Sul (23,1%), Sao Vicente (19,2%)
e Santo Antdo (13,2%) foram as regides que despertaram maior atencéo

dos candidatos e consequentemente da cobertura mediatica.

Pagina 141 de 322



INFORMACAO NAO DIARIA - RCV

1.

3.

Na informacédo ndo-diaria da RCV, foram emitidas, em simultdneo com a
Televisdao de Cabo Verde (TCV), duas edi¢cdes do programa “Debates
presidenciais 20217, em que se registaram 13 presengas de candidatos as
Eleicdes Presidenciais de 17 de outubro. O tempo total dos debates foi de
05:37:05 (cinco horas, trinta e sete minutos e cinco segundos), distribuido
por uma média de 02:48:32 (duas horas, quarenta e oito minutos e trinta e

dois segundos).

Seis dos sete candidatos tiveram acesso as duas edi¢es do programa. A
excecdo foi Joaquim Monteiro, que alegando questdes de agenda néo
marcou presenca na primeira edicdo do programa emitido em 29 de

setembro.

Ainda, atinente a informacédo ndo diaria da RCV, foram produzidas seis
edigdes do programa “ Grandes Entrevistas — Presidenciais 20217, com a
presenca de seis dos sete candidatos. De novo, a excegdo foi Joaquim
Monteiro que, tendo apresentado 0s mesmos argumentos, ndo participou

numa das edicdes.

No total, foram realizadas seis entrevistas, acumulando um tempo total de
04:30:54 (quatro horas, trinta minutos e cinquenta e quatros segundos)
distribuidos pelo tempo médio de 00:45:09 (quarenta e cinco minutos e

nove segundos).

INFORMACAO NAO DIARIA - RADIO MORABEZA

1.

A Rédio Morabeza apenas deu protagonismo as Eleigdes Presidenciais
através do espago “Forum 2021 | Entrevistas aos candidatos a Presidente
da Republica” tendo produzido cinco edigdes, nas quais se notaram as

auséncias das candidaturas de Casimiro de Pina e de Joaquim Monteiro.
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2. As cinco edigdes, contaram com a presenca dos candidatos Fernando
Delgado, Gilson Alves, José Maria Neves, Carlos Veiga e Hélio Sanches.
As entrevistas totalizaram um tempo absoluto de 04:23:06 (quatro horas,
vinte e trés minutos e seis segundos) distribuidos por um tempo médio de

00:52:37 (cinquenta e dois minutos e trinta e sete segundos).
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INFORMACAO DIARIA- RCV




1- INTRODUCAO

O relatdrio que agora se apresenta contém os resultados da analise de conteudo da
cobertura jornalistica realizada pela RCV, nos blocos informativos Primeiro Jornal, Jornal
da Tarde e Jornal da Noite, no periodo entre 16 de setembro a 15 de outubro, referente a
pré-campanha e a campanha eleitoral para as Elei¢bes Presidenciais realizadas a 17 de
outubro de 2021.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das sete candidaturas concorrentes
a estas eleicGes, sendo objetivo do estudo conhecer as condi¢fes de acesso ao espago
publico mediatizado por parte de cada uma das candidaturas, a partir da identificacdo e
analise das suas presencas e dos seus representantes, atendendo ao dever de igualdade de

tratamento nas pecas informativas emitidas entre os dias 16 de setembro e 15 de outubro.

O critério de selecdo das pecas baseou-se na identificacdo de referéncias explicitas
a, pelo menos, uma das candidaturas no conteudo da peca, o que significa que nao foram
contempladas as pecas com informacGes ou apreciacfes genéricas sobre o processo

eleitoral e que néo referissem explicitamente o nome de uma das candidaturas.

A técnica utilizada foi a de anélise de contetdo, a qual permitiu, através de
operagoes estatisticas realizadas com recurso ao programa informatico SPSS*, identificar
tematicas, atores presentes nas pecas e outros elementos considerados pertinentes e
relacionados em funcdo dos objetivos tracados. Acresce-se que a andlise de contetdo
permitiu comparar a cobertura mediatica dada a cada candidatura nos dois blocos

informativos.

4 Statistical Package for the Social Science
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2- NOTAS METODOLOGICAS

A unidade de andlise foi a peca noticiosa, definida como o segmento sobre um
mesmo assunto, tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre duas
intervencdes do jornalista editor do bloco noticioso. A analise compreende o universo de
pecas informativas emitidas pelos blocos informativos previamente identificados que, em
algum momento, referiram os nomes de, pelo menos, uma das sete candidaturas
(candidatos, representantes das candidaturas, apoiantes...) associadas ao contexto das
Eleicdes Presidenciais de 17 de outubro de 2021. Considera-se como presenca o fato de
uma peca informativa apresentar um ou mais representantes de uma candidatura como
participantes (diretos ou indiretos) da narrativa, ou quando se trata de uma participacao

da candidatura enquanto voz institucional (sem personalizagéo).

Por participante direto entende-se o representante da candidatura que participou
na narrativa através da reproducdo direta das suas palavras. Participante indireto é o
representante apresentado apenas através da descricdo das suas acdes ou ideias, sem

reproducéo direta do seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a
funcdo com que foram apresentados na peca (candidato, mandatario, diretor de campanha,
apoiante da candidatura...). O indicador reflete apenas a fun¢do apresentada na peca

jornalistica, independentemente de outras funcdes conhecidas aos representantes.

No estudo contabilizou-se igualmente a duracdo de cada peca jornalistica e 0
tempo de palavra dos representantes das candidaturas. No tempo de palavra mediu-se
apenas a duracdo exata da intervencdo (discurso direto) dos representantes nas pecas

informativas.

As presencas das candidaturas foram, ainda, caraterizadas atendendo ao formato
da sua transmissdo, identificando-se a ocorréncia de diretos e a inclusdo da peca nos

destaques de abertura dos blocos informativos.

A aferigéo da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusagdes entre
candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditorio sempre
que fossem ouvidos os interesses atendiveis (dentro da propria peca, ou numa peca

contigua no mesmo bloco informativo). A peca ndo teve contraditério se ndo foram
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ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria consideraram-se 0s €asos em
que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco informativo”

por parte do operador, conquanto sem resultado.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura
intervém na peca, atendendo a existéncia de criticas ou acusacdes. Pode surgir como
protagonista (quem faz a critica ou acusacao, independentemente de ser em discurso
direto ou indireto, e ndo como alvo de critica), como destinatario ou alvo (como alvo da
critica ou acusacdo de terceiros, sem o0 consequente contraditorio) ou simultaneamente
como protagonista e alvo (alvo de critica ou acusacéo de terceiros, mas com espago para

0 exercicio do contraditorio na propria peca ou no bloco informativo).

A andlise também debrugou-se sobre os eventos das candidaturas que foram
objeto de cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a geografia ou a ilha ou

regido onde tais eventos tiveram lugar.

Foi, ainda, identificado o tema dominante de cada pega informativa,
correspondendo ao tdpico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de
classificacdo combinou temas latos com temas especificos. A regra de aplicacdo consistiu
em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o tema dominante da peca nédo

se enquadrasse num topico especifico.

FIGURA 1 - MAPA DAS EDIGOES DOS BLOCOS INFORMATIVOS DO SERVIGO DE PROGRAMAS ANALISADO
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FIGURA 2 - LISTA DAS SECGCOES E DOSSIERS INCLUIDOS NA ANALISE

Politica Diaria

Radio de Cabo Verde - RCV

Elei¢des Presidenciais 2021 Diéria

FIGURA 3 - LiSTA DE CANDIDATURAS AS ELEICOES PRESIDENCIAIS

Fernando Delgado

Gilson Alves

José Maria Neves

Carlos Veiga

Hélio Sanches

Casimiro de Pina

Joaquim Monteiro
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3- PERIODO GLOBAL - DA PRE-CAMPANHA E DA
CAMPANHA ELEITORAL - 16 DE SETEMBRO A 15 DE
OUTUBRO

FIGURA 4 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

242
104 123
——
Primeiro Jornal (07H0O) - Jornal da Tarde ( 13HOO) - Jornal da Noite ( 19HO0O0) - Total
RCV RCV RCV

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 242; Valores em nimeros absolutos.

No periodo global, compreendido entre 16 de setembro e 15 de outubro, periodo
que inclui os da pré-campanha e oficial da campanha para as Elei¢cdes Presidenciais de
2021, foram analisadas 242 pecas noticiosas, com referéncias explicitas aos candidatos,

emitidas nos trés servigos de noticias da RCV considerados na anélise.

No Primeiro Jornal, foram emitidas 104 pecas, no Jornal da Tarde 123 pecas,

enquanto no Jornal da Noite foram emitidas 15 pegas.

FIGURA 5 - DURACAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

11:32:33
05:53:27
04:55:33
00:43:34
|
Primeiro Jornal (07H00) - Jornal da Tarde ( 13H00) -Jornal da Noite ( 19H00) - Total
RCV RCV RCV

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 242; Valores em horas:minutos:segundos.
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No periodo considerado para o efeito da elaboracdo do presente relatorio, os trés
blocos informativos emitiram um total de 11 horas, 32 minutos e 33 segundos de
contetidos noticiosos dedicados as Elei¢Ges Presidenciais. Da anélise do tempo total das
pecas emitidas, por bloco informativo, no periodo global, denota-se que, no que se refere
a pecas com presencas das candidaturas, o Jornal da Tarde emitiu por mais tempo: 05

horas, 53 minutos e 27 segundos.

O Jornal da Noite, com menor tempo de emisséo, dedicou 43 minutos e 34
segundos a cobertura dos candidatos a Presidéncia da Republica, enquanto o Primeiro

Jornal dedicou 04 horas, 55 minutos e 33 segundos.

FIGURA 6 - DURAGAO MEDIA DAS PEGAS EMITIDAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

00:02:54

00:02:52
00:02:51
00:02:50
Primeiro Jornal (07H00) - Jornal da Tarde ( 13H00) - Jornal da Noite ( 19H00) - Total
RCV RCV RCV

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas 242= ; Valores em horas:minutos:segundos.

As pecas emitidas nos blocos informativos (242 pecas) tiveram uma duragéo
média de 02 minutos e 51 segundos. O Jornal da Noite foi o0 servico que registou a duracdo
média de pecas mais elevada, de 02 minutos e 54 segundos, acima da duragdo média do
conjunto das pegas emitidas durante o periodo global. O Primeiro Jornal registou um
tempo médio inferior a média total, especificamente, de 02 minutos e 50 segundos. No

Jornal da Tarde, as pecas foram emitidas num tempo médio de 02 minutos e 52 segundos.
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FIGURA 7 - REGISTO JORNALISTICO DAS PEGAS EMITIDAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

Noticia

m Primeiro Jornal (07H00) - RCV = Jornal da Tarde ( 13H00) - RCV = Jornal da Noite ( 19H00) - RCV = Total

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas 242=; Valores em nlimeros em percentagem

Relativamente ao registo jornalistico das pecas emitidas, por bloco informativo e
no total das pecas analisadas, durante o periodo global verifica-se que a noticia foi o Gnico
género jornalistico apresentado em todos os servicos informativos que deram cobertura

diaria aos candidatos.

FIGURA 8 - REPRESENTAGAO DOS CANDIDATOS NAS PEGAS, NO PERIODO GLOBAL

20,5%(61) 21,2%(63)
11,4%(34) 11,4%(34) I I 11,8%(35) 11,8%(35) 11,8%(35)
Fernando Gilson Alves José Maria Carlos Veiga Hélio Sanches  Casimiro de Joaquim
Delgado Neves Pina Monteiro

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 242; Nimero total de presengas das
candidaturas nas pegas = 297; Variavel de resposta mdltipla; Uma mesma pecga pode ter
varias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos
candidatos. Trata-se, portanto, da identificagdo sistematica da presencga e/ou de mencdes das
candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.
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No periodo em anélise, no conjunto dos trés blocos informativos, verificou-se uma
vantagem das candidaturas do candidato de Carlos Veiga e do candidato José Maria
Neves, no tocante a presenca das candidaturas nas pecas. Carlos Veiga somou 63 (21,2%)
presencas, seguido de José Maria Neves com 61 (20,5%) presencas. Os candidatos Hélio
Sanches, Casimiro de Pina e Joaquim Monteiro obtiveram 35 (11,8%) presencas cada,

tendo Fernando Delgado e Gilson Alves o registo de 34 (11,4%) presencas cada.

FIGURA 9 - REPRESENTAGCAO DOS CANDIDATOS NAS PEGAS DO PRIMEIRO JORNAL, NO PERIODO GLOBAL

19,4%(25) 19,4%(25)
12,4%(16) 12,4%(16) I I 12,4%(16) 12,4%(16) 11,6%(15)
Fernando Gilson Alves José Maria Carlos Veiga  Hélio Sanches Casimiro de Pina Joaquim
Delgado Neves Monteiro

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas no primeiro jornal= 104; Numero total de
presengas das candidaturas nas pecas no primeiro jornal = 129; Variavel de resposta
multipla; Uma mesma peca pode ter varias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as
referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se, portanto, da identificag&o sistematica da
presenca e/ou de mengdes das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.

Referente ao Primeiro Jornal, a andlise do periodo global demostra a
preponderancia das presencas dos candidatos José Maria Neves e Carlos Veiga, ambos
com 25 presencas (19,4%) cada. No referido Jornal, o candidato Joaquim Monteiro teve
0 menor numero de presencgas, apenas 15, tendo os restantes candidatos ficado pelas 16

presencas cada.

Pagina 152 de 322



FIGURA 10 - REPRESENTAGAO DOS CANDIDATOS NAS PEGCAS DO JORNAL DA TARDE, NO PERIODO GLOBAL

23,2%(35)
21,2%(32)
10,6%(16)  10,6%(16) 113%(17)  11,3%(17)  1L9%(18)
Fernando Gilson Alves  José Maria  Carlos Veiga Hélio Sanches Casimiro de Joaquim
Delgado Neves Pina Monteiro

Nota: NUmero total de pecgas emitidas e analisadas no Jornal da tarde= 123; NUmero total de
presencas das candidaturas nas pecas no jornal da tarde = 151; Variavel de resposta
multipla; Uma mesma peca pode ter varias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as
referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se, portanto, da identificagéo sistematica da
presenca e/ou de mengdes das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.

No Jornal da Tarde, a andlise do periodo global demostra a proeminéncia das
presencas da candidatura de Carlos Veiga, com 35 presencas (23,2%), seguido de José
Maria Neves, com 32 presencgas (21,2%). No referido Jornal, os candidatos Fernando
Delgado e Gilson Alves tiveram o nimero menor de presencas, 16 cada, enquanto Hélio
Sanches e Casimiro de Pina atingiram 17 presencas cada e Joaquim Monteiro 18

presencas.

FIGURA 11 - REPRESENTACAO DOS CANDIDATOS NAS PECAS DO JORNAL DA NOITE, NO PERIODO GLOBAL

23,5%(4)
17,6%(3)
11,8%(2)  11,8% (2) I 11,8%(2)  11,8%(2)  11,8%(2)
Fernando Gilson Alves José Maria Carlos Veiga Hélio Casimirode Joaquim
Delgado Neves Sanches Pina Monteiro

Nota: NUmero total de pegas emitidas e analisadas no Jornal da noite= 15; Ndmero total de
presencas das candidaturas nas pecas no jornal da noite = 17; Variavel de resposta multipla;
Uma mesma peca pode ter varias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as
referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se, portanto, da identificag&o sistematica da
presenca e/ou de mencgdes das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.
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No Jornal da Noite, registou-se o0 menor nimero de pecas dedicadas a cobertura
do processo eleitoral. Neste servi¢o informativo, o candidato José Maria Neve obteve
quatro presencas, seguido de Carlos Veiga com trés presencas. Os restantes candidatos,

registaram duas presencas, cada.

FIGURA 12 - TEMPO TOTAL DE PALAVRA DAS CANDIDATURAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

Candidatos e Jardsl Jornal da Tarde | Jornal da Noite o
(07H00) - RCV | (131100) - RCV | (19H00) - RCV

Fernando Delgado 0:22:28 0:25:09 0:03:24 0:51:01
Gilson Alves 0:24:14 0:25:28 0:03:14 0:52:56
José Maria Neves 0:23:52 0:29:46 0:05:27 0:59:06
Carlos Veiga 0:23:43 0:34:10 0:03:31 1:01:23
Hélio Sanches 0:25:29 0:27:59 0:03:21 0:56:49
Casimiro de Pina 0:23:44 0:26:48 0:02:46 0:53:18
Joaquim Monteiro 0:21:11 0:27:09 0:02:58 0:51:18

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas =242; Nimero total de presencas das
candidaturas nas pegas = 297. Valores em horas:minutos:segundos.

A candidatura de Carlos Veiga teve, no conjunto dos trés blocos informativos, o
maior tempo de palavra acumulado, com 01 hora, 01 minuto e 23 segundos. No primeiro
Jornal, o candidato totalizou um tempo de palavra de 23 minutos e 43 segundos, 34
minutos e 10 segundos no, Jornal da Tarde, e 03 minutos e 31 segundos no Jornal da
Noite.

A candidatura de José Maria Neves acumulou o segundo maior tempo de palavra
no total dos trés servigos, informativos com 59 minutos e 06 segundos. No primeiro
Jornal, a candidatura ficou-se pelos 23 minutos e 52 segundos, 29 minutos e 46 segundos

no Jornal da Tarde e 05 minutos e 27 segundos no Jornal da Noite.

A candidatura de Hélio Sanches totalizou 56 minutos e 49 segundos, na soma dos
tés blocos informativos, sendo o total de tempo de palavra de 25 minutos e 29 segundos
no Primeiro Jornal, 27 minutos e 59 no Jornal da Tarde e 03 minutos e 21 segundos no
Jornal da Noite.
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Referente a candidatura de Casimiro de Pina, esta totalizou 53 minutos e 18
segundos, na soma dos trés blocos noticiosos, sendo o total de tempo de palavra de 23
minutos e 44 segundos no Primeiro Jornal, 26 minutos e 48 no Jornal da Tarde e 02

minutos e 46 segundos no Jornal da Noite.

A candidatura de Gilson Alves, obteve 52 minutos e 56 segundos, na soma dos
trés blocos noticiosos, sendo o total de tempo de palavra de 24 minutos e 14 segundos no
Primeiro Jornal, 25 minutos e 28 no Jornal da Tarde e 03 minutos e 14 segundos no Jornal
da Noite.

A candidatura de Joaquim Monteiro obteve 51 minutos e 18 segundos no total das
pecas analisadas, sendo que 21 minutos e 11 segundos foi o tempo de palavra no Primeiro
Jornal, 27 minutos e 09 segundos foram observados no Jornal da Tarde e 02 minutos e 58

segundos no Jornal da Noite.

Finalmente, a candidatura de Fernando Delgado totalizou o menor tempo
acumulado de palavra, num total de 51 minutos e 01 segundo, distribuidos pelos trés
Servigos noticiosos, com 22 minutos e 28 segundos no Primeiro Jornal, 25 minutos e 09

segundos no Jornal da Tarde e 03 minutos e 24 segundos no Jornal da Noite.

De modo geral, observa-se que a diferenca na distribuicdo total do tempo de
palavra ndo é acentuada, o que pode ser observado como uma nota de equilibrio no acesso

ao espago mediatizado pelos candidatos.

FIGURA 13 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS REPRESENTANTES DAS CANDIDATURAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO
PERIODO GLOBAL

Primeiro Jornal JliEl e Jornal da Noite
Candidatos (07H00) - RCV Tarde ( 13H00) ( 19H00) - RCV Total
- RCV
Fernando Delgado 0:01:24 0:01:34 0:01:42 0:01:30
Gilson Alves 0:01:30 0:01:35 0:01:37 0:01:33
José Maria Neves 0:01:29 0:01:34 0:01:49 0:01:33
Carlos Veiga 0:01:28 0:01:37 0:01:45 0:01:34
Hélio Sanches 0:01:35 0:01:38 0:01:40 0:01:37
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Casimiro de Pina

0:01:29

0:01:34 0:01:23

0:01:31

Joaquim Monteiro

0:01:30

0:01:35 0:01:29

0:01:33

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas =242; Niumero total de presencas das

candidaturas nas pegas = 297. Valores em horas:minutos:segundos.

A percecdo do equilibrio na distribuicdo do tempo de palavra é mais clara na

observacao das médias, tendo a candidatura de Hélio Sanches obtido a média maxima

entre os candidatos, de 01 minuto e 37 segundos, sete segundos apenas acima da média

mais baixa que coube a candidatura de Fernando Delgado, que foi de 01 minuto e 30

segundos. A candidatura de Carlos Veiga, que acumulou o tempo maior de palavra, por

ter maior nimero de presencas nas pecas analisadas, observou uma média de 01 minuto

e 34 segundos, tendo as candidaturas de José Maria Neves, Joaquim Monteiro e Gilson

Alves alcancados uma média de 01 minuto e 33 segundos, cada. As intervencbes no

discurso direto do candidato Casimiro de Pinas foram expressas, em media, em 01 minuto

e 31 segundos.

FIGURA 14 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PEGCAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

Tipo Representante PIITEITD JermE] Sl €. TR { \Ill%z?: I( (igHOO) Total
PO Rep (07H00) - RCV 13H00) - RCV =y
Fernando Delgado
Candidato 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Gilson Jodo Alves
Candidato 100% 93,8% 100% 97,1%
Apoiantes do Candidato 6,3% 2,9%
Total 100% 100% 100% 100%
José Maria Neves
Candidato 96% 87,5% 75,0% 90,2%
Mandatérios da candidatura 6,3% 3,3%
Diretor de campanha 6,3% 3,3%
Ap(_)l:antt_es dos _ca,n(_ildatos (sem 4% 25 0% 3,3%
militancia partidaria)
Total 100% 100% 100% 100%
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Carlos Veiga

Candidato 84% 88,6% 66,7% 85,7%
Mandatarios da candidatura 4% 1,6%
E;(re]s(,jii(?g:(tje) do partido (que apoia o 8% 2.9% 33.3% 6.3%
Vicejpresidente do partido (que apoia o 4% 1.6%
candidato)

Apr_)igntc_as dos _capt_iidatos (sem 2.9% 1.6%
militancia partidéria)

Primeiro-ministro 2,9% 1,6%
Ministros 2,9% 1,6%
Total 100% 100% 100% 100%

Hélio Sanches
Candidato 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Casimiro de Pina
Candidato 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Joaquim Monteiro

Candidato 86,7% 100% 100% 94,3%
Outro representante 13,3% 57%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =242; Numero total de presencas das
candidaturas nas pegas = 297. Valores em percentagem

A presenca das candidaturas na cobertura radiofonica da campanha eleitoral fez-
se notar, nos trés blocos noticiosos, através dos proprios candidatos a Presidéncia da
Republica. Em alguns casos, as candidaturas foram representadas de forma exclusiva
pelos proprios candidatos, como sdo os casos de Fernando Delgado, Hélio Sanches e
Casimiro de Pina. Relativamente a diversidade de representantes, ela foi maior em relagéo
a candidatura de Carlos Veiga que, além do préprio candidato, contou com a presenca em
antena dos presidentes dos partidos que apoiaram a candidatura e também dos vice-
presidentes, Primeiro-ministro, ministros e apoiantes. A candidatura de José Maria Neves,
além do candidato, fez-se também representar pelos mandatarios, pelo Diretor de

campanha e por apoiantes. A candidatura de Gilson Alves, alem do candidato, fez-se
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representar por apoiantes, enquanto do Jaime Monteiro, além do candidato, contou com

a presenca da categoria outros representantes no discurso direto das suas pecas.

FIGURA 15 - MODO DE PARTICIPAGAO DOS REPRESENTANTES DAS CANDIDATURAS NAS PEGAS, POR BLOCO
INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

Modo de pa_lrticipagéo da Primeiro Jornal | Jornal da Tarde | Jornal da Noite Total
candidatura (07H00) - RCV | (13H00) - RCV | (19H00) - RCV
Fernando Delgado
Participante direto 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Gilson Alves
Participante direto 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
José Maria Neves
Participante direto 64% 59,4% 75% 62,3%
Participante indireto 36% 40,6% 25% 37, 7%
Total 100% 100% 100% 100%
Carlos Veiga
Participante direto 64% 60% 67% 62%
Participante indireto 36% 40% 33% 38%
Total 100% 100% 100% 100%
Hélio Sanches
Participante direto 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Casimiro de Pina
Participante direto 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Joaquim Monteiro
Participante direto 93,3% 94,4% 100% 94,3%
Participante indireto 6,7% 5,6% 5,7%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas =242; Numero total de presencas das
candidaturas nas pecas = 297; Valores em percentagem.
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A variavel modo de participacao ¢ composta por duas categorias: “Participante
direto”, quando um representante de uma candidatura presta declaragdes (quem fala)
e “Participante indireto”, quando s3o apenas referidas as candidaturas ou as

declaragdes dos seus representantes (de quem se fala).

No conjunto das pecas emitidas e analisadas, verificou-se que a grande maioria
das presencas das candidaturas fez uso do discurso direto. Alids, as candidaturas de
Fernando Delgado, Gilson Alves, Hélio Sanches e Casimiro de Pina tiveram apenas
presenca nas peca,s na condicao de participante direto, ou seja, sempre que Seus 0S nomes
foram identificados nas pecas, eles fizeram uso da palavra. Ja a candidatura de José Maria
Neves, em 37,7% das pecas com a sua presenca, a participacdo foi de forma indireta. No
caso de Carlos Veiga, a participacdo indireta atingiu 38% das pecas com a sua presenca,
enguanto nas pecas de Joaquim Monteiro a presenca indireta ou por mera referéncia foi

observada em apenas 5,7% das pecas.

FIGURA 16 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS COM DESTAQUE, NO PERIODO GLOBAL

Candidatura Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

José Maria Neves 3 1 4

Carlos Veiga 4 0 4

Total 7 1 8

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =242; Numero total de presencas das
candidaturas nas pegas com destaque (se a pega entra nos destaques do servigo noticioso) =
8. Valores em percentagem.

Esta variavel procura identificar a presenca das candidaturas nas pec¢as que entram
nos destaques dos servicos informativos analisados, podendo ser na abertura dos blocos,
ou no seu fecho. Observa-se que apenas no Jornal da Tarde e no Jornal da Noite se detetou

a presenca de pecas com destaque.

As candidaturas de Carlos Veiga e de José Maria Neves, ambas com quatro pecas,

foram as Unicas a marcar presenca nos destaques destes blocos informativos.
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FIGURA 17 - PRINCIP10O DO CONTRADITORIO POLITICO, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

0,
89%(93) 86%(106) 93%(14) 88%(213)
0
Primeiro Jornal (07H00) - Jornal da Tarde ( 13H0O0) - Jornal da Noite ( 19H00) - Total
RCV RCV RCV

B Principio do Contraditério B N3o aplicavel

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 242. NUmero total de pegas em que se
registaram criticas ou acusagdes de forma explicita = 29.Valores em percentagem.

O principio do contraditério dita que nas situacbes em que haja qualquer
informacdo que afete interesses de terceiros, sobretudo em contexto de controvérsia,
conflitos ou acusacdes, as partes ou 0s interesses devam ser atendidos na edi¢do da peca
Ou numa outra peca dentro do mesmo servi¢o noticioso. A legislacdo cabo-verdiana é
contundente neste aspeto e fornece elementos que permitem fazer uma analise do rigor e

da objetividade da cobertura do processo eleitoral.

No presente relatorio, a ideia subjacente a aplicacdo desta variavel é que os 6rgdos
devem reportar a posicdo das partes interessadas/envolvidas, sempre que houver uma
acusacao explicita, ou seja, quem € criticado ou acusado deve ter, no mesmo espaco, 0

mesmo tratamento de quem critica ou acusa.

Assim, através do conteddo manifesto, a pega é analisada em fungédo de quatro
categorias: 1) Tem contraditério (quando, face a uma critica ou acusacao explicita, a parte
destinataria da critica ou acusacédo foi também atendida/ouvida dentro da mesma pega ou
numa outra peca dentro do mesmo bloco noticioso); 2) N&o tem contraditorio (quando,
face a uma critica ou acusacdo explicita, o destinatario da critica ou acusacdo nao foi
atendido/ouvido dentro da mesma pe¢a ou numa outra peca dentro do mesmo bloco
noticioso); 3) Houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis (quando, face a uma
acusacao ou critica, é explicitamente dito que houve tentativa de ouvir a parte alvo/objeto
da critica ou acusacao). Quando a pe¢a ndo tem nenhuma critica ou acusagdo explicita é

considerada Nao aplicavel ao principio do contraditorio.
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De modo geral, em 88% das pecas emitidas nos servi¢cos analisados, registou-se
uma auséncia total de criticas ou acusacfes explicitas e concretas dirigidas a terceiros.
Em 12% (29 das 242) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com
interesses atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do contraditério.
Ora, dessas 29 pecas, em apenas 9 (31%) foi apresentado o contraditdrio, tendo havido

20 pecas (69%) em que ndo houve o exercicio do contraditorio (Figuras 1 e 2 do Anexo).

Em relacédo ao Primeiro Jornal da RCV, em 89% das pecas (93 das 104) emitidas,
registou-se uma auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas dirigidas a
terceiros. Em 11% (11) das pecas emitidas, no mesmo jornal, houve criticas dirigidas por
uma das partes a outra com interesses atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia
o principio do contraditorio. Ora, dessas 11 pecas, em apenas duas (18%) foi apresentado
o0 contraditorio, tendo havido nove (82%) em que ndo houve o exercicio do contraditério

(Figuras 1 e 2 do Anexo).

No Jornal da Tarde da RCV, em 86% das pecas (106 das 123 pecas) emitidas,
registou-se uma auséncia total de criticas ou acusac@es explicitas e concretas dirigidas a
terceiros. Em 14% (17) das pecas emitidas no mesmo jornal, houve criticas dirigidas por
uma das partes a outra com interesses atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia
o0 principio do contraditdrio. Ora, dessas 17 pecas, em apenas 7 (41%) foi apresentado o
contraditério, tendo havido 10 (59%) em que ndo houve o exercicio do contraditorio

(Figuras 1 e 2 do Anexo).

No Jornal da Noite da RCV, em 93% (14 das 15) das pecas emitidas, registou-se
uma auséncia total de criticas ou acusacOes explicitas e concretas dirigidas a terceiros.
Em uma das pecas emitidas, no mesmo jornal, houve criticas dirigidas por uma das partes
a outra com interesses atendiveis na peca, sendo que nela, apesar da critica, ndo houve

exercicio do contraditério.
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FIGURA 18 - QUALIDADE DA INTERVENGAO, POR CANDIDATURA, NO PERIODO GLOBAL

Qual_idade de Intervencao da Primeiro Jornal J_?_;?ZLd(a Jornal da Noite Total
candidatura (07HO00) - RCV 13H00) - RCV (19H00) - RCV
Fernando Rocha Delgado
Protagonista 100% 100%
Total 100%
José Maria Neves
Protagonista 6,3% 3,8%
Destinatario/Alvo 88,9% 50% 100% 65,4%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 11,1% 43,8% 30,8%
Total 100% 100% 100% 100%
Carlos Veiga
Protagonista 9,1% 3,8%
Destinatario/Alvo 81,8% 57,1% 100% 69,2%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 9,1% 42,9% 26,9%
Total 100% 100% 100% 100%
Hélio Sanches
Protagonista 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Casimiro de Pina
Protagonista 100,0% 100%
Total 100% 100%
Joaquim Monteiro
Protagonista 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas =242; Nimero total de pegas em que se
registaram criticas ou acusagdes de forma explicita = 29; NUmero total de presencas das
candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a variavel «modo de

participag¢do») = 297. Valores em percentagem.

Mede-se, com este indicador, a qualidade de intervencdo dos candidatos, isto €, a

sua condicdo face as criticas ou acusacdes, designadamente se o candidato é alvo ou

protagonista da critica constante na peca. Este item permite-nos verificar que, por

exemplo, o candidato Gilson Alves, em nenhuma das pecas em que esteve presente,

chegou a ser protagonista ou objeto de qualquer critica. Portanto, uma presenca nos
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informativos da RCV, sem despontar a necessidade do contraditorio. Ja os candidatos

Fernando Delgado, Hélio Sanches, Casimiro de Pina e Joaquim Monteiro apenas

marcaram presenga como protagonistas de criticas dirigidas aos candidatos José Maria

Neves e Carlos Veiga. José Maria Neves, apesar de ter sido alvo, em 65,4% das pecas

com criticas e nas quais marcou presenca, foi protagonista, também, em 3,8% das pecas

e Simultaneamente Protagonista/Alvo em 30,8%, ou seja, em que tenha sido alvo de

criticas, mas também respondeu. Carlos Veiga foi alvo de criticas em 69,2% das pecas

com criticas e com a sua presenca foi protagonista, também, em 3,8% das pecas e

Simultaneamente Protagonista/Alvo em 26,9%, ou seja, em que tenha sido alvo de

criticas, mas também respondeu.

FIGURA 19 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGAS, POR CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

Primeiro Jornal

Jornal da Tarde

Jornal da Noite

Tema dominante (07HO0) - RCV | ( 13H00) - RCV | ( 19H00) - RCV | O
Apelo ao voto 6,7% 2,9%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 5,8% 20,3% 26,7% 14,5%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 1% 1,6% 1,2%
Descentralizacdo/Regionalizacéo 1,6% 0,8%
gerzc;)r;ﬁiz de acbes de campanha e agenda da 1.9% 7.3% 4,5%
Economia 1,9% 0,8% 1,2%
Emprego/Desemprego 0,8% 0,4%
Irregularidades envolvendo os candidatos 1% 6,5% 20% 5%

Exercicio dos poderes presidenciais 1% 3,3% 2,1%
Expetativas dos eleitores 2,9% 3,3% 2,9%
Expetativas dos candidatos 6,7% 7,3% 6,6%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 6,7% 5,7% 6,7% 6,2%
Perfil dos candidatos 10,6% 5,7% 6,7% 7,9%
Poderes do Presidente da Republica 6,7% 0,8% 3,3%
Politica externa 1,9% 1,6% 6,7% 2,1%
E(;s‘;igli)c;ir:;mento face a agdo do Presidente da 0.8% 6.7% 0.8%
Processo eleitoral 3,8% 1,6% 2,5%
Propostas/Plataforma dos candidatos 31,7% 22,8% 6,7% 25,6%
Reestruturacédo do sistema politico 4,8% 1,6% 2,9%
Relacdes entre Governo e Presidente da Republica 1,0% 6,7% 0,8%
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Situacdo social do pais 3,8% 4,9% 13,3%

5%

Crescimento e evolucdo socioeconémica do pais 1,6%

0,8%

Total

100% 100% 100%

100%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas 242 = Valores em nimeros em percentagem

No total das pecas emitidas nos trés servigos noticiosos, o tema predominante no
discurso dos candidatos foi “Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 25,6% do total),

acima das pecas sobre “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” (14,5%) e sobre

“Perfil dos Candidatos” (7,9%).

Os temas “Expetativas dos candidatos” e “Manifestacdes de apoio aos candidatos”

foram também objeto de amplo destaque nos blocos noticiosos.

Na cobertura eleitoral de 2021, relativa as Elei¢bes Presidenciais, 0s temas que
mereceram menor destaque foram: Emprego e desemprego; Descentralizacdo e
regionalizagdo; Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica e Crescimento e

evolugdo socioecondmica do pais.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos
seguido de “Perfil dos candidatos”. Os menos relevantes foram ‘“Apresenta¢do dos
candidatos/candidaturas”, “Irregularidades envolvendo os candidatos”, “Exercicio dos

poderes presidenciais” e “Relagdes entre o Governo e o Presidente da Republica”.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”
seguido de “Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos”. Os menos relevantes
foram “Economia”, “Emprego/desemprego”, “Poderes do Presidente da Republica” e

“Posicionamento face a acao do Presidente da Republica”.

No Jornal da Noite, o tema mais relevante na cobertura radiofénica foi
“Apreciagdoes sobre o desempenho dos candidatos” seguindo-se-lhe “Irregularidades

envolvendo os candidatos” e “Situacao Social do pais”.
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FIGURA 20 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE FERNANDO DELGADO, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO

GLOBAL
. Jornal da
. Primeiro Jornal Jornal da Tarde .

Tema dominante (07H00) — RCV ( 13H00) — RCV T%lée \5 19H00) | Total
Apelo ao voto 6,3% 2,9%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 6,3% 12,5% 50% 11,8%
Descricdo de acdes de campanha e agenda da 6.3% 2.9%
campanha

Emprego/Desemprego 6,3% 2,9%
Expetativas dos candidatos 12,5% 5,9%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 6,3% 6,3% 5,9%
Perfil dos candidatos 12,5% 12,5% 11,8%
Pomgo_namento face a acdo do Presidente da 6.3% 2.9%
Republica

Processo eleitoral 6,3% 2,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 43,8% 25% 50% 35,3%
Reestruturacédo do sistema politico 12,5% 5,9%
Situagdo social do pais 6,3% 12,5% 8,8%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 242; Nimero total de presencas da
candidatura = 34. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura

de Fernando Delgado,

o tema predominante no discurso do candidato foi

“Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 35,3% do total), seguido de pecas sobre

“Perfil dos candidatos” e “Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos”, com 11,8%

cada.

Na cobertura eleitoral de 2021, relativa as Elei¢Ges Presidenciais, 0s temas que

mereceram menor destaque nas pecas com a presenca de Fernando Delgado foram: Apelo

ao voto; Descricdo de acdes de campanha e agenda da campanha; Emprego/Desemprego;

Posicionamento face a agdo do Presidente da Republica e Processo eleitoral.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”,

seguido de “Reestruturagdo do sistema politico” e “Perfil dos candidatos”.
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No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos’

enquanto, no Jornal da Noite,

2

0os dois Unicos temas mediatizados foram

“Propostas/Plataforma dos candidatos” e “Apreciacdes sobre o desempenho dos

candidatos”.

FIGURA 21 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE GILSON ALVES, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO

GLOBAL
S Jornal da Jornal da
Tema dominante Izgm%‘g;) _‘]g@sl Tarde ( Noite ( 19H00) | Total
13H00) - RCV - RCV

Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 12,5% 5,9%
Descricao de acOes de campanha e agenda da 18.8% 8,8%
campanha

Economia 6,3% 2,9%
Irregylarldades envolvendo os partidos ou 0s seus 6.3% 2.9%
candidatos

Expetativas dos eleitores 12,5% 6,3% 8,8%
Expetativas dos candidatos 6,3% 25% 14,7%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 6,3% 6,3% 5,9%
Perfil dos candidatos 6,3% 2,9%
Poderes do Presidente da Republica 6,3% 2,9%
Politica externa 6,3% 2,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 31,3% 6,3% 17,6%
Reestruturacdo do sistema politico 18,8% 8,8%
Situagdo social do pais 18,8% 100% 14,7%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 242; Numero total de presencas da
candidatura= 34; Valores em percentagem.
No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura
de Gilson Alves, o tema predominante no discurso do candidato foi

“Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 17,6% do total), acima de pecas sobre

“Expetativas dos candidatos” e “Situagdo social do pais”, com 14,7% cada.
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Na cobertura eleitoral de 2021, relativo as elei¢bes presidenciais, 0s temas que
mereceram menor destaque nas pegas com a presenca de Fernando Delgado foram:
Economia; Irregularidades envolvendo os partidos e os seus candidatos; Perfil dos

candidatos; Poderes do Presidente da Republica; e Politica Externa.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos
seguido de “Reestruturacdo do sistema politico”. No Jornal da Tarde, o tema dominante
foi “Expetativas dos candidatos”, secundado por “Descricao de agdes de campanha e
agenda de campanha” ¢ “Situagdo social do pais”. No Jornal da Noite, o Gnico tema

mediatizado foi “Situagdo social do pais”.

FIGURA 22 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE JOSE MARIA NEVES, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO

GLOBAL
. Primeiro Jornal Jemel e \?ornal ik
Tema dominante (07H00) - RCV Tarde ( Noite ( 19H00) @ Total
13H00) - RCV - RCV
Apelo ao voto 12% 4,9%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 8% 25% 50% 19,7%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 4% 1,6%
Descentralizagdo/Regionalizacéo 3,1% 1,6%
Descrigdo de acdes de campanha e agenda da campanha 9,4% 4,9%
Irregularidades envolvendo os candidatos 4% 21,9% 25% 14,8%
Exercicio dos poderes presidenciais 3,1% 1,6%
Expetativas dos eleitores 4% 1,6%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 12% 3,1% 25% 8,2%
Perfil dos candidatos 12% 6,3% 8,2%
Poderes do Presidente da Republica 4% 1,6%
Politica externa 4% 1,6%
Processo eleitoral 4% 3,1% 3,3%
Propostas/Plataforma dos candidatos 24% 21,9% 21,3%
Reestruturacdo do sistema politico 4% 1,6%
Relacdes entre Governo e Presidente da Republica 4% 1,6%
Crescimento e evolucédo socioecondmica do pais 3,1% 1,6%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 242; NUmero total de presencas do
candidato= 61. Valores em percentagem.

Pagina 167 de 322




No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura
de José Maria Neves, o tema predominante no discurso do candidato foi
“Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 21,3% do total), seguido de pecas sobre
“Apreciacoes sobre o desempenho dos candidatos” com 19,7% e “ Irregularidades

envolvendo os candidatos” com 14,8%.

Os temas que mereceram menor destaque nas pecas com a presenca de José Maria
Neves foram: Apresentagéo dos candidatos/candidaturas;
Descentralizacdo/Regionalizacdo; Exercicio dos poderes presidenciais; Expetativas dos
eleitores; Poderes do Presidente da Republica; Politica externa; Reestruturacdo do sistema

politico; RelagBes entre Governo e Presidente da Republica; e Crescimento e evolugdo

socioecondmica do pais.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”

seguido de “Apelo ao voto”, “Manifestacdes de apoio aos candidatos” e “Perfil dos

candidatos”.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Apreciagdes sobre o desempenho dos

candidatos”, seguido de “Irregularidades

“Propostas/Plataforma dos candidatos”.

envolvendo

(O]

candidatos”

€

No Jornal da Noite, os temas presentes nas pegas foram: “Apreciacdes sobre o

desempenho dos candidatos™; “Irregularidades

“Manifestagdes de apoio aos candidatos”.

FIGURA 23 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE CARLOS VEIGA, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO

envolvendo o0s

candidatos”

(&

GLOBAL
Tema dominante FES'?T%S;’ _Jlg'gsl Taggggjl:lgl-?w) i]cigrll_la(;:)a_ ';Cgt\i Total
Apelo ao voto 8% 3,2%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 8% 20% 66,7% 17,5%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 5,7% 3,2%
Descentralizacdo/Regionalizacdo 2,9% 1,6%
(I:D;Ts];r{jilﬁiz de acOes de campanha e agenda da 8% 2.9% 4.8%
Economia 4% 1,6%
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Lgrljesgg;?]r(ij(ijggt%ssenvoIvendo 0s partidos ou 0s 4% 17.1% 11.1%
Exercicio dos poderes presidenciais 2,9% 1,6%
Expetativas dos eleitores 4% 2,9% 3,2%
Expetativas dos candidatos 8% 5,7% 6,3%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 12% 8,6% 9,5%
Perfil dos candidatos 20% 5,7% 33,3% 12,7%
Poderes do Presidente da Republica 4% 1,6%
Processo eleitoral 4% 2,9% 3,2%
Propostas/Plataforma dos candidatos 12% 17,1% 14,3%
Reestruturacdo do sistema politico 4% 2,9% 3,2%
Crescimento e evolucédo socioeconémica do pais 2,9% 1,6%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 242; Namero total de presencas do candidato= 63. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura
de Carlo Veiga, o tema predominante no discurso do candidato foi “Apreciagdes sobre o
desempenho dos candidatos” (com 17,5% do total), ao que se seguiram pegas sobre
“Propostas/Plataforma dos candidatos”, com 14,3%, e * Perfil dos candidatos”, com

12,7%.

Os temas que mereceram menor destaque nas pegas com a presenca de Carlos
Veiga foram: Descentralizacdo/Regionalizacdo; Economia; Exercicio dos poderes
presidenciais; Poderes do Presidente da Republica; e Crescimento e evolugdo

socioecondémica do pais.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Perfil dos candidatos”, seguido de

“Propostas/Plataforma dos candidatos” e “Manifesta¢des de apoio aos candidatos”.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Apreciacdes sobre o desempenho dos
candidatos”, seguindo-se  “Irregularidades envolvendo os candidatos” e

“Propostas/Plataforma dos candidatos”.

No Jornal da Noite, os temas presentes nas pegas foram “Apreciagdes sobre o

desempenho dos candidatos” e “Perfil dos candidatos”.
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FIGURA 24 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE HELIO SANCHES, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO

GLOBAL
. Primeiro Jornal | Jornal da Tarde | Jornal da Noite

Tema dominante (07HO0) — RCV | (13H00) - RCV | (19H00)—Rcyv | oW
Apelo ao voto 6,3% 2,9%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 29,4% 50% 17,1%
Descentralizagdo/Regionalizacéo 5,9% 2,9%
Descricdo de acdes de campanha e agenda da 5.9% 2.9%
campanha

Economia 5,9% 2,9%
Irregylarldades envolvendo os partidos ou o0s seus 50% 2.9%
candidatos

Expetativas dos eleitores 6,3% 2,9%
Expetativas dos candidatos 18,8% 8,6%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 6,3% 2,9%
Perfil dos candidatos 18,8% 8,6%
Politica externa 5,9% 2,9%
Processo eleitoral 6,3% 2,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 31,3% 41,2% 34,3%
Reestruturacdo do sistema politico 6,3% 2,9%
Situacdo social do pais 6% 3%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 242; Nimero total de presencas do
candidato= 35. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura
de Helio Sanches, o tema predominante no discurso do candidato foi
“Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 34,3 %), seguido de “Apreciagdes sobre o
desempenho dos candidatos” (com 17,1% do total), “Perfil dos candidatos” e

“Expetativas do candidato”(ambos com 8,6%).

Os temas que mereceram menor destaque nas pecas com a presenca de Hélio

Sanches foram: Apelo ao voto; Descentralizacdo/Regionalizacdo; Descri¢do de acOes de
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campanha e agenda da candidatura; Economia; Irregularidades envolvendo os candidatos;
Expetativas dos eleitores; Manifestacbes de apoio aos candidatos; Politica externa;
Processo eleitoral; e Reestruturagdo do sistema politico.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”,

seguido de “Perfil dos candidatos” e “Expetativas dos candidatos”.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”

seguido de “Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos”.

No Jornal da Noite, os temas presentes nas pegas foram “Apreciagdes sobre o

desempenho dos candidatos” e “Irregularidades envolvendo os candidatos”.

FIGURA 25 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE CASIMIRO DE PINA, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO

GLOBAL
Jornal da Jornal da
. Primeiro Jornal Tarde ( .
Tema dominante (07H00) - RCV 13H00) - N0|t_e é ég\}-wO) Total
RCV

Apelo ao voto 6,3% 2,9%
Apre_cmgoes sobre o desempenho dos 18.8% 47.1% 31,4%
candidatos

Descentralizagdo/Regionalizacdo 5,9% 2,9%
Irregularl(_jades envolvendo os partidos ou os 50% 2.9%
seus candidatos

Exercicio dos poderes presidenciais 6,3% 2,9%
Expetativas dos candidatos 5,9% 2,9%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 6,3% 5,9% 5,7%
Perfil dos candidatos 6,3% 2,9%
Poderes do Presidente da Republica 18,8% 5,9% 11,4%
Propostas/Plataforma dos candidatos 25% 23,5% 22,9%
Reestruturacdo do sistema politico 6,3% 2,9%
Rela,(;oe_s entre Governo e Presidente da 50% 2.9%
Republica

Situacdo social do pais 6,3% 2,9%
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Crescimento e evolugdo socioecondmica do 5.9% 2 9%
pais
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 242; Nimero total de presengas do
candidato= 35. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura
de Casimiro de Pina, o tema predominante no discurso do candidato foi “Apreciagdes
sobre o desempenho dos candidatos” (com 31,4%) seguido de “Propostas/Plataforma dos

candidatos” (com 22,9% do total) e “ Poderes do Presidente da Republica” (com 11,4%).

Na cobertura eleitoral de 2021, relativa as elei¢fes presidenciais, 0s temas que
mereceram menor destaque nas pecas com a presenca de Casimiro de Pina foram: Apelo
ao voto; Descentralizacdo/Regionalizacdo; Irregularidades envolvendo os candidatos;
Exercicio dos poderes presidenciais; Expetativas dos candidatos; Perfil dos candidatos;
Reestruturacdo do sistema politico; Relagcdes entre o Governo e o Presidente da
Republica; Situacdo social do pais e; Crescimento e evolugdo socioeconémica do pais.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”,
seguido de “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” e “Poderes do Presidente

da Republica”.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Apreciagdes sobre o desempenho dos

candidatos” seguido de “Propostas/Plataforma dos candidatos”.

No Jornal da Noite, 0s temas presentes nas pecas foram: ‘“Propostas/Plataforma

dos candidatos” e “Relagdes entre o Governo e o Presidente da Republica”.
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FIGURA 26 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE JOAQUIM MONTEIRO, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO

GLOBAL
_ CorereJsomata | pert
Tema dominante (07H00) - I;:%eo )( Rev 19H00) - Total
RCV RCV

Apelo ao voto 6,7% 2,9%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 6,7% 22,2% 14,3%
Exercicio dos poderes presidenciais 11,1% 5,7%
Expetativas dos eleitores 11,1% 5,7%
Expetativas dos candidatos 6,7% 2,9%
Perfil dos candidatos 5,6% 2,9%
Poderes do Presidente da Republica 6,7% 2,9%
Politica externa 5,6% 50% 57%
Posicionamento face a acéo do Presidente da Republica 50% 2,9%
Processo eleitoral 6,7% 5,6% 5,7%
Propostas/Plataforma dos candidatos 40% 22,2% 28,6%
Reestruturacéo do sistema politico 13,3% 11,1% 11,4%
Situagdo social do pais 13,3% 57%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do pais 5,6% 2,9%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 242; Numero total de presencas do

candidato= 35. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura

de Joaquim Monteiro, o tema predominante no discurso do candidato foi

“Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 28,6%), seguido de “Apreciacdes sobre o

desempenho dos candidatos” (com 14,3% do total) e “ Reestruturagdo do sistema

politico” (com 11,4%).

Os temas que mereceram menor destaque nas pegas com a presenca de Joaquim

Monteiro foram: Apelo ao voto; Expetativas dos candidatos; Perfil dos candidatos;

Poderes do Presidente da Republica; Politica externa; Posicionamento face a agdo do

Presidente da Republica; e Crescimento e evolugcdo socioecondmica do pais.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”,

seguido de “Reestruturagcao do sistema politico” e “ Situacdo social do pais”.
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No Jornal da Tarde, os temas com maior destaque foram “Apreciacdes sobre o

desempenho dos candidatos” e “Propostas/Plataforma dos candidatos”.

No Jornal da Noite, os temas presentes nas pecas foram “Politica Externa” e

“Posicionamento face a acao do Presidente da Republica”.

FIGURA 27 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Geografia/Regido Politica Primeiro Jornal Jornal da Tarde ( | Jornal da Noite ( Total
(07H00) - RCV 13H00) - RCV 19H00) - RCV
Santo Antdo 13,5% 11,4% 20% 12,8%
Séo Vicente 18,3% 21,1% 18,6%
Séo Nicolau 1,0% 0,8% 0,8%
Sal 5,8% 2,4% 3,7%
Boa Vista 3,8% 8,1% 5,8%
Santiago Norte 8,7% 8,9% 20% 9,5%
Santiago Sul 21,2% 20,3% 60% 23,1%
Maio 1,9% 1,6% 1,7%
Fogo 8,7% 8,1% 7,9%
Brava 1% 0,4%
Europa e resto do mundo 0,8% 0,4%
Varios Concelhos 65% | @ - 3,3%
N&o Identificavel 3,8% 3,3% 3,3%
Né&o Aplicavel 12,5% 6,5% 8,7%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 242; NUmero total de regides politicas
cobertos= 11. Valores em percentagem.

No tocante as regides politicas que tiveram maior cobertura noticiosa, o destaque

vai para Santiago Sul, onde se concentraram 23,1% das acOes de campanha dos

candidatos, seguindo-se Sdo Vicente onde foram realizadas 18,6% das agbes de

campanha e Santdo Antdo com 12,8%. Em 8,7% das pecas mediatizadas, considerou-se

que o critério de regido politica ndo se aplicava. As regides com menor destaque no

conjunto dos trés blocos informativos foram S&o Nicolau, Brava e Europa e resto do

mundo.
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No Primeiro Jornal, a maioria dos eventos cobertos pela Radio de Cabo Verde
aconteceram em Santiago Sul, S&o Vicente e Santo Antdo. Pelo contrério, Sdo Vicente
aparece ligeiramente a frente de Santiago Sul em relagdo a cobertura dos eventos no

Jornal da Tarde. No Jornal da Noite, a RCV apenas cobriu eventos em Santiago Sul,

Santiago Norte e Santo Antao.

FIGURA 28 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PEGAS, POR PUBLICAGAO, NO PERIODO GLOBAL

Primeiro
Objeto da cobertura Jornal Jornal da Tarde | Jornal da Noite Total
(evento) (07H00) - (13H00) - RCV (19H00) - RCV
RCV

Comicio 13,5% 8,1% 6,7% 10,3%
Contatos porta a porta 44,2% 51,2% 53,3% 48,3%
Conferéncia de imprensa 1% 4,1% 6,7% 2,9%
Visita 18,3% 22,8% 26,7% 21,1%
Encontro 1,7% 6,5% 6,7% 7%
Nao identificavel 2,9% 0,8% 1,7%
Né&o aplicavel 12,5% 6,5% 8,7%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 242; Valores em nimeros em percentagem

A nivel global, “Contatos porta-a-porta” (48,3%) constituiu-se como o tipo de
evento que mais cobertura medidtica recebeu, seguido por “Visitas” (21,1%) e
“Comicios” (10,3%). As pecas que se referiram a eventos, que ndo foram organizados
pelas candidaturas, ou que ndo refletiram quaisquer eventos representaram 8,7% dos

registos mediatizados pela RCV durante o periodo analisado.

“Conferéncia de imprensa” foi o tipo de evento com menos destaque na cobertura

jornalistica das Elei¢Oes Presidenciais de 2021, com 2,9%.

No Primeiro Jornal, “Contactos porta-a-porta” (44,2%) foi o evento com maior
cobertura, no periodo em andlise, tendo “Visita” e “Comicios”, com 18,3% e 13,5% ,

respetivamente, sido os eventos que se lhe seguiram.
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No Jornal da Tarde, “Contactos porta-a-porta” (51,2%) foi o evento com maior
cobertura, no periodo em andlise, seguido de “Visita” e “Comicios”, com 22,8% e 8,1%

, respetivamente.

No Jornal da Noite, também se destacou “Contatos porta-a-porta”, com mais de

53,3% da cobertura da RCV no periodo analisado, secundado por “Visitas” com 26.7%.
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4- PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL - ENTRE
30 DE SETEMBRO E 15 DE OUTUBRO

FIGURA 29 - NUMERO DE PEGAS EMITIDAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

234
116
104
14
[ |
Primeiro Jornal (07H00) -  Jornal da Tarde ( 13H00) -  Jornal da Noite ( 19HOQO) - Total
RCV RCV RCV

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 234; Valores em nimeros absolutos.

No periodo de analise compreendido entre 30 de setembro e 15 de outubro,
periodo oficial da campanha as Elei¢Ges Presidenciais de 2021, foram analisadas 234
pecas noticiosas, com referéncias explicitas aos candidatos, emitidas nos trés servicos de

noticias da RCV, considerados na analise.

No Primeiro Jornal, foram emitidas 104 pecas, no Jornal da Tarde 116 e no Jornal
da Noite 14 pecas em igual periodo. No geral, as pecas com cobertura dos candidatos no
periodo da campanha eram transmitidas no Primeiro Jornal e no Jornal da Tarde, exceto
aos domingos em que, por ndo haver Primeiro Jornal, as pe¢as passaram a ser transmitidas

no Jornal da Tarde e no Jornal da Noite.
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FIGURA 30 - DURAGAO TOTAL DAS PEGCAS EMITIDAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

11:10:35
04:55:33 05:34:46
00:40:17
|
Primeiro Jornal (07H00) - Jornal da Tarde ( 13H00) - Jornal da Noite ( 19H00) - Total
RCV RCV RCV

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =234. Valores
em horas:minutos:segundos

No periodo considerado para presente relatério, os trés blocos informativos
emitiram um total de 11 horas, 10 minutos e 35 segundos de contelidos noticiosos
dedicados as Eleicdes Presidenciais. Da analise do tempo total das pecas emitidas, por
bloco informativo, no periodo global, denota-se que, no que se refere a pecas com
presencas das candidaturas, o Jornal da Tarde emitiu por mais tempo, isto €, um total de
05 horas, 34 minutos e 46 segundos.

O Jornal da Noite, com menor tempo de emissdo, dedicou 40 minutos e 17
segundos a cobertura jornalistica dos candidatos a Presidéncia da Republica, enquanto o

Primeiro Jornal dedicou 04 horas, 55 minutos e 33 segundos a mesma tematica.

FIGURA 31 - DURAGAO MEDIA DAS PEGAS EMITIDAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

00:02:53
00:02:52
00:02:51
00:02:50 l
Primeiro Jornal (07H00) -  Jornal da Tarde ( 13H00) -  Jornal da Noite ( 19H00) - Total
RCV RCV RCV

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 243. Valores
em horas:minutos:segundos
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As pecas emitidas nos blocos informativos (234 pecas) tiveram uma duragéo
média de 02 minutos e 51 segundos. O Jornal da Tarde foi o servigo que registou a duragao
meédia de pecas mais elevada, de 02 minutos e 53 segundos, acima da duracdo média do
conjunto das pecas emitidas durante o periodo global. O Primeiro Jornal registou um
tempo médio inferior a média total, especificamente, de 02 minutos e 50 segundos. No

Jornal da Noite, as pecas foram emitidas num tempo médio de 02 minutos e 52 segundos.

FIGURA 32 - REGISTO JORNALISTICO DAS PEGAS EMITIDAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA
CAMPANHA

Noticia

100%

100% 100%

® Primeiro Jornal (07H0Q) - RCV = Jornal da Tarde ( 13HO0O0) - RCV
Jornal da Noite ( 19H00) - RCV = Total

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 234. Valores
em percentagem.

Relativamente ao registo jornalistico das pecgas emitidas, por bloco informativo e
no total das pecas analisadas, durante o periodo oficial da campanha, verifica-se que a
noticia foi o Unico, género em todos os servicos de informag&o que deram cobertura diaria

aos candidatos/candidaturas.
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FIGURA 33 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA
CAMPANHA

19,6%(56)  20,3%(58)

11,9%(34) 11,9%(34) 12,2%(35) 12,2%(35) 11,9%(34)
Fernando Gilson Alves José Maria Carlos Veiga Hélio Sanches  Casimiro de Joaquim
Delgado Neves Pina Monteiro

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 234; NUmero total de presencas das
candidaturas nas pegas = 286; Variavel de resposta maltipla; Uma mesma pega pode ter
varias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos
candidatos. Trata-se portanto da identificacdo sistematica da presenca e/ou de mengdes das
candidaturas nas pecas analisadas; Valores em percentagem.

No periodo em analise, no conjunto dos trés blocos informativos, verificou-se uma
vantagem das candidaturas de Carlos Veiga e de José Maria Neves, no tocante a presenca
das mesmas nas pecas emitidas. Carlos Veiga somou 58 (20,3%) presencas, seguido de
José Maria Neves com 56 (19,6%) presencas. Os candidatos Hélio Sanches e Casimiro
de Pina registaram 35 (12,2%) presencas cada, tendo Fernando Delgado, Joaquim

Monteiro e Gilson Alves 34 (11,9%) presencas cada.

FIGURA 34 - REPRESENTACAO DOS CANDIDATOS NAS PECAS DO PRIMEIRO JORNAL, NO PERIODO OFICIAL DA
CAMPANHA

19,4%(25) 19,4%(25)

12,4%(16) 12,4%(16) I I 12,4%(16) 12,4%(16) 11,6%(15)

Fernando Gilson Alves  José Maria Carlos Veiga Hélio Sanches Casimiro de Joaquim
Delgado Neves Pina Monteiro

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no primeiro jornal = 104 ; Nimero total de
presencas das candidaturas nas pecas do primeiro jornal= 286; Variavel de resposta
multipla; Uma mesma peca pode ter varias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as
referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se portanto da identificacéo sisteméatica da
presenca e/ou de mengdes das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.

Péagina 180 de 322



Referente ao Primeiro Jornal, a analise do periodo oficial da campanha demostra

a preponderancia das presencas dos candidatos José Maria Neves e Carlos Veiga, ambos

com 25 presencas (19,4%). No referido Jornal, o candidato Joaquim Monteiro registado

0 menor numero de presencas, apenas 15, tendo os restantes candidatos ficado pelas 16

presencas cada.

FIGURA 35 - REPRESENTAGCAO DOS CANDIDATOS NAS PECAS DO JORNAL DA TARDE, NO PERIODO OFICIAL DA
CAMPANHA

19,9%(28)  21,3%(30)

11,3%(16)  11,3%(16) I I 12,1%(17)  12,1%(17) 12,1%(17)

Fernando Gilson Alves  José Maria Carlos Veiga Hélio Sanches Casimiro de Joaquim
Delgado Neves Pina Monteiro

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas no jornal da tarde = 116; Ndmero total de
presencas das candidaturas nas pecas no jornal da tarde = 141; Variavel de resposta
multipla; Uma mesma peca pode ter varias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as
referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagdo sistematica da
presenca e/ou de mengdes das candidaturas nas pecas analisadas; Valores em percentagem.

No Jornal da Tarde, a andlise do periodo global demostra a proeminéncia das

presencas da candidatura de Carlos Veiga, com 30 presencas (21,3%), seguida de José

Maria Neves, com 28 presencas (19,9%). No referido Jornal, os candidatos Fernando

Delgado e Gilson Alves tiveram um nimero menor de presencas, 16 cada, enquanto Hélio

Sanches, Casimiro de Pina e Joaquim Monteiro atingiram as 17 presengas cada.

FIGURA 36 - REPRESENTAGAO DOS CANDIDATOS NAS PEGAS DO JORNAL DA NOITE, NO PERIODO OFICIAL DA
CAMPANHA

18,8% (3) 18,8%(3)

12,5%(2) 12,5%(2) I I 12,5%(2) 12,5%(2) 12,5%(2)

Fernando Gilson Alves  José Maria Carlos Veiga Hélio Sanches Casimiro de Joaquim
Delgado Neves Pina Monteiro

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no jornal da noite 14 = ; Ndmero total de
presencas das candidaturas nas pecas no Jornal da noite = 16; Variavel de resposta multipla;
Uma mesma pega pode ter varias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as
referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se portanto da identificacéo sistematica da
presenca e/ou de mencdes das candidaturas nas pecas analisadas; Valores em percentagem.
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O Jornal da Noite registou 0 menor numero de pecas dedicadas a cobertura do
processo eleitoral. Neste servico informativo, as candidaturas de Carlos Veiga e de José
Maria Neves averbaram trés presencas cada. As restantes candidaturas, cada uma,

registou duas presencas cada.

FIGURA 37 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DAS CANDIDATURAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA

CAMPANHA

Conddaures | forare el | ST |y | Tou

Fernando Delgado 0:22:28 0:25:09 0:03:24 0:51:01
Gilson Alves 0:24:14 0:25:28 0:03:14 0:52:56
José Maria Neves 0:23:52 0:29:15 0:03:25 0:56:32
Carlos Veiga 0:23:43 0:27:37 0:03:31 0:54:51
Hélio Sanches 0:25:29 0:27:59 0:03:21 0:56:49
Casimiro de Pina 0:23:44 0:26:48 0:02:46 0:53:18
Joaquim Monteiro 0:21:11 0:27:09 0:02:58 0:51:18

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =234; Nimero
total de presencas das candidaturas nas pecas em igual periodo= 286. Valores em
horas:minutos:segundos.

A candidatura de Hélio Sanches teve, no conjunto dos trés blocos informativos, o
maior tempo de palavra acumulado, com 56 minutos e 49 segundos. No primeiro Jornal,
o0 candidato totalizou um tempo de palavra de 25 minutos e 29 segundos, 27 minutos e 59

segundos no Jornal da Tarde e 03 minutos e 21 segundos, no Jornal da Noite.

A candidatura de José Maria Neves acumulou o segundo maior tempo de palavra
no total dos trés servicos com 56 minutos e 32 segundos. No primeiro Jornal, a
candidatura ficou-se pelos 23 minutos e 52 segundos, sendo 29 minutos e 15 segundos

no Jornal da Tarde e 03 minutos e 25 segundos no Jornal da Noite.

A candidatura de Carlos Veiga totalizou 54 minutos e 51 segundos, na soma dos
trés blocos noticiosos, sendo o total do tempo de palavra de 23 minutos e 43 segundos no
Primeiro Jornal, 27 minutos e 37 segundos no Jornal da Tarde e 03 minutos e 31 segundos

no Jornal da Noite.
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Referente a candidatura de Casimiro de Pina, esta totalizou 53 minutos e 18
segundos, na soma dos trés blocos informativos, sendo o total do tempo de palavra de 23
minutos e 44 segundos no Primeiro Jornal, 26 minutos e 48 no Jornal da Tarde e 02

minutos e 46 segundos no Jornal da Noite.

A candidatura de Gilson Alves obteve 52 minutos e 56 segundos, na soma dos trés
servigos noticiosos, sendo o total do tempo de palavra de 24 minutos e 14 segundos no
Primeiro Jornal, 25 minutos e 28 no Jornal da Tarde e 03 minutos e 14 segundos no Jornal
da Noite.

A candidatura de Joaquim Monteiro obteve 51 minutos e 18 segundos no total das
pecas analisadas, sendo que 21 minutos e 11 segundos foi o tempo de palavra no Primeiro
Jornal, 27 minutos e 09 segundos no Jornal da Tarde e 02 minutos e 58 segundos no Jornal
da Noite.

Finalmente, a candidatura de Fernando Delgado totalizou o menor tempo
acumulado de palavra, num total de 51 minutos e 01 segundo, distribuidos pelos trés
servigos, com 22 minutos e 28 segundos no Primeiro Jornal, 25 minutos e 09 segundos

no Jornal da Tarde e 03 minutos e 24 segundos no Jornal da Noite.

De modo geral, observa-se que a diferenca na distribuicdo total do tempo de
palavra ndo é acentuada, o que pode ser observado como uma nota de equilibrio entre os
candidatos no acesso ao espaco mediatizado dos servigos noticiosos da Radio de Cabo
Verde.

FIGURA 38 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS REPRESENTANTES DAS CANDIDATURAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO
PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

Nome d_o bloco informativo | Primeiro Jornal Jornal da Tarde ( | Jornal da Noite Total
e da emissora (07HO00) - RCV 13H00) - RCV (19H00) - RCV

Fernando Delgado 0:01:24 0:01:34 0:01:42 0:01:30
Gilson Alves 0:01:30 0:01:35 0:01:37 0:01:33
José Maria Neves 0:01:29 0:01:37 0:01:42 0:01:34
Carlos Veiga 0:01:28 0:01:43 0:01:45 0:01:36
Hélio Sanches 0:01:35 0:01:38 0:01:40 0:01:37
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Casimiro de Pina

0:01:29

0:01:34

0:01:23

0:01:31

Joaquim Monteiro

0:01:30

0:01:35

0:01:29

0:01:33

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =234; Ndmero
total de presencas das candidaturas nas pecas em igual periodo= 286. Valores em
horas:minutos:segundos.

A percecdo do equilibrio na distribuicdo do tempo de palavra é mais clara na

observacao das medias, tendo a candidatura de Hélio Sanches observado a média maxima

entre os candidatos, de 01 minuto e 37 segundos, sete segundos apenas acima da média

mais baixa que coube a candidatura de Fernando Delgado, que foi de 01 minuto e 30

segundos. A candidatura de Carlos Veiga observou uma média de 01 minuto e 36

segundos, tendo as candidaturas de José Maria Neves, observado 01 minuto e 34

segundos, enquanto Joaquim Monteiro e Gilson Alves alcancaram uma média de 01

minuto e 33 segundos, cada. As intervengdes no discurso direto de Casimiro de Pinas

foram expressas, em média, em 01 minuto e 31 segundos.

FIGURA 39 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA

CAMPANHA
. Primeiro Jornal Jornal da Tarde ( 13HO00) \?ornal ik
Tipo Representante (07H00) - RCV -RCV N0|tfe é (1:3}400) Total
Fernando Delgado
Candidato 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Gilson Alves
Candidato 100% 93,8% 100% 97,1%
Apoiantes do Candidato 6,3% 2,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
José Maria Neves
Candidato 96% 85,7% 100% 91,1%
Mandatérios da candidatura 7,1% 3,6%
Diretor de campanha 7,1% 3,6%
Apc_;ifmtgs dos _ca,n(_jidatos (sem 4,0% 1.8%
militancia partidaria)
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Total 100% 100% 100% 100%
Carlos Veiga

Candidato 84,0% 90,0% 66,7% 86,2%

Mandatérios da candidatura 4,0% 1,7%

Premdgnte do partido (que apoia 8,0% 3,3% 33.3% 6.9%

o0 candidato)

Vlcg—pre5|depte do partido (que 4,0% 1.7%

apoia o candidato)

Apc_nAantgs dos _ca,n(_jldatos (sem 3,3% 1.7%

militancia partidaria)

Primeiro-ministro 3,3% 1,7%

Total 100% 100% 100% 100%

Hélio Sanches

Candidato 100% 100% 100% 100%

Total 100% 100% 100% 100%
Casimiro de Pina

Candidato 100% 100% 100% 100%

Total 100% 100% 100% 100%
Joaquim Monteiro

Candidato 86,7% 100% 100% 94,1%

Outro representante 13,3% 5,9%

Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =234; Numero
total de presengas das candidaturas nas pegas em igual periodo=286 ; Valores em
percentagem.

A presenca das candidaturas na cobertura radiofonica da campanha eleitoral fez-
se notar nos trés blocos noticiosos, regra geral, através dos proprios candidatos a
Presidéncia da Republica. Em alguns casos, as candidaturas foram representadas de forma
exclusiva pelos proprios candidatos, como sdo os casos de Fernando Delgado, Hélio
Sanches e Casimiro de Pina. Relativamente a diversidade de representantes, ela foi maior
em relacdo a candidatura de Carlos Veiga, que além do préprio candidato, contou com a
participacdo dos presidentes dos partidos que apoiaram a sua candidatura, mas também

dos Vice-presidentes, Primeiro-ministro e apoiantes. A candidatura de José Maria Neves,
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além do candidato, fez-se também representar pelos mandatarios, pelo Diretor de
campanha e apoiantes. A candidatura de Gilson Alves, além do candidato fez-se
representar por apoiantes, enquanto Jaime Monteiro, além do candidato contou com a

presenca da categoria “Outros representantes’” no discurso direto das suas pegas.

FIGURA 40 - MODO DE PARTICIPACAO DOS REPRESENTANTES DAS CANDIDATURAS NAS PECAS, POR BLOCO
INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

Modo de pqrticipagéo da Primeiro Jornal Tagger?TB(ﬁOO) Jornal da Noite ( Total
candidatura (07HO00) - RCV _RCV 19H00) - RCV
Fernando Delgado
Participante direto 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Gilson Alves
Participante direto 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
José Maria Neves
Participante direto 64% 64,3% 66,7% 64,3%
Participante indireto 36% 35,7% 33,3% 35,7%
Total 100% 100% 100% 100%
Carlos Veiga
Participante direto 64,0% 53,3% 66,7% 58,6%
Participante indireto 36,0% 46,7% 33,3% 41,4%
Total 100% 100% 100% 100%
Hélio Sanches
Participante direto 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Casimiro de Pina
Participante direto 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Joaquim Monteiro
Participante direto 93,3% 100% 100% 97,1%
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Participante indireto 6,7% 2,9%

Total

100% 100% 100% 100%

Nota: NUmero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =234; Nimero
total de presencas das candidaturas nas pegas em igual periodo= 286;. Valores em
percentagem.

A varidvel modo de participagdo é composta por duas categorias: “Participante
direto”, quando um representante de uma candidatura presta declaragdes (quem fala) e
“Participante indireto” quando sdo apenas referidas as candidaturas ou as declaragdes dos

seus representantes (de quem se fala).

No conjunto das pecas emitidas e analisadas, verificou-se que a grande maioria das
presencas das candidaturas fez uso do discurso direto. Alids, as candidaturas de Fernando
Delgado, Gilson Alves, Hélio Sanches e Casimiro de Pina tiveram apenas presenca nas pecas, na
condicéo de Participante Direto, ou seja, sempre que os seus nomes foram identificados nas pegas
fizeram uso da palavra. Ja a candidatura de José Maria Neves, em 35,7% das pegas com a sua
presenca, a participacdo foi de forma indireta. No caso de Carlos Veiga, a participagéo indireta
atingiu 41,4% das pecas com a sua presenca, enquanto nas pegas de Joaquim Monteiro, a presenca
indireta ou por mera referéncia foi observada em apenas 2,9% das pecas.

FIGURA 41 - PRINCIPIO DO CONTRADITORIO POLITICO, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA

CAMPANHA
89%(93) 88%(102) 93%(13) 89%(208)
Primeiro Jornal (07H00) - Jornal da Tarde ( 13H00) - Jornal da Noite ( 19HO0O) - Total
RCV RCV RCV

B Principio do contraditério M N&o aplicavel

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 234. NUmero total de pegas em que se
registaram criticas ou acusagdes de forma explicita = 26. Valores em percentagem.
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O principio do contraditério dita que nas situacbes em que haja qualquer
informagdo que interfira ou afete interesses de terceiros, sobretudo em contextos de
controveérsia, conflitos ou acusac@es, as partes ou os interesses devem ser atendidos na
edicdo da peca ou numa outra peca, dentro do mesmo servico noticioso. A legislacédo
cabo-verdiana é contundente neste aspeto e fornece elementos que permitem fazer uma

andlise do rigor e da objetividade da cobertura do processo eleitoral.

No presente relatério, a ideia subjacente a aplicacao desta varidvel é que os 6rgdos
devem reportar a posicdo das partes interessadas/envolvidas, sempre que houver uma
acusacdo explicita, ou seja, quem ¢é criticado ou acusado deve ter, no mesmo espaco, 0

mesmo tratamento de quem critica ou acusa.

Assim, através do conteudo manifesto, a peca é analisada em fungdo de quatro
categorias: 1) Tem contraditério (quando, face a uma critica ou acusacdo explicita, a parte
destinataria da critica ou acusacédo foi também atendida/ouvida dentro da mesma peca ou
numa outra peca dentro do mesmo bloco noticioso); 2) N&o tem contraditorio (quando,
face a uma critica ou acusacdo explicita, o destinatario da critica ou acusacdo nao foi
atendido/ouvido dentro da mesma pe¢a ou numa outra peca dentro do mesmo bloco
noticioso); 3) Houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis (quando, face a uma
acusacao ou critica, é explicitamente dito que houve tentativa de ouvir a parte alvo/objeto
da critica ou acusac¢do). Quando a pe¢a ndo tem nenhuma critica ou acusacdo explicita, é

considerada Nao aplicavel ao principio do contraditorio.

De modo geral, em 89% das pecas emitidas nos servi¢cos analisados, registou-se
uma auséncia total de criticas ou acusac@es explicitas e concretas dirigidas a terceiros.
Em 11% (26 das 234) pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com
interesses atendiveis na pega, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do contraditorio.
Ora, dessas 26 pecas, em apenas seis (23%) foi apresentado o contraditério, tendo havido

20 pecas (77%) em que ndo houve exercicio do contraditorio (Figuras 3 e 4 do Anexo).

Em relacdo ao Primeiro Jornal da RCV, em 89% das pecas (93 das 104)
emitidas nos servicos analisados, registou-se uma auséncia total de criticas ou acusagoes
explicitas e concretas dirigidas a terceiros. Em 11% (11 ) das pegas emitidas, no mesmo
jornal, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com interesses atendiveis na

peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do contraditério. Ora, dessas 11 pecas,
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em apenas duas (18%) foi apresentado o contraditorio, tendo havido nove (82%) em que

ndo houve o exercicio do contraditério (Figuras 1 e 2 do Anexo).

No Jornal da Tarde da RCV, em 88% das pecas (104 das 116) emitidas nos
servicos analisados, registou-se uma auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e
concretas dirigidas a terceiros. Em 12% (14) das pecas emitidas no mesmo jornal, houve
criticas dirigidas por uma das partes a outra com interesses atendiveis na peca, sendo que
a estas aplicar-se-ia o principio do contraditorio. Ora, dessas 14 pegas, em apenas quatro
(29%), foi apresentado o contraditorio, tendo havido 10 (71%) em que ndo houve

exercicio do contraditorio (Figuras 3 e 4 do Anexo).

No Jornal da Noite da RCV, em 93% (13 das 14) das pecas emitidas nos servigos
analisados, registou-se uma auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas
dirigidas a terceiros. Em uma das pecas emitidas, no mesmo jornal, houve criticas
dirigidas por uma das partes a outra, com interesses atendiveis, sendo que nela, apesar da

critica, ndo houve exercicio do contraditorio.

FIGURA 42 - QUALIDADE DA INTERVENGAO, POR CANDIDATURA, NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

Qual_idade de Intervencédo da Primeiro Jornal | Jornal da Tarde (| Jornal da Noite Total
candidatura (07HO00) - RCV 13H00) - RCV (19H00) - RCV
Fernando Rocha Delgado
Protagonista 100% 100%
Total 100%
José Maria Neves
Protagonista 7,7% 4,3%
Destinatéario/Alvo 88,9% 61,5% 100% 73,9%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 11,1% 30,8% 21,7%
Total 100% 100% 100% 100%
Carlos Veiga

Protagonista 9,1% 4,3%
Destinatéario/Alvo 81,8% 72,7% 100,0% 78,3%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 9,1% 27,3% 17,4%
Total 100% 100% 100% 100%
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Hélio Sanches

Protagonista 100% 100% 100% 100%

Total 100% 100% 100% 100%
Casimiro de Pina

Protagonista 100,00% 100%

Total 100% 100%
Joaquim Monteiro

Protagonista 100% 100% 100%

Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =234; Nimero
total de presencas das candidaturas nas pecas em igual periodo= 286. Valores em
percentagem.

Mede-se, com este indicador, a qualidade de intervencdo dos candidatos, isto €, a
sua condicdo face as criticas ou acusacOes, designadamente se o candidato é alvo ou
protagonista da critica constante na peca. Este item permite verificar que, por exemplo, 0
candidato Gilson Alves em nenhuma das pecas em que marcou presenca, chegou a ser
protagonista ou objeto de qualquer critica. Portanto, uma presenca nos informativos da

RCV sem despontar a necessidade do contraditorio.

J& os candidatos Fernando Delgado, Hélio Sanches, Casimiro de Pina e Joaquim
Monteiro apenas marcaram presenca como protagonistas de criticas dirigidas aos
candidatos José Maria Neves e Carlos Veiga. José Maria Neves, apesar de ter sido alvo,
em 73,9% das pecas com a presenca de criticas e com a sua presenca, foi protagonista,
também, em 4,3% das pecas e Simultaneamente Protagonista/Alvo em 21,7%, ou seja,
em que tenha sido alvo de criticas, mas também respondeu. Carlos Veiga foi alvo de
criticas em 78,3% das pecas com a presenga de criticas e com a sua presenca, foi
protagonista, também, em 4,3% das pecas e Simultaneamente Protagonista/Alvo em

17,4%, ou seja, foi alvo de criticas, mas também respondeu.
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FIGURA 43 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, POR CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL

DA CAMPANHA

Primeiro Jornal (07HQO) -

Jornal da Tarde

Jornal da Noite

Tema dominante RCV ( 13H00) - RCV % 1(59\I;|OO) - Total

Apelo ao voto 6,7% 3%

gpl)qr(;aicdi:tg;es sobre o desempenho dos 5.8% 21.6% 28.6% 15%

Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 1% 0,4%
Descentralizacdo/Regionalizacdo 1,7% 0,9%
(I;ens]t;railﬁi(; de acOes de campanha e agenda da 1.9% 7.8% 4.7%
Economia 1,9% 0,9% 1,3%
Emprego/Desemprego 0,9% 0,4%
Isrerjsgg;r(ij?ggt%ssenvolvendo 0s partidos ou 0s 1% 4,3% 21.4% 3,8%
Exercicio dos poderes presidenciais 1% 3,4% 2,1%
Expetativas dos eleitores 2,9% 3,4% 3,0%
Expetativas dos candidatos 6,7% 7,8% 6,8%
ManifestacBes de apoio aos candidatos 6,7% 5,2% 5,6%
Perfil dos candidatos 10,6% 6% 7,1% 8,1%
Poderes do Presidente da Republica 6,7% 0,9% 3,4%
Politica externa 1,9% 1,7% 7,1% 2,1%
E(;;ig:)c;?cimento face a acdo do Presidente da 0,9% 7.1% 0,9%
Processo eleitoral 3,8% 0,9% 2,1%
Propostas/Plataforma dos candidatos 31,7% 24,1% 7,1% 26,5%
Reestruturacédo do sistema politico 4,8% 1,7% 3%

EZL?S?(S; aentre Governo e Presidente da 1% 7.1% 0,9%
Situagdo social do pais 3,8% 5,2% 14,3% 5,1%
FC)é:iezsscimento e evolucéo socioeconémica do 1.7% 0,9%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =234; Nimero

total de presencas das candidaturas nas pecas em igual periodo= 286.

No total das pecas emitidas nos trés servigos noticiosos, o tema predominante no

discurso dos candidatos foi “Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 26,5% do total),

seguido de pegas sobre “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” (15%) e sobre

“Perfil dos Candidatos” (8,1%).
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Os temas “Expectativas dos candidatos”, “Manifestacbes de apoio aos
candidatos”, “Situacdo social do pais” e “Descrigdo de agcdes de campanha ¢ agenda da

campanha” foram também objeto de amplo destaque nos blocos noticiosos.

Os temas que mereceram menor destaque foram: Emprego e desemprego;
Apresentacdo dos candidatos; Relacbes entre 0 Governo e o Presidente da Republica;
Posicionamento face & acdo do Presidente da Republica; Descentralizacdo e

regionalizacdo; e Crescimento e evolugdo socioecondmica do pais.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos seguido
de “Perfil dos candidatos”. Os menos relevantes foram “Apresentacdo dos
candidatos/candidaturas”, “Irregularidades envolvendo os candidatos”, “Exercicio dos poderes

presidenciais” e “Relagdes entre o Governo e o Presidente da Republica”.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos” seguido
de “Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos”. Os menos relevantes foram “Economia”,
“Emprego/desemprego”, “Poderes do Presidente da Republica”, “ Posicionamento face a acéo do

Presidente da Reptiblica” e “Processo eleitoral”.

No Jornal da Noite, o tema mais relevante na cobertura radiofonica foi “Apreciagdes
sobre o desempenho dos candidatos” seguido de “Irregularidades envolvendo os candidatos” e

“Situacgao Social do pais”

FIGURA 44 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE FERNANDO DELGADO, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO
OFICIAL DA CAMPANHA

o T (ot |
Tema dominante (07HO00) — 13H00) — _RCV

RCV RCV
Apelo ao voto 6,3% 2,9%
Apreciacbes sobre o desempenho dos candidatos 6,3% 12,5% 50% 11,8%
Descricéo de agOes de campanha e agenda da B 6.3% 2 9%
campanha
Emprego/Desemprego 6,3% 2,9%
Expetativas dos candidatos 12,5% 5,9%
Manifestac6es de apoio aos candidatos 6,3% 6,3% 5,9%
Perfil dos candidatos 12,5% 12,5% 11,8%
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P05|9|o_namento face a acdo do Presidente da 6,3% 2.9%
Republica

Processo eleitoral 6,3% - 2,9%

Propostas/Plataforma dos candidatos 43,8% 25% 50% 35,3%
Reestruturacdo do sistema politico 12,5% - 5,9%

Situacdo social do pais 6,3% 12,5% 8,8%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 234 Numero total de presencas do
candidato= 34. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura
de Fernando Delgado no periodo oficial da campanha, o tema predominante no discurso
do candidato foi “Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 35,3% do total), seguido
de pecas sobre “Perfil dos candidatos” e “Apreciagdes sobre o desempenho dos

candidatos”, ambos com 11,8%.

Os temas que mereceram menor destaque nas pegas com a presenca de Fernando
Delgado foram: Apelo ao voto; Descric¢do de acdes de campanha e agenda da campanha;
Emprego/Desemprego; Posicionamento face & agdo do Presidente da Republica; e

Processo eleitoral.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”

seguido de “Reestruturacao do sistema politico” e “ Perfil dos candidatos”.

No Jornal da Tarde, o tema com mais destaque foi “Propostas/Plataforma dos
candidatos” enquanto, no Jornal da Noite, os dois Uinicos temas mediatizados foram
“Propostas/Plataforma dos candidatos” e “Apreciacdes sobre o desempenho dos

candidatos”.
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FIGURA 45 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE GILSON ALVES, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO

OFICIAL DA CAMPANHA

N Jornal da Jornal da
Tema dominante (PO';ESBSO_‘]S@SI Tarde ( Noite ( 19H00) | Total
13H00) - RCV - RCV

Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 12,5% 5,9%
Descricdo de acdes de campanha e agenda da 18.8% 8,8%
campanha

Economia 6,3% 2,9%
Irregylarldades envolvendo os partidos ou 0s seus 6.3% 2.9%
candidatos

Expetativas dos eleitores 12,5% 6,3% 8,8%
Expetativas dos candidatos 6,3% 25% 14,7%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 6,3% 6,3% 5,9%
Perfil dos candidatos 6,3% 2,9%
Poderes do Presidente da Republica 6,3% 2,9%
Politica externa 6,3% 2,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 31,3% 6,3% 17,6%
Reestruturacdo do sistema politico 18,8% 8,8%
Situacdo social do pais 18,8% 100% 14,7%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 234; NUmero total de presengas do
candidato= 34. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura
de Fernando Delgado, o tema predominante no discurso do candidato foi
“Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 17,6% do total), seguido de pecas sobre

“Expetativas dos candidatos” e “Situagdo social do pais”, com 14,7% cada.

Os temas que mereceram menor destaque nas pecas com a presenca de Gilson
Alves foram: Economia; Irregularidades envolvendo os partidos e os seus candidatos;

Perfil dos candidatos; Poderes do Presidente da Republica; e Politica Externa.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos
seguido de “Reestruturacdo do sistema politico”. No Jornal da Tarde, o tema dominante
foi “Expetativas dos candidatos” seguido de “Descri¢ao de agdes de campanha e agenda
de campanha” e “Situagdo social do pais”. No Jornal da Noite, o inico tema mediatizado

foi “Situagao social do pais”.
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FIGURA 46 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE JOSE MARIA NEVES, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO
OFICIAL DA CAMPANHA

. Jornal da Jorngl da
Tema dominante PUUMELTD JEmE] Tarde ( Noite Total
(07HO00) - RCV ( 19H00) -
13H00) - RCV
RCV

Apelo ao voto 12% 5,4%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 8% 28,6% 66,7% 21,4%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 4% 1,8%
Descentralizacdo/Regionalizacao 3,6% 1,8%
Descricdo de acdes de campanha e agenda da 10.7% 5.4%
campanha

Irregularidades envolvendo os candidatos 4% 14,3% 33,3% 10,7%
Exercicio dos poderes presidenciais 3,6% 1,8%
Expetativas dos eleitores 4% 1,8%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 12% 5,4%
Perfil dos candidatos 12% 7,1% 8,9%
Poderes do Presidente da Republica 4% 1,8%
Politica externa 4% 1,8%
Processo eleitoral 4% 3,6% 3,6%
Propostas/Plataforma dos candidatos 24% 25% 23,2%
Reestruturacdo do sistema politico 4% 1,8%
Relacdes entre Governo e Presidente da Republica 4% 1,8%
Crescimento e evolucédo socioeconémica do pais 3,6% 1,8%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 234 Numero total de presencas do
candidato= 56. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura
de José Maria Neves, o tema predominante no discurso do candidato foi
“Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 23,2% do total), seguido de pecas sobre
“Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” com 21,4% e “Irregularidades

envolvendo os candidatos” com 10,7%.

Os temas que mereceram menor destaque nas pecas com a presenca de José Maria

Neves foram: Apresentagédo dos candidatos/candidaturas;

Descentralizacdo/Regionalizacdo; Exercicio dos poderes presidenciais; Expetativas dos
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eleitores; Poderes do Presidente da Republica; Politica externa; Reestruturacdo do sistema
politico; RelagBes entre Governo e Presidente da Republica e Crescimento; e evolugdo

socioecondmica do pais.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos
seguido de “Apelo ao voto”, “Manifestacdes de apoio aos candidatos” e “Perfil dos

candidatos”.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Apreciagdes sobre o desempenho dos
candidatos” seguindo-se ‘“Propostas/Plataforma dos candidatos” e “Irregularidades

envolvendo os candidatos”.

No Jornal da Noite, os temas presentes nas pecas foram: “Apreciagdes sobre o

desempenho dos candidatos” e “Irregularidades envolvendo os candidatos”.

FIGURA 47 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE CARLOS VEIGA, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO
OFICIAL DA CAMPANHA

Primeiro Jornal da Jornal da
Tema dominante Jornal (07HO00) Tarde ( Noite (19H00) | Total
- RCV 13H00) - RCV - RCV

Apelo ao voto 8% 3,4%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 8% 23,3% 66,7% 19%

Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 8% 3,3% 5,2%
Descentralizacdo/Regionalizacdo 3,3% 1,7%
Descricdo de agdes de campanha e agenda da campanha 8% 3,3% 5,2%
Economia 4% 1,7%
L:ﬁgﬂ:{(igades envolvendo os partidos ou 0s seus 4% 10% 6.9%
Exercicio dos poderes presidenciais 3,3% 1,7%
Expetativas dos eleitores 4% 3,3% 3,4%
Expetativas dos candidatos 8% 6,7% 6,9%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 12% 10% 10,3%
Perfil dos candidatos 20% 6,7% 33,3% 13,8%
Poderes do Presidente da Republica 4% 1,7%
Processo eleitoral 4% 3,3% 3,4%
Propostas/Plataforma dos candidatos 12% 20% 15,5%
Reestruturacdo do sistema politico 4% 3,3% 3,4%
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Crescimento e evolucdo socioeconémica do pais

3,3% ---

1,7%

Total

100% 100% 100%

100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 234 Numero total de presencas do
candidato= 58. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura
de Carlo Veiga, o tema predominante no discurso do candidato foi “Apreciacdes sobre o
desempenho dos candidatos” (com 19% do total), seguido de pegas sobre

“Propostas/Plataforma dos candidatos” com 15,5% e “Perfil dos candidatos” com 13,8%.

Os temas que mereceram menor destaque nas pecas com a presenca de Carlos
Veiga foram: Descentralizacdo/Regionalizacdo; Economia; Exercicio dos poderes
presidenciais; Poderes do Presidente da Republica; e Crescimento e evolucdo

socioecondmica do pais.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Perfil dos candidatos”, seguido de
“Propostas/Plataforma dos candidatos” e “Manifestacdes de apoio aos candidatos”,
enquanto no Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Apreciagdes sobre o desempenho

dos candidatos”, seguido, de “Propostas/Plataforma dos candidatos”.

No Jornal da Noite, os temas presentes nas pecas foram “Apreciagdes sobre o

desempenho dos candidatos” e “Perfil dos candidatos”.

FIGURA 48 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE HELIO SANCHES, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO

OFICIAL DA CAMPANHA

Primeiro Jornal

Jornal da Tarde

Jornal da Noite

UGHIEE B (07H00) - RCV | (13H00) - RCV | (19H00) - RV | 'Ot
Apelo ao voto 6,3% 2,9%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 29,4% 50% 17,1%
Descentralizagdo/Regionalizacéo 5,9% 2,9%
Descricdo de acdes de campanha e agenda da 5.9% 2.9%
campanha

Economia 5,9% 2,9%
Irreg_ularldades envolvendo os partidos ou o0s seus 50% 2.9%
candidatos

Expetativas dos eleitores 6,3% 2,9%
Expetativas dos candidatos 18,8% 8,6%
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Manifestacdes de apoio aos candidatos 6,3% 2,9%
Perfil dos candidatos 18,8% 8,6%
Politica externa 5,9% 2,9%
Processo eleitoral 6,3% 2,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 31,3% 41,2% 34,3%
Reestruturacdo do sistema politico 6,3% 2,9%
Situacdo social do pais 6% 3%

Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Ndmero total de pegas emitidas e analisadas = 234 Numero total de presencgas do
candidato= 35. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura
de Hélio Sanches, o tema com mais destaque no discurso do candidato foi
“Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 34,3 %), secundado por “Apreciagdes sobre

o desempenho dos candidatos” (com 17,1% do total).

Os temas que mereceram menor destaque nas pecas com a presenca de Hélio
Sanches foram: Apelo ao voto; Descentralizagdo/Regionalizacdo; Descri¢do de acOes de
campanha e agenda da candidatura; Economia; Irregularidades envolvendo os candidatos;
Exercicio dos eleitores; Manifestacdes e apoio aos Candidatos; Politica externa; Processo

eleitoral; e Reestruturacdo do sistema politico.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”,

seguido de “Perfil dos candidatos” e “Expetativas dos candidatos”.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos

seguido de “Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos”.

No Jornal da Noite, os temas presentes nas pegas foram “Apreciacdes sobre o

desempenho dos candidatos” e “Irregularidades envolvendo os candidatos”.
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FIGURA 49 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE CASIMIRO DE PINA, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO

OFICIAL DA CAMPANHA

_ Privere | e | somat
Tema dominante (07H00) - 13H00) - N0|t_e F(z é&i?OO) Total
RCV RCV

Apelo ao voto 6,3% 2,9%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 18,8% 47,1% 31,4%
Descentralizagdo/Regionalizacio 5,9% 2,9%
Irreg_ularldades envolvendo os partidos ou os seus 50% 2.9%
candidatos

Exercicio dos poderes presidenciais 6,3% 2,9%
Expetativas dos candidatos 5,9% 2,9%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 6,3% 5,9% 5,7%
Perfil dos candidatos 6,3% 2,9%
Poderes do Presidente da Republica 18,8% 5,9% 11,4%
Propostas/Plataforma dos candidatos 25% 23,5% 22,9%
Reestruturacdo do sistema politico 6,3% 2,9%
Relacdes entre Governo e Presidente da Republica 50% 2,9%
Situacdo social do pais 6,3% 2,9%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do pais 5,9% 2,9%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 234 Numero total de presencas do

candidato= 35. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura

de Casimiro de Pina, o tema predominante no discurso do candidato foi “Apreciagdes

sobre o desempenho dos candidatos” (com 31,4%) seguido de “Propostas/Plataforma dos

candidatos” (com 22,9% do total) ¢ ““ Poderes do Presidente da Republica” (com 11,4%).

Na cobertura eleitoral de 2021, relativa as elei¢des presidenciais, 0s temas que

mereceram menor destaque nas pecas com a presenca de Casimiro de Pina foram: Apelo

ao voto; Descentralizagcdo/Regionalizacéo; Irregularidades envolvendo os candidatos;

Exercicio dos poderes presidenciais; Expetativas dos candidatos; Perfil dos candidatos;
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Reestruturacdo do sistema politico; Relacbes entre o Governo e o Presidente da

Republica; Situacdo social do pais e Crescimento e evolugdo socioeconémica do pais.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”,
seguido de “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” e “Poderes do Presidente

da Republica”.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Apreciagdes sobre o desempenho dos
candidatos” e “Propostas/Plataforma dos candidatos”, seguindo-se “Propostas/Plataforma

dos candidatos”.

No Jornal da Noite, os temas presentes nas pegas foram “Propostas/Plataforma

dos candidatos” e “Irregularidades envolvendo os candidatos”.

FIGURA 50 - TEMA DOMINANTE DA CANDIDATURA DE JOAQUIM MONTEIRO, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO
OFICIAL DA CAMPANHA

Primeiro Jornal Jornal da Tarde | Jornal da Noite
Tema dominante (07HO0) - RCV ( 13H00) - ( 19H00) - Total
RCV RCV

Apelo ao voto 6,7% 2,9%
Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos 6,7% 23,5% 14,7%
Exercicio dos poderes presidenciais 11,8% 5,9%
Expetativas dos eleitores 11,8% 5,9%
Expetativas dos candidatos 6,7% 2,9%
Perfil dos candidatos 5,9% 2,9%
Poderes do Presidente da Republica 6,7% 2,9%
Politica externa 5,9% 50% 5,9%
P05|E:|o_namento face a acdo do Presidente da 50% 2.9%
Republica
Processo eleitoral 6,7% 2,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 40% 23,5% 29,4%
Reestruturacdo do sistema politico 13,3% 11,8% 11,8%
Situagdo social do pais 13,3% 5,9%
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Crescimento e evolucdo socioeconémica do pais

5,9%

2,9%

Total

100%

100%

100%

100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 234 Numero total de presencas do
candidato= 34. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos servigos noticiosos com a presenca da candidatura

de Joaquim Monteiro,

0 tema predominante no discurso do candidato foi

“Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 29,4%) seguido de “Apreciagdes sobre o

desempenho dos candidatos” (com 14,7% do total) e “Reestruturacdo do sistema politico”

(com 11,8%).

Os temas que mereceram menor destaque nas pecas com a presenca de Joaquim

Monteiro foram: Apelo ao voto; Expetativas dos candidatos; Perfil dos candidatos;

Poderes do Presidente da Republica; Posicionamento face a acdo do Presidente da

Republica; Processo eleitoral e Crescimento; e evolugdo socioeconémica do pais.

No Primeiro Jornal, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”,

seguido de “Reestauracdo do sistema politicos” e *“ Situag@o social do pais”.

No Jornal da Tarde, os temas com maior destaque foram “Apreciagdes sobre o

desempenho dos candidatos” e “Propostas/Plataforma dos candidatos™.

No Jornal da Noite, os temas presentes nas pecas foram “Politica Externa” e

“Posicionamento face a a¢do do Presidente da Republica”.

FIGURA 51 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

Reqides Primeiro Jornal Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
9 (07H00) - RCV (13H00) - RCV | ( 19HO0) - RCV
Santo Antéo 13,5% 12,1% 21,4% 13,2%
Sao Vicente 18,3% 22,4% 19,2%
Sao Nicolau 1% 0,9% 0,9%
Sal 5,8% 2,6% 3,8%
Boa Vista 3,8% 8,6% 6,0%
Santiago Norte 8,7% 9,5% 21,4% 9,8%
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Santiago Sul 21,2% 20,7% 57,1% 23,1%
Maio 1,9% 1,7% 1,7%
Fogo 8,7% 8,6% 8,1%
Brava 1% 0,4%
Vérios Concelhos 6,9% 3,4%
Néo Identificavel 3,8% 0,9% 2,1%
N&o Aplicavel 12,5% 5,2% 8,1%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Ndmero total de pegas emitidas e analisadas = 234; Valores em percentagem.

No tocante as regides politicas que tiveram maior cobertura noticiosa, o destaque

vai para Santiago Sul, onde se concentraram 23,3% das agdes de campanha dos

candidatos, seguindo-se de Sdo Vicente onde foram realizadas 19,2% das acbes de

campanha e Santdo Antdo com 13,2%. Em 8,1% das pecas mediatizadas, considerou-se

que o critério de regido politica ndo se aplicava. As regides com menor destaque no

conjunto dos trés blocos informativos foram Sao Nicolau e Brava.

No Primeiro Jornal, a maioria dos eventos cobertos pela Radio de Cabo Verde

aconteceram em Santiago Sul, Sdo Vicente e Santo Antdo. Pelo contrario, Sdo Vicente

aparece ligeiramente a frente de Santiago Sul em relacdo a cobertura dos eventos realizada

no Jornal da Tarde. No Jornal da Noite, a RCV apenas cobriu eventos em Santiago Sul,

Santiago Norte e Santo Antao.

FIGURA 52 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PEGAS, POR PUBLICAGAO NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

Objeto da cobertura (evento) F()(;'?Tﬁ)'g; :Jlglgl\e;l ‘]Olr?,n:; :)g)a _Ts éc\i/e ( Jclmgrlm_?(;(gat l\ll;gt\i( Total
Comicio 13,5% 8,6% 7,1% 10,7%
Contatos porta a porta 44,2% 54,3% 57,1% 50%
Conferéncia de imprensa 1% 0,9% 0,9%
Visita 18,3% 24,1% 28,6% 21,8%
Encontro 7,7% 6,9% 7,1% 7,3%
N4o identificavel 2,9% 1,3%
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Né&o aplicavel 12,5%

5,2%

8,1%

Total 100%

100%

100%

100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 234; Valores em nimeros em percentagem

A nivel geral, “Contatos porta-a-porta” foi o tipo de evento que mais cobertura
medidtica recebeu (50%), seguido por “Visitas” (21,8%) e “ Comicio” ( 10,7%). As pegas
que se referiram a eventos que ndo foram organizados pelas candidaturas, ou que nédo
refletiram quaisquer eventos representaram 8,1% dos registos mediatizados pela RCV

durante o periodo.

“Conferéncia de imprensa” foi o tipo de evento com menos destaque na cobertura

jornalistica das Elei¢bes Presidenciais de 2021, com 0,9%.

No Primeiro Jornal “Contactos porta-a-porta”( 44,2%) foi o evento com maior
cobertura, no periodo em andlise, tendo “Visitas” e “Comicios”, sido os eventos que se

Ihe seguiram, com 18,3% e 13,5% , respetivamente.

No Jornal da Tarde, “Contactos porta-a-porta”( 54,3%) foi o evento com maior
cobertura, no periodo em andlise, seguido de “Visitas” e “Comicios”, com 24,1% e 8,6%

, respetivamente.

No Jornal da Noite, também se destacaram “Contatos porta-a-porta”, com 57,1%

da cobertura da RCV, no periodo analisado. Seguiram-lhe “Visitas” com 28,6%.
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INFORMACAO NAO DIARIA

RCV E RADIO MORABEZA



1- INTRODUCAO

O principio do pluralismo politico assume, em periodos eleitorais, especial
relevancia, uma vez que a cobertura medidtica da informacdo politica pode ter
consequéncias nos resultados eleitorais. Tendo presente estas questdes, o relatorio sobre
a cobertura das Elei¢des Presidenciais 2021 tem por objetivo a identificacdo das presencas
das candidaturas a este ato eleitoral na informag&o néo diéria dos servicos das operadoras
de Radiodifusdo responsaveis pelos servigos de programa da Radio de Cabo Verde e da

Réadio Morabeza.

A partir da identificacdo das presencas dos candidatos, pretende-se caracterizar a
atencdo medidtica atribuida a cada candidatura que concorreu a este ato eleitoral,
identificando eventuais situacfes de desequilibrio no acesso dos candidatos/candidaturas

ao espaco mediatico.

Este relatorio incide somente sobre a andlise das presencas das candidaturas em
espacos auténomos de informacao, no contexto das Eleicdes Presidenciais, neste caso em
concreto os “Debates Presidenciais 2021 realizados em simultaneo pelos dois servicos
de programas da RTC — Radio de Cabo Verde e Televisdo de Cabo Verde) e 0s espagos
de entrevista “ Grandes Entrevistas - Presidenciais 2021” e o “FOorum 2021 |
Entrevistas aos candidatos a Presidente da Republica” produzidos e difundidos pela

RCV e Radio Morabeza, respetivamente.
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2- NOTAS METODOLOGICAS

N&o se trata de uma analise por amostragem, mas abrangente do universo dos
programas emitidos na R&dio de Cabo Verde — RCV e na R&dio Morabeza, nos moldes

acima referidos.

A unidade de analise corresponde aos programas, entendidos como espacos de
programacdo que se apresentam nas grelhas de emissdo como elementos autonomos,

identificados por um genérico inicial e final proprios e distintivos dos demais programas.

No corpus de analise foram considerados o0s programas auténomos de
informacdo que integrem presencas das candidaturas (candidatos ou representantes das
candidaturas), associadas em algum momento ao contexto das Eleicdes Presidenciais de
2021 no periodo da pré-campanha e da campanha eleitoral. No plano da informagao néo
diéria, o Conselho Regulador da ARC aprovou a extensao do periodo de analise de modo
a possibilitar a analise de programas néo diarios produzidos a partir da oficializacdo das

candidaturas por parte do Tribunal Constitucional.

FIGURA 53 - LISTA DAS CANDIDATURAS AS ELEICOES PRESIDENCIAIS 2021

Candidaturas

Fernando Delgado

Gilson Alves

José Maria Neves

Carlos Veiga

Hélio Sanches

Casimiro de Pina

Joaquim Monteiro

FIGURA 54 - LISTA DE PROGRAMAS INCLUIDAS NA ANALISE

Servigo de Programas Programas Horério
Bealn an Calbe Vi - Debates Presidenciais 2021 21h00
RCV Grandes Entrevistas - Presidenciais 2021 9h1500

Férum 2021 | Entrevistas aos candidatos a Presidente da

Republica 09h00

Réadio Morabeza
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3- “DEBATES PRESIDENCIALIS 2021” - RCV

APRESENTACAO GERAL DOS DADOS

FIGURA 55 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA “DEBATES PRESIDENCIAIS 2021”

Debates 29/09/2021
Presidenciais Debate 21H 2 13
2021 10/10/2021

Numero total de edicdes consideradas = 2; Nimero total de presencas de atores politico-
partidarios = 13; Valores nimeros absolutos.

A Rédio de Cabo Verde, em parceria com a Televisdo de Cabo Verde, TCV,
promoveu nas datas de 29 de setembro e 10 de outubro duas edi¢des do programa
“Debates Presidenciais 20217, de género debate, com a presenca dos candidatos a
Presidéncia da Republica, com a finalidade de se apresentarem e esclarecerem as suas
propostas. A analise do pluralismo politico incidiu num total de duas edic¢6es do referido

programa de informacdo ndo-diaria, com 13 presencas dos candidatos.

FIGURA 56 - DURAGCAO TOTAL E MEDIA DO PROGRAMA “DEBATES PRESIDENCIAIS 2021”

2 13 05:37:05 02:48:32

Nuamero total de edi¢des consideradas = 2; Numero total de presencas de atores politico-
partidarios = 13; Valores nimeros absolutos.

Os dois debates realizados pelos dois servicos de programas da RTC
corresponderam a 05:37:05 (cinco horas, trinta e sete minutos e cinco segundos), com
uma duracdo média de 02:48:32 (duas horas, quarenta e oito minutos e trinta e dois

segundos), por edigéo.
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FIGURA 57 - ATORES POLITICO-PARTIDARIOS NO PROGRAMA ""DEBATES PRESIDENCIAIS 2021

Primeira edigdo

<
=
2
<
-
A
<
>
(@4

Primeira edigdo

Numero total de edi¢des consideradas = 2; Ndmero total de atores politico-partidarios = 13;
Valores nimeros absolutos.

O primeiro debate contou com a presenga de seis candidatos a Presidéncia da
Republica. A auséncia de Joaquim Jaime Monteiro deveu-se a vontade do préprio
candidato que optou por uma agenda que, no primeiro debate, ndo passava pela sua
presenca nas antenas da RCV e da TCV. O debate foi desenvolvido em sete rondas de
perguntas, passando por cada candidato segundo a ordem sorteada nos boletins de voto.
Cada candidato contava com trés minutos para cada resposta, sem tempo extra para
réplica. Foram abordados nas sete rondas de pergunta 0s seguintes temas: Justica;
Despartidarizacdo da administracdo publica; Independéncia do Presidente no exercicio das suas
fungdes; Sistema politico cabo-verdiano; Politica externa, Cooperacdo internacional e
diplomacia; Assuntos sobre os quais poderdo ser submetidos a referendo; e Regulamentacdo do
estado de emergéncia.
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Os mesmos critérios foram mantidos no segundo debate realizado a 10 de outubro,
tendo este contado com a presenca de todos os sete candidatos. Também com sete rondas
de questdes foram debatidos os seguintes temas: Democracia e participacdo politica; O papel
do Presidente na mitigacdo dos efeitos da crise pandémica e recuperacéo da economia; Posicao
do Candidato em relacdo a presenca da Guiné Equatorial na CPLP e o respeito pelos Direitos
Humanos ; Integracdo de Cabo Verde na CEDEAO; Relagdo entre Cabo Verde e a Unido
Europeia; Posicdo dos candidatos em relagdo ao SOFA,; e Elegibilidade dos cidaddos ao cargo
presidencial, com foco na questdo da nacionalidade dos candidatos (Figura 5 do Anexo).

FIGURA 58 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS NO PROGRAMA “DEBATES PRESIDENCIAIS 2021”

13
2 2 2 2 2 2
1
HE B B B B B =
Fernando Gilson Alves José Maria Carlos Veiga  Hélio  Casimirode Joaquim Total
Delgado Neves Sanches Pina Monteiro

Numero total de edicdes consideradas = 2; Nimero total de atores politico-partidarios = 13;
Valores nimeros absolutos.

Nas duas edicdoes do programa ‘“Debates Presidenciais 2021” estiveram sete
candidatos, sendo seis no primeiro debate e sete no segundo, perfazendo 13 presencas de
candidatos a Presidéncia da Republica. Por ter faltado ao primeiro debate Joaquim Jaime
Monteiro observou apenas uma presenca, ao contrario dos outros candidatos que

observaram duas.
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4- GRANDES ENTREVISTAS - PRESIDENCIAIS 2021 - RCV

APRESENTACAO GERAL DOS DADOS

FIGURA 59 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA “GRANDES ENTREVISTAS - PRESIDENCIAIS 20217

Grandes De 06/09/2021 a
Presidenciais Entrevista 10/09/2021 e 9h15 6 6
13/09/2021

2021

Numero total de edicdes consideradas = 6; Nimero total de presencas de atores politico-
partidarios = 6; Valores niimeros absolutos.

A RCV emitiu, durante o periodo da pré-campanha eleitoral, seis edi¢cdes do
programa “Grandes Entrevistas - Presidenciais 20217, de género entrevista. Este

programa contou com a presenca de seis atores politicos.

FIGURA 60 - DURACAO TOTAL E MEDIA DO PROGRAMA “GRANDES ENTREVISTAS - PRESIDENCIAIS 2021”

6 6 04:30:54 00:45:09

Numero total de edi¢es consideradas = 6; NUmero total de atores politico-partidarios = 6;
Valores nimeros absolutos.

O tempo total das seis edi¢cdes foi de 04:30:54 (quatro horas, trinta minutos e
cinquenta e quatro segundos). Em média cada programa teve a duracdo de 00:45:09

(quarenta e cinco minutos e nove segundos).
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FIGURA 61 - ATORES POLITICO-PARTIDARIOS DO PROGRAMA*“GRANDES ENTREVISTAS - PRESIDENCIAIS 20217

Entrevista Primeira Edicéo Repblica

Candidato a Presidéncia da

Entrevista Primeira Edicéo Repblica

Candidato a Presidéncia da

Entrevista Primeira Edicéo Repblica

Candidato a Presidéncia da

Entrevista Primeira Edicéo Repblica

Candidato a Presidéncia da

Entrevista Primeira Edicao Repiblica

Candidato a Presidéncia da

Entrevista Primeira Edicao

Republica

Candidato a Presidéncia da

Numero total de edi¢des consideradas = 6; NUmero total de presenca de atores politico-
partidarios = 6; Valores nimeros absolutos.

Das sete candidaturas a Presidéncia da Republica, apenas a de Joaquim Monteiro
néo se fez presente nas edi¢des do programa, tendo justificado a sua auséncia por questoes
de agenda. O primeiro entrevistado foi Fernando Delgado, segundo a ordem do boletim
de voto, tendo a sua entrevista observado a duragdo de 00:44:13 (quarenta e quatro

minutos e treze segundos).

A entrevista do candidato Gilson Alves, realizada na edi¢do seguinte teve a
duracdo de 00:44:03 (quarenta e quatro minutos e trés segundos), enquanto a do candidato
José Maria Neves, foi de 00:47:12 (quarenta e sete minutos e doze segundos). O candidato
Carlos Veiga foi entrevistado em 00:45:16 (quarenta e cinco minutos e dezasseis
segundos); Hélio Sanches em 00:45:06 (quarenta e cinco minutos e seis segundos) e 0
candidato Casimiro de Pina em 00:45:04 (quarenta e cinco minutos e quatro segundos).

Os candidatos falaram de temas varios, entre os quais se destacaram o perfil dos
candidatos, as motivagdes das candidaturas, o exercicio dos poderes presidenciais, 0
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financiamento e a organizacdo das campanhas, a emigracdo, a regionalizacao, a politica

externa, a seguranca, entre outros (Ver figura 6 do Anexo).

FIGURA 62 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS NO PROGRAMA “GRANDES ENTREVISTAS - PRESIDENCIAIS 20217

1 1 1 1 1 1
Fernando Gilson Alves José Maria Carlos Veiga Hélio Sanches  Casimiro de Total
Delgado Neves Pina

Numero total de edi¢des consideradas = 6; Numero total de presenca de atores politico-partidarios = 6;
Valores nimeros absolutos

Nas seis edi¢cbes do programa estiveram seis candidatos, um em cada edicéo.
Como jéa foi referido, por opcdo por outra agenda o candidato Joaquim Monteiro ndo

compareceu ao programa, ndo obstante ao convite formulado pela producéo da RCV.
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5- FORUM 2021 | ENTREVISTAS AOS CANDIDATOS A
PRESIDENTE DA REPUBLICA - RADIO MORABEZA

APRESENTACAO GERAL DOS DADOS

FIGURA 63 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA “FORUM 2021 | ENTREVISTAS AOS CANDIDATOS A PRESIDENTE DA
REPUBLICA”

Férum 2021 | De 07/10/202,

Entrevistas aos . 08/10/2021 e

candidatos a Presidente Entrevista 11/10/21 a 9h00 > 5
da Republica 13/09/2021

Nudmero total de edi¢des consideradas = 6; Numero total de presencas de atores politico-
partidarios = 6; Valores nimeros absolutos.

A Radio Morabeza emitiu, durante o periodo da campanha eleitoral, cinco edigdes
do programa “Forum 2021 | Entrevistas aos candidatos a Presidente da Republica”, de
género entrevista. Este volume de programas contou com a presenca de cinco atores

politicos.

FIGURA 64 - DURAGAO TOTAL E MEDIA DO PROGRAMA “FORUM 2021 | ENTREVISTAS AOS CANDIDATOS A
PRESIDENTE DA REPUBLICA”

5 5 04:23:06 00:52:37

Nudmero total de edi¢des consideradas = 6; Nimero total de atores politico-partidarios = 6;
Valores nimeros absolutos.

O tempo total das cinco edigdes foi de 04:23:06 (quatro horas, vinte e trés minutos
e seis segundos). Em média, cada programa teve a duracdo de 00:52:37 (cinquenta e dois
minutos e trinta e sete segundos.
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FIGURA 65 - ATORES POLITICO-PARTIDARIOS DO PROGRAMA“FORUM 2021 | ENTREVISTAS AOS CANDIDATOS A
PRESIDENTE DA REPUBLICA”
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09HO00

0:51:51

Primeira Edicéo

Candidato a Presidéncia da
Republica

Entrevista

09H00

0:51:22

Primeira Edicéo

Candidato a Presidéncia da
Republica

Entrevista

09H00

0:51:22

Primeira Edicao

Candidato a Presidéncia da
Republica

Entrevista

09HO00

0:54:18

Primeira Edicéo

Candidato a Presidéncia da
Republica

Entrevista

09HO00

0:54:13

Primeira Edicéo

Candidato a Presidéncia da

Republica

Nudmero total de edi¢des consideradas = 5; Numero total de presenca de atores politico-
partidarios = 5; Valores nimeros absolutos.

Das sete candidaturas a Presidéncia da Republica, as de Joaquim Monteiro e de
Casimiro de Pina ndo se fizeram presentes nas edi¢cdes do programa, ndo obstante os
contatos realizados pela emissora. O primeiro entrevistado foi Fernando Delgado,
segundo a ordem do boletim de voto, tendo a sua entrevista observada a duragdo de

00:51:51 (cinquenta e um minutos e cinguenta e um segundos).

A entrevista do candidato Gilson Alves, realizada na edi¢ao seguinte, teve duragédo
de 00:51:22 (cinquenta e um minutos e vinte e dois segundos), 0 mesmo que o0 da
entrevista ao candidato José Maria Neves. O candidato Carlos Veiga foi entrevistado em
00:54:18 (cinquenta e quatro minutos e dezoito segundos) e Hélio Sanches em 00:54:13
(cinquenta e quatro minutos e treze segundos).

Os candidatos falaram de temas varios, entre 0s quais se destacaram o perfil dos
candidatos, as motivacdes das candidaturas, o exercicio dos poderes presidenciais, 0
financiamento e a organizagdo das campanhas, a emigracao, a regionalizacdo, a revisao

da Constituicdo, a politica externa, a seguranca, entre outros (Ver figura 7 do Anexo).
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FIGURA 66 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NO PROGRAMA “FORUM 2021 | ENTREVISTAS AOS CANDIDATOS A
PRESIDENTE DA REPUBLICA”

1 1 1 1 1
Fernando  Gilson Alves  José Maria  Carlos Veiga Hélio Sanches Total
Delgado Neves

Numero total de edi¢es consideradas = 5; Nimero total de presenca de atores politico-partidarios = 5;
Valores nimeros absolutos

Nas cinco edi¢bes do programa estiveram cinco candidatos, um em cada edicéo.
Como jé foi referido, os candidatos Joaquim Monteiro e Casimiro de Pina, ndo obstante

o convite da emissora, ndo compareceram ao programa.
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ANEXO - INFORMACAO COMPLEMENTAR RELATIVA A
ANALISE DA COBERTURA JORNALISTICA DAS ELEICOES
PRESIDENCIAIS DE 2021 (RCV & RADIO MORABEZA)

FIGURA 1 - EXERCICIO DO CONTRADITORIO, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

()
89 4% 86 2% 93 3% 88%

19/.87‘/.I 57%81%I 570/.I 7‘y83A)
—

Primeiro Jornal (07H00) - Jornal da Tarde ( 13H00) - Jornal da Noite ( 19H00) -
RCV RCV RCV

B Tem contraditério B N3o tem contraditério B N3o aplicavel

FIGURA 2 - EXERCICIO DO CONTRADITORIO, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO GLOBAL

100%(1)
82%(9)
69%(20)
59%(10)
41%(7)
31%(9)
18%(2)
Primeiro Jornal (07H00) - Jornal da Tarde ( 13H00) - Jornal da Noite ( 19H00) - Total
RCV RCV RCV

B Tem contraditério M N3o tem contraditério

Pagina 216 de 322



FIGURA 3 - EXERCICIO DO CONTRADITORIO, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

0,
89,4% 87,0% 92,9%
8,7% 8,6% 7.1%
1,9% 3,4% -
I — [
Primeiro Jornal (07H00) - RCV Jornal da Tarde ( 13H00) - RCV Jornal da Noite ( 19H00) - RCV

B Tem contraditério M N&o tem contraditério  m N&o aplicével

FIGURA 4 - EXERCICIO DO CONTRADITORIO, POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

100%(1)
0,
82%(9) 77%(20)
71%(10)
29%(4) .
18%(2) I 23%(6)
Primeiro Jornal (07H00) - RCV  Jornal da Tarde ( 13H00) - Jornal da Noite ( 19H00) - Total
RCV RCV

B Tem contraditério M N3o tem contraditério ™

FIGURA 5 - TEMAS PRESENTES NO PROGRAMA “DEBATES PRESIDENCIAIS 2021”, DA RCV

Justica

Despartidarizagdo da administracéo publica

Independéncia do presidente no exercicio das suas funcoes

Sistema politico cabo-verdiano
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12 ronda

Politica externa, cooperacdo internacional e diplomacia

Assuntos sobre o0s quais poderdo ser submetidos a referendo

Regulamentacdo do estado de emergéncia

Democracia a participagdo politica

22 ronda

3?2 ronda

Direitos Humanos

10/10/2021 42 ronda

Integracdo de Cabo Verde na CEDEAO

52 ronda

Relacéo entre Cabo Verde e a Unido Europeia

62 ronda

Posicéo dos candidatos em relacdo ao SOFA

72 ronda

Candidatos

FIGURA 6 - TEMAS PRESENTES NO PROGRAMA “GRANDES ENTREVISTAS - PRESIDENCIAIS 2021” DA RCV

Edicao de 06/09/2021

Perfil do candidato

Motivacdo da candidatura

Poderes do presidente e exercicio do cargo presidencial

Relag&o entre o Governo e o Presidente da Republica

Fernando

Orcamento da presidéncia da republica

Delgado

Politica orcamental do governo e papel do presidente nas politicas econdmicas visando
a recuperagdo da crise pandémica

Intervencdes do presidente da Republica e matérias da Justica, seguranga, emprego e
combate a pobreza

Financiamento e organizagdo das agdes de campanha face as limitagSes impostas pela
pandemia da Covid-19

Regionalizacdo e refor¢o da autonomia do poder local

Edicéo de 07/09/2021

Gilson Alves

Perfil do candidato
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O papel do Presidente na mitigacdo dos efeitos da crise pandémica e recuperacdo da economia

Posicdo do Candidato em relacéo a presenca da Guiné Equatorial da CPLP e o respeito pelos

Elegibilidade dos cidaddos ao cargo presidencial, com foco na questéo da nacionalidade dos




Motivagdes da candidatura

Apoios partidarios

Poderes do presidente e exercicio do cargo presidencial

Revisdo constitucional e reestruturacdo do regime politico

Orcamento da presidéncia da republica

Participacdo politica e cidadania

Financiamento e organizacdo das a¢des de campanha face as limitagcGes impostas pela
pandemia da Covid-19

Intervencdes do presidente da Republica e matérias da justi¢a, seguranga, emprego e
combate a pobreza

Relagdes entre o Presidente da Republica, Governo e forgas partidarias

Diaspora (discussdes em torno do Artigo 110° ca constituicdo da republica)

Desempenho dos atores politicos durante a campanha

Politica externa, cooperagao e seguranca

Regionalizag&o e refor¢o da autonomia do poder local

Edicéo de 08/09/2021

Perfil do candidato

MotivagOes da candidatura

Apoios partidarios as candidaturas

Poderes do presidente e exercicio do cargo presidencial

Reviséo constitucional e reestruturacdo do regime politico

Intervencdes do presidente da Republica e matérias da justiga, ordem publica, emprego

e combate a pobreza

José Maria
Neves Financiamento e organizagdo das agGes de campanha face as limitagGes impostas pela

pandemia da Covid-19

Politica externa, cooperagao e seguranca

Relac&o entre o0 Governo e o Presidente da Republica ( coabitacdo politica)

Politica orcamental do governo e papel do presidente nas politicas econémicas visando
a recuperagdo da crise pandémica

Reforma e financiamento da educacéo, ensino superior e ciéncia

Regionaliza¢do, descentralizacdo, autonomia do poder local
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Propostas para a juventude, integracdo social e de género,

Diaspora (discussoes em torno do Artigo 110° ca constituicdo da republica)

Edicao de 09/09/2021

Perfil do candidato

Motivacdes da candidatura

Poderes do presidente e exercicio do cargo presidencial

Revisdo constitucional e reestruturacdo do regime politico

IntervencGes do presidente da Republica e matérias da justica, ordem publica, emprego
e combate a pobreza

Financiamento e organizacdo das a¢des de campanha face as limitagcGes impostas pela
pandemia da Covid-19

Relacéo entre 0 Governo e o Presidente da Republica ( coabitacdo politica)
Carlos
Veiga Politica orcamental do governo e papel do presidente nas politicas econémicas visando
a recuperacdo da crise pandémica

Politica externa e de seguranga

Financiamento e organizacdo das a¢des de campanha face as limitagcbes impostas pela
pandemia da Covid-19

Politica orcamental do Governo e papel do presidente nas politicas econdémicas visando
a recuperacdo da crise pandémica

Reformas e financiamento da educacdo, ensino superior e ciéncia

Regionalizag8o, descentraliza¢do, autonomia do poder local

Diaspora (discussdes em torno do Artigo 110° ca constitui¢do da republica)

Edicdo de 90/09/2021

Perfil do candidato

Motivages da candidatura

Poderes do presidente e exercicio do cargo presidencial

Revisdo constitucional e reestruturacdo do regime politico
Hélio
Sanches | Apoios partidarios as candidaturas

Apreciagdes relativamente a acdo dos candidatos

Intervenc@es do presidente da Republica e matérias da justica, seguranga, emprego e
combate a pobreza

Relacdo entre 0 Governo e o Presidente da Republica ( coabitacdo politica)
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Financiamento e organizacdo das a¢des de campanha face as limitagGes impostas pela
pandemia da Covid-19

Politica externa e seguranga

Juventude

Regionalizagdo, descentralizacdo, autonomia do poder local

Diaspora (discussoes em torno do Artigo 110° ca constitui¢do da republica)

Edicdo de 13/09/2021

Perfil do candidato

Motivagdes da candidatura

Poderes do presidente e exercicio do cargo presidencial

Revisdo constitucional e reestruturacdo do regime politico

Apoios partidarios as candidaturas

Apreciagdes relativamente a acdo dos candidatos

Intervencdes do presidente da Republica e matérias da justiga, seguranga, emprego e
combate a pobreza

Casimiro de

Pina Relac&o entre o0 Governo e o Presidente da Republica ( coabitacdo politica)

Revisdo constitucional e reestruturacdo do regime politico

Reformas e financiamento da educacao, ensino superior e ciéncia

Juventude

Financiamento e organizacdo das a¢des de campanha face as limitagcdes impostas pela
pandemia da Covid-19

Politica externa e seguranca

Propostas para a juventude, integracéo social e de género,

Regionalizag8o, descentralizacdo, autonomia do poder local
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FIGURA 7 - TEMAS PRESENTES NO PROGRAMA FORUM 2021 | ENTREVISTAS AOS CANDIDATOS A PRESIDENTE DA

REPUBLICA DA RADIO MORABEZA

Candidatura

Temas dominantes nas entrevistas

Edicéo de 07/10/2021

Fernando
Delgado

Motivacgdes da candidatura

Poderes do Presidente da Republica

Visdo do candidato em relacéo exercicio das fun¢bes do Presidente da Republica

Relagdes entre O Presidente da Republica, o Governo e as forgas partidarias

Situagdo social do pais e intervengdes do presidente em matéria da integracéo social

Revisdo da Constituicdo da Republica

Politica externa e de seguranca

IntervencBes do PR em ordem interna

Emigragdo e imigracéo

Regionalizagdo/ Descentralizacéo

Financiamento e organizacgdo das acdes de campanha face as limitagdes impostas pela
pandemia da Covid-19

Papel do PR na recuperagdo econémica do Pais

Edicéo de 08/10/2021

Gilson Alves

Motivagdes da candidatura

Poderes do Presidente da Republica

Emigragao/Didspora (discussdes em torno do Artigo 110° ca constituicdo da
republica)

Revisdo constitucional e reestruturacdo do regime politico

Relacdes entre O Presidente da Republica, o Governo e as forgas partidarias

Financiamento e organizagao das agGes de campanha face as limitagGes impostas pela
pandemia da Covid-19

Politica externa, soberania e diplomacia

Politica para a justica

Apreciagdo do desempenho das fungdes do Presidente da Republica em funces
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Regionalizagdo, descentralizacdo, autonomia do poder local

Edicdo de 11/10/2021

Apresentacdo da candidatura

MotivagOes da candidatura

Perfil do candidato

Poderes e exercicio das fungdes do Presidente da Republica

Relacdo entre o Presidente da Republica e 0 Governo

Papel do PR na recuperagdo econdémica do Pais

Papel do presidente na estabilidade governativa

José Maria | Acdo do presidente em questdes da agenda publica: Transportes, emprego, debate
Neves politico, reforma da justica, assimetrias regionais etc.

Papel do presidente no rigor e transparéncia na gestao da coisa publica e defesa dos
interesses nacionais

Situagdo econdmica e social do pais

Politica de transportes

Regionalizag8o, descentraliza¢do, autonomia do poder local

Emigragao/Diaspora (discussdes em torno do Artigo 110° ca constitui¢do da
republica)

Politica externa

Edicdo de 12/10/2021

Apresentacdo da candidatura

MotivagOes da candidatura

Poderes e exercicio das funcdes do Presidente da RepuUblica

Relacdo entre o Presidente da Republica e 0 Governo

. Reviséo constitucional e reestruturagdo do regime politico
Carlos Veiga

Papel do presidente na promogéo do didlogo entre atores politico e partidarios

Emigracao/Didspora (discussdes em torno do Artigo 110° ca constitui¢do da
republica)

Regionalizagdo, descentralizagdo, autonomia do poder local

Politica externa e seguranca

Edicéo de 12/10/2021
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Motivagdes da candidatura

Perfil do candidato

Apoios partidarios as candidaturas

Avaliacéo do desempenho dos candidatos

Poderes e exercicio das fungdes do Presidente da Republica

Revisdo constitucional e reestruturacdo do regime politico

Regionaliza¢do, descentralizacdo, autonomia do poder local

Funcionamento dos partidos politicos

Helio Sanches |"Apreciacao do desempenho do Presidente da Republica

Financiamento e organizacdo das a¢des de campanha face as limitagcbes impostas pela
pandemia da Covid-19

Processo eleitoral/ violagbes ao codigo eleitoral

Papel do presidente na acdo governativa em matéria da desigualdade social, familia e
equilibrios regionais

Emigragao/Diaspora (discussdes em torno do Artigo 110° ca constitui¢do da
republica)

Politica externa, diplomacia e nomeacéo dos embaixadores

Seguranca internacional e modernizacéo das forgas armadas
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SUMARIO EXECUTIVO

PERIODO GLOBAL (PERIODOS DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA
ELEITORAL)

1. Foram publicadas e analisadas 369 pecas, durante o periodo global, de 17 de
setembro a 15 de outubro. O maior nimero de publicacdes surgiu no A Semana,
com 149 pecas, seguido pelo A Nacdo, com 111 e pelo O Pais, com 55 pecas. Em
quarto e quinto lugares apareceram, respetivamente, os online Expresso das llhas,
com 36 pecgas, e Santiago Magazine, com 18.

2. Quanto ao nimero de palavras nas pecas, constatou-se que o intervalo de 400 a
499 foi dominante em todos os jornais, excetuando O Pais, em que ndo teve registo

neste intervalo.

3. Relativamente a representacdo das candidaturas, observou-se que os candidatos
José Maria Neves e Carlos Veiga foram o0s que mais presencas tiveram no
conjunto dos jornais, ambos com 16,2%, seguidos por Hélio Sanches (13,7%),
Casimiro de Pina e Joaquim Monteiro (13,5% cada) e Fernando Delgado e Gilson
Alves (ambos com 13,4%).

4. No que respeita ao tipo de representante nas pecas, a maioria das candidaturas fez-

se representar pelo “Candidato a Presidente da Republica”.

5. No modo de participacdo dos representantes das candidaturas, verificou-se que
nas pecas as presencas foram registadas, maioritariamente, em formato de
discurso indireto, ou seja, sem citacdo direta de um representante da candidatura.
Nas pecas com presenca ou referéncia da candidatura de José Maria Neves, a
participacdo no discurso direto ou com citacbes dos representantes foi, no
Expresso das Ilhas de 58,6%, no Santiago Magazine de 56,3% e no A Semana de
51,4%. Os restantes candidatos que alcangaram destaque, enquanto participantes
direto, no Expresso das llhas, foram Carlos Veiga e Hélio Sanches, ao obterem

50% em cada categoria.
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10.

11.

Todos os candidatos foram representados graficamente, sobretudo através da
fotografia. Nos jornais A Semana e Expresso das llhas, a fotografia prevaleceu
em todas as candidaturas.

Tendo em conta a observancia do principio do contraditorio, verificou-se que 90%
das pecas caracterizou-se pela auséncia total de criticas ou acusagBes a um
candidato/candidatura. E somente em 10% das pecas se registou a presenga de
criticas ou de acusacoes.

A maior parte dos candidatos foi protagonista (quem faz a critica), tendo o0s
candidatos José Maria Neves e Carlos Veiga sido alvos de criticas e acusa¢Ges em
todos os jornais. J& este altimo foi o Unico candidato no A Nagéo (20%) e no
Expresso das llhas (33,3%) a ter espaco para o0 exercicio do contraditorio.

“Descricao de a¢des de campanha e agenda da campanha” foi, em termos globais,
dominante em todas as candidaturas, seguida de pecas sobre as

“Propostas/plataforma dos candidatos™ e “A pelo ao voto™.

Todos os circulos eleitorais nacionais tiveram cobertura dos jornais online, com
destaque para os de Santiago Sul (19,5%) e Santiago Norte (11,9%). Na diaspora,
sO ndo teve presenca o continente Americano, sendo sempre referido nas pecas

juntamente com outras regides.

O “contato porta-a-porta”, com 29,9%, foi o objeto principal de cobertura das
pegas sobre as Elei¢oes Presidenciais. O “comicio” surge com 13,3%, tendo sido

ultrapassado pela categoria “outros” eventos.

PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

1.

Neste periodo, 334 pecas foram publicadas no total. Dessas, 140 couberam ao A
Semana, 107 ao A Nacdo, 47 ao O Pais, 27 ao Expresso das llhas e 13 ao Santiago

Magazine.
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As pecas nos jornais A Nacgdo, A Semana e Santiago Magazine registaram maior
peso no intervalo de 400 a 499 palavras, diferentes dos online Expresso das Ilhas
e O Pais, em que os intervalos Mais de 600 palavras e de 100 a 199,

respetivamente, se destacaram.

As presencas dos candidatos José Maria Neves (16%) e Carlos Veiga (15,9%)
foram, na generalidade, hegemaonicas nas pecas sobre as Eleigcdes Presidenciais de
2021. De seguida, surgem Hélio Sanches (13,9%), Joaquim Monteiro (13,7%),

Casimiro de Pina (13,6%), Fernando Delgado e Gilson Alves (ambos com 13,5%).

. Na sua maioria as candidaturas foram representadas pelos “Candidatos a
Presidéncia da Republica”. Também se registou nas pecas a presenga de
“Mandatario da candidatura” e de “Diretor de campanha”, entre outros

representantes.

O modo de participacdo dos candidatos/candidaturas centrou-se, em grande parte,
no discurso indireto. Nas pecas publicadas pelo Expresso das Ilhas, os candidatos
obtiveram maior peso das suas presencas, enquanto participantes diretos.

As pecas com auséncia do contraditério situaram-se nos 91%, tendo somente em

9% das pecas se registou a presenca de criticas ou de acusacgdes.

O tema que predominou em todas as pegcas com presenca ou referéncia aos
candidatos/candidaturas foi “Descricdo de agdes de campanha ¢ agenda da

campanha”, seguido de “Propostas/plataforma dos candidatos”.

A nivel da geografia da cobertura jornalistica dos jornais online, no pais destaque
vai para Santiago Sul (19,5%) e Santiago Norte (11,9%). Na diaspora, apenas a
regido das Américas ndo teve presenca, sendo sempre referida nas pecas,

juntamente com outros colégios eleitorais.

O “contato porta-a-porta” (33%) continua a ser dominante no conjunto dos

eventos organizados pelas candidaturas, secundado pelo “comicio”.
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PERIODO DA PRE- CAMPANHA ELEITORAL

1. Do total das 35 pecas publicadas no periodo da pré-campanha, foram registadas 9
no jornal A Semana, 9 no Expresso das llhas, 8 no O Pais, 5 no Santiago Magazine

e 4 no A Nacao.

2. O numero de palavras, neste periodo, varia em quase todos os jornais. No A
Nacdo, sobressaem os intervalos 200 a 299 e 300 a 399 palavras. No A Semana,
0 destaque vai para o intervalo 400 a 499 palavras nas pecas sobre todos os
candidatos, salvo José Maria Neves e Carlos Veiga, em que este Ultimo obteve
33,3% tanto no intervalo de 300 a 399 como no de 400 a 499. No Expresso das
Ilhas, o maior peso ficou no intervalo entre 400 e 499 palavras, enquanto Mais de
600 palavras distinguiu-se no Santiago Magazine. Ja no O Pais, o intervalo 200 a
299 e Mais de 600 palavras repartiram as percentagens, com exclusdo dos

candidatos José Maria Neves e Carlos Veiga.

3. Em relacdo as candidaturas presentes, a maioria foi exclusivamente representada
pelo “Candidato a Presidente da Republica”. Somente Carlos Veiga foi

representado em 25% das pecas pelos “Mandatérios da campanha”, no A Nagao.

4. Os representantes das candidaturas apareceram, exclusivamente, em todos 0s
online enquanto participante indireto, excetuando o A Semana nas pecas sobre
José Maria Neves, Carlos Veiga e Hélio Sanches, e A Nacdo quando as pecas
abordaram a candidatura de Carlos VVeiga. No Expresso das Ilhas, apenas as pecas
sobre Hélio Sanches e Joaquim Monteiro apareceram somente em discurso

indireto.

5. Em 83% das pegas, ou seja, 29 das 35, ndo foram identificadas criticas/acusagdes
dirigidas a terceiros. Houve criticas ou acusacfes em 17%,6 das pecas, tendo em
33% das mesmas, ou seja, em 2, sido exercido o contraditorio, o que significa que,

em 67% (4 pecas), ndo se aplicou o contraditorio.

6. Entre os temas dominantes das candidaturas estiveram o “Perfil dos candidatos”

e 0 “Processo eleitoral”, ambos com 33,3%.
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7. Do ponto de vista da geografia, a nivel nacional, apenas Santiago Sul (25,7%) e
Santiago Norte (2,9%) registaram presenca nas pecas analisadas, sendo que, na
maioria destas, ndo foi identificado um evento ou deslocacdo em concreto
(54,3%).

8. A conferéncia de imprensa constitui o tipo de evento mais coberto pelos jornais

online, tendo sido ultrapassado pela categoria “Outros”, com 48,6%.
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1- INTRODUCAO

O presente relatorio contém os resultados da analise de contetdo da cobertura
jornalistica realizada pelos jornais online A Semana, A Nac¢&o, Expresso das llhas, O Pais
e Santiago Magazine, no periodo de 17 de setembro a 15 de outubro de 2021, referente a
pré-campanha e a campanha eleitoral para as Elei¢bes Presidenciais realizadas a 17 de
outubro de 2021.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das sete (7) candidaturas e teve a
finalidade de conhecer as condi¢des de acesso ao espa¢o publico mediatizado por parte
de cada uma das candidaturas, a partir da identificacdo e analise das suas presencas e
respetivos representantes, identificando eventuais situacdes de desequilibrio nesse acesso,
nas pecas informativas publicadas entre os dias 17 de setembro e 15 de outubro, nos
jornais online A Nacdo, A Semana, Expresso das llhas, O Pais e Santiago Magazine.

Durante este periodo, foram publicadas e analisadas 369 pecas editadas por estes
jornais online, das quais 35 incluidas na pré-campanha e 334 no periodo oficial da

campanha eleitoral.

N&o se trata de uma analise por amostragem, mas que abrange o0 universo das

pecas noticiosas publicadas nos cinco online analisados, no periodo acima referido.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias
explicitas a, pelo menos, uma das candidaturas no conteldo da peca, o que significa que
ndo foram contempladas as pecas com informagfes ou apreciacdes genéricas sobre o
processo eleitoral e que ndo referissem explicitamente o nome de alguma das

candidaturas.

A técnica utilizada foi a de analise de conteudo, que permitiu, através de operacdes
estatisticas realizadas com recurso ao programa SPSS?®, identificar tematicas e atores
presentes nas pegas, bem como outros elementos considerados pertinentes para 0S
objetivos tracados. Por outro lado, a analise de conteddo permitiu efetuar analises
comparativas entre a cobertura mediatica dada a cada candidato/candidatura nos jornais

online.

5 Statistical Package for the Social Science
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2- NOTAS METODOLOGICAS

A unidade de analise foi a publicacdo impressa online, definida como o segmento
sobre um mesmo assunto, tema ou acontecimento, que pode resultar da combinacéo de

elementos linguisticos e visuais.

A analise compreende o universo de pecas publicadas, previamente identificadas,
que nalgum momento referiram o0s nomes de, pelo menos, um dos sete
candidatos/candidaturas (candidatos, representantes das candidaturas, apoiantes...)
associados ao contexto das Elei¢des Presidenciais de 17 de outubro de 2021. Considera-
se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou mais representantes
de um candidato/candidatura como participante (direto ou indireto) da narrativa, ou
quando se trata de uma participacdo do candidato/candidatura enquanto voz institucional

(sem personalizagéo).

Por participante direto entende-se que o representante do candidato/candidatura
foi representado na narrativa através da reproducdo direta das suas palavras. Por
participante indireto entende-se que o representante é apresentado apenas através da

descricdo ou referéncia as suas acdes ou ideias, sem reproducdo direta do seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a
funcdo com que foram apresentados na peca (lider do partido, membros das estruturas de
candidatura, restantes representantes partidarios...). O indicador reflete apenas a fun¢do
apresentada na peca jornalistica, independentemente de outras fun¢des conhecidas aos

representantes.

Neste relatorio contabilizou-se, igualmente, o nimero de palavras da peca
jornalistica em causa, fornecendo uma dimensé&o de anélise relativamente a proeminéncia
conferida a peca. Nesta variavel contabilizou-se o numero de palavras do texto da peca

com o lead, excluindo o titulo.

Identifica-se, também, a representagdo gréfica dos representantes das
candidaturas. Esta variavel reconhece a existéncia de algum tipo de representacédo grafica
relativa a presenca das candidaturas identificados na peca, assim como o formato desse

grafismo (fotografias, siglas ou log6tipos das candidaturas).
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A avaliacdo da existéncia ou auséncia do contraditorio foi limitada as criticas ou
acusacdes entre as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha
contraditorio sempre que fossem ouvidos 0s interesses atendiveis, na mesma pega ou no
periodo subsequente de 24 horas nos jornais analisados. Considerou-se interesses
atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou € criticado deve ter igual
oportunidade de pronunciar-se sobre a matéria ou questdo em causa. A peca nao teve
contraditério se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis. Na terceira categoria,
consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na

peca e/ou na secgao por parte da publica¢do”, embora sem se concretizar.

Foi igualmente analisada a qualidade em que o representante do
candidato/candidatura intervém na peca, em reacdo a criticas ou acusacdes. Pode surgir
como protagonista - quem faz a critica ou acusagdo, independentemente de ser em
discurso direto ou indireto -, como destinatario ou alvo da critica ou acusacao de terceiros
- sem lugar ao contraditério -, ou, simultaneamente, como alvo e protagonista de critica
ou acusacao. Este ultimo caso ocorre, quando foi conferido espaco para o exercicio do

contraditério na propria peca ou huma peca publicada no prazo de 24 horas.

A andlise debrucou-se, por outro lado, sobre os eventos das candidaturas que
foram objeto de cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a geografia ou ilhas,

regides ou continentes onde os mesmos tiveram lugar.

Foi também identificado o tema dominante de cada peca informativa,
correspondendo ao tépico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de
classificagcdo combinou temas latos com temas especificos. A regra de aplicagdo consistiu
em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o tema dominante da pecga néo

se enquadrasse num topico especifico.
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FIGURA 1 - MAPA DAS EDIGCOES DOS JORNAIS ONLINE ANALISADOS
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FIGURA 2 - LISTA DOS JORNAIS ONLINE INCLUIDOS NA ANALISE

A Semana

A Nacao

Expresso das llhas

O Pais

Santiago Magazine

FIGURA 3 - LISTA DE CANDIDATOS/CANDIDATURAS AS ELEICOES PRESIDENCIAIS INCLUIDOS NA ANALISE

Fernando Delgado

Gilson Alves

José Maria Neves

Carlos Alberto Veiga

Hélio Sanches

Casimiro de Pina

Joaquim Monteiro
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3- PERIODO GLOBAL -17 DE SETEMBRO A 15 DE OUTUBRO

FIGURA 4 - NUMERO DE PECAS, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

369
149
111
A Nagdo A Semana Expresso das O Pais Santiago Total

llhas Magazine

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas = 369; NUmero total de pecas publicadas e
analisadas no periodo da pré-campanha = 35; Nimero total de pecas publicadas e analisadas
no periodo oficial da campanha = 334. Valores em niimeros absolutos.

O periodo global, que inclui o de pré-campanha e o de campanha oficial, decorreu
entre 17 de setembro e 15 de outubro. Nesse intervalo, foram publicadas e analisadas 369
pecas noticiosas publicadas pelos jornais online (A Nacdo, A Semana, Expresso das llhas,
O Pais e Santiago Magazine) sobre os candidatos/candidaturas as Elei¢cdes Presidenciais,

com maior énfase para o periodo oficial da campanha.

Relativamente ao nimero de pecas publicadas e analisadas, sobressaem o jornal

online A Semana, com 149, seguido do A Nacéo, com 111, e de O Pais, com 55.
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FIGURA 5 - NUMERO DE PALAVRAS DAS PECAS, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

A Nacéo
NUmero de palavras Fernando Delgado | Gilson Alves | José Maria Neves | Carlos Veiga | Hélio Sanches | Casimiro de Pina |Joaquim Monteiro
100 a 199 1% 1% 1%
200 a 299 1% 1% 3,8% 2,9% 2,9% 1% 1%
300 a 399 27,6% 27,6% 26,9% 26,9% 26,9% 27,6% 27,3%
400 a 499 52% 52% 50% 50% 50% 52% 52,5%
500 a 599 15,3% 15,3% 14,4% 15,4% 15,4% 15,3% 15,2%
Mais de 600 4,1% 4,1% 3,8% 3,8% 3,8% 4,1% 4%
Total 100% (98) 100% (98) 100% (104) 100% (104) 100% (98) 100% (98) 100% (99)
A Semana
Numero de palavras Fernando Delgado | Gilson Alves | José Maria Neves | Carlos Veiga | Hélio Sanches Casimiro de Pina | Joaquim Monteiro
100 a 199 0,8% 0,8% 0,7% 0,7% 0,8% 0,8% 0,8%
200 a 299 2,3% 2,3% 3,4% 2,9% 2,3% 2,3% 2,3%
300 a 399 21,9% 21,9% 21,6% 22,3% 21,8% 21,7% 21,9%
400 a 499 35,9% 35,9% 33,8% 33,8% 34,6% 35,7% 35,9%
500 a 599 13,3% 14,1% 14,2% 14,4% 13,5% 14% 14,1%
Mais de 600 25,8% 25% 26,4% 25,9% 27,1% 25,6% 25%
Total 100% (128) 100% (128) 100% (148) 100% (139) 100% (133) 100% (129) 100% (128)
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Expresso das ilhas

Numero de palavras Fernando Delgado | Gilson Alves | José Maria Neves | Carlos Veiga | Hélio Sanches Casimiro de Pina | Joaquim Monteiro
100 a 199
200 a 299 3,4% 3,3%
300 a 399 6,9% 6,7% 4,2% 4% 4,3%
400 a 499 26,1% 26,1% 31% 30% 25% 24% 26,1%
500 a 599 13% 13% 6,9% 6,7% 12,5% 12% 13%
Mais de 600 60,9% 60,9% 51,7% 53,3% 58,3% 60% 56,5%
Total 100% (23) 100% (23) 100% (29) 100% (30) 100% (24) 100% (25) 100% (23)
O Pais
Numero de palavras Fernando Delgado | Gilson Alves | José Maria Neves | Carlos Veiga | Hélio Sanches Casimiro de Pina | Joaquim Monteiro
10 a 99 2,3%
100 a 199 44,4% 44,4% 38,2% 40,9% 44,4% 41,2% 47,4%
200 a 299 33,3% 33,3% 41,2% 40,9% 33,3% 35,3% 31,6%
300 a 399 16,7% 16,7% 17,6% 13,6% 16,7% 17,6% 15,8%
400 a 499
500 a 599
Mais de 600 5,6% 5,6% 2,9% 2,3% 5,6% 5,9% 5,3%
Total 100% (18) 100% (18) 100% (34) 100% (44) 100% (18) 100% (17) 100% (19)

Santiago Magazine
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NUmero de palavras Fernando Delgado | Gilson Alves | José Maria Neves | Carlos Veiga | Hélio Sanches Casimiro de Pina | Joaquim Monteiro
100 a 199 6,3% 7,7%

200 a 299 6,3% 7,7%

300 a 399 12,5% 15,4%

400 a 499 33,3% 33,3% 18,8% 30,8% 42,9% 33,3% 33,3%

500 a 599 16,7% 16,7% 25% 7,7% 14,3% 16,7% 16,7%
Mais de 600 50% 50% 31,3% 30,8% 42,9% 50% 50%

Total 100% (6) 100% (6) 100% (16) 100% (13) 100% (7) 100% (6) 100% (6)

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas = 369; Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35;
Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Valores em percentagem.
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Em termos genéricos, hd uma variacdo no numero de palavras nas pecas
analisadas, sendo 0 menor texto com 84 palavras, e 0 maior com 2195 palavras, em ambos

0s casos incluindo o lead e sem contemplar o titulo.

No Jornal A Nacéo online, constatou-se que todos os candidatos/candidaturas se
destacaram nos intervalos de 400 a 499 palavras, tendo o candidato Joaquim Monteiro
alcancado maior predominio (52,5%). Nas pecas com intervalo de 100 a 199 palavras,
apenas os candidatos/candidaturas José Maria Neves, Carlos Veiga e Hélio Sanches

tiveram referéncia, com 1% cada.

No A Semana online, também o intervalo de 400 a 499 palavras foi dominante.
Os candidatos Fernando Delgado, Gilson Alves e Joaquim Monteiro destacaram-se com
35,9% cada, seguidos por Casimiro de Pina com 35,7%. Os restantes

candidatos/candidaturas registaram valores similares.

Quanto ao jornal online Expresso das lIlhas, as pecas sobre as candidaturas as
Eleicdes Presidenciais que ultrapassaram as 600 palavras foram proeminentes, sobretudo
nas pecas com referéncia aos candidatos/candidaturas Fernando Delgado e Gilson Alves
(60,9% cada) e Casimiro de Pina (60%).

Nos jornais online O Pais e Santiago Magazine nao se verificaram predominio de
qualquer intervalo. Enquanto, no O Pais, os candidatos/candidaturas Fernando Delgado,
Gilson Alves e Hélio Sanches (44,4% cada), Casimiro de Pina (41,2%) e Joaquim
Monteiro (47,4%), se destacaram nas pec¢as com intervalo de 100 a 199 palavras, José
Maria Neves teve maior percentagem nos textos com intervalo de 200 a 299 (41,2%) e
Carlos Veiga alcancou, sensivelmente, a mesma proporg¢éo nos intervalos de 100 a 199 e
de 200 a 299 palavras (40,9% cada).

Do mesmo modo, observou-se que os candidatos/candidaturas Carlos Veiga
(30,8%) e Hélio Sanches (42,9), no online Santiago Magazine atingiram 0 mesmo
percentual nas categorias de 400 a 499 e Mais de 600 palavras. Os restantes candidatos

registaram maior referéncia nas pecas com Mais de 600 palavras.
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FIGURA 6 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS PUBLICADAS, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

100% 100%
83,3%
lGJ%
A Nagdo A Semana Expresso das

Ilhas

98,2%

I 1,8%
S—

O Pais

100% 98,1%
6% 0,3%
Santiago Total
Magazine
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Nota: NUmero total de pegas publicadas e analisadas = 369, Valores em percentagem.

No periodo que a andlise engloba de pré-campanha e campanha eleitoral, 0 género

Ilhas e o registo “breve”, com 1,8%, no jornal O Pais.

jornalistico noticia destacou-se, em detrimento da entrevista e da breve. Nos trés jornais
online A Nac¢do, A Semana e Santiago Magazine, o registo “noticia” surgiu com um peso

de 100%. O registo “entrevista”, com 16,7%, apareceu apenas no Jornal Expresso das

FIGURA 7 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PEGAS, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

Candidatos/candidaturas

14% 13,7% 13% 10,7% 13,4%
14% 13,7% 13% 10,7% 10% 13,4%
14,9% 15,9% 16,4% 20,2% 26,7% 16,2%
14,9% 14,9% 16,9% 26,2% 21,7% 16,2%
14% 14,3% 13,6% 10,7% 11,7% 13,7%
14% 13,8% 14,1% 10,1% 10% 13,5%
14,2% 13,7% 13% 11,3% 10% 13,5%

Nota: Numero total de pecas publicadas e analisadas = 369, Numero total de presencas das
candidaturas nas pecas = 2037. Valores em percentagem
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Da totalidade de presenca ou referéncia aos candidatos/candidaturas nas pecas
publicadas percebe-se que os candidatos/candidaturas José Maria Neves e Carlos Veiga
apareceram com maior representacdo (ambos com 16,2%), secundados por Hélio Sanches
(13,7%), Casimiro de Pina e Joaquim Monteiro (13,5% cada) e Fernando Delgado e
Gilson Alves (13,4% cada).

Observando, individualmente, os dados, nota-se que ndo sdo muito dispares.
O Pais

candidatos/candidaturas José Maria Neves (26,7%) e Carlos Veiga (26,2%) registaram

Porém, constata-se nos online Santiago Magazine e que 0s

uma presenca superior a dos demais candidatos.

FIGURA 8 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

A Nacéo
Tipo de r%%resentante Fernando | Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro de Joaquim
. . Delgado | Alves Neves Veiga Sanches Pina Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 100% 100% 98,1% 98,1% 100% 100% 100%
Republica
Mangatarlos da 1.9% 1.9%
candidatura
100% 100% o 100% o o o
Total (98) (98) 100% (104) (104) 100% (98) | 100% (98) 100% (99)
A Semana
Tipo de reap:)resentante Fernando | Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro de Joaquim
. . Delgado Alves Neves Veiga Sanches Pina Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 93,0% 52,7% 61,9% 53,4% 84,5% 87,5%
S 86,7%
Republica
Mandatarios da 0 0 o 0 0 0
candidatura 10.9% 5,5% 16,2% 20,1% 21,8% 11,6% 12,5%
Diretor de 23% | 0,8% 20,3% 101% | 14,3% 0,8%
campanha
Restantes
representantes 0,8% 10,1% 79% | 105% 3,1%
partidarios do
partido apoiante
Outro tipo de 0.7%
representante ou
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apoiantes das
candidaturas

100% 100% o 100% 100% o o
Total (128) (128) 100% (148) (139) (133) 100% (129) | 100% (128)
Expresso das llhas
Tipo de redp:)resentante Fernando | Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro de Joaquim
. . Delgado Alves Neves Veiga Sanches Pina Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 100% 100% 93,1% 96,7% 100% 100% 100%
Republica
Man;iatarlos da 6.9% 3,3%
candidatura
Diretor de
campanha
100% 100% o 100% o o o
Total (23) (23) 100% (29) (30) 100% (24) | 100% (25) 100% (23)
O Pais
Tipo de r%%resentante Fernando | Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro de Joaquim
. . Delgado Alves Neves Veiga Sanches Pina Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 100% 100% 94,1% 93,2% 100% 100% 100%
Republica
Mangatarlos da 2.9% 2.3%
candidatura
Diretor de 2.3%
campanha
Pres_ldente c_lo 2.3%
partido apoiante
Sem representante 2.9%
personalizado
100% 100% o 100% o o o
Total (18) (18) 100% (34) (a4) 100% (18) | 100% (17) 100% (19)
Santiago Magazine
Tipo de r%pz)resentante Fernando | Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro de Joaquim
. . Delgado Alves Neves Veiga Sanches Pina Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 100% 100% 87,5% 92,3% 100% 100% 100%
Republica
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Mandatarios da
candidatura

6,3%

Sem referéncia a
funcédo

6,3%

Sem representante

- 7,7%
personalizado
100%
Total 100% (6) | 100% (6) | 100% (16) (13) 100% (7) 100% (6) 100% (6)

Nota: Numero total de pecas publicadas e analisadas = 369, Nimero total de presencas das
candidaturas nas pe¢as = 2037. Valores em percentagem

A cobertura jornalistica das Elei¢cGes Presidenciais por parte dos jornais online

considerados para a analise concentrou-se, sobretudo, na intervengdo do “Candidato a

Presidente da Republica”.

As acles de outros representantes das candidaturas foram mais identificadas no A

Semana online, com destaque para “Mandatario da campanha” e “Diretor de campanha”.

Enquanto nos restantes online essa diversidade se constatou apenas nas pegas com

presenca ou referéncia aos candidatos José Maria Neves e Carlos Veiga, ja que as

intervencdes das outras candidaturas foram totalmente protagonizadas pelos candidatos.

Quanto as pecas em que os candidatos ndo foram representados por um ator

personalizado, incidiram sobre a candidatura de José Maria Neves, em 2,9%, no O Pais,

e sobre Carlos Veiga, em 7,7%, no Santiago Magazine.

Pagina 246 de 322




FIGURA 9 - MODO DE PARTICIPAGAO DOS REPRESENTANTES DAS CANDIDATURAS NAS PEGAS, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

Modo de participacdo A Nacéo A Semana Expresso das Ilhas O Pais Santiago Magazine | Total
Participante direto 16,3% 18,8% 60,9% 19,8%
Participante indireto 83,7% 81,3% 39,1% 100% 100% 80,2%
Total 100% (98) 100% (128) 100% (23) 100% (18) 100% (6) 100% (273)

Modo de participacdo A Nacédo A Semana Expresso das Ilhas O Pais Santiago Magazine Total
Participante direto 16,3% 10,2% 60,9% 5,6% 16,7% 16,5%
Participante indireto 83,7% 89,8% 39,1% 94,4% 83,3% 83,5%
Total 100% (98) 100% (128) 100% (23) 100% (18) 100% (6) 100% (273)

Modo de participacdo A Nacédo A Semana Expresso das Ilhas O Pais Santiago Magazine Total
Participante direto 18,3% 51,4% 58,6% 5,9% 56,3% 37,2%
Participante indireto 81,7% 48,6% 41,4% 94,1% 43,8% 62,8%
Total 100% (104) 100% (148) 100% (29) 100% (34) 100% (16) 100% (331)

Modo de participacdo A Nagéo A Semana Expresso das Ilhas O Pais Santiago Magazine Total
Participante direto 16,3% 36% 50% 34,1% 15,4% 30%
Participante indireto 83,7% 64% 50% 65,9% 84,6% 70%
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Total

100% (104)

100% (139)

100% (30)

100% (44)

100% (13)

100% (330)

Modo de participacéo A Nagéo A Semana Expresso das llhas O Pais Santiago Magazine Total
Participante direto 13,3% 35,3% 50% 42,9% 26,8%
Participante indireto 86,7% 64,7% 50% 100% 57,1% 73,2%
Total 100% (98) 100% (133) 100% (24) 100% (18) 100% (7) 100% (280)

Modo de participacdo A Nacédo A Semana Expresso das Ilhas O Pais Santiago Magazine Total
Participacao direta 14,3% 12,4% 52% 16,7% 16%
Participacdo indireta 85,7% 87,6% 48% 100% 83,3% 84%
Total 100% (98) 100% (129) 100% (25) 100% (17) 100% (6) 100% (275)

Modo de participacdo A Nacédo A Semana Expresso das Ilhas O Pais Santiago Magazine Total
Participante direto 15,2% 13,3% 56,5% 10,5% 16,7% 17,5%
Participante indireto 84,8% 86,7% 43,5% 89,5% 83,3% 82,5%
Total 100% (99) 100% (128) 100% (23) 100% (19) 100% (6) 100% (275)

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas = 369, Nimero total de presencas das candidaturas nas pegas = 2037. Nuimero total de presencas das candidaturas com atores

personalizados (em que se aplica a variavel «modo de participagdo») = 2037. Valores em percentagem
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A maioria dos candidatos/candidaturas teve participacéo indireta nas pecas dos
jornais online, isto é, os seus atos foram descritos sem contar com a sua citacdo direta.
No entanto, verifica-se que o candidato José Maria Neves esteve maioritariamente
representado nas pecas, como participante direto, ou seja, com citacdo das suas
declaracfes no Expresso das llhas (58,6% das pecas), no Santiago Magazine (56,3%) e
no A Semana (51,4%).

Todos os candidatos/candidaturas registaram maior peso de presengas em discurso
direto no online Expresso das ilhas, excetuando Carlos Veiga e Hélio Sanches, que

obtiveram a mesma proporc¢do de presenca em discurso direto e indireto (50% cada).

Os candidatos Fernando Delgado, Hélio Sanches e Casimiro de Pina foram os que
tiveram presenca unicamente na qualidade de participante indireto no O Pais, tendo o

primeiro candidato/candidatura alcancado o mesmo score no Santiago Magazine.
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FIGURA 10 - REPRESENTAGAO GRAFICA DAS CANDIDATURAS NAS PECAS, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

Representacao grafica das

Santiago

Representacdo grafica das

candidaturas A Nacéo A Semana | Expresso das llhas O Pais Magazine Total
Fotografia 18,4% 67,2% 82,6% 5,6% 16,7% 45,8%
Sem representacéo grafica 81,6% 32,8% 17,4% 94,4% 83,3% 54,2%
Total 1009 (98) 100% (128) 1009 (23) 100% (18) 100% (6) 100% (273)

Santiago

candidaturas A Nacédo A Semana | Expresso das llhas O Pais Magazine Total
Fotografia 15,3% 67,4% 82,6% 11,1% 16,7% 45,3%
Sem representacéo grafica 84,7% 32,6% 17,4% 88,9% 83,3% 54,7%
Total 1009 (98) 100% (129) 1009 (23) 100% (18) 100% (6) 100% (274)

Representacdo grafica das
candidaturas

A Nagéo

A Semana

Expresso das Ilhas

O Pais

Representagao grafica das A Nacédo A Semana | Expresso das llhas O Pais Santlago Total
candidaturas Magazine

Fotografia 22,1% 79,1% 86,2% 32,4% 56,3% 55,9%
Sem representacdo grafica 77,9% 20,9% 13,8% 67,6% 43,8% 44,1%
Total 100% (104) | 100% (148) 1009 (29) 100% (34) 100% (16) 100% (331)

Santiago
Magazine

Total

Fotografia

24%

79,1%

83,3%

81,8%

38,5%

60,9%
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Video 4,5% 0,6%
Sem representacéo gréafica 76% 20,9% 16,7% 13,6% 61,5% 38,5%
Total 100% (104) | 10096 (139) 100% (30) 100% (44) 100% (13) 100% (330)

Representacao grafica das A Nagéo A Semana | Expresso das Ilhas O Pais Santla_go Total
candidaturas Magazine

Fotografia 20,4% 69,9% 83,3% 5,6% 42,9% 48,9%
Sem representacéo gréafica 79,6% 30,1% 16,7% 94,4% 57,1% 51,1%
Total 100% (98) 100% (133) 100% (24) 100% (18) 100% (7) 100% (280)

Representagao grafica das A Nagéo A Semana | Expresso das Ilhas O Pais Santlago Total
candidaturas Magazine

Fotografia 18,4% 67,4% 80,0% 5,9% 33,3% 46,5%
Sem representacdo gréafica 81,6% 32,6% 20,0% 94,1% 66,7% 53,5%
Total 100% (98) 100% (129) 100% (25) 100% (17) 100% (6) 100% (275)

Representacéo gréfica das x a Santiago

candidaturas A Nagéo A Semana | Expresso das llhas O Pais Magazine Total
Fotografia 22.2% 67,2% 78,3% 15,8% 16,7% 47,3%
Sem representacdo gréafica 77,8% 32,8% 21,7% 84,2% 83,3% 52,7%
Total 100% (99) 100% (128) 100% (23) 100% (19) 100% (6) 100% (275)

Nota: Ndmero total de pecas publicadas e analisadas = 369, Nimero total de presengas das candidaturas nas pegas = 2037. Valores em percentagem
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A representacdo grafica dos candidatos/candidaturas nas pecas em que estiveram
presentes ou referidos foi constatada em todos jornais analisados, com a fotografia a ser
o tipo de representacdo grafica mais registado.

Nos online A Semana e Expresso das Ilhas houve uma predominancia da
representacdo grafica em relagdo a “Sem representacao grafica”. Também se verifica esse
predominio nos jornais O Pais e Santiago Magazine, mas exclusivamente nas pe¢as com
presencas ou referéncias aos candidatos Carlos Veiga (81,8%) e José Maria Neves

(56,3%), respetivamente.

FIGURA 11 - PRINCIPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

96%

90,1% 88,9% 0%
83,3%
76,4%
23,69
16,7
9,9% - 11,19 I 10%
0
ml Z8 = [
A Nagdo A Semana Expresso das O Pais Santiago Total
Ilhas Magazine

M Principio do contraditério  N3o aplicavel

Nota: Nimero total de pegas publicadas e analisadas = 369, Valores em percentagem.

Nesta variavel, a peca é analisada em funcdo de quatro categorias: 1) Tem
contraditério (quando, face a uma critica ou acusacao explicita, a parte destinataria da
critica ou acusacdo foi também atendida/ouvida dentro da mesma pe¢a ou numa outra,
dentro da mesma edi¢d0); 2) N&o tem contraditorio (quando, face a uma critica ou
acusacao explicita, o destinatario da critica ou acusacdo ndo foi atendido/ouvido dentro
da mesma peca nem noutra, dentro da mesma edicdo); 3) Houve tentativa de ouvir 0s
interesses atendiveis (quando, face a uma acusa¢do ou critica, é explicitamente dito que

houve tentativa de ouvir a parte alvo/objeto da critica ou acusacéo). Quando a peca ndo

Péagina 252 de 322



tem nenhuma critica ou acusacéo explicita € considerada N&o aplicavel ao principio do

contraditorio.

Em termos gerais, em 90% das pecas publicadas e analisadas (332 das 369),
registou-se uma auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas dirigidas a
terceiros. Em 10% (37) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com
interesses atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do contraditorio.
Ora, dessas 37 pecas, em apenas 5 (14%) foi apresentado o contraditério, tendo havido

32 (86%) em que ndo houve o exercicio do contraditorio (Figura n.° 12).

FIGURA 12 - EXERCICIO DO CONTRADITORIO, POR JORNAL

100% 100%
92%
86%
73% 75%
27% 25%
149
8%
A Nagado A Semana Expresso O Pais Santiago Total
das llhas Magazine

B Tem contraditério ™ N&o tem contraditério

Nota: Nimero total de pegas publicadas e analisadas = 369, Valores em percentagem.

No A Nacéo, em 90,1% das pecas (100 das 111), registou-se uma auséncia total
de criticas ou acusagOes explicitas e concretas dirigidas a terceiros (Figura n.° 11). Em
9,9% (11) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com interesses
atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do contraditério. Ora,
dessas 11 pecas no A Nacdo, em apenas 3 (27%) foi apresentado o contraditério, tendo

havido 8 (73%) em que ndo houve o exercicio do contraditorio (Figura n. °12).
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Em relacdo ao jornal A Semana, em 96% das pecas publicadas (143 das 149),
registou-se uma auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas dirigidas a
terceiros. Em 4% (6) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com
interesses atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do contraditério.
Nessas 6 pecas ndo foi apresentado o contraditorio, por esta razao registou a totalidade na

categoria “Nao tem contraditorio”.

Quando se trata do online Expresso das llhas, verifica-se que em 88,9% das pecas
(32 das 36) registou-se uma auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas
dirigidas a terceiros. Em 11,1% (4) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes
a outra com interesses atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do
contraditério. Ora, dessas 4 pecas, em apenas 1 (25%) foi apresentado o contraditério,

tendo havido 3 (75%) em que ndo houve o exercicio do contraditorio.

No jornal O Pais, em 76,4% das pecas publicadas (42 das 55), registou-se uma
auséncia total de criticas ou acusacfes explicitas e concretas dirigidas a terceiros. Em
23,6% (13) das pecas publicadas, no mesmo jornal, houve criticas dirigidas por uma das
partes a outra com interesses atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio
do contraditorio. Ora, dessas 13 pecas, em apenas 1 (8%) foi apresentado o contraditorio,

tendo havido 12 (92%) em que ndo houve o exercicio do contraditério.

No jornal Santiago Magazine, em 83,3% das pec¢as publicadas (15 das 18),
registou-se uma auséncia total de criticas ou acusac@es explicitas e concretas dirigidas a
terceiros. Em 16,7% (3) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra
com interesses atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o0 principio do
contraditério. Nessas 3 pecas, ndo foi apresentado o contraditorio, razdo pela qual registou

a totalidade na categoria “Nao tem contraditério”
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FIGURA 13 - QUALIDADE DE INTERVENGAO POR CANDIDATURA, NO PERIODO GLOBAL

Qualidade de . EXxpresso . Santiago

intervencéo A Nagao A Semana das Ilhas O Pais Magazine Vi
Protagonista 100% 100%
Total 100% (1) 100% (1)

Qualidade de ~ Expresso . Santiago
intervencéo ANagao | A Semana das Ilhas O Pais Magazine 1
Protagonista 100% 100%
Total 100% (1) 100% (1)

Qualidade de

Expresso

_Qualldad~e de A Nagéo A Semana SIS O Pais Santla_go Total
intervencdo das llhas Magazine

Protagonista 44,4% 80% 50% 11,1% 66,7% 43,8%
Destinatario/Alvo 55,6% 20% 50% 88,9% 33,3% 56,3%
Total 100% (9) | 100% (5) | 100% (6) | 100% (9) | 100% (3) | 100% (32)

Santiago

intervencéo A Nagao A Semana das llhas O Pais Magazine Vi
Protagonista 10% 33,3% 75% 20,8%
Destinatario/Alvo 70% 100% 33,3% 25% 100% 66,7%
Simultaneamente o 0 o
Protagonista/Alvo 20% 33,3% 12,5%
Total 100% (10) 100% (5) 100% (3) 100% (4) 100% (2) 100% (24)

_Qualldadfz de A Nagéo A Semana =AY O Pais Santlago Total
intervencao das llhas Magazine

Protagonista 100% 100% 100% 100%
Total 100% (2) 100% (1) 100% (1) 100% (4)

_Qualldad~e de A Nagéo A Semana Expresso O Pais Santla_go Total
intervencao das llhas Magazine

Protagonista 100% 100% 100%
Total 100% (1) 100% (1) 100% (2)

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas = 369, Valores em percentagem.
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Analisando as criticas e acusacGes e o principio do contraditério politico-
partidario, percebe-se que José Maria Neves e Carlos Veiga foram alvos de criticas e
acusacdes em todos os jornais, enquanto os restantes candidatos foram totalmente

protagonistas (quem faz a critica ou acusacéo).

O candidato Jose Maria Neves foi protagonista em 80% das pec¢as no jornal A
Semana e 66,7% no Santiago Magazine. JA no A Nacéo (55,6%) e no O Pais (88,9%), foi
mais alvo de criticas. O que ndo se verifica no Expresso das llhas, em que o candidato
esteve como protagonista em 50% das pecas e, nos restantes 50%, como alvo de
acusacoes. Vale ressaltar que José Maria Neves, apesar de ser alvo de criticas, ndo foi
simultaneamente protagonista/alvo, isto é, em nenhuma das pegas exerceu o

contraditorio.

Carlos Veiga, por sua vez, so foi protagonista nos jornais O Pais (75%), Expresso
das llhas (33,3%) e A Nacdo (10%), tendo sido alvo de criticas em todos os jornais,

predominantemente no A Semana e no Santiago Magazine, a 100% em ambos.

Em 20% das pegas publicadas no A Nacéo e 33,3% no Expresso das ilhas, foi

conferido ao candidato Carlos Veiga espaco para o exercicio do contraditério.

FIGURA 14 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE FERNANDO DELGADO, NO PERIODO
GLOBAL

Fernando Delgado

Tema dominante A Nacédo | A Semana Expresso O Pais Santlago Total
das Ilhas Magazine

Apelo ao voto 14,3% 12,5% 13% 16,7% 12,5%

Apre_mac_;oes sobre desempenho dos 11.2% 9,4% 13% 5.6% 9.9%

candidatos

Apresentacéo dos candidatos 1% 0,4%

Cresc!mento e evolucéo socioeconémica 0.8% 0,4%

do pais

Descentralizagdo/desconcentracéo 3,1% 2,3% 2,2%

Descricao de agdes de campanha e 4,1% 39.1% 26.1% 77.8% 27.1%

agenda da campanha

Diaspora 1% 0,4%

Emprego/Desemprego 1% 0,8% 0,7%
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Irregularidades envolvendo os seus

0, _— 0,

candidatos 1% 0.4%
Expectativas dos candidatos 13,3% 7% 5,6% 8,4%
Fiscalizagdo da Constitucionalidade 1% 0,4%
ManifestacGes de apoio aos candidatos 1% 0,8% 8,7% 1,5%
Perfil dos candidatos 11,1% 66,7% 2,2%
Politica Externa 1% 0,4%
Processo eleitoral 3,1% 2,3% 8,7% 2,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 21,4% 11,7% 17,4% 14,7%
Posicionamento face a governagéo do 1% 0.8% 0.7%
Presidente da Republica ' ’
Posicionamento face a agao governativa 2% 0,7%
Reestruturacdo do sistema politico 2% 0,7%
Situaco social do pais 4,1% 3,1% 2,9%
Escandalos 2% 1,6% 1,5%
Transportes 6,1% 4,7% 4,4%
Outro tema 5,1% 3,1% 13% 16,7% 4,8%

100% 100% o 100% o 100%
Total (98) (128) 1009 (23) (18) 100% (6) (273)

Nota: Numero total de pecas publicadas e analisadas=369; Numero total de presencas da

candidatura de Fernando Delgado= 273; Valores em percentagem.

Quanto ao tema dominante, a maioria das pecas informativas com presencas do

candidato/candidatura Fernando Delgado, no conjunto dos jornais online, teve como tema

predominante “Descri¢do de agdes de campanha e agenda da campanha”, com 27,1%. O

predominio deste tema manteve-se em todos jornais, com exce¢do do A Nacdo e do

Santiago Magazine, em que “Propostas/plataforma dos candidatos™ (21,4%) e “Perfil dos

candidatos” (66,7%) foram hegemonicos.

Os temas “Propostas/plataforma dos candidatos”, com 14,7%, e “Apelo ao voto”

com 12,5%, surgiram na segunda e terceira posigdes, em termos globais.
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FIGURA 15 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGA DA CANDIDATURA DE GILSON ALVES, NO PERIODO

GLOBAL
Gilson Alves
Tema dominante A Nacao & Expresso O Pais Santla_go Total
Semana | das llhas Magazine

Apelo ao voto 14,3% 12,5% 13% --- 16,7% 12,5%
g%rgicollgggses sobre desempenho dos 11.2% 9,4% 8.7% 5.6% 9.5%
Apresentacdo dos candidatos 1% 0,4%
Crescimento e evolugéo 0.8% 0.4%
socioecondémica do pais
Descentralizagio/desconcentragao 3,1% 2,3% 2,2%
g;;ﬁgﬁ%‘;ig;f:ﬁﬁae BEMRENTITE 2 4.1% 398% | 261% | 77,8% 27,5%
Diaspora 1% 0,4%
Emprego/Desemprego 1% 0,8% 0,7%
Irreg_ularldades envolvendo 0s seus 1% 0,4%
candidatos
Expectativas dos candidatos 13,3% 7% 5,6% 8,4%
Fiscalizacdo da Constitucionalidade 2% 4,3% 1,1%
xizli?;:ggoes de apoio aos 1% 0.8% 8,7% 1.5%
Perfil dos candidatos 5,6% 66,7% 1,8%
Politica Externa 1% 0,4%
Processo eleitoral 3,1% 2,3% 8,7% 2,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 21,4% 11,7% 17,4% 14,7%
Posicionamento face a governagéo do 0 0
Presidente da Republica 0,8% 0,4%
Posicionamento face a agéo 20 0.7%
governativa
Reestruturacéo do sistema politico 2% 5,6% 1,1%
Situacao social do pais 4,1% 2,3% 2,6%
Escandalos 2% 1,6% 1,5%
Transportes 6,1% 4,7% 4,4%
Outro tema 5,1% 3,1% 13% 16,7% 4,8%

100% 100% 100%

[0) [0) 0,

Total 100% (98) | (159 | 100% (23) | "1 | 100%(6) | (37q)

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas=369; Nimero total de presengas da
candidatura de Gilson Alves= 273; Valores em percentagem.
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No somatério dos periodos, destacou-se também como temas dominantes
associados a presenca do candidato/candidatura Gilson Alves “Descricdo de agdes de
campanha e agenda da campanha” (27,5%), “Propostas/Plataforma dos candidatos
(14,7%) e “Apelo ao voto” (12,5%).

No que concerne aos online, o tema dominante continua a ser “Descrigao de agdes
de campanha e agenda da campanha” no A Semana (39,8%), no Expresso das Ilhas
(26,1%) e no O Pais (77,8%). A excecdo refere-se ao online A Nagdo, em que o tema
predominante recaiu em “Propostas/Plataforma dos candidatos” (21,4%) e ao Santiago

Magazine, onde predominou o “Perfil dos candidatos” (66,7%).

FIGURA 16 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE JOSE MARIA NEVES, NO PERIODO
GLOBAL

José Maria Neves

Tema dominante A Nacéo A Expresso O Pais Santlago Total
Semana | das llhas Magazine

Apelo ao voto 13,5% 10,8% 10,3% 6,3% 10,3%
Aprepla(;oes sobre desempenho dos 10,6% 9,5% 10,3% 5.9% 6.3% 9.4%
candidatos
Apresentacdo dos candidatos 1% 0,3%
Cresc!mento e evolucéo socioeconémica 0.7% 0,3%
do pais
Descentralizacé@o/desconcentracéo 2,9% 2% 2,9% 2,1%
Descricao de agdes de campanha e 4.8% 37.2% 207% 47.1% 24.8%
agenda da campanha
Diaspora 1% 0,3%
Emprego/Desemprego 1% 0,7% 0,6%
Irregularidades envolvendo os seus

A 1,9% 0,7% 2,9% 1,2%
candidatos
Expectativas dos candidatos 12,5% 7,4% 3,4% 2,9% 6,3% 8,2%
Fiscalizacdo da Constitucionalidade 1% 0,3%
ManifestacGes de apoio aos candidatos 1% 2,7% 6,9% 2,9% 6,3% 2,7%
Perfil dos candidatos 0,7% 2,9% 25% 1,8%
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Politica Externa 1% 0,3%
Processo eleitoral 2,9% 2% 13,8% 5,9% 12,5% 4,2%
Propostas/Plataforma dos candidatos 21,2% 10,1% 13,8% 2,9% 12,5% 13,3%
Posicionamento face a governagéo do 0 0
Presidente da Republica 0,7% 0,3%
Posicionamento face a agao governativa 1,9% 3,4% 0,9%
Reestruturacao do sistema politico 1,9% 0,6%
Relag;oe_s entre a Presidéncia da 6.3% 0,3%
Republica e 0 Governo
Situacdo social do pais 3,8% 2,7% 2,4%
Sor_1dagem ou barémetro politico e 2.9% 0.3%
eleitoral
Escandalos 5,8% 5,4% 6,9% 17,6% 6,3% 6,9%
Transportes 5,8% 41% 3,6%
Outro tema 4,8% 2,7% 10,3% 2,9% 12,5% 4,5%
100% 100% o 100% o 100%
Total (104) (148) 100% (29) (34) 100% (16) (331)

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas=369; Nimero total de presengas da

candidatura de José Maria Neves= 331; Valores em percentagem.

Nas 331 presencas registadas pelo candidato/candidatura de José Maria Neves,

observa-se “Descri¢do de agdes de campanha e agenda de campanha” (24,8%),

“Propostas/Plataforma dos candidatos” (13,3%) e “Apelo ao voto” (10,3%) como temas

com mais peso. “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” (9,4%), “Expetativas

dos candidatos” (8,2%) e “Escandalos” (6,9%) estiveram, também, entre os temas

frequentes, em termos globais.

Analisando os dados de forma individual, constata-se que, no jornal A Nacéo, as

resencas do candidato diziam respeito, na maioria, a pegas sobre “Propostas/Plataforma
¢ p pee

dos candidatos”, em 21 ,2%, sobre “Apelo ao voto”, em 13,5%, e sobre “Expetativas dos

candidatos”, em 12,5%.
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Nos restantes jornais online, “Descri¢do de a¢des de campanha e agenda de
campanha” sobressai, excetuando o Santiago Magazine, em que prevalece o “Perfil dos

candidatos” em 25% das pecas com presenga ou referéncia ao candidato José Maria

Neves.

FIGURA 17 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE CARLOS VEIGA, NO PERIODO

GLOBAL
Carlos Veiga
Tema dominante A Nacdo | A Semana Expresso O Pais Santla_go Total
das llhas Magazine
Apelo ao voto 13,5% 11,5% 10% 4,5% 7,7% 10,9%
Apreplagoes sobre desempenho dos 10,6% 10.1% 10% 9.1% 7.7% 10%
candidatos
Apresentacéo dos candidatos 1% 0,3%
Crgsumento e evolugdo socioeconémica do 0.7% 0,3%
pais
Descentralizagdo/desconcentragio 2,9% 2,2% 1,8%
Descricdo de a¢des de campanha e agenda 4,8% 38.8% 20% 38.6% 24.8%
da campanha
Diaspora 1,0% 2,3% 0,6%
Emprego/Desemprego 1,0% 0,7% 0,6%
Irreg.ularldades envolvendo 0s seus 1.9% 0.7% 2.3% 1.2%
candidatos
Expectativas dos candidatos 12,5% 6,5% 6,7% 6,8% 7,7% 8,5%
Fiscalizagdo da Constitucionalidade 1% 0,3%
ManifestacOes de apoio aos candidatos 1% 0,7% 6,7% 9,1% 2,4%
Perfil dos candidatos 4,5% 30,8% 1,8%
Politica Externa 1% 0,3%
Processo eleitoral 2,9% 2,2% 13,3% 2,3% 15,4% 3,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 20,2% 10,8% 16,7% 4,5% 7,7% 13,3%
Posicionamento face a governagéo do o 0
Presidente da Republica 0.7% 0,3%
Posicionamento face a agao governativa 1,9% 0,6%
Reestruturacao do sistema politico 1,9% 2,3% 0,9%
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Relacgdes entre a Presidéncia da Republica e 4,5% 0,6%
0 Governo
Situacao social do pais 3,8% 2,9% 2,4%
Escandalos 5,8% 4,3% 6,7% 6,8% 7,7% 5,5%
Transportes 5,8% 4,3% 3,6%
Outro tema 5,8% 2,9% 10% 2,3% 15,4% 4,8%
100% 100% 0 0 0 100%
Total (104) (139) 100% (30) |100% (44) | 100% (13) (330)

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas=369; NUumero total de presengas da
candidatura de José Maria Neves= 330; Valores em percentagem.

Nas pegas com presenca ou referéncia ao candidato/candidatura Carlos Veiga
verificou-se a mesma tendéncia, com o tema “Descri¢do de agdes de campanha e agenda
de campanha” a dominar em 24,8%, um peso equivalente ao alcangado pela candidatura
de José Maria Neves. “Propostas/Plataforma dos candidatos” (13,3%) e “Apelo ao voto”

(10,9%) surgiram na segunda e terceira posigoes.

Dividindo as suas presencas entre 0s jornais, nota-se também o dominio do tema
“Descricao de agdes de campanha e agenda de campanha” no A Semana (38,8%), no O
Pais (38,6%) e no Expresso das llhas (20%). O mesmo ja ndo se verifica no A Nacdo,
onde teve uma representatividade relativamente menor nas pecas com presenca do

candidato Carlos Veiga (4,8%) e esteve completamente ausente no Santiago Magazine.

“Propostas/Plataforma dos candidatos” destacam-se no A Nacdo em 20,2% das
pecas, enquanto no Santiago Magazine “Perfil dos candidatos” (30,8%) surge como tema

dominante.
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FIGURA 18 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE HELI10 SANCHES, NO PERIODO
GLOBAL

Hélio Sanches

Tema dominante A Nacao a Expresso O Pais Santla_go Total
Semana | das llhas Magazine
Apelo ao voto 14,3% 12% 12,5% 14,3% 12,1%
gr;]r;icdlgfgses sobre desempenho dos 11.2% 10.5% 8.3% 5.6% 10%
Apresentacédo dos candidatos 1% 0,4%
Crescimento e evolucéo 0 0
socioeconémica do pais 0.8% 0.4%
Descentraliza¢éo/desconcentracéo 3,1% 2,3% 2,1%
E;jﬁgﬁ%%ii;f:ﬁﬁae SEMREITTE @ 4.1% 39,8% 25% 77,8% 27,5%
Diaspora 1% 0,4%
Emprego/Desemprego 1% 0,8% 0,7%
Irreg_ularldades envolvendo 0s seus 1% 0,4%
candidatos
Expectativas dos candidatos 13,3% 6,8% 4,2% 5,6% 8,6%
Fiscalizagdo da 0 0
Constitucionalidade 1% 0,4%
(I?gﬁgliﬁas;cggoes de apoio aos 1% 0,8% 8,3% 1.4%
Perfil dos candidatos 111% | 57,1% 2,1%
Politica Externa 1% 0,4%
Processo eleitoral 3,1% 2,3% 8,3% 2,9%
gr‘]’gf’;;‘gé FEEAEIIE o 21,4% 113% | 167% 143% | 14,6%
Posicionamento face a governagéo o 0
do Presidente da Republica 0.8% 0.4%
Posicionamento face a acao 3.1% 11%
governativa
Reestruturacao do sistema politico 2% 0,7%
Situacao social do pais 4,1% 3% 2,9%
Escandalos 2% 1,5% 4,2% 1,8%
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Transportes 6,1% 4,5% 4,.3%
Outro tema 5,1% 3% 12,5% 14,3% 4,6%
100% 100% 100%

[0) [0) [0)
Total 100% (98) Q33 | 100%@4) | "g” | 100% () | e

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas=369; Nimero total de presengas da
candidatura de Hélio Sanches= 280; Valores em percentagem.

Entre as presencas do candidato Hélio Sanches nas pecas, os dados revelaram um

predominio do tema “Descri¢ao de agdes de campanha e agenda de campanha” em 27,5%.
“Propostas/Plataforma dos candidatos” (14,6%) ¢ “Apelo ao voto” (12,1%) foram os
temas seguintes mais frequentes nas pecas em que a candidatura de Hélio Sanches esteve

presente.

“Perfil dos candidatos” volta a ser o tema preponderante no Santiago Magazine
em 57,1% das pegas, tendo os temas “Apelo ao voto” e “Propostas/Plataforma dos
candidatos” repartido a segunda posi¢do (14,3% cada). Este ultimo tema, no A Nagdo,
teve mais énfase nas pecas com presenca ou referéncia ao candidato, em 21,4%, diferente
do tema “Apresentacdo dos candidatos” que obteve menor peso juntamente com outros
seis temas: Diaspora; Emprego/Desemprego; Irregularidades envolvendo os seus
candidatos; Fiscalizacdo da Constitucionalidade; Manifestacao de apoio aos candidatos e

Politica externa.

FIGURA 19 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE CASIMIRO DE PINA, NO PERIODO
GLOBAL

Casimiro de Pina

Tema dominante A Nacdo | A Semana Sl O Pais Santlago Total
das llhas Magazine

Apelo ao voto 14,3% 12,4% 12% 16,7% 12,4%
Apreciagdes sobre desempenho dos 11.2% 10.1% 16% 5.9% 10,5%
candidatos

Apresentacéo dos candidatos 1% 0,4%
Cresc!mento e evolugdo socioecondémica 0.8% 0,4%
do pais

Descentralizagdo/desconcentracéo 3,1% 2,3% 2,2%
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Descricao de acdes de campanha e

agenda da campanha 4,1% 39,5% 24% 82,4% 27,3%
Diaspora 1% 0,4%
Emprego/Desemprego 1% 0,8% 0,7%
(I:;Ledgitégl;)igades envolvendo os seus 1% 0,4%
Expectativas dos candidatos 13,3% 7% 5,9% 8,4%
Fiscaliza¢do da Constitucionalidade 2% 0,7%
ManifestacOes de apoio aos candidatos 1% 0,8% 8% 1,5%
Perfil dos candidatos 5,9% 66,7% 1,8%
Politica Externa 1% 0,4%
Processo eleitoral 3,1% 2,3% 8% 2,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 21,4% 11,6% 16% 14,5%
Posicionamento face a agao governativa 2% 0,7%
Reestruturacao do sistema politico 2% 0,7%
Situacao social do pais 4,1% 2,3% 2,5%
Escandalos 2% 1,6% 40% 1,8%
Transportes 6,1% 4,7% 4,4%
Outro tema 5,1% 3,1% 12% 16,7% 4,7%
Tota 100 100% 0090 25y | 9% | 2009 (0 | 0%

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas=369; Nimero total de presengas da

candidatura de Casimiro de Pina= 275; Valores em percentagem.

Os temas que ressaltaram nas pecas com presenca da candidatura de Casimiro de

Pina foram “Descricdo de agdes de campanha e agenda de campanha” em 27,3%,

“Propostas/Plataforma dos candidatos” (14,5%), “Apelo ao voto” (12,4%) e “Apreciagdes

sobre o desempenho dos candidatos” (10,5%).

Desagregados os dados vé-se que ndo houve um tema que predominasse entre 0s

jornais, embora no A Semana, com 39,5%, e no O Pais, com 82,4%, “Descrigao de agdes
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de campanha e agenda de campanha” tenham sido dominantes. Assim, no A Nagao, o
peso do tema “Propostas/plataforma dos candidatos” assumiu uma maior preponderancia,
com 21,4%, diferente do Expresso das llhas, onde “Escandalos” (40%) e “Descri¢do de

acdes de campanha e agenda de campanha” (24%) tiveram maior expressao.

No Santiago Magazine, apesar de se observar pouca diversidade do tema, “Perfil
dos candidatos” (66,7%) continuou a adquirir um peso maior, em contraste com “Apelo

ao voto” e a categoria “Outro tema”, que alcangaram valor igual de 16,7%.

FIGURA 20 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE JOAQUIM MONTEIRO, NO PERIODO
GLOBAL

Joaquim Monteiro

Tema dominante A~ A Expresso O Pais Santlago Total
Nagdo | Semana | das llhas Magazine

Apelo ao voto 14,1% | 12,5% 13% 16,7% 12,4%

Aprepla(_;oes sobre desempenho dos 11.1% 9,4% 8,7% 5.3% 9,5%

candidatos

Apresentacéo dos candidatos 1% 0,4%

Cre_sumer;to_e evoluge}o 0.8% 0,4%

socioecondmica do pais

Descentraliza¢do/desconcentracgéo 3% 2,3% 2,2%

Descricao de agdes de campanha e 4% 39.8% 26.1% 73.7% 27.3%

agenda da campanha

Diaspora 1% 0,4%

Emprego/Desemprego 1% 0,8% 0,7%

Irreg_ularldades envolvendo os seus 1% 0,4%

candidatos

Expectativas dos candidatos 13,1% 7% 5,3% 8,4%

Fiscalizacdo da Constitucionalidade 1% 0,4%

Manl_festagoes de apoio aos 1% 0.8% 8.7% 1.5%

candidatos

Perfil dos candidatos 5,3% 66,7% 1,8%

Politica Externa 1% 0,4%
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Processo eleitoral 3% 2,3% 8,7% 2,9%
Proppstas/PIataforma dos 212% | 11.7% 17.4% 14.5%
candidatos
Posicionamento face a governacao 0 0 0
do Presidente da Republica 1% 0.8% 0.7%
Posmona}mento face a acdo 204 0.7%
governativa
Reestruturacao do sistema politico 2% 5,3% 1,1%
Situacao social do pais 4% 2,3% 2,5%
Escandalos 2% 1,6% 4,3% 1,8%
Transportes 6,1% 47% 4,4%
Outro tema 6,1% 3,1% 13% 5,3% 16,7% 5,5%
100% | 100% 100% 100% o 100%
Total ©09) | 128 | @3 | @9 |00%® | (575

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas=369; Nimero total de presengas da
candidatura de Joaquim Monteiro= 275; Valores em percentagem.

Tanto no conjunto dos jornais, como individualmente, os resultados nédo diferem

dos outros candidatos. “Descricdo de agdes de campanha e agenda da campanha” foi

dominante no O Pais (73,7%), no A Semana (39,8%) e no Expresso das Ilhas (26,1%).

Neste Gltimo online, “Propostas/plataforma dos candidatos” surgiu na segunda posicao,

em 17,4% das pecas, tendo sido no A Nacédo o tema que alcangou maior peso, em 21,2%

das pecas com presenca do candidato Joaquim Monteiro

Ja no Santiago Magazine, “Perfil dos candidatos”, com 66,7%, revelou-se

predominante, seguido de “Apelo ao voto” e da categoria “Outro tema” (ambos com

16,7%).

FIGURA 21 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

Tema dominante A Nacgdo | A Semana Expresso O Pais Santla_go Total
das Ilhas Magazine
Apelo ao voto 12,6% 10,7% 8,3% 3,6% 5,6% 9,8%
Apre_t:lagoes sobre desempenho dos 9.9% 9.4% 16.7% 7.3% 5.6% 9,8%
candidatos
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0,9% 0,3%
0,7% 0,3%
2,7% 2,0% 1,8% 1,9%
4,5% 37,6% 194% | 34,5% 23,6%
0,9% 1,8% 0,5%
0,9% 0,7% 0,5%
1,8% 0,7% 1,8% 1,1%
11,7% 7.4% 5,6% 5,5% 11,1% 8,4%
2,7% 2,8% 1,1%
0,9% 2,7% 5,6% 7.3% 5,6% 3,3%
0,7% 3,6% 22,2% 1,9%
0,9% 0,3%
2,7% 2,0% 11,1% 3,6% 11,1% 3,8%
19,8% 10,1% 13,9% 3,6% 11,1% 12,5%
0,9% 0,7% 0,5%
2,7% 2,8% 1,1%
1,8% 3,6% 1,1%
3,6% 5,6% 0,8%
3,6% 2,7% 2,2%
1,8% 0,3%
6,3% 5,4% 5,6% 12,7% 5,6% 6,8%
5,4% 4% 3,3%
6,3% 2,7% 8,3% 3,6% 16,7% 5,1%
e | e | | e oweon]|

Nota: NUmero total de pegas publicadas e analisadas=369; Valores em percentagem.
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A maior parte das pecas com presenca das candidaturas no conjunto dos jornais
teve como tema dominante “Descricdo de agdes de campanha e agenda da campanha”
(23,6%), com “Propostas/Plataforma dos candidatos” (12,5%) a ocupar a segunda

posicao.

“Sondagem ou barometro politico e eleitoral”, “Politica Externa”, “Apresentacao
dos candidatos” e “Crescimento e evolugdo socioecondémica do pais” foram os temas que

tiveram menores percentagens, a situar nos 0,3%.

Quando o assunto é tema dominante por jornal, o predominio da “Descrigdo de
acoes de campanha e agenda da campanha” manteve-se nos jornais A Semana, em 37,6%

das pecas, no O Pais, em 34,5%, e no Expresso das llhas, em 19,4%.

No A Nagdo, o predominio vai para ‘“Propostas/Plataforma dos candidatos”,
enquanto no Santiago Magazine “Perfil dos candidatos” assinalou-se como tema

hegemanico.

“Apelo ao voto” surge na segunda posi¢do nos online A Nagéo (12,6%) e A
Semana (10,7%), ao passo que, no Expresso das Ilhas, o lugar é ocupado por
“Apreciagdes sobre desempenho dos candidatos”, em 16,7% das pegas. Com 12,7%,
“Escandalos”, no O Pais e, com 16,7%, a categoria “Outro tema”, no Santiago Magazine,

posicionam-se em segundo lugar.

FIGURA 22 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

Regides A Nagéo A Semana Explr:eﬁzcsn e O Pais '\S/gégg?noe Total
Santo Antdo 11,7% 8,1% 2,8% 3,6% 7,6%
Sao Vicente 17,1% 12,1% 2,8% 7,3% 5,6% 11,7%
Sé&o Nicolau 1,8% 7,4% 1,8% 3,8%
Sal 4,5% 8,1% 4,6%
Boavista 4,5% 6% 1,8% 4,1%
Maio 1,8% 4,7% 1,8% 2,7%
Santiago Sul 24,3% 14,1% 13,9% 27,3% 22,2% 19,5%
Santiago Norte 7,2% 22,1% 5,6% 5,6% 11,9%
Fogo 7,2% 6% 1,8% 11,1% 5,4%
Brava 0,9% 2,7% 1,4%
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Africa 0,7% 1,8% 0,5%
eq:fnoc?: GIMEHIDEE 0,7% 1,8% 0,5%
Varias regides 5,4% 3,4% 33,3% 21,8% 9,5%
No identificavel 1,8% 3,6% 1,1%
Nio aplicavel 11,7% 4% 41,7% 25,50 55,6% 15,7%
Total 100% (111) | 100% (149) | 100% (36) | 100% (55) | 100% (18) 1(223/)"

Nota: Numero total de pecas publicadas e analisadas=369; Valores em percentagem.

Através da categoria geografia/ilhas, regides ou continentes, observa-se que a
cobertura noticiosa se centrou mais nas a¢des das candidaturas em Santiago Sul (19,5%),
em Santiago Norte (11,9%) e em S&o Vicente (11,7%). Os circulos eleitorais na didspora
obtiveram pouca cobertura jornalistica, com exce¢do das Ameéricas que nao obteve
qualquer presenca nos jornais online, sendo sempre referida nas pegas juntamente com

outras regides.

A maioria dos eventos cobertos pelos jornais online decorreram nas regides de
Santiago Sul, excetuando 0 A Semana, onde registou maior cobertura em Santiago Norte
(22,1%).

Quanto ao Expresso das Ilhas, em 41,7%, e ao Santiago Magazine, em 55,6%,
sobressairam as pecas em que nao se referia a um evento ou deslocacdo, isto é, a categoria

“Nao aplicavel”.

O A Nacdo e 0 A Semana foram aqueles em que se deu cobertura noticiosa em
todo o territorio nacional, com este ultimo também a abranger a didspora, ainda que, com

uma percentagem a nao ultrapassar os 1%.
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FIGURA 23 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS, POR JORNAL NO PERIODO GLOBAL

50%

42,3%
35,1%
25,7% 29,9%
25,7% 23’,6%
23,6%
20,0% 11,1% 19%
’ 16,8%
o 11,1%
14,3% 3
9,1 13,
11' 10,1% 114%'1' 11,1\"'/0
s 6% 9,1% 5,6% 1%
6% 5,5%,5 56% [B6% B 57% °
2,9 6% 3%,7% >
" i N
A Semana Expresso das llhas O Pais Santiago Magazine Total
B Comicio H Contatos porta a porta Conferéncia de imprensa
Visita H Encontro m Outros
B N3o identificavel B N3o aplicavel M Vdrios eventos

Nota: NUmero total de pecas publicadas e analisadas=369; Valores em percentagem.

Os dados globais apontam “Contato porta-a-porta” (29,9%) como objeto principal
da cobertura das pegas sobre as Elei¢cBes Presidenciais. A uma larga distancia surgiu o
“Comicio”, com 13,3%, atrds da categoria “Outros” eventos (19%) realizados pelas

candidaturas.

No entanto, 16,8% das pecas com presenca ou referéncia a um dos candidatos
diziam respeito aos eventos que nao foram organizados pelas candidaturas, ou que nédo

refletiram quaisquer eventos (Nao aplicavel).

Considerando os resultados em cada jornal, notou-se uma discrepancia. “Contato
porta-a-porta” constitui o evento que mais recebeu cobertura nos online A Nagédo e A

Semana.

J& as pecas onde ndo se identificou o evento que foi objeto de cobertura surgiram
com a mesma percentagem que a categoria “Outros” no Expresso das Ilhas, ou seja,
(25,7%). lgualmente no O Pais apareceu duas categorias que acumularam o0 mesmo peso,

“Nao aplicavel” e “Varios eventos” (ambas com 23,6%). Ao contrario do que sucedeu no
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Santiago Magazine, em que as pecas que nao se referiram a um evento em concreto

registaram 50% de visibilidade.
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4- PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL - DE 30
DE SETEMBRO A 15 DE OUTUBRO

FIGURA 24 - NUMERO DE PEGAS, POR JORNAL NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Santiago Magazine . 13

Expresso das Ilhas - 27

orais [N 47

Asemans [N 100
ol I

Ndmero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Valores em
ndmeros absolutos.

Considerando apenas o periodo oficial da campanha para as EleicGes
Presidenciais, entre 30 de setembro e 15 de outubro, o total das pegas publicadas nos

cinco jornais online e analisadas foi de 334.

A maior fatia das pecas coube ao A Semana, que publicou 140, secundado de perto
pelo A Nacdo, com 107 pecas. Logo a seguir aparece o online O Pais, com 47 pecas, a
frente do Expresso das llhas, com 27, valor superior ao do Santiago Magazine que

publicou apenas 13 pegas.
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FIGURA 25 - NUMERO DE PALAVRAS DAS PECAS, POR JORNAL NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Numero de palavras Fernando Delgado | Gilson Alves | José Maria Neves | Carlos Veiga Hélio Sanches | Casimiro de Pina |Joaquim Monteiro
100 a 199 1% 1%

200 a 299 1%

300 a 399 27,1% 27,1% 27% 27% 27,1% 27,1% 26,8%

400 a 499 53,1% 53,1% 52% 52% 53,1% 53,1% 53,6%

500 a 599 15,6% 15,6% 15% 16% 15,6% 15,6% 15,5%

Mais de 600 4,2% 4,2% 4% 4% 4,2% 4,2% 4,1%

Total 100% (96) 100)% (96 100 % (100) 100% (100) 100% (96) 100% (96) 100% (97)

Namero de palavras Fernando Delgado | Gilson Alves | José Maria Neves | Carlos Veiga Hélio Sanches | Casimiro de Pina | Joaquim Monteiro
100 a 199 0,8% 0,8% 0,7% 0,8% 0,8% 0,8% 0,8%
200 a 299 2,4% 2,4% 2,9% 3,0% 2,3% 2,4% 2,4%
300 a 399 21,8% 21,8% 20,9% 21,8% 21,7% 21,6% 21,8%
400 a 499 35,5% 35,5% 34,5% 33,8% 34,1% 35,2% 35,5%
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500 a 599 13,7% 14,5% 14,4% 14,3% 14% 14,4% 14,5%
Mais de 600 25,8% 25% 26,6% 26,3% 27,1% 25,6% 25%
Total 100% (124) 100% (124) 100% (139) 100% (133) 100% (129) 100% (125) 100% (124)

Numero de palavras Fernando Delgado | Gilson Alves | José Maria Neves | Carlos Veiga Hélio Sanches | Casimiro de Pina |Joaquim Monteiro
200 a 299 4% 4,2%

300 a 399 --- --- 8% 4,2% 5% 4,8% 5%

400 a 499 15,8% 15,8% 24% 25% 15% 14,3% 15%

500 a 599 15,8% 15,8% 8% 8,3% 15% 14,3% 15%

Mais de 600 68,4% 68,4% 56% 58,3% 65% 66,7% 65%

Total 100% (19) 100% (19) 100% (25) 100% (24) 100% (20) 100% (21) 100% (20)

Namero de palavras Fernando Delgado | Gilson Alves | José Maria Neves | Carlos Veiga Hélio Sanches | Casimiro de Pina | Joaquim Monteiro
10a19 --- --- --- 2,8% --- --- ---

100 a 199 50% 50% 43,3% 44,4% 50% 46,7% 52,9%

200 a 299 31,3% 31,3% 36,7% 36,1% 31,3% 33,3% 29,4%
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300 a 399

18,8%

18,8%

20%

16,7%

18,8%

20%

17,6%

Total

100% (16)

100% (16)

100% (30)

100% (36)

100% (16)

100% (15)

100% (17)

Ndmero de palavras Fernando Delgado | Gilson Alves | José Maria Neves | Carlos Veiga Hélio Sanches | Casimiro de Pina | Joaquim Monteiro
100 a 199 --- --- 9,1% 11,1% --- --- _—-

200 a 299 --- --- 9,1% 11,1% --- - ——

300 a 399 --- --- 18,2% 22,2% - — —

400 a 499 100% 100% 27,3% 44,4% 100% 100% 100%

500 a 599 18,2%

Mais de 600 --- --- 18,2% 11,1% -—- — ——

Total 100% (2) 100% (2) 100% (11) 100% (9) 100% (3) 100% (2) 100% (17)

Nuamero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334.Valores em percentagem
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Com esta variavel pretende-se caraterizar 0 nimero de palavras da peca
jornalistica, de modo a avaliar a proeminéncia conferida a peca. Dos dados obtidos,
verificou-se uma diversidade de pecas publicadas entre os diferentes intervalos de
palavras, com destaque para o0 A Semana online, em que todos os candidatos/candidaturas
obtiveram pecas com os intervalos definidos. No entanto, sobressairam as pecas com
intervalos de 400 a 499 e com Mais de 600 palavras. Os intervalos de palavras de 100 a
199 e 200 a 299 registaram pouca relevancia, em todas as candidaturas.

Quanto ao O Pais, os intervalos 100 a 199 e 200 a 299 ocuparam o primeiro e
segundo lugares, respetivamente, em todas as candidaturas. Nas pecas com intervalo de
100 a 199 palavras, o candidato Joaquim Monteiro obteve maior percentagem com
52,9%, ao contrario da candidatura de José Maria Neves que adquiriu 0 menor peso
(43,3%). Ja no intervalo de 200 a 299 palavras, este Gltimo candidato assumiu a primeira
posicao (36,7%).

No Santiago Magazine, cinco dos sete candidatos alcangaram a totalidade das
pecas no intervalo de 400 a 499 palavras. Os candidatos José Maria Neves e Carlos Veiga

atingiram 27,3% e 44,4%, respetivamente.

No A Nacdo, também prevaleceram as pecas com o intervalo de 400 a 499
palavras em todas as candidaturas, com valores similares. Apesar da pouca diferenga em
termos percentuais, constata-se que as pegas com presencga ou referéncia ao candidato
Joaquim Monteiro prevaleceram, com 53,6%. Os candidatos Fernando Delgado, Gilson
Alves, Hélio Sanches e Casimiro de Pina assumiram a segunda posi¢cdo com cada um a
contabilizar 53,1%. Na terceira posi¢do, encontram-se os candidatos José Maria Neves e
Carlos Veiga, com 52% cada. Com menor relevancia apareceram as pecas com Mais de

600 palavras, que no jornal Expresso das Ilhas foram dominantes.

Neste online, os candidatos Fernando Delgado e Gilson Alves ocuparam o
primeiro lugar nesse intervalo, ambos com 68,4%, seguidos bem de perto pelo Casimiro
de Pina (66,7%), Hélio Sanches e Joaquim Monteiro, ambos com 65%. Carlos Veiga

(58,3%) e José Maria Neves (56%) ficaram com a percentagem mais baixa.
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FIGURA 26 - REGISTO JORNALISTICO DAS PEGAS PUBLICADAS, POR JORNAL NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

ELEITORAL
100% 100% 92,6% 97,9% 100%
7,4% 2,1%
|
A Nagdo A Semana Expresso das llhas O Pais Santiago Magazine

M Noticia ™ Entrevista Breve

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334.Valores em
percentagem

A noticia constitui o registo discursivo dominante nas pecas incluidas na andlise,
sendo-o exclusivamente no A Nagdo, A Semana e Santiago Magazine. No online
Expresso das Ilhas, dividiu a percentagem com o género entrevista, que totalizou 7,4%.

O mesmo se verifica no O Pais, desta vez, com o género breve a contabilizar 2,1%.

FIGURA 27 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PEGAS, POR JORNAL NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

ELEITORAL
Candidatos/candidaturas A Nagao A Semana EXp:ﬁ:(s) Bt O Pais hs/lzr;;gg?noe Total
Fernando Delgado 14,1% 13,8% 12,8% 11% 6,5% 13,5%
Gilson Alves 14,1% 13,8% 12,8% 11% 6,5% 13,5%
José Maria Neves 14,7% 15,5% 16,9% 20,5% 35,5% 16%
Carlos Veiga 14,7% 14,8% 16,2% 24,7% 29% 15,9%
Hélio Sanches 14,1% 14,4% 13,5% 11% 9,7% 13,9%
Casimiro de Pina 14,1% 13,9% 14,2% 10,3% 6,5% 13,6%
Joaquim Monteiro 14,2% 13,8% 13,5% 11,6% 6,5% 13,7%
Total 35,8% 47,2% 7,8% 7,7% 1,6% 100%

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. NUmero
total de presencas das candidaturas nas pecas = 1904. Valores em percentagem
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A generalidade das presencas identificadas nas pecas informativas nos jornais
online indicou que José Maria Neves (16%) e Carlos Veiga (15,9%) foram os candidatos
mais presentes, nas 334 pecas publicadas no periodo da campanha eleitoral. Com 13,9%
surgiu o candidato Hélio Sanches, ndo muito distante de Joaquim Monteiro (13,7%) e de
Casimiro de Pina (13,6%). Fernando Delgado e Gilson Alves apareceram com a menor

representacdo (com 13,5% cada).

Entre os jornais, as presencas de José Maria Neves e de Carlos Veiga mantiveram-
se superiores aos demais candidatos, em todos os jornais online analisados, havendo uma

disparidade em relacdo as outras candidaturas, no O Pais e no Santiago Magazine.

Os candidatos Fernando Delgado e Gilson Alves obtiveram maior representacao
no A Nacéo (14,1% cada) e menor no Santiago Magazine (ambos com 6,5%).

Do mesmo modo, os candidatos José Maria Neves (35,5%) e Carlos Veiga (29%)
surgiram mais presentes no Santiago Magazine, enguanto, no A Nacéo, cada um obteve
14,7%.

Os restantes trés candidatos apareceram também com valores aproximados, porém
o0s destaques das suas presencas divergem em cada jornal. Hélio Sanches foi mais visado
no A Semana (14,4%), contrariamente as candidaturas de Casimiro de Pina e de Joaquim
Monteiro que constaram mais presencas no Expresso das Ilhas (14,2%) e no A Nagéo
(14,2%), respetivamente.
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Tipo de representante
do
candidato/candidatura

FIGURA 28 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS, POR JORNAL NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Fernando Delgado

Gilson Alves

José Maria Neves

Carlos Veiga

Hélio Sanches

Casimiro de Pina

Joaquim Monteiro

Candidato a
Presidente da
Republica

100%

100%

98%

99%

100%

100%

100%

Mandatarios da
candidatura

2%

1%

Diretor de
campanha

Total

100% (96)

100% (96)

100% (100)

100% (100)

100% (96)

100% (96)

100% (97)

Tipo de representante

do Fernando Delgado Gilson Alves | José Maria Neves Carlos Veiga Hélio Sanches Casimiro de Pina Joaquim Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 86,3% 92,7% 49,6% 60,2% 51,9% 84% 87,1%
Republica
Mandatérios da
candidatura 11,3% 5,6% 17,3% 21,1% 22,5% 12% 12,9%
Diretor de
campanha 2,4% 0,8% 21,6% 10,5% 14,7% 0,8%
Restantes
representantes 0,8% 10,8% 8,3% 10,9% 3.2%
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partidarios do
partido apoiante

Outro tipo de
representante ou 0,7%
apoiantes das
candidaturas

Total 100% (124) 100% (124) 100% (139) 100% (133) 100% (129) 100% (125) 100% (124)

Tipo de representante

do Fernando Delgado Gilson Alves | José Maria Neves Carlos Veiga Hélio Sanches Casimiro de Pina Joaquim Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 100% 100% 92% 95,8% 100% 100% 100%
Republica
Mandatarios da 8% 4.2%
candidatura
Total 1009 (19) 1009 (19) 1009 (25) 1009 (24) 100% (20) 100% (21) 1009 (20)

Tipo de representante
do Fernando Delgado Gilson Alves | José Maria Neves Carlos Veiga Hélio Sanches Casimiro de Pina Joaquim Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 100% 100% 93,3% 91,7% 100% 100% 100%
Republica

Mandatarios da 3,3% 2,8%

candidatura

Pagina 281 de 322



Diretor de
campanha

2,8%

Presidente do
partido

2,8%

Sem representante
personalizado

3,3%

Total

100% (16)

100% (16)

100% (30)

100% (36)

100% (16)

100% (15)

100% (17)

Tipo de representante
do
candidato/candidatura

Fernando Delgado

Gilson Alves

José Maria Neves

Carlos Veiga

Hélio Sanches

Casimiro de Pina

Joaquim Monteiro

Candidato a
Presidente da
Republica

100%

100%

81,8%

88,9%

100%

100%

100%

Mandatarios da
candidatura

9,1%

Sem referéncia a
funcéo

9,1%

Sem representante
personalizado

11,1%

Total

100% (2)

100% (2)

100% (11)

100% (9)

100% (3)

100% (2)

100% (2)

Nudmero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Nuimero total de presencas das candidaturas nas pecas = 1904. Valores em percentagem
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A maioria de representacdes identificadas nas pegcas com presenca dos
candidatos/candidaturas correspondem a intervencdo dos proprios candidatos. As
candidaturas de Fernando Delgado, Gilson Alves, Hélio Sanches, Casimiro de Pina e
Joaquim Monteiro fizeram-se representar unicamente pelo “Candidato a Presidente da

Republica”, no A Nagéo, no Expresso das Ilhas, no O Pais e no Santiago Magazine.

As acOes de outros representantes das candidaturas foram observadas somente nas
pecas com referéncia aos candidatos José Maria Neves e Carlos Veiga, em todos 0s

jornais, com realce para “Mandatarios de campanha” e “Diretor de campanha”.

José Maria Neves, no A Semana, teve menos representagao como “Candidato a
Presidente da Repuiblica” (49,6%), por dividir a participacdo nas pegas com o “Diretor de
campanha” (21,6%) e “Mandatarios de campanha” (17,3%). Nas pecas com presenca ou
referéncia aos restantes candidatos, “Mandatdrios de campanha” surgiram na segunda

linha do tipo de representantes.

Quanto as pegas sem representantes personalizados foram verificadas,
especialmente nos assuntos sobre o candidato Carlos Veiga no Santiago Magazine em

11,1% das pecas e sobre o candidato José Maria Neves no O Pais em 3,3% das pecas.

FIGURA 29 - MODO DE PARTICIPAGAO DOS REPRESENTANTES DAS CANDIDATURAS NAS PEGAS, POR JORNAL NO
PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Fernando Delgado

MoQo_de . A Nacéao A Semana EqprEeD aes O Pais Santla_go Total

participacgdo Ilhas Magazine

Participante 16,7% 19,4% 68,4% 20,6%

direto

Participante 83,3% 80,6% 31,6% 100,0% 100,0% 79,4%

indireto

Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Gilson Alves

Mogo_de ~ A Nacéo A Semana Expresso das O Pais Santla_go Total

participagdo Ilhas Magazine

g?‘”'c'pame 16,7% 10,5% 68,4% 6,3% 16,7%
Ireto

Participante 83.3% 89,5% 31,6% 93,8% 100% 83,3%

indireto
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Total

Modo de

100%

100%

100%

Expresso das

100%

100% 100%

Santiago

SO A Nagéo A Semana O Pais : Total
participacdo Ilhas Magazine
Participante
direto 19% 54% 64% 6,7% 63,6% 39%
Participante
indireto 81% 46% 36% 93,3% 36,4% 61%
Total
100% 100% 100% 100% 100% 100%

MoQo_de x A Nagéo A Semana EpIEEEs ek O Pais Santla_go Total
participagdo Ilhas Magazine
Participante
direto 16% 36,8% 54,2% 33,3% 11,1% 30,1%
Participante
indiretg 84% 63,2% 45,8% 66,7% 88,9% 69,9%
Total
100% 100% 100% 100% 100% 100%

Modo de . Expresso das - Santiago

participagio A Nagéo A Semana llhas O Pais Magazine Total

gf'"”'c'pa“te 13,5% 35,7% 60% 33,3% 27,3%
Ireto

Participante 86,5% 64,3% 40% 100% 66,7% 72,7%

indireto

Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Modo de
participacdo

A Nagéo

A Semana

Expresso das
Ilhas

O Pais

Modo de A Nacio A Semana Expresso das O Pais Santia_go Total
participagéo Q ”haS Maga2|ne
gf"‘”'c'pa‘?ao 14,6% 12,8% 57.1% 16,2%
Ireta
Participacao 85,4% 87,2% 42,9% 100% 100% 83,8%
indireta
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Santiago

Magazine Ve

Participante
direto

15,5%

13,7%

65,0%

11,8%

- 18,1%
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Participante 84,5% 86,3% 35% 88,2% 100% 81,9%
indireto
‘ Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Nimero
total de presencas das candidaturas nas pecas = 1904. Nimero total de presencas das
candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a variavel «modo de
participagdo») = 1904. Valores em percentagem

O modo de participacdo dos candidatos/candidaturas foi, na sua maioria, em
discurso indireto, ou seja, 0s seus atos foram descritos sem contar com a citacdo direta

das suas declaragdes nas pegas.

Tratando-se do candidato José Maria Neves, notou-se que teve mais presencas em
discurso direto no Expresso das llhas (64%), no Santiago Magazine (63,6%) e no A
Semana (54%).

As demais candidaturas registaram maior peso em discurso direto apenas no jornal

Expresso das Ilhas.

Os candidatos Fernando Delgado e Casimiro de Pina totalizaram a suas presencas
em discurso indireto, no O Pais e no Santiago Magazine. Ja as candidaturas de Gilson
Alves e Joaquim Monteiro registaram 100% enquanto participante indireto, apenas no
Santiago Magazine. Em todas as pegas que diziam respeito ao candidato Hélio Sanches

no O Pais, os atores participantes estiveram representados de forma indireta (100%).

FIGURA 30 - REPRESENTACAO GRAFICA DAS CANDIDATURAS NAS PECAS, POR JORNAL NO PERIODO OFICIAL DA
CAMPANHA ELEITORAL

Fernando Delgado
Re,p_resentagao A Nacéo A Semana Sl O Pais Santla_go Total
gréfica das Ilhas Magazine
Fotografia 18,8% 68,5% 84,2% 50% 46,7%
Sem
representacao 81,3% 31,5% 15,8% 100% 50% 53,3%
gréfica
Total 100% (96) | 100% (124) | 100% (19) | 100% (16) | 100% (2) | 100% (257)

Gilson Alves

Representac_;ao A Nacao A Semana Expresso O Pais Santla_go Total
gréafica das Ilhas Magazine
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Fotografia 15,6% 68,8% 84,2% 6,3% 50% 46,1%
Sem

representagao 84,4% 31,2% 15,8% 93,8% 50% 53,9%
grafica

Total 100% (96) | 100% (125) | 100% (19) | 100% (16) | 100% (2) | 100% (258)

Representacéo . Expresso a Santiago

gréfica A Nacdo | A Semana das Ilhas O Pais Magazine Total
Fotografia 20% 79,9% 84% 30% 63,6% 55,1%
Sem

representacao 80% 20,1% 16% 70% 36,4% 44.9%
grafica

Vit 100% (100) | 100% (139) | 100% (25) | 100% (30) | 100% (11) | 100% (305)

Rep_resentagao A Nacdo | A Semana Expresso O Pais Santla_go Total
gréfica das Ilhas Magazine

Fotografia 21% 78,9% 83,3% 80,6% 44,4% 59,3%
Video 5,6% 0,7%
Sem

representacéo 79% 21,1% 16,7% 13,9% 55,6% 40,1%
grafica

Total 1009% (100) | 100% (133) | 100% (24) | 100% (36) | 100% (9) | 100% (302)

Representacao

EXxpresso

Re,p_resentagao A Nacéao A Semana SECEEY O Pais Santla_go Total
gréfica das llhas Magazine

Fotografia 18,8% 70,5% 85,0% 66,7% 48,5%
Sem

representacéo 81,3% 29,5% 15,0% 100,0% 33,3% 51,5%
grafica

Total 100% (96) | 100% (129) | 100% (20) | 100% (16) | 1009 (3) | 100% (264)

Santiago

gréfica A Nacéo A Semana das Ilhas O Pais Magazine Total
Fotografia 16,7% 68% 81% 50% 45,9%
Sem

representacdo 83,3% 32% 19% 100% 50% 54,1%

| grafica

Total 100% (96) | 100% (125) | 100% (21) | 100% (15) | 100% (2) | 100% (259)

Representacéo x Expresso a Santiago
gréfica A Nacdo | A Semana das lhas O Pais Magazine Total
Fotografia 20,6% 67,7% 80% 11,8% 50% 47,3%
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Sem
representacao 79,4% 32,3% 20% 88,2% 50% 52,7%
grafica
ozl 100% (97) | 100% (124) | 100% (20) | 100% (17) | 100% (2) | 100% (260)

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. NUmero
total de presencas das candidaturas nas pecas = 1904. Valores em percentagem

A fotografia foi o tipo de representacdo grafica mais utilizada nas noticias quando
associada a presenca ou referéncia a uma candidatura. Entretanto, no O Pais houve
candidaturas que se destacaram pela auséncia de qualquer elemento grafico nas pecas,
nomeadamente Fernando Delgado, Hélio Sanches e Casimiro de Pina. Estes candidatos,
juntamente com Gilson Alves, Joaquim Monteiro e José Maria Neves, obtiveram mais
representacdo grafica no A Semana, no Expresso das Ilhas e no Santiago Magazine, tendo,
neste Ultimo jornal, as candidaturas de Fernando Delgado, Casimiro de Pina e Joaquim
Monteiro repartido as percentagens entre as duas categorias (50% cada).

O candidato Carlos Veiga foi o Unico a ser representado no O Pais, com o formato
de video e a alcancar, igualmente neste online, 0 maior peso de representacao grafica, em

80,6% das pecas, assim como no Expresso das Ilhas (83,3%) e no A Semana (78,9%).

FIGURA 31 - PRINCIPI0O DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO, POR JORNAL NO PERIODO OFICIAL DA
CAMPANHA ELEITORAL

96%

89%

92%
0,

A Nagado

J

Expresso das
Ilhas

A Semana

H Principio do contraditério

91%

77% 77%
23% 23%
9%
O Pais Santiago Total
Magazine

H N3o aplicavel

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334.Valores em
percentagem
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De um modo geral, em 91% das pecas analisadas (303 das 334), registou-se uma
auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas dirigidas a terceiros. Em 9%
(31) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com interesses
atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do contraditério. Ora,
dessas 31 pecas, em apenas 3 (10%) foi apresentado o contraditorio, tendo havido 28

(90%) em que ndo houve exercicio do contraditorio (Figura n.° 32).

FIGURA 32 - EXERCICIO DO CONTRADITORIO, POR JORNAL

100% 100% 100%
90%
78%
67%
33%
22%
109
A Nagdo A Semana Expresso O Pais Santiago Total
das Ilhas Magazine

B Tem contraditério  ® N&o tem contraditério

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334.Valores em
percentagem

No A Nacdo, em 92% das pecas (98 das 107), registou-se uma auséncia total de
criticas ou acusagOes explicitas e concretas dirigidas a terceiros (Figura n.° 31). Em 8%
(9) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com interesses atendiveis
na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do contraditério. Ora, dessas 9 pecas
no A Nacdo, em apenas 2 (22%) foi apresentado o contraditorio, tendo havido 7 (78%)

em que ndo houve exercicio do contraditorio (Figura n.° 32).

Em relacdo ao Jornal A Semana, em 96% (135 das 140) das pecas publicadas,
registou-se uma auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas dirigidas a

terceiros.
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Em 4% (5) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com
interesses atendiveis na pe¢a, mas ndo foi apresentado o contraditério, razdo pela qual

registou a totalidade na categoria “Nao tem contraditorio”.

Quando se trata do online Expresso das Ilhas, verificou-se que em 89% das pecas
(24 das 27) registou-se uma auséncia total de criticas ou acusacOes explicitas e concretas
dirigidas a terceiros. Em 11% (3) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a
outra com interesses atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do
contraditério. Ora, dessas 3 pecas, em apenas 1 (33%) foi apresentado o contraditorio,

tendo havido 2 (67%) em que nao houve exercicio do contraditorio.

No jornal O Pais, em 77% (36 das 47) das pecas publicadas, registou-se uma
auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas dirigidas a terceiros. Em
23% (11) das pecas publicadas, no mesmo jornal, houve criticas dirigidas por uma das
partes a outra com interesses atendiveis na peca, sendo que em nenhuma foi apresentado

o contraditorio. Por esta razdo, registou a totalidade na categoria “Nao tem contraditorio”.

No jornal Santiago Magazine, em 77% (10 das 13) das pecas publicadas, registou-
se uma auséncia total de criticas ou acusacgdes explicitas e concretas dirigidas a terceiros.
Em 23% (3) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com interesses
atendiveis na peca e nelas ndo foi apresentado o contraditorio, o que Ihe valeu a totalidade

na categoria “Nao tem contraditorio”.

FIGURA 33 - QUALIDADE DE INTERVENGAO POR CANDIDATURA, NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Fernando Delgado

Qualidade de intervencéo A Nacdo | A Semana ARCES O Pais Santla_go Total
das llhas Magazine
Protagonista 100% 100%
Total 100% (1)
Gilson Alves
x Expresso . Santiago
Qualidade de intervencéo AINERD ) /A ST das llhas Ol Magazine Vi
Protagonista 100%
Total 100% (1)

José Maria Neves
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. . x ~ Expresso . Santiago
Qualidade de intervencéo A Nacdo | A Semana das Ilhas O Pais Magazine Total
Protagonista 42,9% 5% 60% 66,7% 40,7%
Destinatario/Alvo 57,1% 25% 40% 100% 33,3% 59,3%
Total 100% (7) | 100% (4) | 100% (5) | 100% (8) | 100% (3) | 100% (27)

Carlos Veiga
Qualidade de intervencdo A Nacdo | A Semana Expresso O Pais Santla_go Total
das Ilhas Magazine
Protagonista 11,1% 33,3% 75% 22,7%
Ll 778% | 100% 33,3% 25% 100% 68,2%
Simultaneamente 0 0 9
Protagonista/Alvo 11.1% 33,3% 9,1%
Total 100% (9) | 100% (4) | 100% (3) | 100% (4) | 100% (2) | 100% (22)
Hélio Sanches

. . « ~ Expresso o Santiago
Qualidade de intervencao A Nacdo | A Semana das Ilhas O Pais Magazine Total
Protagonista 100% 100% 100% 100%
Total 100% (2) | 100% (1) 100% (1) 100% (4)

Joaquim Monteiro

. . x ~ Expresso - Santiago
Qualidade de intervencao A Nacdo | A Semana das Ilhas O Pais Magazine Total
Protagonista 100% 100% 100,0%
Total 100% (1) 1009% (1) 100% (2)

Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334.Valores em
percentagem

Caso houver criticas/acusagcdes, 0 representante da candidatura pode ser

protagonista (quem faz a critica), destinatario/alvo (como alvo da critica ou acusacéo de

terceiros, sem lugar a contraditério) e simultaneamente protagonista/alvo (alvo de critica

ou acusacao de terceiros, mas é-lhe conferido espago para o exercicio do contraditério na

propria pega ou noutra dentro de um periodo de 24 horas).

Assim, constata-se que a maioria dos candidatos foram protagonistas, com

excecdo de Casimiro de Pina que, neste periodo, ndo teve presengca em nenhuma das

referidas categorias.
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Fernando Delgado, Gilson Alves, Hélio Sanches e Joaquim Monteiro estiveram

nas pecas, essencialmente, como protagonistas.

O candidato José Maria Neves esteve presente nas pegas como quem faz as criticas
e como alvo das acusagfes. No A Nacdo, surgiu em mais de 50% das pecas como
destinatario/alvo de criticas de terceiros e, no O Pais, chegou a ser totalmente alvo de
criticas/acusacfes. Em contrapartida, no A Semana (75%), Santiago Magazine (66,7%) e
no Expresso das llhas (60%), José Maria Neves foi mais protagonista.

Nas pecas em que Carlos Veiga esteve presente ou foi referido, surgiu
maioritariamente como destinatario/alvo de criticas em 68,2% das pecas, tendo no A
Semana e no Santiago Magazine totalizado a presencga nesta categoria. J& no O Pais
apareceu em 75% das pecas como quem faz a critica e igualou as suas intervengdes como
protagonista, destinatario e simultaneamente protagonista/alvo (33,3% cada) no Expresso

das llhas.

Ainda que, no A Nagéo, o candidato Carlos Veiga tenha sido mais alvo de
criticas/acusacdes nas pecas publicadas, em 11,1% teve espaco para responder as criticas

de terceiros.

FIGURA 34 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGCA DA CANDIDATURA DE FERNANDO DELGADO, NO PERIODO
OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Fernando Delgado

Tema dominante A Nacédo A Expresso O Pais Santla_go Total
Semana | das llhas Magazine

Apelo ao voto 14,6% 12,9% 15,8% 50% 13,2%

Apre_magoes sobre desempenho dos 11.5% 9.,7% 5.3% 6.3% 9.7%

candidatos

Apresentacéo dos candidatos 1% 0,4%

Crgsumerjto_e evoluga}o 0,8% 0,4%

socioecondmica do pais

Descentralizagdo/desconcentracéo 3,1% 2,4% 2,3%

Descricao de agdes de campanha e 4.2% 40,3% 31,6% 87.5% 28.8%

agenda da campanha

Diaspora 1% 0,4%
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Emprego/Desemprego 1% 0,8% 0,8%
Irreg_ularldades envolvendo os seus 1% 0,4%
candidatos
Expectativas dos candidatos 13,5% 5,6% 7,8%
Fiscalizagdo da Constitucionalidade 1% 0,4%
ManifestacGes de apoio aos candidatos 1% 0,8% 5,3% 1,2%
Perfil dos candidatos 6,3% 0,4%
Politica Externa 1% 0,4%
Processo eleitoral 1% 0,8% 5,3% 1,2%
Propostas/Plataforma dos candidatos | 21,9% 12,1% 21,1% 15,6%
Posicionamento face a governagéo do 1% 0.8% 0.8%
Presidente da Republica ' '
Posicionamento face a acao 2.1% 0,8%
governativa
Reestruturacao do sistema politico 2,1% 0,8%
Situacdo social do pais 4,2% 3.2% 3,1%
Escandalos 2,1% 1,6% 1,6%
Transportes 6,3% 4,8% 4,7%
Outro tema 5,2% 3.2% 15,8% 50% 5,1%
100% 100% o 100% o 100%
Total (96) (124) 100% (19) (16) 100% (2) (257)

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Nimero

total de presencas da candidatura de Fernando Delgado= 257. Valores em percentagem

As pecas que se referiam ao candidato Fernando Delgado debrugaram

principalmente sobre “Descri¢do de a¢des de campanha e agenda de campanha” (28,8%)

e “Propostas/plataforma dos candidatos” (15,6%).

Entre os jornais em andlise, “Descricdo de a¢des de campanha e agenda de

campanha” apareceu como dominante no O Pais, com 87,5%, no A Semana, com 40,3%,

e no Expresso das llhas, com 31,6%.
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“Propostas/plataforma dos candidatos”, com 21,9%, destacou-se no A Nagéo,

seguindo-se “Apelo ao voto”, com 14,6%. Este ultimo tema, no Santiago Magazine,

dividiu a percentagem com a categoria “Outro tema” (ambos com 50%).

FIGURA 35 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE GILSON ALVES, NO PERIODO

OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Gilson Alves

. N Expresso a Santiago
Tema dominante A Nacdo | A Semana das Ilhas O Pais Magazine Total
Apelo ao voto 14,6% 12,9% 15,8% 50% 13,2%
,;%r;icc;ggg:s sobre desempenho dos 11,5% 9.7% 5.3% 6.3% 9.7%
Apresentacdo dos candidatos 1% 0,4%
g;'iessmmento e evolucdo socioeconémica do 0.8% 0,4%
Descentralizacdo/desconcentracao 3,1% 2,4% 2,3%
gaes(:grﬁggndﬁaagoes de campanha e agenda 4,2% 41.1% 31.6% 87.5% 29 2%
Diaspora 1% 0,4%
Emprego/Desemprego 1% 0,8% - - 0,8%
Irreg_ularldades envolvendo os seus 1% 0,4%
candidatos
Expectativas dos candidatos 13,5% 5,6% 7,8%
Fiscalizacdo da Constitucionalidade 2,1% --- -- --- 0,8%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 1% 0,8% 5,3% 1,2%
Politica Externa 1% - - - 0,4%
Processo eleitoral 1% 0,8% 5,3% --- 1,2%
Propostas/Plataforma dos candidatos 21,9% 12,1% 21,1% 15,6%
Posicionamento face & governacéo do . o N . 0
Presidente da Republica 0,8% 0,4%
Posicionamento face a agdo governativa 2,1% --- - --- 0,8%
Reestruturacao do sistema politico 2,1% 6,3% 1,2%
Situacao social do pais 4,2% 2,4% 2,7%
Escandalos 2,1% 1,6% --- --- 1,6%
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Transportes

6,3%

4,8%

4,7%

Outro tema

5,2%

3,2%

15,8%

50%

5,1%

Total

100%
(96)

100%
(124)

100% (19)

100%
(16)

100% (2)

100%
(257)

Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Nimero
total de presencas da candidatura de Gilson Alves= 257. Valores em percentagem

Tanto no conjunto, como individualmente, os dados ndo se diferenciam no caso
do candidato Fernando Delgado. Entretanto, “Descri¢ao de agdes de campanha e agenda
de campanha” (29,2%), “Propostas/plataforma dos candidatos” (15,6%) e “Apelo ao
voto” (13,2%) foram os temas que dominaram nas pecas em que Gilson Alves esteve

presente ou foi mencionado.

“Propostas/plataforma dos candidatos” (21,9%) apareceu também no A Nagao,
desta vez, como tema predominante, seguido de “Apelo ao voto” (14,6%) e “Expetativas

dos candidatos” (13,5%).

“Descri¢ao de agdes de campanha e agenda de campanha”, com 87,5% no O Pais,
41,1% no A Semana, e 31,6% no Expresso das llhas, alcangcou maior peso, ao contrario
dos temas “Apresentacdo dos candidatos”, “Diaspora”, “Irregularidades envolvendo os
seus candidatos”, ‘“Fiscalizagdo da Constitucionalidade”, ‘Politica externa”, e
“Posicionamento face a governativa” que ndo tiveram nenhuma presenca nos trés online

acima mencionados.

No Santiago Magazine, verificou-se pouca diversidade dos temas, quando se fala
do candidato Gilson Alves, tendo as suas pegas centrado apenas no “Apelo ao voto” ¢ na

categoria “Outro tema”, com 50% cada.

FIGURA 36 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE JOSE MARIA NEVES, NO PERIODO
OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

José Maria Neves

Tema dominante

A Nacado

A Semana

Expresso
das Ilhas

O Pais

Santiago
Magazine

Total

Apelo ao voto

14%

11,5%

12%

9,1%

11,1%

ApreciacOes sobre desempenho dos

candidatos

11%

10,1%

8%

6,7%

9,1%

9,8%
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Apresentacio dos candidatos 1% 0,3%
Crfasumento e evolucéo socioeconémica do 0.7% 0.3%
pais
Descentraliza¢do/desconcentracao 3% 2,2% 3,3% 2,3%
gsscc;'rlr(];ggndﬁaagoes de campanha e agenda 506 39.6% 24% 53.3% 26.9%
Diaspora 1% 0,3%
Emprego/Desemprego 1% 0,7% 0,7%
Irreg'ularldades envolvendo os seus 1% 3,3% 0.7%
candidatos
Expectativas dos candidatos 13% 6,5% 9,1% 7.5%
Fiscalizagao da Constitucionalidade 1% 0,3%
Manifestaces de apoio aos candidatos 1% 1,4% 4,0% 3,3% 1,6%
Politica Externa 1% 0,3%
Processo eleitoral 1% 0,7% 12% 6,7% 18,2% 3%
Propostas/Plataforma dos candidatos 22% 10,8% 16% 3,3% 18,2% 14,4%
Posicionamento face a governacéo do 0 0
Presidente da Republica 0,7% 0,3%
Posicionamento face a agdo governativa 2% o 4% o 1%
Reestruturacéo do sistema politico 2% 0,7%
Relag@es entre a Presidéncia da Republica e 9,1% 0.3%
o0 Governo
Situacao social do pais 4% 2,9% - o 2,6%
Sondagem ou barémetro politico e eleitoral 3,3% 0,3%
Escandalos 5% 5% 8% 16,7% 9,1% 6,6%
Transportes 6% 4,3% - o 3,9%
Outro tema 5% 2,9% 12% 18,2% 4,6%
100% 100% o 100% o 100%
Total (100) (139) 100% (25) (30) 100% (11) (305)

Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Numero
total de presencas da candidatura de José Maria Neves=305. Valores em percentagem

O tema que dominou as pecas com presenca da candidatura de José Maria Neves

foi “Descri¢do de acdes de campanha e agenda de campanha”, com 26, 9%, seguido por

“Propostas/plataforma dos candidatos”, com 14,4%, e “Apelo ao voto”, com 11,1%.
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Esta sequéncia manteve-se somente no Expresso das llhas online, onde “Apelo ao

voto”, “Processo eleitoral” e “Outro tema” repartiram o terceiro lugar com 12% cada.

“Descricdo de acdes de campanha e agenda de campanha” também foi

predominante no A Semana e no O Pais, tendo o “Apelo ao voto” (11,5%) e os

“Escandalos” (16,7%), respetivamente, surgido na segunda posi¢ao de temas dominantes.

“Apelo ao voto”, com 14%, continua no A Nagdo a ser secundario, ultrapassado

pela “Descrigdo de a¢des de campanha e agenda de campanha” (22%). J4 no Santiago

Magazine, além da pouca diversidade em termos de temas, os valores foram similares

tanto nos itens “Processo eleitoral”, “Propostas/Plataforma dos candidatos” e “Outro

tema” (com 18,2% cada), como nos temas “Relagdes entre a Presidéncia da Republica e

o Governo”, “Escandalos”, “Apelo ao voto”, “Apreciacdes sobre desempenho dos

candidatos” e “Expectativas dos candidatos” (com 9,1% cada).

FIGURA 37 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE CARLOS VEIGA, NO PERIODO

OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Carlos Veiga

. ~ Expresso das p Santiago

Tema dominante A Nagdo | A Semana O Pais : Total
llhas Magazine

Apelo ao voto 14% 12% 12,5% 5,6% 11,1% 11,9%
Apreciacdes sobre desempenho dos candidatos 11% 10,5% 8,3% 8,3% 11,1% 10,3%
Apresentacdo dos candidatos 1% 0,3%
Crescimento e evolugdo socioecondmica do pais 0,8% 0,3%
Descentralizacdo/desconcentracao 3% 2,3% o o 2%
Descricéo de agdes de campanha e agenda da 50 40,6% 2506 47.2% 27.2%
campanha
Diaspora 1% 0,3%
Emprego/Desemprego 1% 0,8% o o 0,7%
Irregularidades envolvendo os seus candidatos 1% 2,8% 0,7%
Expectativas dos candidatos 13% 5,3% 2,8% 11,1% 7,3%
Fiscalizacdo da Constitucionalidade 1% a - - 0,3%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 1% 0,8% 4,2% 8,3% 2%
Perfil dos candidatos 2,8% 0,3%
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Politica Externa 1% - - - 0,3%
Processo eleitoral 1% 0,8% 12,5% 2,8% 22,2% 2,6%
Propostas/Plataforma dos candidatos 21% 11,3% 16,7% 5,6% 11,1% 14,2%
Posicionamento face & acio governativa 2% 0,7%
Reestruturagéo do sistema politico 2% 2,8% 1%
gzl\z;lgg?g entre a Presidéncia da Republica e o 5.6% 0.7%
Situagéo social do pais 4% 3% 2,6%
Escandalos 5% 3,8% 8,3% 5,6% 11,1% 5%
Transportes 6% 4,5% 4%
Outro tema 6% 3% 12,5% 22,2% 5%
Total 1((1’88/)" 100% (133) | 100% (24) | 100% (36) | 100% (9) 188;/)(’

Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Ndmero
total de presencas da candidatura de Carlos Veiga= 302. Valores em percentagem

Em relagdo a candidatura de Carlos VVeiga destacaram-se quatro temas: “Descri¢ao
de agdes de campanha e agenda de campanha”, com 27,2%, “Propostas/Plataforma dos
candidatos”, com 14,2%, “Apelo ao voto”, com 11,9% e “Apreciagdes sobre desempenho

dos candidatos”, com 10,3%.

Entre os jornais em andlise, “Descri¢do de ag¢des de campanha e agenda de
campanha” teve maior peso no O Pais (47,2%), no A Semana surgiu com 40,6%, e com

25% no Expresso das llhas.

“Propostas/Plataforma dos candidatos”, com 21%, no A Nagdo, alcangou a maior

fatia das pecas publicadas.

No Santiago Magazine, “Processo eleitoral” e a categoria “Outro tema” (ambos

com 22,2%) dominaram as pecas sobre Carlos Veiga.

“Apresentacao dos candidatos”, “Diéspora”, “Fiscalizagdo da
Constitucionalidade”, “Politica Externa” e “Posicionamento face a agcdo governativa”
foram temas que ndo registaram presenca no A Semana, no Expresso das llhas, no O Pais
e no Santiago Magazine, quando as pecas se referiam ao candidato Carlos Veiga.
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FIGURA 38 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE HELI10 SANCHES, NO PERIODO
OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Hélio Sanches

Tema dominante A Nacdo | A Semana Expresso O Pais Sant|a_go Total
das llhas Magazine
Apelo ao voto 14,6% 12,4% 15% 33,3% 12,9%
g[;rgicdlgggses sobre desempenho dos 11.5% 10.9% 506 6.3% 10.2%
Apresentacédo dos candidatos 1% 0,4%
dCOre;s;:ilSmento e evolugdo socioeconémica 0.8% 0,4%
Descentralizagao/desconcentragédo 3,1% 2,3% 2,3%
(lj):sg;rrlﬁsgndﬁaagoes de campanha e agenda 4,2% 41.1% 30% 87.5% 29296
Diaspora 1% 0,4%
Emprego/Desemprego 1% 0,8% 0,8%
Irreg.ularldades envolvendo o0s seus 1% 0,4%
candidatos
Expectativas dos candidatos 13,5% 5,4% 7,6%
Fiscalizacdo da Constitucionalidade 1% 0,4%
ManifestacGes de apoio aos candidatos 1% 0,8% 5% 1,1%
Perfil dos candidatos 6,3% 0,4%
Politica Externa 1% 0,4%
Processo eleitoral 1% 0,8% 5% 1,1%
Propostas/Plataforma dos candidatos 21,9% 11,6% 20% 33,3% 15,5%
Posicionamento face a governagéo do 0 0
Presidente da Republica 0,8% 0,4%
Posicionamento face a acdo governativa 3,1% 1,1%
Reestruturacao do sistema politico 2,1% 0,8%
Situacdo social do pais 4,2% 3,1% 3%
Escandalos 2,1% 1,6% 5% 1,9%
Transportes 6,3% 4,7% 4,5%
Outro tema 5,2% 3,1% 15% 33,3% 4,9%
100% 100% o 100% o 100%
Total (96) (129) 10096 (20) (16) 100% (3) (264)

Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Numero
total de presencas da candidatura de Hélio Sanches= 264. Valores em percentagem

“Descricdo de acdes de campanha e agenda de campanha”, com 29,2%,

“Propostas/Plataforma dos candidatos”, com 15,5%, “Apelo ao voto”, com 12,9%,
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valores ligeiramente superiores aos de Carlos Veiga, predominaram nas pecas com

presenca ou que mencionaram o candidato Hélio Sanches.

No O Pais e no Santiago Magazine, apenas trés temas foram abordados. No
primeiro online, o destaque foi para “Descricdo de a¢des de campanha e agenda da
campanha”, com 87,5%, seguida de “Apreciacdes sobre desempenho dos candidatos” e
“Perfil dos candidatos”, com 6,3% cada. J& no segundo jornal, “Apelo ao voto”,

“Propostas/Plataforma dos candidatos” e “Outro tema” tiveram a mesma percentagem

(33,3% cada).

“Descricao de a¢des de campanha e agenda da campanha”, apesar de ser tema

dominante entre jornais, no Santiago Magazine ndo apareceu em nenhuma das pegas com

presenca de Hélio Sanches.

As categorias “Propostas/Plataforma dos candidatos” (21,9%) e “Apelo ao voto”

(14,6%) que predominaram no A Nacéo, ndo integraram as pecas no O Pais.

FIGURA 39 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE CASIMIRO DE PINA, NO PERIODO
OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Casimiro de Pina

Tema dominante A Nacéo & S O Pais Santla_go Total
Semana | das llhas Magazine

Apelo ao voto 14,6% 12,8% 14,3% 50% 13,1%

Apre_magoes sobre desempenho dos 11.5% 10.4% 9.,5% 6.7% 10.4%

candidatos

Apresentacdo dos candidatos 1% 0,4%

Cresc!mento e evolucdo socioeconémica 0.8% 0,4%

do pais

Descentralizagdo/desconcentracéo 3,1% 2,4% 2,3%

Descricao de a¢bes de campanha e 4,2% 40.8% 28.6% 93.3% 29%

agenda da campanha

Diaspora 1% 0,4%

Emprego/Desemprego 1% 0,8% 0,8%

Irreg_ularldades envolvendo os seus 1% 0,4%

candidatos

Expectativas dos candidatos 13,5% 5,6% 7,7%

Fiscalizacdo da Constitucionalidade 2,1% 0,8%

Manifestacdes de apoio aos candidatos 1% 0,8% 4,8% 1,2%

Politica Externa 1% 0,4%
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Processo eleitoral 1% 0,8% 4,8% 1,2%
Propostas/Plataforma dos candidatos 21,9% 12% 19% 15,4%
e a0 | | ogw | | | 7| o
Posicionamento face a acdo governativa 2,1% 0,8%
Reestruturagao do sistema politico 2,1% 0,8%
Situacao social do pais 4,2% 2,4% 2,7%
Escandalos 2,1% 1,6% 4,8% 1,9%
Transportes 6,3% 4,8% 4,6%
Outro tema 5,2% 3,2% 14,3% 50% 5%

Tota 100% | 190% 30096 2y | 0% | oome ) | 10008

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Nimero
total de presencas da candidatura de Casimiro de Pina= 259. Valores em percentagem

Quando as pecgas diziam respeito ao candidato Casimiro de Pina, “Descri¢ao de
acOes de campanha e agenda da campanha” distinguiu-se dos demais temas (29%), com
“Propostas/Plataforma dos candidatos” (15,4%) e “Apelo ao voto” (13,1%) a surgirem na

segunda e terceira posicoes, respetivamente.

Refira-se que nem todos 0s temas marcaram presenca em todos 0S jornais
analisados, sendo que a maior auséncia foi registada no Santiago Magazine e no O Pais,
em que somente se destacaram “Descricao de agdes de campanha e agenda da campanha”
(93,3%) e “Apreciagdes sobre desempenho dos candidatos” (6,7%) no O Pais e “Apelo

ao voto” e “Outro tema” (50% cada) no Santiago Magazine.

No A Nacgdo, apenas “Crescimento e evolucdo socioecondémica do pais” e
“Posicionamento face a governacao do Presidente da Republica” ndo foram tratados nas
pecas, enquanto ‘“Propostas/Plataforma dos candidatos” (21,9%), “Apelo ao voto”

(14,6%) e as “Expectativas dos candidatos” (13,5%) marcaram maior presenga.

“Descri¢ao de agdes de campanha e agenda da campanha” sobressaiu com 40,8%
no A Semana e com 28,6% no Expresso das Ilhas. A segunda posi¢do foi ocupada por
“Apelo ao voto” no A Semana (12,8%) e por “Propostas/Plataforma dos candidatos” no

Expresso das llhas 19%.
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FIGURA 40 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DA CANDIDATURA DE JOAQUIM MONTEIRO, NO PERIODO
OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Joaquim Monteiro

Expresso das

Santiago

Tema dominante A Nacéo A Semana O Pais : Total
Ilhas Magazine
Apelo ao voto 14,4% 12,9% 15% --- 50% 13,1%
Q&rggﬁg%e:tf)‘;bre Ll 11,3% 9,7% 5% 5,9% 9,6%
Apresentacdo dos candidatos 1% 0,4%
Crescimento e evolucdo 0 0
socioecondmica do pais 0,8% 0.4%
Descentralizagdo/desconcentragéo 3,1% 2,4% 2,3%
Eg:ﬁ;'g%‘;ig;%:ﬁ ﬁae LG 41% 41,1% 30% 82,4% 28,8%
Diaspora 1% - - - 0,4%
Emprego/Desemprego 1% 0,8% 0,8%
Irregularl_dades envolvendo os 1% 0,4%
seus candidatos
Expectativas dos candidatos 13,4% 5,6% 7,7%
Fiscalizacdo da o 0
Constitucionalidade 1% 0,4%
22?(11 :Be::ggoes de apoio aos 1% 0.8% 506 1.2%
Politica Externa 1% 0,4%
Processo eleitoral 1% 0,8% 5% - 1,2%
gggf?;‘:gé Plataforma dos 21,6% 12,1% 20% 15,4%
Posicionamento face a governacao o 0 --- --- 0
do Presidente da Republica 1% 0,8% 0,8%
Posicionamento face a agéo 2.1% 0.8%
governativa
Reestruturacéo do sistema politico 2,1% 5,9% 1,2%
Situac&o social do pais 4,1% 2,4% 2,7%
Escandalos 2,1% 1,6% 5% - 1,9%
Transportes 6,2% 4,8% - - 4,6%
Outro tema 6,2% 3,2% 15% 5,9% 50% 5,8%
100% 100%
0, 0, [0) 0,
Total 100% (97) | 100% (124) | 100% (20) an 100% (2) (260)

Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334. Numero
total de presencas da candidatura de Joaquim Monteiro= 260. Valores em percentagem

Os dados relativos ao candidato Joaquim Monteiro ndo mostraram resultados

distintos dos do candidato Casimiro de Pina, sobretudo no Santiago Magazine, onde se

registou a mesma reparticao de valores entre “Apelo ao voto” e “Outro tema” (com 50%

cada).
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No A Semana, no Expresso das Ilhas e no O Pais, “Descricdo de agdes de

campanha e agenda da campanha” surgiu predominantemente nas pegas com presenca da

candidatura Joaquim Monteiro. Ainda se destacaram “Apelo ao voto”, com 12,9% no A

Semana, e “Propostas/Plataforma dos candidatos”, com 20% no Expresso das Ilhas.

No A Nagdo, “Propostas/Plataforma dos candidatos” apareceu como tema de

destaque, seguido de “Apelo ao voto”, com 14,4%, “Apreciagdes sobre desempenho dos

candidatos”, com 13,4% e “Expectativas dos candidatos”, com 11,3%.

FIGURA 41 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGAS, POR JORNAL NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

A

EXxpresso

Santiago

Tema dominante A Nacéo Semana | das llhas O Pais Magazine Total
Apelo ao voto 13,1% 11,4% 11,1% 4,3% 17,7% 10,8%
g‘;ﬁggggf sobre desempenho dos 103% | 10% 11,1% 6,4% 7,7% 9,6%
Apresentacéo dos candidatos 0,9% 0,3%
(Cj:geps;ii;nento e evolugdo socioeconémica 0.7% 0,3%
Descentralizagdo/desconcentracéo 2,8% 2,1% 2,1% 2,1%
E;:ﬁg‘g%‘;igfgaeﬁﬁae campanha e 47% | 40% 259% | 404% 26%
Diaspora 0,9% 0,3%
Emprego/Desemprego 0,9% 0,7% 0,6%
(I:;;egilégggades envolvendo os seus 0.9% 2.1% 0.6%
Expectativas dos candidatos 12,1% 6,4% 2,1% 15,4% 7,5%
Fiscalizacédo da Constitucionalidade 2,8% 0,9%
Manifestacdes de apoio aos candidatos 0,9% 1,4% 3,7% 6,4% 2,1%
Perfil dos candidatos 2,1% 0,3%
Politica Externa 0,9% 0,3%
Processo eleitoral 0,9% 0,7% 11,1% 4,3% 15,4% 2,7%
Propostas/Plataforma dos candidatos 20,6% 10,7% 14,8% 4,3% 15,4% 13,5%
e e AR | g | ome | |~ |~ | oo
Posicionamento face a agédo governativa 2,8% 3,7% 1,2%
Reestruturacdo do sistema politico 1,9% 4,3% 1,2%
Relagdes entre a Presidéncia da 4,3% 7.7% 0,9%

Republica e 0 Governo
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Situacao social do pais 3,7% 2,9% 2,4%
Sondagem ou barémetro politico e 2.1% 0,3%
eleitoral
Escandalos 5,6% 5% 7,4% 12,8% 7,7% 6,6%
Transportes 5,6% 4,3% 3,6%
Outro tema 6,5% 2,9% 11,1% 2,1% 23,1% 5,4%
100% 100% o 100% o 100%
Total (107) (140) 100% (27) (47) 100%n (13) (334)

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334.Valores em
percentagem

Analisando os valores das candidaturas de forma agregada, o tema dominante foi

“Descricdo de a¢des de campanha e agenda da campanha”, que alcangou no total 26%.

Por jornais, verificou-se essa predominancia no O Pais (40,4%), no A Semana (40%) e

no Expresso das Ilhas (25,9%), sendo que no A Nacdo “Propostas/Plataforma dos

candidatos” prevaleceu como tema mais expressivo com 20,6%.

Relativamente ao Santiago Magazine, “Expectativas dos candidatos”, “Processo

eleitoral” e “Propostas/Plataforma dos candidatos™ (15,4% cada) ressaltaram, além de

“Outro tema”, que obteve 23,1%.

“Apelo ao voto”, “Apreciacdes sobre desempenho dos candidatos”, “Processo

eleitoral”, “Propostas/Plataforma dos candidatos”, “Escandalos” e “Outro tema”

estiveram presentes em todos os jornais online.

FIGURA 42 - GEOGRAFIA DAS PEGAS, POR JORNAL NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL

Regides A Nagéo A Semana Explrleke]‘.;(; eEs O Pais l\s/lir;]g??r?e Total
Santo Antao 12,1% 8,6% 3,7% 4,3% 8,4%
S&o Vicente 17,8% 12,9% 3,7% 8,5% 7,7% 12,9%
Sé&o Nicolau 1,9% 7,9% 2,1% 4,2%
Sal 47% 8,6% - - 5,1%
Boavista 47% 6,4% - 2,1% 4,5%
Maio 1,9% 5% - 2,1% 3%
Santiago Sul 24,3% 12,1% 14,8% 27,7% 23,1% 18,9%
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Santiago Norte 7,5% 23,6% 3,7% --- 7,7% 12,9%
Fogo 7,5% 6,4% - 2,1% 15,4% 6%
Brava 0,9% 2,9% 1,5%
Varias regides 5,6% 3,6% 40,7% 23,4% 9,9%
Nao identificavel 1,9% --- - 4,3% 1,2%
Né&o aplicavel 9,3% 2,1% 33,3% 23,4% 46,2% 11,7%
Total 100% (107) | 100% (140) | 100% (27) 100% (47) 100% (13) | 100% (334)

Nuamero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334.Valores em
percentagem

Santiago Sul, com 18,9%, foi a regido com maior destaque nas pecas sobre as
Eleicdes Presidenciais. Santiago Norte e Sdo Vicente estiveram lado a lado com 12,9%

cada. Com menor cobertura apareceu a ilha Brava, em apenas 1,5% das pecas.

Quando se trata da cobertura por jornal, em particular, a regido de Santiago Sul
permanece dominante, exceto no A Semana em que perdeu preponderancia para a regiao
de Santiago Norte (23,6%).

Entre as outras categorias, “Vdrias regides” prevaleceram no Expresso das Ilhas,

em 40,7%, assim como “Nao aplicavel”, no Santiago Magazine, que alcangou 46,2%.

Todas as regides marcaram presenca nas pecas sobre as Elei¢cdes Presidenciais,

particularmente no A Nacédo e no A Semana.

Pagina 304 de 322




FIGURA 43 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS, POR JORNAL NO PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA

ELEITORAL
45%
36,4% 38,5% .
30,8% 33%
27,7%
) 23,4% 23,
22,4% 19,2% 15,4% o
31% 16,4% 15,4% 15,4% 9%’
12, 0,39 ,1%12, 11 5° 5% 10 7,7%70
,1% 4% 03% % /) 3% 7,8%
3 % 2 3% .
A Nagdo A Semana Expresso das O Pais Santiago Total
Ilhas Magazine
B Comicio m Contatos porta a porta Conferéncia de imprensa
Visita m Encontro m Outros
B N3o identificavel B Nao aplicavel M Vdrios eventos

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo oficial da campanha = 334.Valores em
percentagem

“Contatos porta-a-porta” (33%) encontram-Se entre 0S eventos organizados por
parte das candidaturas mais identificados nas pecas sobre as Elei¢cdes Presidenciais. O
segundo evento mais mediatizado foi “Comicio” (14,7%), embora tenha sido ultrapassado
em numero de pegas por aquelas que dizem respeito as categorias “Outros” (15,9%) e

“Nao aplicavel” (15,3%).

Esta Gltima categoria no Santiago Magazine também foi a mais representativa
(38,5%), seguida por “Comicio” e por “Contato porta-a-porta”, ambos com 15,4%. Ja no

O Pais a categoria “Nao aplicavel” e “Comicio” totalizaram a mesma propor¢ao (23,4%).

No A Nagéo, com 36,4%, e no Expresso das Ilhas, com 45%, “Contatos porta-a-
porta” teve uma maior expressao, secundada pela categoria “Outros”, com 22,4% e

16,4%, respetivamente.
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5. PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL - DE 15 A 29
DE SETEMBRO

FIGURA 44 - NUMERO DE PEGAS, POR JORNAL NO PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL

998

A Nagao

A Semana

Expresso

O Pais

das Ilhas

Santiago
Magazine

35

Total

Nudmero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Valores em
ndmero absoluto

Durante o periodo da pré-campanha, 35 pecas foram publicadas e analisadas nos

cinco jornais online. Com o menor nimero de publicagdes apareceram 0 A Nagéo (4) e o

Santiago Magazine (5) com uma diferenga de 5 e 4 pecas, respetivamente, a menos do

que o Expresso das llhas e 0 A Semana que publicaram o maior nimero de pegas, ou seja,

9. N&o muito longe ficou O Pais, com 8 pecas.

FIGURA 45 - NUMERO DE PALAVRAS DAS PEGAS, POR CANDIDATURA E JORNAL NO PERIODO DA PRE-CAMPANHA

ELEITORAL

Ndmero de | Fernando | Gilson José Maria Carlos Hélio Casimirode |Joaquim
palavras Delgado | Alves Neves Veiga Sanches Pina Monteiro
200 a 299 50% 50% 75% 75% 50% 50% 50%
300 a 399 50% 50% 25% 25% 50% 50% 50%
Total 100% (2) | 100% (2) 100% (4) 100% (4) | 100% (2) 100% (2) 100% (2)
NUmero de | Fernando | Gilson José Maria Carlos Hélio Casimirode | Joaquim
palavras Delgado | Alves Neves Veiga Sanches Pina Monteiro
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200 a 299 11,1%
300 a 399 25% 25% 33,3% 33,3% 25% 25% 25%
400 a 499 50% 50% 22,2% 33,3% 50% 50% 50%
500 a 599 11,1% 16,7%
'6\3"(")'5 de 25% 25% 22,2% 16,7% 25% 25% 25%
Total 100% (4) | 100% (4) 100% (9) 100% (6) | 100% (4) 100% (4) 100% (4)
Expresso das llhas
Numero de | Fernando | Gilson José Maria Carlos Hélio Casimirode | Joaquim
palavras Delgado | Alves Neves Veiga Sanches Pina Monteiro
300 a 399 16,7%
400 a 499 75% 75% 75% 50% 75% 75% 100%
2’(')3'5 de 25% 25% 25% 33,3% 25% 25%
Total 100% (4) | 100% (4) 100% (4) 100% (6) | 100% (4) 100% (4) 100% (3)
O Pais
NUmero de | Fernando | Gilson José Maria Carlos Hélio Casimirode |Joaquim
palavras Delgado | Alves Neves Veiga Sanches Pina Monteiro
100 a 199 250
200 a 299 50% 50% 75% 62,5% 50% 50% 50%
Mais de 50% 50% 25% 12,5% 50% 50% 50%
600
Total 100% (2) | 100% (2) 100% (4) 100% (8) | 100% (2) 100% (2) 100% (2)
Santiago Magazine
NUmero de | Fernando | Gilson José Maria Carlos Hélio Casimirode |Joaquim
palavras Delgado | Alves Neves Veiga Sanches Pina Monteiro
500 a 599 25% 25% 40% 25% 25% 25% 25%
'ggg's de 75% 75% 60,0% 75% 75% 75% 75%
Total 100% (4) | 100% (4) 100% (5) 100% (4) | 100% (4) 100% (4) 100% (4)

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Nimero total
de presencas das candidaturas nas pecas= 133. Valores em percentagem

O numero de palavras no A Nacdo variou de 200 a 399 palavras. Os

candidatos/candidaturas, na sua maioria, registaram valores similares: Fernando Delgado,

Gilson Alves, Hélio Sanches, Casimiro de Pina e Joaquim Monteiro com 50% em cada

um dos intervalos. Ja Carlos Veiga e José Maria Neves sobressairam no intervalo de 200

a 299 palavras (ambos com 75%).
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No A Semana, os intervalos foram mais diversificados, embora tenha havido
candidaturas com iguais percentagens. Os candidatos Fernando Delgado, Gilson Alves,
Hélio Sanches, Casimiro de Pina e Joaquim Monteiro tiveram metade das pegas no
intervalo de 400 a 499 palavras (todos com 50%). A outra metade ficou dividida entre os
intervalos de 300 a 399 palavras (25%) e Mais de 600 (25%).

As pecas com a presenca ou referéncia ao candidato José Maria Neves apareceram
em todos os intervalos registados no A Semana, com destaque para os de 300 a 399
(33,3%), e de 400 a 499 e Mais de 600 palavras (22,2% cada).

A candidatura de Carlos Veiga obteve a mesma proporc¢édo nos intervalos de 300
a 399 e de 400 a 499 palavras, ou seja, 33,3%.

Os candidatos Fernando Delgado, Gilson Alves, José Maria Neves, Hélio Sanches
e Casimiro de Pina, no online Expresso das Ilhas, mantiveram presenca no intervalo de
400 a 499 palavras, com todos a ter 75%, e 25% no intervalo com Mais de 600 palavras.
As pecas em que Joaquim Monteiro esteve presente ou foi mencionado surgiu a 100% no
intervalo de 400 a 499 palavras.

Carlos Veiga foi Unico candidato que teve pecas com namero de palavras em trés
intervalos, no Expresso das Ilhas: de 300 a 399 (16,7%), de 400 a 499 (50%) e com Mais
de 600 (33,3%).

No jornal O Pais, este candidato apareceu nos intervalos de 200 a 299 palavras,
com 62,5%, de 100 a 199, com 25% e Mais de 600 palavras, com 12,5%.

Os restantes candidatos dividiram presengas nas pegas com intervalos de 200 a
299 palavras (50%) e com Mais de 600 (50%), exceto a candidatura de José Maria Neves

que, no primeiro intervalo, alcangou 75% e, no segundo, 25%.

No Santiago Magazine, observou-se a mesma carateristica que o online anterior,
desta feita nos intervalos de 500 a 599 e com Mais de 600 palavras. Todos os candidatos
sobressairam nas pecas com Mais de 600 palavras, com 75%, tendo apenas a candidatura
de José Maria Neves obtido 60% nesta categoria.

Pagina 308 de 322



FIGURA 46 - REGISTO JORNALISTICO DAS PEGCAS, POR JORNAL NO PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL

100% 100% 100% 100%
88,6%
55,6%
1,4%
A Nagdo A Semana Expresso das O Pais Santiago Total

Ilhas Magazine

B Noticia ™ Entrevista

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Valores em
percentagem

O registo jornalistico dominante das pecas incluidas na analise foi a noticia, em
todos os jornais online. J& no Expresso das llhas, para além da noticia, foi registado a

entrevista com 44,4%.

FIGURA 47 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS, POR JORNAL NO PERIODO DA PRE-CAMPANHA

ELEITORAL

Candidatos/candidaturas | A Nacéo Serr'?ana Exp:’ler?;c; et O Pais hs/lir;ggignoe Total
Fernando Delgado 11,1% 11,4% 13,8% 9,1% 13,8% 12%
Gilson Alves 11,1% 11,4% 13,8% 9,1% 13,8% 12%
José Maria Neves 22,2% 25, 7% 13,8% 18,2% 17,2% 19,5%
Carlos Veiga 22,2% 17,1% 20,7% 36,4% 13,8% 21,1%
Hélio Sanches 11,1% 11,4% 13,8% 9,1% 13,8% 12%
Casimiro de Pina 11,1% 11,4% 13,8% 9,1% 13,8% 12%
Joaquim Monteiro 11,1% 11,4% 10,3% 9,1% 13,8% 11,3%
Total 13,5% 26,3% 21,8% 16,5% 21,8% 100%

Nuamero total de pecas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Nimero total
de presencas das candidaturas nas pecas= 133. Valores em percentagem

Quando o assunto € representacdo das candidaturas, no total dos jornais, Carlos
Veiga, com 21,1% manteve a maior presenca, seguido de José Maria Neves com 19,5%.

Carlos Veiga observou maior presenca no Expresso das Ilhas (20,7%), secundado pelas
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candidaturas de Fernando Delgado, Gilson Alves, José Maria Neves, Hélio Sanches e

Casimiro de Pina com 13,8% cada, tendo a candidatura de Joaquim Monteiro totalizado

10,3%.

A candidatura de José Maria Neves foi a que mais presencas teve no Santiago

Magazine, com 17,2%, seguindo-se as candidaturas de Fernando Delgado, Gilson Alves,

Carlos Veiga, Hélio Sanches, Casimiro de Pina e Joaquim Monteiro (com 13,8% cada).

A presenca de Carlos Veiga no O Pais foi de longe superior a dos outros

candidatos, com 36,4% contra 18,2% de José Maria Neves. Os restantes concorrentes

conseguiram apenas 9,1% de presencas neste online.

O candidato José Maria Neves esteve mais representado no A Semana com 25,7%

e no A Nacgdo com 22,2%. Ja a candidatura de Carlos Veiga representou no A Nagéo

22,2% das pecas publicadas e no A Semana 17,1%.

FIGURA 48 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS, POR JORNAL NO PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL

A Nacgéao
Tipo de r%poresentante Fernando Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro Joaquim
. . Delgado Alves Neves Veiga Sanches de Pina Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 100% 100% 100% 75% 100% 100% 100%
Republica
Mandatarios da o
candidatura 25%
Total 100% (2) 100% (2) 100% (4) 100% (4) 100% (2) 100% (2) 100% (2)
A Semana
Tipo de redporesentante Fernando Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro Joaquim
. . Delgado Alves Neves Veiga Sanches de Pina Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Republica
Total 100% (4) 100% (4) 100% (9) 100% (6) 100% (4) 100% (4) 100% (4)
Expresso das Ilhas
Tipo de redporesentante Fernando Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro Joaquim
. . Delgado Alves Neves Veiga Sanches de Pina Monteiro
candidato/candidatura
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Candidato a

Tipo de representante

Presidente da 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Republica
Total 100% (4) | 100% (4) | 100% (4) | 100% (6) | 100% (4) | 100% (4) | 100% (3)

do Fernando Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro Joaquim
. . Delgado Alves Neves Veiga Sanches de Pina Monteiro
candidato/candidatura
Candidato a
Presidente da 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Republica
Total 100% (2) 100% (2) 100% (4) 100% (8) 100% (2) 100% (2) 100% (2)

Tipo de r(ijrz)resentante Fernando Gilson José Maria Carlos Hélio Casimiro Joaquim
. . Delgado Alves Neves Veiga Sanches de Pina Monteiro

candidato/candidatura

Candidato a

Presidente da 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Republica

Total 100% (4) | 100% (4) | 100% (5) | 100% (4) | 100% (4) | 100% (4) | 100% (4)

Nudmero total de pecas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Nimero total
de presencas das candidaturas nas pecas= 133. Valores em percentagem

No periodo da pré-campanha eleitoral, a cobertura dos jornais centrou-se

exclusivamente no “Candidato a Presidente da Republica”, a excecao de Carlos Veiga

que, no A Nagao, foi representado em 75% pelo candidato e 25% pelos “Mandatarios da

candidatura”.

FIGURA 49 - MODO DE PARTICIPAGAO DOS REPRESENTANTES DAS CANDIDATURAS NAS PEGAS, POR JORNAL NO

PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL

MoQo_ de i A Nago A Semana Expresso das O Pais Santla_go
participacdo lIhas Magazine
Participante 0
direto 25%

FELUEIEIE 100% 100% 75% 100% 100%
indireto

Total 100% (2) 100% (4) 100% (4) 100% (2) 100% (4)
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Modo de . Expresso das . Santiago

participacdo AN A SRETE lIhas OlFlE Magazine

(Fj’_artlupante 25% 25%
ireto

Participante 0 0 0 0 0

indireto 100% 100% 75% 100% 75%

Total 100% (2) 100% (4) 100% (4) 100% (2) 100% (4)

Modo de ~ Expresso das . Santiago

participacdo AN S lIhas OlFeld Magazine

S?”‘C'pa”te 11,1% 25% 40%
ireto

Participante 100% 88,9% 75% 100% 60%

indireto

Total 1009% (4) 100% (9) 100% (4) 100% (4) 100% (5)

Moc_jo_ de ) A Nago A Semana Expresso das O Pais Santla_go
participagdo llhas Magazine
Participante 25% 16,7% 33,3% 37,5% 25%
direto

e 75% 83,3% 66,7% 62,5% 75%
indireto

Total 100% (4) 100% (6) 100% (6) 100% (8) 100% (4)

Modo de ~ Expresso das . Santiago
participacdo AN (ST lIhas Sl Magazine
Pgrtlmpante 25% 50%
direto

PRI el 100% 75% 100% 100% 50%
indireto

Total 100% (2) 100% (4) 100% (4) 100% (2) 100% (4)

MoQo_ de i A Nago A Semana Expresso das O Pais Santla_go
participacdo lIhas Magazine
Participacio 0 o
direta 25% 25%
Participacéo 0 0 0 o 0
indireta 100% 100% 75% 100% 75%
Total 100% (2) 100% (4) 100% (4) 100% (2) 100% (4)

Modo de
participacdo

A Nacédo

A Semana

Expresso das
Ilhas

O Pais

Santiago
Magazine
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Participante
direto

25%

Participante

100%

100%

100%

100%

75%

indireto

Total 100% (2) 100% (4) 100% (3) 100% (2)

100% (4)

Nudmero total de pecas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Nimero total
de presencas das candidaturas nas pegas= 133. NUmero total de presencas das candidaturas
com atores personalizados (em que se aplica a variavel «modo de participagdo») = 133.
Valores em percentagem

A maioria dos representantes das candidaturas, no periodo da pré-campanha,

apareceu nas pecas enquanto participante indireto.

O candidato Fernando Delgado interveio apenas no Expresso das Ilhas como
participante direto (25%), tendo nos restantes jornais totalizado a sua presenca em
discurso indireto. A candidatura de Gilson Alves obteve 0 mesmo peso de participacdo

em discurso direto, tanto no Expresso das Ilhas, como no Santiago Magazine (25%).

O candidato José Maria Neves obteve maior presenca em discurso indireto em
todos os online. Entretanto, no Santiago Magazine, com 40%, no Expresso das llhas, com
25%, e no A Semana, com 11,1%, registou-se a descri¢do das suas agdes com reproducéo

do seu discurso.

Carlos Veiga foi, de todos, o candidato que néo totalizou a sua presenca enguanto
participante indireto. Ainda assim, obteve maior peso no discurso indireto nos cinco
online, especialmente no A Semana (83,3%). Enquanto participante direto interveio com

mais frequéncia no O Pais (37,5%) e no Expresso das llhas (33,3%).

As acdes da candidatura de Hélio Sanches foram descritas totalmente no A Nagéo,
no Expresso das Ilhas e no O Pais sem citacdo direta das suas declaracées. No A Semana

(25%) e no Santiago Magazine (50%), surgiu com voz direta nas pegas.

As intervencdes diretas do candidato Casimiro de Pina foram publicadas no
Expresso das Ilhas e no Santiago Magazine, com 25% cada. A mesma percentagem
obteve o candidato Joaquim Monteiro, enquanto participante direto e apenas no Santiago

Magazine.
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F1GURA 50 - REPRESENTAGAO GRAFICA DAS CANDIDATURAS NAS PEGCAS, POR JORNAL NO PERIODO DA PRE-
CAMPANHA ELEITORAL

Representacéo gréafica dos . Expresso das . Santiago
candidatos/candidaturas N (BT llhas O e Magazine
Fotografia 25% 75% 50%
Sem representacédo gréafica 100% 75% 25% 50% 100%
Total 100% (2) 100% (4) 100% (4) 100% (2) 100% (4)

Representacdo gréafica dos

Expresso das

Representacdo grafica dos . Expresso das a Santiago
candidatos/candidaturas AINEEED (N ST llhas Ol Magazine
Fotografia 25% 75% 50%
Sem representacédo grafica 100% 75% 25% 50% 100%
Total 100% (2) 100% (4) 100% (4) 100% (2) 100% (4)

Santiago

candidatos/candidaturas AN Sy BT lIhas O il Magazine
Fotografia 75% 66,7% 100% 50% 40%
Sem representacéo gréfica 25% 33,3% 50% 60%
Total 100% (4) 100% (9) 100% (4) 100% (4) 100% (5)

Representacao grafica dos . Expresso das a Santiago
candidatos/candidaturas (R INEEELD (N S llhas OllE Magazine
Fotografia 100% 83,3% 83,3% 87,5% 25%
Sem representacédo grafica 16,7% 16,7% 12,5% 75%
Total 100% (4) 100% (6) 100% (6) 100% (8) 100% (4)

Representacéo gréfica dos . Expresso das a Santiago
candidatos/candidaturas N I Ilhas Ol Magazine
Fotografia 100% 50% 75% 50% 25%
Sem representacédo grafica 50% 25% 50% 75%
Total 100% (2) 100% (4) 100% (4) 100% (2) 100% (4)

Representacéo gréfica dos . Expresso das a Santiago
candidatos /candidaturas A () STEIEITE) lIhas Ol Magazine
Fotografia 100% 50% 75% 50% 25%
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Sem representacao grafica 50% 25% 50% 75%

Total 100% (2) 100% (4) 100% (4) 100% (2) 100% (4)
oaquim Monteiro

Fotografia 100% 50% 66,7% 50%

Sem representacéo grafica 50% 33,3% 50% 100%

Total 100% (2) 100% (4) 100% (3) 100% (2) 100% (4)

Nudmero total de pecas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Nimero total
de presencas das candidaturas nas pecas= 133. Valores em percentagem

As pecas jornalisticas referentes aos candidatos Fernando Delgado e Gilson Alves
foram todas “Sem representagdo grafica” no A Nag¢do e no Santiago Magazine, tendo no
O Pais repartido as percentagens com o elemento grafico Fotografia (50%). Somente no
Expresso das lIlhas foram, maioritariamente, representados graficamente, através da

fotografia em 75% das pecas.

A representacdo grafica da candidatura de José Maria Neves surgiu com maior
peso no A Nagao, com 75%, no A Semana com 66,7% e a 100% no Expresso das Ilhas.
No O Pais, a fotografia e a categoria “Sem representagdo” alcangaram a mesma propor¢ao
(50%). No Santiago Magazine, de modo particular, o candidato teve mais pecas com

auséncia de representacdo grafica (60%) contra 40% das ilustradas com fotografia.

O candidato Carlos Veiga obteve a totalidade da sua presenca representada
graficamente no A Nacdo (100%), tendo registado no O Pais 87,5%, no A Semana e no
Expresso das llhas (83,3% cada) predominio desta categoria. Quanto ao Santiago

Magazine, em 75% das pecas houve auséncia de elementos graficos.

Da mesma forma, as candidaturas de Hélio Sanches, Casimiro de Pina e Joaquim
Monteiro estiveram representadas graficamente a 100% no A Nacdo. Nos restantes
jornais, os trés candidatos tiveram valores semelhantes. No A Semana e no O Pais
distribuiram as percentagens entre as duas categorias: Fotografia e “Sem representagdo

grafica” (50% cada).
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No Expresso das llhas, verificou-se que as trés candidaturas foram representadas
graficamente, com Hélio Sanches e Casimiro de Pina a registarem 75% e Joaquim
Monteiro 66,7%. No Santiago Magazine, apenas Joaquim Monteiro teve a totalidade das

pecas “Sem representacao grafica.”

FIGURA 51 - PRINCIP1I0O DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO, POR JORNAL NO PERIODO DA PRE-CAMPANHA

ELEITORAL
100%
89% 89% 75% 83%
50%50"0
250 170
ANagdo ASemana  Expresso O Pais Santiago Total
das llhas Magazine

B Principio do contraditério m Ndo aplicavel

Nudmero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Valores em
percentagem

Na generalidade, em 83% das pecas publicadas e analisadas (29 das 35), registou-
se uma auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas dirigidas a terceiros.
Em 17% (6) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com interesses
atendiveis na peca, sendo que a estas aplicar-se-ia o principio do contraditério. Ora,
dessas 6 pecas, em apenas 2 (33%) foi apresentado o contraditério, tendo havido 4 (67%)

em que ndo houve exercicio do contraditério (Figura n.° 52).

FIGURA 52 - EXERCICIO DO CONTRADITORIO, POR JORNAL

100% 100%
67%
50%50% 0%50%
33%
A Nagdo A Semana Expresso O Pais Total
das llhas

B Tem contraditério M N&o tem contraditorio

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo de pré-campanha = 35. Valores em
percentagem
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No A Nacéo, em 50% das pecas (2 das 4) registou-se uma auséncia total de criticas
ou acusagdes explicitas e concretas dirigidas a terceiros (Figura n.° 51). Em 50% (2) das
pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com interesses atendiveis na
peca. Ora, dessas 2 pecas, no A Nacao em apenas 1 (50%) foi apresentado o contraditorio
(Figura n.® 52).

Em relagdo ao A Semana, em 89% das pecas publicadas (8 das 9), registou-se uma
auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas dirigidas a terceiros. Em
11% (1) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a outra com interesses
atendiveis na peca. Nessa Unica peca ndo foi apresentado o contraditorio, ficando com a

totalidade na categoria “Nao tem contraditorio”.

No online Expresso das llhas, verificou-se também que em 89% (8 das 9) das
pecas registou-se uma auséncia total de criticas ou acusacOes explicitas e concretas
dirigidas a terceiros. Em 11% (1) das pecas, houve criticas dirigidas por uma das partes a
outra com interesses atendiveis na peca. Nessa peca ndo foi apresentado o contraditério,

tendo registado também a totalidade na categoria “Nao tem contraditorio”.

No jornal O Pais, em 75% (6 das 8) das pecas publicadas, registou-se uma
auséncia total de criticas ou acusacgdes explicitas e concretas dirigidas a terceiros. Em
25% (2) das pecas publicadas, no mesmo jornal, houve criticas dirigidas por uma das
partes a outra com interesses atendiveis na peca. Ora, dessas 2 pecas, em apenas 1 (50%)
foi apresentado o contraditorio, tendo havido outra (50%) em que ndo houve o0 exercicio

do contraditério.

Quanto ao jornal Santiago Magazine, nao foi identificado, no periodo da pré-
campanha, nenhuma peca com criticas/acusacdes que exigisse contraditorio. Sendo

assim, registou a totalidade das pecas na categoria “Nao aplicavel”.
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FIGURA 53 - TEMA DOMINANTE DAS CANDIDATURAS, NO PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL

José

Tema dominante Fernando | Gilson Maria Carlos Hélio Casimiro Joaquim Monteiro
Delgado Alves Neves Veiga Sanches | dePina q

Apreciacgdes sobre

desempenho dos 12,5% 6,3% 3,8% 7,1% 6,3% 12,5% 6,7%

candidatos

Diaspora 3,6%

Irregularidades

envolvendo os seus 7.7% 7,1%

candidatos

Expectativas dos 18,8% | 18,8% 15,4% 21,4% 25% 18,8% 20%

candidatos

Fiscalizacéo da o

Constitucionalidade 6,3%

Manifestacdes de

apoio aos 6,3% 6,3% 15,4% 7,1% 6,3% 6,3% 6,7%

candidatos

Sttt ol 313% | 313% | 231% | 17.9% | 313% | 31.3% 33,3%

candidatos

Processo eleitoral 31,3% 31,3% 19,2% 17,9% 31,3% 31,3% 33,3%

Escandalos 11,5% 10,7%

Outro tema --- 3,8% 3,6%

100% 100% 100% 100% 100% 100% o
Total (6) | (9) (26) (28) (16) (16) 100% (15)

Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Nimero total
de presencas de Fernando Delgado = 16; Nimero de total de presengas de Gilson Delgado=
16; Numero de total de presengas de José Maria Neves= 26; Nimero de total de presengas de

Carlos Veiga= 28; NUmero de total de presencas de Hélio Sanches= 16; Nimero de total de
presencas de Casimiro de Pina=16; Numero de total de presencas do Joaquim Monteiro= 15.

Valores em percentagem

“Perfil dos candidatos” e “Processo eleitoral” foram os temas que assumiram

maior peso nas pecas com presenca ou referéncia aos candidatos Fernando Delgado,

Gilson Alves, Hélio Sanches e Casimiro de Pina, todos com 31,3%, secundados por

“Expectativas dos candidatos”, com 18,8%, excetuando o candidato Hélio Sanches, que

neste Ultimo tema teve 25%. Ainda nas candidaturas de Fernando Delgado e Casimiro de

Pina destacou-se “Apreciagoes sobre desempenho dos candidatos” (12,5% cada).

As pecas sobre o candidato Joaquim Monteiro, similarmente, assumiram uma

maior preponderancia nos temas “Perfil dos candidatos” e “Processo eleitoral”, com cada
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um a registar 33,3%. “Apreciagdes sobre desempenho dos candidatos” e “Manifestagcdes

de apoio aos candidatos”, com 6,7%, foram os temas menos expressivos.

O predominio dos dois temas manteve-se nas pe¢as com presenca ou referéncia

ao candidato Jos¢ Maria Neves com “Perfil dos candidatos” a ganhar maior destaque

(23,1%) e “Processo eleitoral” a ocupar a segunda posicdo, com 19,2%. “Expectativas

dos candidatos” e “Manifestagcdes de apoio aos candidatos” surgiram logo a seguir, com

15,4% cada.

A excecdo dos dois temas dominantes se aplica as pecas sobre a candidatura de

Carlos Veiga, em que “Expectativas dos candidatos” prevaleceu com 21,4%. Seguem-Ihe

os temas “Perfil dos candidatos” e “Processo eleitoral”, com 17,9% cada.

FIGURA 54 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGAS POR JORNAL, NO PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL

Tema dominante A Nacédo A Semana SBEE0 0 O Pais Santla_go
Ilhas Magazine

ApreciagGes sobre 0 0

desempenho dos candidatos 33,3% 12,5%

Diaspora 12,5%

Irregularl_dades envolvendo os 2506 11.1%

seus candidatos

Expectativas dos candidatos 22,2% 22,2% 25%

Fiscalizagcdo da 0

Constitucionalidade 11,1%

Manl_festa(;oes de apoio aos 22.2% 11.1% 12.5% 20%

candidatos

Perfil dos candidatos 11,1% 12,5% 80%

Processo eleitoral 50% 22,2% 11,1%

Propostas/Plataforma dos 11.1%

candidatos =70

Escandalos 25% 11,1% 12,5%

Outro tema 12,5%

Total 100% (4) 100% (9) 100% (9) 100% (8) 100% (5)

Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35.; Valores em
percentagem
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Analisando os resultados, observou-se que os jornais considerados mostraram
pouca diversidade em termos de assuntos abordados no periodo da pré-campanha. Das 29
categorias de temas, apenas 10 estiveram representadas na amostra.

No Santiago Magazine e no A Nacdo, verificou-se 0 menor numero de temas. O
primeiro situou-se em 80%, em “Perfil dos candidatos”, ¢ os restantes 20% em
“Manifestagdes de apoio aos candidatos”. O A Nagdo, com um tema a mais do que o
Santiago Magazine, deu maior relevo ao “Processo eleitoral”, com 50%, “Irregularidades

envolvendo os seus candidatos”, com 25%, e “Escandalos”, com 25%.

Jano A Semana trés temas foram dominantes e com iguais percentagens 22,2%:
“Expectativas dos candidatos”, “Manifestacdes de apoio aos candidatos” e “Processo

eleitoral”.

Também com 22,2% surgiram “Expectativas dos candidatos” na segunda linha no
Expresso das Ilhas, sendo ultrapassadas por “Apreciagdes sobre desempenho dos

candidatos”, que predominou com 33,3%.

No O Pais, as “Expectativas dos candidatos” dominaram com 25%, ficando os

restantes seis temas com o mesmo percentual de 12,5% cada.

FIGURA 55 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR JORNAL NO PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL

80%
75%

66,7%
44,4%
0,
33,3% 37,5%
0,

25% 1% 25% 12, 5%’5 20%

l 11, 1% 11, 1% 11,1 l12 5% l
A Nagdo A Semana Expresso das O Pais Santiago
Ilhas Magazine

® Santiago Sul ® Santiago Norte Africa

Europa e resto do mundo M Vdrios circulos eleitorais ® Nao aplicavel

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Valores em
percentagem
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Com a categoria geografia/ilhas, regides ou continentes, foi possivel identificar o
local onde decorreu o evento organizado pelos candidatos/candidaturas e que foram
objeto de cobertura noticiosa nas pecas jornalisticas analisadas.

No circulo eleitoral nacional, apenas Santiago Sul e Santiago Norte estiveram
presentes nas pecas no periodo da pré-campanha e, no do estrangeiro, Africa e Europa e
Resto do Mundo.

A regido de Santiago Sul foi a Unica mediatizada nas pe¢as do A Nacédo (25%) e
do Santiago Magazine (20%), dado que as restantes pecas foram marcadas na categoria
“Nao aplicavel”. No A Semana e no O Pais, Santiago Sul, Africa e Europa e Resto do

Mundo foram as regides com maior destaque.

O Expresso das llhas foi aquele que deu cobertura aos eventos tanto em Santiago
Sul, como em de Santiago Norte. Entretanto, foram os que tiveram menor peso (11,1%

cada).

Importa realcar que, com exce¢do do A Semana, as pegas que ndo se referiram a
um evento ou deslocacdo em concreto, foram classificadas na categoria “Nao aplicavel”:
75% no A Nacéo, 66,7% no Expresso das llhas, 37,5% no O Pais e 80% no Santiago

Magazine.

FIGURA 56 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PEGAS, POR JORNAL NO PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL

80%

66,7% 66,7%
50% 50% 48,6%
37,5%
31,4%
0, 0
22,2% 22 2% 25% &% 0%
11 1% 11,1% 12, 5% ' 14"3%7-%
A Nagdo A Semana Expresso das O Pais Santiago Total
Ilhas Magazine
B Conferéncia de imprensa Encontro Outros N3do aplicavel

Numero total de pecas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 35. Valores em
percentagem
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O tipo de evento que mais se destacou no periodo da pré-campanha foi
“Conferéncia de imprensa” (14,3%), embora em 48,6% das pecgas surgisse a categoria
“Outros” eventos ¢ em 31,4% das pecas ndo se fizesse referéncia a um evento em

concreto.

Entre os jornais, essa sequéncia continuou, menos no A Nacdo, onde ndo se
registou nenhum evento em concreto. Também no O Pais, “Encontro” e a categoria “Nao
aplicavel” adquiriram a mesma propor¢do (25% cada), com a categoria “Outros” a

dominar nas pecas (37,5%) publicadas.
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