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INTRODUCAO

A avaliagdo da cobertura jornalistica das elei¢des por orgdos de comunicagdo social
radiofénicos e televisivos constitui uma das atribuigdes da Autoridade Reguladora para a
Comunicag¢do Social (ARC), visando garantir a efetiva expressao e o confronto das diversas correntes
de opinido, em conformidade com o principio do pluralismo e com o respeito pela linha editorial de
cada 6rgdo de comunicacao social, nos termos da alinea e¢) do Artigo 7.° dos Estatutos da ARC (Lei

n.° 8/VIII/2011, de 29 de dezembro, alterada pela Lei n.° 106/IX/2020, de 14 de dezembro).

Em periodo eleitoral, o Artigo 116.° do Codigo Eleitoral (Lei n.° 56/VII/2010, de 9 de marco)
determina que “todas as estagdes de radio e de televisdo sdo obrigadas a dar igual tratamento as
diversas candidaturas”, enquanto o Artigo 115.° impde as publicagdes periddicas o dever de regerem-
se “por critérios de absoluta isen¢do e rigor, evitando qualquer discriminacdo entre as diferentes

candidaturas, quer quanto ao tratamento jornalistico, quer quanto ao volume dos espagos concedidos”.

O presente relatorio tem como objetivo analisar a cobertura das Elei¢des legislativas de 17 de
maio de 2026 nos contetidos das publicacdes impressas e online, que contaram com a participacao de

representantes dos partidos concorrentes.

A anélise abrange os 30 dias que antecedem o pleito eleitoral, excluindo o dia de reflexdo e o
dia do escrutinio, correspondentes ao periodo de pré-campanha (15 dias) e ao periodo oficial de

campanha (15 dias).

Na imprensa escrita e online, a analise incide sobre as seguintes publica¢des: Expresso das

Ilhas, A Nag¢ao, Santiago Magazine ¢ O Pais.

A monitorizacao da informacao centra-se na identificagao da presenca dos partidos politicos,
e respetivos representantes, candidatos a este ato eleitoral, nos noticiarios com o objetivo de aferir o
nivel de atencdo e o tratamento jornalistico atribuidos a cada candidatura, bem como detetar eventuais

desequilibrios nas condigdes de acesso aos media.

A presente analise abrange um total de 245 pecas jornalisticas com presenga de, pelo menos,
um dos partidos candidatos as eleigdes legislativas de 2026. Deste universo, 14 pecas correspondem
ao Expresso das Ilhas, 45 ao A Nagao, 70 ao Santiago Magazine e 116 ao O Pais, refletindo diferencas

significativas na intensidade da cobertura assegurada pelos o6rgaos analisados.
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Apresentaram-se cinco (5) candidaturas as eleigoes legislativas de 2026: MpD (Movimento
para a Democracia), PAICV (Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde) e UCID (Unido
Cabo-verdiana Independente e Democratica), PP (Partido Popular) e PTS (Partido do Trabalho e da

Solidariedade). Os partidos MpD, PAICV concorreram nos 13 circulos eleitorais, a UCID em 10, o
PP e o PTS em 6.
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SUMARIO EXECUTIVO

Resultados Globais

Da andlise da cobertura jornalistica das Elei¢des Legislativas de 17 de maio de 2026 efetuada

pelas publicagdes Expresso das Ilhas, A Nagdo, Santiago Magazine e O Pais destaca-se:

1.

A analise da cobertura das elei¢des legislativas pelos 6rgaos de imprensa escrita e online
revela um aumento generalizado da atencdo medidtica durante a campanha oficial,
periodo que concentrou a maioria das pecas publicadas. Contudo, observaram-se
diferencas significativas na intensidade da cobertura. O Pais destacou-se como o 6rgao
com maior volume de publicacdes, seguido do Santiago Magazine e do jornal A Nacao,
enquanto o Expresso das Ilhas apresentou uma cobertura mais reduzida e estavel entre os

dois periodos.

Em termos de formatos jornalisticos, predominou claramente o registo noticioso. O
Santiago Magazine distinguiu-se por utilizar exclusivamente noticias, enquanto o
Expresso das Ilhas se destacou pelo recurso frequente a entrevistas e reportagens. A Nacao
apresentou uma particularidade relevante ao integrar regularmente contetidos de humor e

satira politica na cobertura eleitoral.

A maioria dos 6rgaos privilegiou conteudos sem ligacdo direta a agdes especificas de
campanha ou que combinavam varios eventos. Ainda assim, durante a campanha oficial
verificou-se um refor¢o do acompanhamento das atividades realizadas pelas candidaturas,
nomeadamente contactos porta a porta, comicios, encontros € outras iniciativas de
terreno. O Pais e o Santiago Magazine foram os orgaos que revelaram maior atengao a

este tipo de agdes.

Do ponto de vista geografico, observou-se uma tendéncia comum para a valorizacdo de
contetidos referentes a varios circulos eleitorais em simultaneo. Apesar disso, O Pais e o
Santiago Magazine acompanharam atividades em grande parte dos circulos eleitorais,
apresentando uma cobertura territorial mais abrangente do que a observada no Expresso

das Ilhas e no A Nacao.

A representacdo partidaria foi dominada pelo MpD e pelo PAICV em todos os 6rgaos
analisados. No entanto, registaram-se diferencas importantes na distribuigdo da
visibilidade. O Pais apresentou a reparticio mais equilibrada entre as diferentes
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candidaturas, enquanto o Santiago Magazine evidenciou maior concentracao da cobertura
nos dois principais partidos. Em todos os 6rgdos se observou um aumento da visibilidade
da UCID, do PP e do PTS durante a campanha oficial, embora sem alterar a centralidade

das duas principais forgas politicas.

6. Os presidentes dos partidos constituiram o0s principais protagonistas da cobertura
eleitoral, sobretudo durante a campanha oficial. Em quase todos os orgaos verificou-se
igualmente um refor¢o da presenca dos cabegas de lista e candidatos a medida que a

campanha se intensificou.

7. A fotografia foi o principal recurso visual utilizado pelos quatro érgaos. A componente
grafica tornou-se mais relevante durante a campanha oficial, acompanhando a maior
intensidade das agoes eleitorais. O tratamento visual revelou-se geralmente equilibrado,
embora o Santiago Magazine tenha apresentado diferencas mais acentuadas entre

partidos, com maior valoriza¢ao grafica do PAICV e menor destaque visual do MpD.

8. No que respeita ao modo de participagdo, predominou claramente o discurso indireto. O
Pais, A Nagdo e o Expresso das Ilhas apresentaram coberturas fortemente mediadas pela
narrativa jornalistica. O Santiago Magazine constituiu a principal exce¢do, ao recorrer

com maior frequéncia ao discurso direto, embora de forma desigual entre os partidos.

9. As propostas e plataformas eleitorais constituiram o principal tema da cobertura em todos
os orgaos analisados, seguidas pela descri¢ao das agdes de campanha. O processo eleitoral
assumiu maior relevancia durante a pré-campanha, enquanto a campanha oficial trouxe
uma maior diversificagdo temadtica, incluindo referéncias a economia, governagao,
situagdo social do pais, emprego, habitagdo, transportes e outras areas de intervengao

politica.

10

As situagdes de critica ou acusagdo entre partidos tiveram expressao reduzida na
generalidade dos 6rgdos. O Expresso das Ilhas e A Nagao registaram poucos episodios de
confronto politico, enquanto O Pais e o Santiago Magazine apresentaram um niimero
ligeiramente superior de ocorréncias. Contudo, apenas A Nagao assegurou contraditorio
em todas as situagdes identificadas, enquanto O Pais e o Santiago Magazine nao

garantiram o exercicio deste principio em nenhum dos casos analisados.

11. Entre os orgdos analisados, o Santiago Magazine destacou-se como o principal caso

atipico. Para além da auséncia sistematica de contraditdrio, a andlise qualitativa revelou
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sinais de desequilibrio na forma de representacdo das candidaturas, com maior
valorizagdo das posi¢des do PAICV, maior incidéncia de criticas dirigidas ao MpD e
fragilidades ao nivel da separag¢do entre informacdo e comentario, da identificagdo de
fontes e do rigor jornalistico. Nos restantes o6rgdos, apesar de diferencas editoriais e de
algumas limitagdes pontuais, ndo se observaram indicios tdo consistentes de tratamento

diferenciado entre as principais candidaturas.

12. Globalmente, a imprensa escrita e online privilegiou uma cobertura centrada nas
propostas eleitorais, nas agdes de campanha e nos principais protagonistas partidarios.
Embora o grau de pluralismo e equilibrio tenha variado entre 6rgdos, o conflito politico
teve uma presenca relativamente reduzida quando comparada com a divulgagdo de

propostas e 0 acompanhamento da atividade das candidaturas.
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SUMARIO EXECUTIVO

Expresso das Ilhas

1.

O Expresso das Ilhas publicou 14 pecas sobre os partidos candidatos as eleigdes
legislativas de 2026, distribuidas de forma equilibrada entre a pré-campanha e a campanha

oficial;

A cobertura foi realizada exclusivamente através de pecas de uma e duas paginas, com
ligeira predominancia das primeiras. O jornal manteve formatos estaveis ao longo de todo

o periodo eleitoral.

As entrevistas constituiram o principal formato utilizado, seguidas pelas noticias. A pré-
campanha incluiu maior presenca de contetidos opinativos, enquanto a campanha se

caracterizou pelo refor¢o das entrevistas e pela introdugao de reportagens.

Apesar do reduzido nimero de pecas, as eleigdes tiveram visibilidade relevante na
primeira pagina. As manchetes foram o principal mecanismo de valorizagcdo editorial,

sobretudo durante a campanha oficial.

A maioria das pegas ndo esteve diretamente associada a acdes especificas de campanha.
Predominaram entrevistas e outras iniciativas resultantes da propria agenda editorial do

jornal, tendéncia que se manteve estavel ao longo dos dois periodos.

Predominaram contetdos sem associagdo a circulos eleitorais especificos ou pecas que
abordavam simultaneamente atividades desenvolvidas em varios circulos, privilegiando

uma visao mais agregada e nacional da campanha.

O MpD e o PAICV registaram exatamente o mesmo nivel de presenca ao longo da
cobertura, concentrando a maioria das referéncias partidarias. A UCID manteve uma
presenga regular, enquanto os partidos extraparlamentares ganharam alguma visibilidade
durante a campanha, sem que se observassem desequilibrios particularmente acentuados

entre as candidaturas.

A cobertura centrou-se sobretudo nos presidentes dos partidos e nos cabegas de
lista/candidatos. Na pré-campanha destacaram-se mais os candidatos, enquanto durante a

campanha os lideres partidarios assumiram maior protagonismo.
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9. As fotografias constituiram o principal recurso visual utilizado pelo jornal. A pré-
campanha apresentou uma cobertura mais textual, ao passo que a campanha oficial

registou um reforgo significativo da componente visual.

10. Os partidos surgiram predominantemente como participantes indiretos, sobretudo durante
a campanha oficial. Este padrao revela uma cobertura fortemente mediada pela narrativa
jornalistica, com menor recurso a reproducdo direta das declaragdes dos protagonistas

politicos.

11. As propostas e plataformas eleitorais constituiram o principal tema da cobertura. Na pré-
campanha destacou-se igualmente o processo eleitoral, enquanto durante a campanha se

observou uma maior diversificagao tematica.

12. As situagdes de critica ou acusacao entre partidos foram pouco frequentes. Quando
ocorreram, o contraditério esteve presente apenas em parte dos casos, refletindo uma

cobertura pouco centrada no confronto politico direto.

13. Os episodios de critica identificados envolveram exclusivamente o MpD e o PAICV. Na

campanha oficial observou-se maior reciprocidade nas acusagdes entre os dois partidos.
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SUMARIO EXECUTIVO

A Nacio

1.

O jornal A Nagdo publicou 45 pecas com presenga de partidos candidatos as eleigdes

legislativas. A cobertura concentrou-se fortemente no periodo oficial de campanha.

A cobertura foi realizada sobretudo através de pecas de pequena e média dimensdo, com
predominancia dos formatos de 1/3 de pagina e de 1 pagina. Durante a campanha oficial

observou-se um aumento das pe¢as de maior dimensao.

A cobertura distribuiu-se principalmente entre noticias e conteudos de humor/satira. Na
pré-campanha predominou a satira politica, enquanto durante a campanha as noticias
passaram a ocupar posicao central, embora a sec¢do humoristica tenha mantido uma

presenca significativa ao longo de todo o periodo.

As eleicdes obtiveram niveis relevantes de visibilidade editorial, sobretudo durante a
campanha oficial. As manchetes constituiram a principal forma de destaque na primeira

pagina.

Predominaram os contetdos classificados como nao aplicavel ou nao identificavel,
indicando que uma parte significativa das pecas ndo estava diretamente associada a
eventos especificos de campanha. Mesmo durante a campanha oficial, o jornal privilegiou
frequentemente contetudos resultantes da sua propria iniciativa editorial em detrimento do

acompanhamento das agdes de terreno das candidaturas.

Predominaram contetidos sem ligacdo a um circulo eleitoral especifico, embora as pecas
referentes a varios circulos eleitorais tenham assumido alguma relevincia. Entre os
circulos individualmente identificados, Sao Vicente, Santiago Sul e Santiago Norte

registaram niveis semelhantes de presenca.

O MpD e o PAICV concentraram a maior parte das referéncias partidarias ao longo da
cobertura. Durante a campanha oficial verificou-se uma distribuicdo mais equilibrada

entre as candidaturas e um aumento da visibilidade da UCID, do PTS e do PP.

A cobertura centrou-se sobretudo nos presidentes dos partidos e nos cabegas de

lista/candidatos. Na pré-campanha destacaram-se mais os cabegas de lista e candidatos,

Pagina 17 de 101



ANacao Qv C

enquanto no periodo oficial a ateng@o deslocou-se para os lideres partidarios e candidatos

a primeiro-ministro.

9. As fotografias constituiram o principal recurso visual utilizado pelo jornal. A pré-
campanha apresentou uma cobertura predominantemente textual, enquanto durante a
campanha se verificou um reforco significativo da componente visual. As caricaturas,
cartoons e publicagdes em redes sociais tiveram expressdo residual e surgiram apenas na

sec¢ao humoristica.

10. Os partidos surgiram maioritariamente através de discurso indireto, sobretudo durante a
campanha oficial. Este padrdo revela uma forte mediacao editorial da informacao eleitoral,

com recurso relativamente limitado a reprodugao direta das declaragdes dos protagonistas.

11. As propostas e plataformas eleitorais constituiram o principal tema da cobertura, seguidas
pela descrigdo das acdes de campanha. Na pré-campanha destacou-se sobretudo o
processo eleitoral, enquanto durante a campanha a agenda tematica se tornou mais

diversificada.

12. As situagdes de critica ou acusagao entre partidos foram muito reduzidas. No nico caso
identificado, o contraditorio esteve presente, permitindo que as partes envolvidas

respondessem as criticas formuladas.

13. O tnico episodio de confronto politico identificado envolveu o MpD e o PAICV. Ambos
surgiram simultaneamente como protagonistas e alvos das criticas, tendo sido assegurada

a possibilidade de resposta.
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SUMARIO EXECUTIVO

Santiago Magazine

1.

A analise do Santiago Magazine recaiu sobre um total de 70 pecas com presenca de, pelo
menos, um dos partidos candidatos as elei¢des legislativas. Embora a campanha oficial
tenha concentrado a maior parte das publicagdes, a diferenga face a pré-campanha nao foi

particularmente acentuada.

A cobertura caracterizou-se pelo predominio de pegas de dimensdao média,
complementadas por contetdos curtos, longos e muito longos. Durante a campanha

verificou-se maior diversificacdo dos formatos.

Todas as pecas analisadas foram classificadas como noticias. O jornal manteve, assim,

uma uniformidade absoluta ao nivel do registo jornalistico.

A cobertura alternou entre conteudos sem ligacdo a agdes concretas de campanha e o
acompanhamento de iniciativas das candidaturas. Durante a campanha oficial, ganharam

destaque os contactos porta a porta, os comicios e outras acdes realizadas no terreno.

A cobertura apresentou forte concentragdo em Santiago Sul, mas acompanhou igualmente
atividades em 10 dos 13 circulos eleitorais existentes. Para além da capital, destacaram-se

Santiago Norte, Santo Antdo e Sao Vicente.

O MpD e o PAICV dominaram claramente a cobertura, concentrando cerca de sete em
cada dez referéncias partidarias. Ainda assim, durante a campanha oficial observou-se um
aumento da visibilidade dos partidos extraparlamentares, particularmente do PTS, sem

alterar a centralidade das duas principais forcas politicas.

A cobertura centrou-se sobretudo nos presidentes dos partidos e, em menor grau, nos
cabecas de lista/candidatos, cuja presenga aumentou durante a campanha oficial. O jornal
apresentou igualmente uma propor¢do significativa de pecas sem identificagdo clara da
funcdo dos intervenientes ou sem representante personalizado, refletindo frequentes

referéncias genéricas aos partidos ou aos seus protagonistas.

As fotografias assumiram ligeira predominincia no conjunto da cobertura, refor¢ando-se

durante a campanha oficial. Contudo, observaram-se diferencas significativas entre
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partidos, com o PAICV a beneficiar de maior valoriza¢do visual e o MpD a surgir com

maior frequéncia em conteudos sem representagao grafica.

9. O Santiago Magazine apresentou um perfil distinto de outros 6rgdos, combinando de
forma equilibrada o discurso direto e o indireto. No entanto, a distribuicdo desta
participagdo variou significativamente entre partidos, com o PAICV a surgir
maioritariamente através de citacdes diretas e o MpD predominantemente através de

discurso indireto e mediagdo jornalistica.

10. As propostas e plataformas eleitorais constituiram o principal tema da cobertura, seguidas
pelo processo eleitoral e pela descri¢do das agdes de campanha. Durante a campanha
oficial verificou-se maior diversificagao tematica, incluindo outras areas de intervengao

apresentadas pelas candidaturas.

11. Todas as pecas identificadas com criticas ou acusagdes entre partidos foram publicadas
sem contraditorio. Esta situagdo verificou-se tanto na pré-campanha como na campanha

oficial, revelando fragilidades relevantes no cumprimento deste principio jornalistico.

12. Os episodios de critica e acusagdo concentraram-se essencialmente na relacao entre o
PAICV e o MpD. O PAICV assumiu predominantemente o papel de protagonista das
criticas, enquanto o MpD surgiu maioritariamente como destinatario ou alvo dessas

acusacgoes.

13. Para além das situagdes contabilizadas na analise do contraditorio, a leitura qualitativa das
pecas permitiu identificar conteidos noticiosos com forte carga opinativa, criticas
produzidas pelo proprio 6rgao e auséncia de separagdo clara entre factos e comentarios.
Foram igualmente observadas situacdes de linguagem acusatéria, recurso insuficiente a
fontes identificadas e auséncia de reacao das entidades visadas, elementos que suscitam

reservas quanto ao rigor, equilibrio e imparcialidade da cobertura.
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SUMARIO EXECUTIVO

O Pais

1.

Com 116 pegas publicadas ao longo do periodo analisado, O Pais foi o 6rgdo que
apresentou a cobertura eleitoral mais intensa entre os meios analisados. Embora a
campanha oficial tenha concentrado a maioria das publicacdes, a pré-campanha registou

igualmente um volume relevante de contetidos.

A cobertura caracterizou-se por um forte predominio de pegas curtas, complementadas por
conteudos de dimensdo média e muito curta. A estrutura dos formatos manteve-se

praticamente inalterada entre a pré-campanha e a campanha oficial.

A cobertura foi dominada pelo registo noticioso, responsavel por trés quartos das pecas
analisadas. As breves constituiram o segundo formato mais frequente, enquanto os

conteudos de comentario e opinido tiveram uma presenca reduzida.

Grande parte das pegas ndo esteve associada a um evento especifico de campanha ou ndo
permitia identificar claramente a acdo que lhes deu origem. Ainda assim, durante a
campanha oficial aumentou significativamente a atencao as iniciativas das candidaturas,
destacando-se os contetidos que combinavam varios eventos, os contactos porta a porta,

0S comicios € 0S encontros.

A cobertura apresentou uma forte componente nacional, com predominancia das pecas
que abordavam simultaneamente varios circulos eleitorais. Apesar desta tendéncia, o
jornal acompanhou individualmente agdes de campanha em 11 dos 13 circulos eleitorais,

evidenciando uma cobertura territorial relativamente abrangente.

A distribuicao da cobertura entre os partidos revelou-se relativamente equilibrada. Embora
o MpD e o PAICV tenham registado os niveis mais elevados de presenca, as diferencas
em relacdo a UCID, ao PP e ao PTS foram menos acentuadas do que as observadas noutros
orgdos analisados. Este padrdo traduz uma agenda relativamente plural ao nivel da

representacdo partidaria.

A cobertura foi fortemente personalizada em torno dos presidentes dos partidos, que

concentraram mais de metade das referéncias identificadas. Durante a campanha oficial
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aumentou a presenca dos cabecas de lista e candidatos, acompanhando a maior intensidade

da atividade eleitoral no terreno.

8. A fotografia constituiu o principal recurso visual utilizado pelo jornal, sobretudo durante
a campanha oficial. As diferengas entre partidos foram relativamente reduzidas,
observando-se um tratamento visual equilibrado entre as varias candidaturas. A medida
que a campanha avangou, a cobertura passou progressivamente a combinar imagem e

texto.

9. O discurso indireto predominou de forma clara em toda a cobertura, revelando forte
mediacdo jornalistica na apresentacdo das posi¢des dos partidos e candidatos. Embora
existam diferencas pontuais entre candidaturas, todas surgiram maioritariamente atraves

da reformulagdo e contextualizacao das suas declaragdes pelos jornalistas.

10. As propostas e plataformas eleitorais constituiram o principal tema da cobertura, seguidas
pela descri¢do das a¢des de campanha. Durante a campanha oficial observou-se maior
diversificacao tematica, embora estas tenham mantido um peso inferior ao dos dois temas

principais.

11. As situacdes de critica ou acusagdo entre partidos foram pouco frequentes. Nos poucos

casos identificados, ndo se verificou o exercicio do contraditorio.

12. Os episodios de confronto politico envolveram sobretudo o MpD e o PAICV. O MpD
surgiu mais frequentemente como autor das criticas, enquanto o PAICV apareceu mais

vezes como destinatario das acusagodes.

Pagina 22 de 101



//EXPRESSO

<B4
.' DAS ILHAS
y




Qv C

Tratamento da Informacio

O Expresso das Ilhas publicou, no conjunto do periodo eleitoral, 14 pecgas sobre os partidos
candidatos as elei¢des legislativas de 2026, distribuidas de forma equilibrada entre a pré-campanha

¢ a campanha, num conjunto de quatro edigdes.

) ) Esta distribuicao revela uma presencga relativamente
FIGURA 1 - NUMERO DE PECAS POR PERIODO

estavel do tema eleitoral na agenda editorial, cobrindo os dois
periodos com a mesma intensidade e sem o reforgo

7 expressivo da produgdo noticiosa durante o periodo oficial de

Pré-campanha campanha que se observa noutros 0rgaos.
Campanha

Em termos de dimensio, a cobertura do Expresso das
H Global

7 Ilhas distribui-se exclusivamente entre pegas de 1 e 2 paginas,
com ligeira predominancia das primeiras. No conjunto do
periodo eleitoral, as pecgas de / pagina representam a maioria da cobertura, confirmando a preferéncia

por formatos de dimensao intermédia.

Este padrao mantém-se de forma inalterada FIGURA 2 - DIMENSAO DAS PECAS, POR PERIODO
entre a pré-campanha ¢ a campanha. Em vez de
aumentar a profundidade ou a extensdo das pecas, o ré-campanha
Expresso das Ilhas optou por manter uma cobertura
regular, assente em formatos consistentes ao longo de Campanha

todo o processo eleitoral.

Global
FIGURA 3 — REGISTO JORNALISTICO, POR PERIODO
B ] pagina 2 paginas

Registo Jornalistico Global
Entrevista

, O Expresso das Ilhas apresentou
Noticia 2 1 3
Reportagem i ) ) uma cobertura eleitoral diversificada em
Comentério / opinido 2 ; 2 termos de registo jornalistico. As
Editorial entrevistas ~ constituiem o  formato

LA URRRUAUREO) dominante no conjunto  do periodo,

Pagina 24 de 101



Qv C

seguidas pelas noticias, enquanto reportagens, comentarios/opinido € editoriais surgem com

expressao semelhante, embora mais reduzida.

A distribui¢do entre os dois periodos evidencia alteragdes no enfoque editorial. Na pré-
campanha, a cobertura repartiu-se entre entrevistas, noticias e conteudos opinativos, refletindo um

momento ainda mais interpretativo e de enquadramento do processo eleitoral.

Durante a campanha, o jornal desloca parcialmente o foco para formatos mais associados ao
acompanhamento direto das agdes no terreno. As entrevistas reforgam a sua centralidade e surgem
também reportagens, ausentes na fase anterior, indicando uma cobertura mais orientada para o
contacto com os candidatos e para a observacdo das dindmicas da campanha. Em contrapartida,

desaparecem os conteudos de comentario/opinido.

Apesar do numero relativamente reduzido de FIGURA 4 - DESTAQUE DE PRIMEIRA PAGINA, POR PER{ODO

pecas sobre as legislativas, uma parte significativa da

L Pré-campanha
cobertura do Expresso das Ilhas chegou a primeira

I -
|

agina.
bag Campanha

No conjunto do periodo eleitoral, as

.. Global
manchetes representam claramente o principal
mecanismo de valorizagao editorial das eleigcdes,
® Manchete

enquanto as chamadas de primeira pdgina assumem Chamada de primeira pagina

um peso menor.

A distribuicao entre os dois periodos revela um refor¢o da visibilidade editorial durante a
campanha. Embora a pré-campanha ji apresentasse presenga relevante na primeira pagina, a
campanha concentrou a maioria das manchetes, sinalizando maior valoriza¢ao noticiosa das a¢oes
dos partidos no periodo oficial. As chamadas de primeira pdgina, por sua vez, mantiveram expressao
reduzida e diminuiram durante a campanha, pois o jornal preferiu atribuir ao tema eleitoral o destaque

principal das edigoes.
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) No conjunto das pegas deste
FIGURA 5 — OBJETO DE COBERTURA, POR PERIODO

semandrio, predominam claramente
Objeto de cobertura Global

as pecas classificadas como ndo
Varios eventos

e aplicavel, o que indica que a maioria
Nao identificavel 1 1 2

dos contetidos nao teve origem direta
Nao aplicavel

em acdes ou eventos de campanha
100% (7) 100% (7) |100% (14)

promovidos pelas candidaturas. Trata-
se, sobretudo, de entrevistas, pecas sobre as plataformas eleitorais e sobre o processo eleitoral, ou
conteudos produzidos a partir da iniciativa editorial do proprio jornal, € ndo da cobertura de iniciativas

partidarias especificas.

As pecas associadas a vdrios eventos apresentam expressao reduzida, tanto na pré-campanha
como na campanha, revelando que o acompanhamento simultaneo de diferentes agdes eleitorais foi
pontual. O mesmo sucede com os casos classificados como ndo identificavel, onde nao ¢é possivel

determinar com clareza o evento que esteve na origem da pega.

A distribuigao mantém-se exatamente igual entre os dois periodos, o que sugere uma linha
editorial bastante consistente ao longo de todo o processo eleitoral. Mesmo durante a campanha
oficial, o Expresso das Ilhas ndo centrou a cobertura predominantemente nas agdes de terreno das

candidaturas, privilegiando conteidos mais autonomos, de acordo com a linha editorial do jornal.

Analise geografica

A distribuicdo geografica da cobertura do FIGURA 6 - CiRCULO ELEITORAL DAS PECAS, POR PERIODO
Expresso das Ilhas apresenta um perfil pouco
focado nos circulos eleitorais. Durante a
campanha oficial, predominam claramente as
pecas classificadas na categoria ndo aplicavel, o
que indica que a maioria dos contetidos analisados

ndo estava diretamente associada a ag¢odes

especificas de campanha num determinado circulo

. Varios circulos eleitorais
eleitoral. i . .
= Nao aplicavel

As restantes pegas enquadram-se na categoria vdrios circulos eleitorais, refletindo uma

abordagem mais agregada da campanha. Em vez de acompanhar individualmente as atividades
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partidarias em cada ilha ou circulo eleitoral, o jornal publicava frequentemente pecas de sintese com
um apanhado das a¢des realizadas pelos diferentes partidos ao longo da semana entre uma edicao e

outra.

Representac¢ao partidaria

A distribuicdo da presenca partidaria revela uma cobertura relativamente plural, mas ainda

fortemente estruturada em torno dos partidos com maior relevancia politica e eleitoral.

A presenga partidaria na cobertura do Expresso das Ilhas distribui-se de forma relativamente
equilibrada entre o MpD e o PAICV, que registam exatamente o mesmo nivel de representacdo tanto
no periodo global como em cada uma das fases analisadas. Os dois principais partidos concentram,

assim, a maior parte das referéncias partidarias da cobertura eleitoral, seguidos pela UCID, PTS e PP.

FIGURA 7 — REPRESENTAGCAO DOS PARTIDOS, POR PERIODO

9 9
5 5 5
4 4 4 4
3 3 3
2
H =
Pré-campanha Campanha Global

= MpD PAICY = UCID PTS ®=PP

A UCID mantém presenca regular nos dois periodos, surgindo visibilidade intermédia
relativamente aos dois principais partidos, embora ja com alguma distancia face ao MpD e ao PAICV.
Ainda assim, a estabilidade dos valores revela integracdo consistente do partido na agenda eleitoral

do jornal.

Os partidos extraparlamentares, nomeadamente o PTS e o PP, tornam-se mais visiveis durante

a campanha oficial, periodo em que ambos aumentam a sua presenca relativamente a pré-
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campanha. O arranque da campanha contribuiu, assim, para ampliar, ainda que de forma limitada, a

exposi¢cdo mediatica das candidaturas de menor dimensao.

No essencial, a relativa estabilidade observada entre os dois periodos indica que o Expresso
das Ilhas manteve critérios editoriais relativamente consistentes ao longo da cobertura eleitoral. Tendo
em conta as diferengas no nimero de circulos eleitorais em que cada partido apresentou candidaturas,

ndo se verificam assimetrias muito acentuadas na representagdo partidaria do jornal.

Quanto ao tipo de representante, a cobertura concentrou-se sobretudo nos presidentes dos
partidos e nos cabegas de lista/candidatos, categorias que registam exatamente 0 mesmo peso no
conjunto global. Este equilibrio sugere uma cobertura simultaneamente centrada na lideranga

partidaria e nas figuras diretamente envolvidas na disputa eleitoral.

FIGURA 8 — TIPO DE REPRESENTANTE DOS PARTIDOS, POR PERIODO A andlise por periodos
Presidente do partido alteragdo no protagonismo das
Cabegas de lista/Candidato 7 5 12 figuras politicas. Na pré-
Sem representante personalizado 2 2 4 campanha, predominam o0s
Mandatarios da candidatura 1 = 1 cabecas de lista e candidatos,
Sem referéncia a fun¢io 1 - 1 refletindo uma fase mais
Outro representante associada a apresentagdao das

_-- candidaturas e daslistas

eleitorais. J4& durante a
campanha, os presidentes dos partidos assumem clara centralidade, tornando-se os representantes

mais visiveis nas pegas analisadas.

As pecas sem representante personalizado mantém expressdao idéntica nos dois periodos,
indicando que parte da cobertura continuou assente em referéncias partidarias genéricas ou em
abordagens mais centradas no processo politico do que em figuras especificas. As restantes categorias

apresentam presenca residual e pontual.

A analise por partido confirma que o padrdo geral da cobertura do Expresso das Ilhas
assentou sobretudo na valorizagdo das principais figuras politicas das candidaturas, embora com

diferengas relevantes entre partidos e periodos (Figura 1 do Anexo).
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Na pré-campanha, o PAICV, a UCID, o PTS e o PP destacam-se pela maior centralidade dos
cabegas de lista/candidatos, enquanto o MpD apresentou uma distribuicdo mais diversificada de
representantes, incluindo mandatarios, referéncias sem fungao identificada e pecas sem representante

personalizado. Esta maior dispersdo sugere uma cobertura menos centrada numa tnica figura politica.

Durante a campanha oficial, verifica-se uma mudanca clara no padrao de representagdo. Em
praticamente todos os partidos aumenta o protagonismo dos presidentes partidarios, que passam a
ocupar posicao central na cobertura. Essa tendéncia ¢ particularmente visivel no PAICV, na UCID e

no PTS, onde os lideres assumem maior peso do que os proprios candidatos.

O MpD mantém um comportamento parcialmente distinto, continuando a apresentar a maior
proporcao de pecas sem representante personalizado. Tal sugere que o partido surge referido de forma
genérica nas pecas, sem enfoque numa figura especifica. Este padrdao pode relacionar-se com a
condi¢do de partido no poder, frequentemente mencionado em contextos de governagao, avaliacao
politica ou critica partidaria. O PP também apresenta uma representagao mais diversificada, ainda que

com presenca reduzida no conjunto da cobertura.

No conjunto da cobertura, as FIGURA 9 - REPRESENTACAO GRAFICA DOS PARTIDOS, POR PERIODO
fotografias constituem o principal recurso
de representagdo grafica das candidaturas e - 4

) ) Pré-campanha
partidos, embora coexistam com um

9
numero ainda signiﬁcativo de pe¢as s€m _ 13
qualquer elemento visual. Globalmente, o Campanha s

jornal apresenta uma ligeira predominancia

) ‘ _ 18
de contetidos com imagem, revelando uma Global

aposta moderada no reforco visual da 13

cobertura eleitoral. L
u Fotografia Sem representacio grafica

A diferenca entre os dois periodos ¢, contudo, bastante evidente. Na pré-campanha,
predominam claramente as pegas sem representagdo grdfica, o que sugere uma abordagem mais

textual e menos orientada para a valorizagao visual das candidaturas.

Durante a campanha, o cendrio altera-se de forma significativa. As fotografias passam a
dominar amplamente a cobertura, acompanhando a maior intensidade das agdes partidarias e o reforgo

da personalizagdo politica tipica do periodo oficial.
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FIGURA 10 - MODO DE INTERVENCAO DOS PARTIDOS, POR PERIODO A anilise por partido revela que o
recurso a representagdo grafica acompanhou,
de forma geral, a evolucdo da cobertura entre a
Pré-campanha pré-campanha e a campanha oficial, embora

com diferencas relevantes entre as candidaturas

- [N

(Figura 2 do Anexo).
Campanha
Na pré-campanha, predominaram as
12 . .
Global praticamente todos os partidos. O MpD e o
PAICV apresentam um padrdo semelhante,
E Participante direto Participante indireto com predominancia de contetdos

exclusivamente textuais em relacdo as pecas
com representagdo grafica, embora sejam também os partidos com maior nimero absoluto de
fotografias na cobertura (2 cada). A UCID surge igualmente dividida entre pegas com e sem
fotografia, enquanto o PTS e o PP aparecem apenas em contetdos sem qualquer elemento grafico.
Este cenario reforca a ideia de uma cobertura ainda pouco visual e mais centrada no enquadramento

politico e institucional do processo eleitoral.

Durante a campanha oficial, observa-se uma alteracdo significativa. A fotografia passa a
dominar claramente a representacao dos partidos, sobretudo no caso da UCID, do PTS e do PP, cujas
pecas passam a surgir exclusivamente acompanhadas de imagem (3 cada). O MpD e o PAICV mantém
uma distribui¢do mais equilibrada entre as pecas com e sem representacdo grafica, embora

apresentem, proporcionalmente, menor destaque visual do que os restantes partidos.

Globalmente, os partidos com menor numero de candidaturas beneficiaram
proporcionalmente mais da valorizagao visual durante a campanha, possivelmente associada a
necessidade de reforcar a visibilidade publica das candidaturas. Ja& os dois maiores partidos
mantiveram um padrdo mais hibrido, alternando entre cobertura textual e visual ao longo de todo o

processo eleitoral.

Na cobertura do periodo eleitoral, os partidos surgiram maioritariamente como participantes
indiretos, através de referéncias jornalisticas, contextualizagdes ou mengdes, com menor recurso a

citagdo direta.
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Este padrdo evidencia uma mediagdo editorial relativamente forte no tratamento da

informagao politica.

A diferenca entre os dois periodos ¢ particularmente expressiva. Na pré-campanha,
predomina claramente a participagdo direta, indicando maior presenca de citagdes e declaragdes

reproduzidas diretamente nas pecas.

Durante a campanha oficial, o cenario altera-se de forma significativa. A participacgao indireta
passa a dominar a cobertura, sugerindo uma abordagem mais mediada por parte do jornal. As
declaragcdes partidarias continuam presentes, mas surgem com maior frequéncia reformuladas ou

integradas na narrativa jornalistica, em vez de reproduzidas em discurso direto.

No conjunto global, observa-se ligeira predominancia da participagao indireta, resultado

sobretudo do peso da campanha oficial na amostra analisada.

A analise por partido mostra que o padrao de intervencao variou significativamente entre as
fases, revelando mudangas no modo como as candidaturas foram integradas no discurso jornalistico

ao longo do processo eleitoral (Figura 3 do Anexo).

Na pré-campanha, predomina claramente a participagdo direta no caso do MpD, do PAICV,
da UCID e do PTS. Nesta fase, os partidos surgem sobretudo através da citagdo direta das suas

declaragdes. Apenas o PP aparece exclusivamente como participante indireto.

Durante a campanha oficial, o padrao altera-se de forma significativa. A participacao indireta
passa a predominar na maioria dos partidos, sobretudo no PAICV, na UCID, no PTS e no PP. Este
comportamento indica uma cobertura mais mediada e interpretativa, em que as agdes e propostas das
candidaturas sdo frequentemente apresentadas ou descritas pelos jornalistas, em vez de surgirem

diretamente através das suas declaragoes.

O PAICV destaca-se particularmente por surgir exclusivamente em modo indireto durante a
campanha (4), o que o diferencia dos restantes partidos. J& o MpD apresenta menor nimero global de
presencas tanto em discurso direto (1) como indireto (1), em parte porque surge com relativa
frequéncia em pecas sem representante personalizado. Ainda assim, € o Unico partido parlamentar

onde o discurso direto mantém algum peso durante a campanha oficial.
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Analise tematica

No periodo glebal, predominam claramente as propostas e plataformas dos partidos e
candidatos, que concentram a maior parte das pecas analisadas. Este padrio revela uma cobertura
fortemente orientada para o conteido programatico das candidaturas e para a apresentacdo das

solugoes defendidas pelos diferentes partidos.

A analise tematica revela uma mudanca clara de foco entre os periodos. Na pré-campanha,
o Expresso das Ilhas destacou sobretudo o processo eleitoral, com foco na entrega de candidaturas e
nos procedimentos junto da CNE, além das declaragdes politicas sobre a agdo governativa, combinado

com a apresentacao inicial das agendas politicas dos partidos.

FIGURA 11 — TEMA DOMINANTE DAS PECAS POR PERIODO

Descricdo de agdes de campanha e agenda da campanha

Economia 1 1 2
Obras publicas - 1 1
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - 1 1
Processo eleitoral 3 - 3

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos

I Y BT T

Durante a campanha, o foco desloca-se para uma agenda tematica mais diversificada. Embora
as propostas/plataformas dos partidos e seus candidatos continuem a ocupar posi¢ao central, surgem
mais quatro temas dominantes, refletindo uma cobertura mais proxima da disputa politica e da

tentativa de diferenciacao das candidaturas perante o eleitorado.

A analise tematica por partido confirma que o padrdo geral da cobertura do Expresso das
Ilhas variou de forma significativa entre a pré-campanha e a campanha oficial, acompanhando a

evolugao do proprio processo eleitoral (Figura 4 do Anexo).

Na pré-campanha, todos os partidos foram enquadrados sobretudo em temas ligados ao
processo eleitoral. O PAICV destaca-se como o partido mais associado a este tipo de cobertura (3),

seguido do MpD (2) e da UCID (2). O MpD distingue-se ainda por ser o unico partido associado a
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temas econdémicos nesta fase inicial, o que sugere uma maior liga¢do da sua cobertura a matérias

relacionadas com governagdo e desempenho econémico.

Durante a campanha oficial, observa-se uma diversificacdo temadtica relativamente
equilibrada entre os partidos. Todos passam a surgir associados as a¢oes de campanha, economia €
propostas eleitorais, refletindo uma cobertura mais orientada para a disputa politica e para a

mobilizagdo do eleitorado.

O MpD e o PAICV mantém a agenda tematica mais ampla. Ja o PTS diferencia-se por surgir

associado ao perfil dos partidos e/ou candidatos, categoria ausente nos restantes casos.

Globalmente, os dados mostram que os partidos maiores beneficiaram de uma cobertura
tematica mais diversificada e consistente ao longo de todo o processo eleitoral, enquanto os partidos
de menor dimensao mantiveram agendas mais concentradas em temas comuns da campanha. Ainda
assim, durante o periodo oficial, observa-se uma tendéncia de maior equilibrio tematico entre as

candidaturas, acompanhando a intensificagcdo das atividades eleitorais.

Rigor

No conjunto da cobertura eleitoral FIGURA 12 - PRINCIPIO DO CONTRADITORIO DAS PECAS POR PERIODO
do Expresso das Ilhas, predominam
claramente os contetidos onde ndo existiam 2 2
criticas, acusacdes ou confrontos diretos

entre partidos que justificassem a avaliagao

do principio do contraditorio. 1 1 1 1
Este padrao indica que grande parte
da  cobertura esteve centrada na
apresentacdo de propostas ou descri¢cdo do Pré-campanha Campanha Global

processo eleitoral, e ndo em disputas diretas

. ® Tem contraditorio Naio tem contraditorio
entre as candidaturas.

Nos casos em que surgem criticas ou acusagdes entre os partidos (4), a presenga € a auséncia
de contraditorio distribuem-se de forma equilibrada. Tanto na pré-campanha como na campanha

regista-se um caso com contraditorio € um caso sem contraditorio, o que revela uma incidéncia
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reduzida deste tipo de situagdo ao longo de todo o periodo eleitoral. A estabilidade dos dados entre os
dois periodos mostra que o Expresso das Ilhas manteve uma linha editorial relativamente consistente

ao longo de toda a cobertura eleitoral.

A andlise da qualidade de intervenciao mostra que as situagdes de critica ou confronto
politico direto envolveram exclusivamente o MpD e o PAICV, os dois principais partidos da disputa

eleitoral.

Na pré-campanha, o MpD surge sobretudo como protagonista (2) das criticas, ou seja, quem
faz acusagdes ou ataques politicos. O PAICV, por sua vez, aparece como destinatario/alvo (1) dessas
intervengodes. O PAICV regista ainda presenca na categoria simultaneamente protagonista/alvo (1), o

que indica situagdes em que respondeu as criticas dirigidas ao partido, exercendo o contraditorio.

Durante a campanha oficial, altera-se a configuracao das intervengdes. Tanto o MpD como
o PAICV passam a surgir apenas como simultaneamente protagonista/alvo, o que indica uma
dindmica mais direta de confronto reciproco, marcada por acusa¢des acompanhadas de resposta ou

contraditorio.
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Tratamento da Informacio

O jornal A Nacao publicou 45 pegas com presenga de, pelo menos, um dos partidos candidatos
as eleigoes legislativas, ao longo do periodo analisado, revelando uma cobertura relativamente

intensa.

FIGURA 1 - NUMERO DE PECAS POR PERIODO S . .
¢ A distribuicdo das pecas evidencia uma forte

concentra¢do no periodo oficial de campanha, responsavel

pela quase totalidade da cobertura eleitoral do jornal. A pré-

Pré-campanha campanha teve menor visibilidade mediatica, funcionando

Campanha essencialmente como uma fase de enquadramento do
= Global

processo eleitoral.

Esta diferenca acentuada entre os dois periodos
sugere que o A Nacao estruturou a sua cobertura sobretudo
em fun¢do da dindmica oficial da campanha, intensificando claramente o acompanhamento mediatico

a medida que se aproximava o momento eleitoral.

EFm termos de dimensdo, a FIGURA 2 - DIMENSAO DAS PECAS, POR PERIODO
cobertura concentrou-se sobretudo em
pecas de pequena e média extensdo, com 1 pagina 55,0% 48,9%
claro predominio dos formatos de 1/3 de  1/3 pagina 80,0% 35,0% 40,0%
pagina e de 1 pagina. No conjunto global, 2 paginas 20,0% 7,5% 8,9%
este Gltimo formato representa a categoria 1 paginae 1/2 2,5% 2,2%

mais frequente. 100% (5) | 100% (40) | 100% (45)

A andlise por periodos evidencia diferencas na estrutura editorial da cobertura. Na pré-
campanha, predominam amplamente as pecas de 1/3 de pagina, responsaveis por grande parte do
espago dedicado ao tema eleitoral. Este padrao sugere uma cobertura ainda limitada e essencialmente
orientada para notas breves, acompanhamento pontual ou enquadramentos rapidos do processo

politico.

Durante a campanha oficial, embora as pecas de 1/3 de pagina continuem muito presentes,
cresce de forma expressiva o peso das pecas de 1 pagina, que passam a constituir o formato

dominante. Esta alteracdo indica um reforco do investimento editorial na cobertura eleitoral,
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acompanhado de maior desenvolvimento das matérias e de um tratamento mais aprofundado das
acdes e propostas das candidaturas. As pecas de maior dimensao mantém expressao residual em todo

o periodo analisado.

No essencial, a evolugdo entre os dois periodos mostra uma passagem de uma cobertura inicial
mais breve e pontual para um acompanhamento mais desenvolvido durante a campanha, ainda que

assente maioritariamente em formatos curtos € médios.

FIGURA 3 - REGISTO JORNALISTICO, POR PERIODO A cobertura eleitoral deste
semanario distribuiu-se
Noticia 20,0% 52,5% 48,9% maioritariamente entre pecas
Humor/Sétira 80,0% 37,5% 42.2% noticiosas e conteudos de
11Comentario / opinifio = 7,5% 6,7% humor/satira. Embora a noticia
Analise - 2,5% 2,2% constitua o  principal  registo

PO B I PACINRIIEZACEY  jornalistico no conjunto global, a

sec¢ao humoristica manteve também

um peso significativo ao longo da cobertura.

Na pré-campanha, os conteudos de humor/satira predominam claramente, enquanto as
noticias apresentam presenga mais reduzida. Este padrdo sugere que, na fase inicial do processo
eleitoral, o jornal privilegiou abordagens mais interpretativas, satiricas ou criticas da atualidade

politica, em detrimento do acompanhamento factual continuo das candidaturas.

Durante a campanha oficial, o cenario altera-se de forma evidente. A noticia passa a assumir
posi¢cao dominante, refletindo maior investimento no acompanhamento diario das acdes partidarias e
da dinamica eleitoral. Ainda assim, os conteidos humoristicos mantém expressao relevante,

demonstrando que a satira politica continuou a ocupar espaco importante na cobertura do jornal.

Os contetdos de comentario/opinido e andlise apresentam presenca residual e surgem apenas
durante a campanha, indicando participacdo relativamente limitada de géneros opinativos classicos

no conjunto da cobertura.

No essencial, observa-se uma transicdo de uma cobertura inicialmente mais marcada pela
satira e leitura critica da atualidade politica para uma abordagem mais noticiosa durante a campanha

oficial, acompanhando a intensificagdo da disputa eleitoral.
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A presenca das elelgoes na primeira FIGURA 4 - DESTAQUE DE PRIMEIRA PAGINA, POR PERIODO

pagina foi relativamente expressiva. No

conjunto do periodo analisado, predominam ,
Pré-campanha

claramente as manchetes, enquanto as

chamadas de primeira pagina apresentam um

peso bastante mais reduzido. Campanha

)
Importa, contudo, contextualizar estes
dados. Uma parte relevante das pecas Global _
analisadas  corresponde a  contetdos
humoristicos, que normalmente ndo integram ® Manchete = Chamada de primeira pagina
a hierarquia principal da primeira pagina da
mesma forma que os conteudos noticiosos tradicionais. Neste contexto, o numero de destaques de
primeira pagina ganha maior relevancia editorial, sobretudo se considerado o universo mais reduzido

de pecas efetivamente noticiosas, analiticas ou opinativas suscetiveis de ocupar espago de destaque

principal.

A diferencga entre os dois periodos ¢ particularmente acentuada. Na pré-campanha, regista-
se apenas uma chamada de primeira pagina, sem qualquer manchete associada ao tema eleitoral, o

que indica uma valorizacao editorial ainda limitada do processo politico nesta fase inicial.

Durante a campanha, o cenario altera-se substancialmente. O jornal passa a recorrer com
frequéncia a manchete para destacar conteudos eleitorais, revelando um reforgo significativo da
centralidade das legislativas na hierarquia noticiosa do periddico. As chamadas de primeira pagina

mantém presenca secunddaria, funcionando sobretudo como complemento ao destaque principal.

Este comportamento confirma a forte concentragdo da cobertura no periodo oficial da
campanha, ndo apenas em numero de pegas, mas também ao nivel da visibilidade editorial. Ao
contrario da pré-campanha, em que as elei¢gdes ocupavam espago relativamente discreto, a campanha

passa a assumir posicao de destaque regular na estrutura informativa do jornal.

No essencial, os dados mostram que, apesar da forte presenga de contetidos humoristicos no
conjunto da amostra analisada, as pegas eleitorais de caracter noticioso ou politico alcangaram niveis

relevantes de visibilidade editorial durante a campanha oficial.
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) Nos conteudos analisados
FIGURA 5 — OBJETO DE COBERTURA, POR PERIODO

. , predominam as pecas classificadas
Objeto de cobertura | Pré-campanha | Campanha | Global

como ndo aplicavel e ndo identificavel,

Nao aplicavel 20,0% 50,0% 46,7%

Néo identificével 80,0% 00% | 356w O due revela que grande parte dos
S ] - — conteudos ndo esteve diretamente
P ) 5:0% 4:4% associado a um evento especifico de
. ) 5,0% 4.4% campanha ou ndo permitia identificar
R ) 2.5% 2% claramente a a¢do que originou a peca.

LA A SR RNC  Na pré-campanha, a categoria “ndo

identificavel” assume peso muito
elevado, indicando que, embora as pecas remetessem para agdes ou iniciativas partidarias, os dados
disponiveis ndo permitiam identificar claramente de que tipo de evento se tratava. Isto mostra uma

cobertura ainda pouco detalhada quanto a caracterizacao das atividades de campanha no terreno.

Durante a campanha oficial, embora aumente a diversidade de objetos de cobertura, mantém-
se predominante uma logica relativamente pouco centrada em eventos especificos. Cresce o peso da
categoria “nao aplicavel”, o que indica que muitas pegas continuaram a resultar da iniciativa editorial

do jornal e ndo exclusivamente da cobertura de agdes partidarias.

Os contactos porta a porta, comicios e cobertura de vdrios eventos surgem apenas com
expressao reduzida, revelando que o acompanhamento direto das agdes de campanha no terreno nao
constituiu o eixo central da cobertura do jornal. O mesmo acontece com encontros, que aparece

apenas de forma pontual.

Analise geografica

A andlise geografica da cobertura do jornal A Nacdo incide apenas sobre o periodo oficial de
campanha, uma vez que as pecas da pré-campanha nao apresentavam referéncia clara a agdes

partidarias suscetiveis de codificacdo territorial.

Mesmo durante a campanha, predominam os casos classificados como ndo aplicavel, o que
confirma que grande parte das pe¢as ndo estava associada diretamente a iniciativas organizadas pelas

candidaturas ou nao fazia referéncia concreta a agdes de campanha no terreno.
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FIGURA 6 — CIRCULO ELEITORAL DAS PECAS, NA CAMPANHA

Varios circulos eleitorais
Nao identificavel

Sdo Vicente

Santiago Sul

Santiago Norte

Nota: Numero pegas emitidas na Campanha=40. Valores em percentagem.

Entre as pecas com enquadramento geografico identificavel, destacam-se as que se referem a

varios circulos eleitorais, que concentra um quarto da cobertura. Os circulos de Sao Vicente, Santiago

Sul e Santiago Norte surgem com expressao reduzida e exatamente o mesmo peso relativo, indicando

uma distribuigdo territorial relativamente dispersa e sem forte concentracdo num Unico espago

geografico. Os casos classificados como ndo identificavel mantém igualmente alguma expressao,

revelando limitagdes na identificagao precisa do local associado a agdo de campanha.

Representac¢ao partidaria

FIGURA 7 — REPRESENTACAO DOS PARTIDOS, POR PERIODO

50,0%

37,5%

12,5%

Pré-campanha

1 MPD

31,3%

31,9%  29,7%
27,7% °
16,5%
16,9% 14,5%
0,
I 9,6% 13.2% g g0y,
Campanha Global
PAICV mUCID =PTS ®PP

Nota: Numero de presencas na Pré-campanha=8; niumero de presengas na Campanha=83; numero de

presengas no periodo global=91; valores em percentagem.
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A presenga partidaria na cobertura deste jornal distribui-se sobretudo entre os dois principais
partidos, MpD e PAICV, que, no conjunto global, representam mais de metade das referéncias
partidarias identificadas nas pegas analisadas. Ainda assim, observa-se uma diferenca relevante entre

os periodos da cobertura.

Na pré-campanha, o PAICV destaca-se claramente como o partido mais presente,
representando metade das referéncias partidarias registadas. O MpD surge em segundo lugar com
uma diferenca de 12,5 pontos percentuais (p.p.), enquanto em relagao ao partido tambarina, enquanto
a UCID apresenta uma presenga bastante mais reduzida. Nesta fase inicial, a cobertura manteve-se

limitada aos partidos parlamentares, sem referéncias aos partidos extraparlamentares.

Durante a campanha oficial, a distribui¢do torna-se mais diversificada e relativamente mais
equilibrada. Embora o MpD passe a assumir ligeira vantagem sobre o PAICV, a diferenca entre ambos
reduz-se para 3,6 p.p. Paralelamente, os dois maiores partidos perdem peso proporcional no conjunto
da cobertura, acompanhados pelo crescimento da presenca da UCID e pela entrada dos partidos
extraparlamentares, nomeadamente PTS e PP. acompanhados pelo crescimento da presenga da UCID

e pela entrada dos partidos extraparlamentares, nomeadamente PTS e PP.

Ainda assim, mantém-se uma distancia consideravel entre os partidos parlamentares e os
extraparlamentares. Na campanha oficial, a diferenga entre o MpD e o PTS ¢ de 17 pontos
percentuais, enquanto face ao PP sobe para 21,7 pontos percentuais. O mesmo sucede em relagao ao
PAICV, que mantém diferengas superiores a 11 pontos percentuais relativamente aos dois partidos

menores.

Observa-se também que, apesar de o PTS e o PP terem concorrido no mesmo numero de
circulos eleitorais, o PTS alcanga maior representagdo medidtica durante a campanha oficial,
superando o PP em cerca de 5 pontos percentuais. Este comportamento sugere maior capacidade do

PTS em gerar presenga noticiosa e integrar a agenda eleitoral do jornal ao longo da campanha.

Pagina 41 de 101



ANacao Qv C

FIGURA 8 — TIPO DE REPRESENTANTE DOS PARTIDOS, POR PERIODO

Tipo de representante Global

Presidente do partido 37,3% 34,1%
Sem referéncia a fungao 12,5% 25,3% 24,2%
Sem representante personalizado 25,0% 22,9% 23,1%
Cabegas de lista/Candidato 50,0% 8,4% 12,1%
Apoiantes dos partidos - 4,8% 4,4%
Secretario-geral do partido 12,5% - 1,1%
Outro representante 1,2% 1,1%

Quanto ao tipo de representante, as pecas concentraram-se sobretudo nos presidentes dos
partidos, que constituem a categoria mais presente no conjunto global das pegas analisadas. Este
padrao evidencia uma cobertura fortemente centrada nas liderangas partidarias e na personalizagao

politica do debate eleitoral.

A andlise por periodos revela, contudo, diferengas significativas. Na pré-campanha,
predominam os cabegas de lista/candidatos, responsaveis por metade das referéncias identificadas.
Nesta fase inicial, a cobertura esteve mais associada a apresentagdo das candidaturas e a projecao das
figuras diretamente ligadas as listas eleitorais. Surgem ainda referéncias pontuais a secretarios-gerais
dos partidos e a pecas sem referéncia clara a fungao do interveniente, sendo mencionados apenas pelo

nome.

Durante a campanha oficial, o cenario altera-se substancialmente. Os presidentes dos
partidos passam a dominar claramente a cobertura, enquanto os cabegas de lista perdem expressao
relativa. Esta mudanga revela uma maior centralidade dos candidatos a primeiro-ministro € uma

cobertura mais personalizada em torno das principais figuras partidarias.

Mantém-se também uma propor¢do significativa de pecas sem referéncia a fungdo dos
intervenientes ou sem representante personalizado, o que indica a presenca recorrente de contetdos
em que os partidos surgem de forma genérica ou sem identificacdo precisa das figuras politicas

envolvidas. As restantes categorias apresentam expressao residual.

A anadlise por partido confirma que o padrdo de representacdo politica variou

significativamente entre a pré-campanha e a campanha oficial no jornal A Nac¢do, embora com uma
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tendéncia global clara de destaque dos lideres partidarios durante o periodo oficial (Figura 6 do

Anexo).

Na pré-campanha, a cobertura do MpD e do PAICV esteve sobretudo centrada nos cabegas
de lista/candidatos, refletindo uma fase mais ligada a apresentacdo das candidaturas e ao
posicionamento inicial das listas eleitorais. O PAICV surge ainda associado ao secretario-geral do
partido ¢ a pecas sem referéncia explicita a funcdo do interveniente, enquanto o MpD apresenta ja
uma proporcao relevante de pecas sem representante personalizado. A UCID, por sua vez, aparece
exclusivamente sem representante identificado, o que sugere uma presenca ainda pouco personalizada

nesta fase inicial.

Durante a campanha oficial, verifica-se uma alteracdo clara do padrdo de cobertura. Em
praticamente todos os partidos, os presidentes partidarios passam a assumir posi¢ao dominante. Esta
tendéncia € particularmente evidente na UCID e no PP, onde os lideres concentram metade ou mais
das referéncias identificadas. O PTS segue igualmente este padrdo, embora de forma menos
acentuada. No caso do MpD e do PAICV, apesar da predominancia dos presidentes partidarios,

observa-se uma distribui¢do mais diversificada entre diferentes categorias de representantes.

Os cabegas de lista/candidatos perdem expressao relativa durante a campanha na maioria dos
partidos, a medida que os presidentes partidarios ganham maior protagonismo na cobertura. Ainda
assim, esta categoria mantém alguma relevancia no PTS (16,7%) e no PAICV (13%), sugerindo que
estas candidaturas continuaram a projetar de forma mais visivel os candidatos ligados as listas

eleitorais.

Observa-se, igualmente, em praticamente todos os partidos uma presencga relevante de pecas
sem representante personalizado e sem referéncia a fung¢do dos intervenientes. Este padrao sugere
que o jornal nem sempre identificava formalmente os protagonistas politicos, presumindo, em muitos
casos, que a simples mencao do nome seria suficiente para a sua identificagdo pelos leitores. O PP ¢

o partido com menos presengas sem representante personalizado (12,5%).
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FIGURA 9 — REPRESENTACAO GRAFICA DOS PARTIDOS, POR PERIODO

Fotografia 25,0% 54,2% 51,6%
Sem representagao grafica 75,0% 41,0% 44,0%
Cartoon - 2,4% 2,2%
Caricatura - 1,2% 1,1%
Publicacdo nas redes sociais 1,2% 1,1%

owe® | 100% @] 100% o1

A representacdo grafica caracteriza-se por uma utilizacdo relativamente equilibrada entre
pecas ilustradas e contetidos sem qualquer elemento visual, embora as fotografias assumam ligeira

predominancia no conjunto global.

As diferencas entre os dois periodos sdao, contudo, bastante expressivas. Na pré-campanha,
predominam claramente as pecas sem representa¢do grdfica, responsaveis por trés quartos da
cobertura. Este padrao revela uma abordagem ainda fortemente textual, sem grande valorizacao visual

das candidaturas.

Durante a campanha oficial, observa-se uma mudanga significativa. As fotografias passam a
constituir o principal recurso grafico utilizado pelo jornal, acompanhando a intensificacao das agdes

politicas e o aumento da exposic¢ao publica das candidaturas.

As caricaturas, cartoons ¢ publicagoes nas redes sociais apresentam presenca residual e
exclusivamente durante a campanha. Estas representacdes visuais surgem apenas na sec¢ao de humor
(Zig Zag), funcionando como complemento da satira politica e ndo como recurso utilizado na

cobertura noticiosa regular.

A analise por partido mostra que o refor¢o da componente visual durante a campanha oficial
foi transversal & maioria das candidaturas acompanhadas pelo A Na¢do, embora com algumas

diferengas relevantes entre partidos (Figura 7 do Anexo).

Na pré-campanha, predominavam claramente as pegas sem representacdo grdfica no MpD,
no PAICV e na UCID. Neste periodo, a fotografia tinha ainda presenca limitada e concentrava-se
apenas nos dois maiores partidos. A UCID surge exclusivamente em pegas sem imagem, o que refor¢a

o caracter ainda pouco visual e relativamente discreto da cobertura inicial.

Durante a campanha oficial, o cenério altera-se significativamente. A fotografia passa a

assumir posi¢do dominante na maior parte das candidaturas, sobretudo no PAICV (60,9%) e no PP
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(62,5%), onde representa mais de metade das pegas analisadas. O MpD e a UCID apresentam
igualmente um forte refor¢o visual, embora mantendo proporcdes relevantes de contetidos sem
imagem. O PTS distingue-se por apresentar um equilibrio exato entre pegas com fotografia e

contetdos sem representagdo grdfica.

Os formatos alternativos, como caricatura, cartoon ¢ publica¢do nas redes sociais, mantém
expressdo residual e aparecem apenas pontualmente. Ainda assim, a UCID e o PP destacam-se por
concentrarem a totalidade dos cartoons identificados, enquanto o MpD surge associado as Unicas

caricaturas registadas na cobertura.

Observa-se também que as candidaturas com menor presenga medidtica beneficiaram de

maior valorizagao visual no periodo oficial, sobretudo através do recurso a fotografia.

FIGURA 10 - MODO DE INTERVENCAO DOS PARTIDOS, POR PERIODO

Pré-campanha

50,0%
Campanha
82,8%
Global
80,0%
H Participante Direto Participante Indireto

Nota: Numero de presencas com representante personalizado na Pré-campanha =6; numero de presengas
com representante personalizado na Campanha=64; nimero de presengas com representante
personalizado no periodo global=70; valores em percentagem

No conjunto da cobertura eleitoral, predomina a participagdo indireta dos partidos, isto &,
referéncias sobretudo através do discurso indireto e da mediacdo jornalistica, sem recurso frequente

a citacdes diretas dos atores politicos.

A diferenga entre os dois periodos ¢ significativa. Na pré-campanha, observa-se um
equilibrio entre a participacdo direta e a indireta, indicando que os partidos ainda surgiam com alguma

frequéncia através de declaragdes reproduzidas diretamente.
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Durante a campanha oficial, o cenario altera-se de forma muito clara. A participag¢do indireta
passa a dominar de forma esmagadora a cobertura, enquanto o recurso ao discurso direto se torna

bastante residual.

Globalmente, os dados apontam para uma forte mediacdo editorial da informacao politica,
com predominancia do discurso indireto como principal mecanismo de constru¢do narrativa da

cobertura eleitoral.

A analise por partido confirma que o predominio do discurso indireto constituiu um trago
transversal da cobertura eleitoral do jornal A Nagdo, sobretudo durante a campanha oficial (Figura 8

do Anexo).

Na pré-campanha, o MpD e o PAICV apresentam um equilibrio entre participagdo direta e
indireta. Durante a campanha oficial, o cendrio altera-se de forma muito clara em todos os partidos.
A participacdo indireta passa a dominar amplamente a cobertura, com valores particularmente
elevados no MpD (89,5%) e no PAICV (88,9%), onde o discurso indireto representa quase nove em
cada dez intervengoes identificadas. A UCID, o PTS e o PP seguem a mesma tendéncia, embora com

propor¢des ligeiramente menos acentuadas.

Mesmo os partidos que apresentam maior peso relativo de participagao direta, nomeadamente
o PP (28,6%), a UCID (27,3%) e o PTS (22,2%), continuam claramente dominados pelo discurso
indireto. Isto demonstra que a mediagdo jornalistica prevaleceu de forma consistente
independentemente da dimensdao ou posicionamento partidario, embora mais evidente nos dois

maiores partidos.

Globalmente, o A Nagdo privilegiou uma logica de reformulagdo das declaragdes politicas,
recorrendo relativamente pouco ao uso extensivo de citagdes diretas. O padrao mantém-se transversal
aos diferentes partidos e torna-se particularmente evidente durante a campanha oficial, fase em que o

jornal reforca claramente o controlo narrativo sobre a construcao do discurso politico.

Tematica

Nas pecas analisadas, predominam claramente as propostas e plataformas dos partidos e
candidatos, seguidos da descri¢do de acdes de campanha e agenda da campanha e do processo

eleitoral.
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A anélise por periodos mostra que o destaque destes temas ndo ¢ sempre o mesmo. Na pré-
campanha, o processo eleitoral domina amplamente a cobertura, concentrando a grande maioria das
pecas analisadas. Nesta fase, o jornal privilegiou conteudos relacionados com a preparagdo das
elei¢des, formalizacao das candidaturas e queixas a CNE. A apresentagdo de candidatos/candidaturas

surge apenas com expressao secundaria.

FIGURA 11 — TEMA DOMINANTE DAS PECAS POR PERIODO

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 35,0% 31,1%
Descricdo de acdes de campanha e agenda da campanha - 25,0% 22.2%
Processo eleitoral 80,0% 12,5% 20,0%
Posicionamento face a agdo governativa - 5,0% 4,4%
Situagdo social do pais - 5,0% 4,4%
Apelo ao voto - 5,0% 4,4%
Apreplagées sobre desempenho dos partidos e seus ) 2.5% 2.2%
candidatos

Apresentagdo de candidatos/candidaturas 20,0% 2,2%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou ) 2.5% 2.2%
os seus candidatos

ManifestagGes de apoio aos partidos e seus candidatos - 2,5% 2,2%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - 2,5% 2,2%
Outro tema 2.5% 2.2%

Durante a campanha oficial, verifica-se uma alteracdo clara da agenda tematica. O foco
desloca-se para as propostas partidarias e para a cobertura das acdes de campanha, refletindo a
intensificacdo da disputa politica e da mobilizacdo eleitoral. A cobertura torna-se, igualmente mais
diversificada, incorporando temas que estavam ausentes na pré-campanha. Ainda assim, estes

continuam a ter um peso relativamente reduzido quando comparados com as propostas € com a

descrig¢do das acdes de campanha.

Observando os partidos individualmente, verifica-se que o padrdo geral se manteve, com

variagoes sobretudo na importancia relativa atribuida aos temas em cada periodo (Figura 9 do Anexo).
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Na pré-campanha, o enquadramento foi relativamente homogéneo. O PAICV surge
exclusivamente associado ao processo eleitoral, enquanto o MpD divide a sua presenca entre
processo eleitoral e apresenta¢do de candidatos/candidaturas. A UCID aparece apenas ligada a

apresentacao da sua candidatura.

Durante a campanha oficial, observa-se uma clara diversificacdo tematica em praticamente
todos os partidos. As propostas e plataformas eleitorais tornam-se o principal eixo da cobertura de

todos os partidos.

Paralelamente, ganha peso a descri¢do das ag¢oes de campanha e agenda de campanha,
sobretudo no MpD e no PAICV, refletindo maior acompanhamento das atividades de terreno. O
processo eleitoral mantém alguma expressdao, embora claramente secundaria face as propostas e a

dindmica da campanha.

O PP destaca-se por apresentar uma distribuicdo temadtica relativamente mais dispersa,
surgindo associado ndo apenas as propostas € acdes de campanha, mas também a apelos ao voto,
criticas ao desempenho das candidaturas, escandalos ou irregularidades e questdes ligadas a situagao

social do pais (12,5% cada).

O MpD e o PAICV beneficiaram de uma cobertura tematica mais ampla e multifacetada,

enquanto os partidos de menor dimensao mantiveram agendas relativamente mais concentradas.

Rigor

As situagdes de critica ou acusacdo entre FIGURA 12 - PRINCIPIO DO CONTRADITORIO, POR PERIODO
partidos tiveram expressao muito reduzida na
cobertura eleitoral deste jornal. No conjunto do Campanha, 1
periodo analisado, apenas uma pega apresentou
conteudos suscetiveis de aplicagdo do principio do

contraditorio, tendo sido identificada durante a Global, 1

campanha oficial.

M Tem contraditorio

Nesta ocorréncia, se registou o contraditorio,

o que indica que as partes visadas tiveram oportunidade de responder as criticas ou acusagdes
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presentes nas pecas. Embora o nimero de ocorréncias seja reduzido, os dados sugerem preocupagio

do jornal em assegurar equilibrio minimo nas situagdes de confronto politico direto.

A baixa incidéncia deste tipo de conteudos confirma que a cobertura do A Nagdo esteve
predominantemente centrada na apresentagdo de propostas, enquadramento politico e descrigdo das

atividades das candidaturas, e ndo em dinamicas de conflito ou confronto entre partidos.

Importa igualmente assinalar que, embora as pegas informativas revelem reduzida presenga
de criticas ou acusacgdes diretas entre candidaturas, o tom critico e tendencioso surge com maior
frequéncia noutros espacos editoriais do jornal, nomeadamente na sec¢do humoristica Zig Zag, bem

como em conteudos de comentario/opinido e anélise.

A presente analise do contraditorio e da qualidade de intervengao restringe-se exclusivamente
as criticas e acusagoes trocadas entre partidos e candidaturas nas pegas de caracter informativo. Nao
foram, por isso, consideradas criticas provenientes de atores externos nem posicionamentos criticos

expressos pelo proprio 6rgao através de espagos opinativos, humoristicos ou analiticos.

A andlise da qualidade de intervencao mostra que o Unico episoddio de critica ou acusagao
identificado envolveu o MpD e o PAICV. Ambos surgem na categoria simultaneamente
protagonista/alvo, o que indica que os dois partidos participaram na troca de criticas ou acusagoes €
tiveram oportunidade de responder as posicoes da parte contraria. Este padrdo € coerente com o
registo de contraditério observado na peca, evidenciando um confronto politico reciproco entre as

duas principais candidaturas (Figura 10 do Anexo).
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Tratamento da Informacio

Com 70 pegas publicadas ao longo do periodo analisado, o jornal Santiago Magazine dedicou

atengdo significativa as eleigdes legislativas e aos seus protagonistas.

FIGURA 1 - NUMERO DE PECAS POR PERIODO Ao contrario de outros orgaos, a diferenca entre a
pré-campanha e a campanha ndo ¢ extremamente acentuada,
26

embora o periodo oficial concentre a maior parte das
Pré-campanha publicagdes. A pré-campanha ja apresenta um volume

Campanha .
expressivo de pegas, 0 que mostra um acompanhamento da

u Global
44 dindmica politica antes do arranque formal da campanha.

Durante a campanha oficial, observa-se naturalmente
um reforco da produgdo noticiosa, acompanhando o aumento da atividade politica, da circulagao das

candidaturas no terreno e da intensificacao do confronto discursivo entre os partidos.

Em termos de dimens‘ﬁo’ este jornal FIGURA 2 - DIMENSAO DAS PECAS, POR PERIODO
apostou em textos relativamente desenvolvidos, Global
mas ainda compativeis com a logica de leitura ;4. 61.5% 47.7% 52.9%
rapida e atualizagdo continua tipica dos Orgéos 15.4% 20.5% 18.6%
digitais. A cobertura eleitoral do Santiago Lo 15.4% 20,5% 18.6%
Magazine caracteriza-se pelo claro predominio de . .. o 7.7% 11.4% 10,0%

pecas de dimensdo média, que representam mais 100% (26) | 100% (44) | 100% (70

de metade dos contetidos publicados ao longo do

periodo analisado.

As pegas curtas e longas apresentam exatamente o mesmo peso no conjunto global, enquanto
os contetidos muito longos mantém expressao mais reduzida, embora ndo residual. Isto indica que o
jornal combinou formatos distintos, alternando entre noticias mais sintéticas e textos mais
aprofundados, conforme a relevancia dos temas. As pecas longas e muito longos normalmente se

referiam a contetidos eleitorais das candidaturas do PAICV.

A comparagdo entre os dois periodos revela algumas nuances. Na pré-campanha, as pecas
médias assumem um peso particularmente dominante. J& durante a campanha oficial, embora os
formatos médios continuem predominantes, observa-se maior diversificacdo das dimensdes, com

crescimento relativo das pecas curtas, longas e muito longas.
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Esta evolucgdo ¢ indicadora de que a intensificagdo da atividade politica durante a campanha

levou o Santiago Magazine a combinar diferentes formatos noticiosos.

FIGURA 3 — REGISTO JORNALISTICO, POR PERIODO A cobertura eleitoral do
Registo Jornalistico Clobal Santiago Magazine apresenta uma
Noticia 100% 100% 100%

uniformidade absoluta ao nivel do

100% (26) | 100% (44) | 100% (70)

analisadas, tanto na pré-campanha como na campanha oficial, enquadram-se no formato noficia,

registo jornalistico. Todas as pegas

embora muitos dos conteidos tenham dimensdes mais comuns a géneros como reportagem ou

comentario/opinido.

A auséncia total de entrevistas, reportagens, analises ou contetidos opinativos indica que o
Santiago Magazine privilegiou essencialmente o acompanhamento factual e didrio das acdes e
acontecimentos ligados ao processo eleitoral. A manutencdo deste modelo nos dois periodos
demonstra também consisténcia editorial ao longo de toda a cobertura, sem alteragdes relevantes no

tratamento jornalistico.

Globalmente, o objeto de )
FIGURA 4 — OBJETO DE COBERTURA, POR PERIODO

cobertura das pecas apresenta uma
peg P Objeto de cobertura ‘ Global

distribuicdo diversificada, embora

Nao identificavel 26,9% 36,4% 32,9%
com forte peso das categorias ndo
p & Nao aplicavel 38,5% 15,9% 24.,3%
identificavel e ndo aplicavel. lsto
i P Comicio 15,4% 11,4% 12,9%
indica que uma parte significativa das
Contatos porta a porta 3,8% 15,9% 11,4%
pecas ndo estava associada a um
evento organizado pelas candidaturas
Encontro 11,5% 4,5% 7,1%
ou nao permitia identificar claramente .
Varios eventos - 9,1% 5,7%
a a¢do que originou a noticia. Entre os .
Visita - 4,5% 2,9%
eventos identificados, destacam-se os -
Conferéncia de imprensa 3,8% - 1,4%
comicios e 0s contactos porta a porta,
Arruada - 2,3% 1,4%

seguidos dos encontros e da cobertura
100% (26) ‘ 100% (44) | 100% (70)

de vdrios eventos na mesma peca.

Na pré-campanha, predominam as categorias ndo aplicavel e ndo identificavel, sugerindo

uma cobertura ainda pouco centrada nas atividades de campanha propriamente ditas. Entre os eventos
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identificados, os comicios assumem maior destaque, acompanhados por encontros e, de forma

residual, contactos porta a porta e conferéncias de imprensa.

Durante a campanha oficial, o perfil da cobertura altera-se. Embora as categorias ndo

identificavel e ndo aplicavel continuem a ter peso relevante, aumenta a presenca de agdes concretas

de campanha, sobretudo contactos porta a porta, comicios € pegas que agregam vdarios eventos.

Surgem ainda visitas e arruadas, ausentes na pré-campanha. Esta evolucdo revela um

acompanhamento mais préoximo da atividade quotidiana das candidaturas e da mobilizagao eleitoral

no terreno.

Analise geografica

FIGURA 5 — CIRCULO ELEITORAL DAS PECAS, NA CAMPANHA

Santiago Sul 27,3%
Varios circulos eleitorais 15,9%
Nao aplicavel 15,9%
Santiago Norte 9,1%
Santo Antdo 9,1%
Sao Vicente 6,8%
Boavista 4,5%
Fogo 4,5%
Maio 2,3%
Brava 2,3%
Europa e resto do mundo 2,3%

A analise geografica da cobertura,
codificada apenas para o periodo oficial de
campanha, revela uma forte concentracdo em
Santiago Sul, circulo que retine mais de um
quarto das pecas analisadas. Este dado confirma
a centralidade politica e mediatica da capital e
arredores no acompanhamento da campanha

eleitoral.

Ainda assim, a cobertura apresenta uma
abrangéncia territorial consideravel. Para além
de referéncias a varios circulos eleitorais numa
jornal  acompanhou

mesma peca, (6]

individualmente a¢des de campanha em 10 dos

13 circulos eleitorais existentes, evidenciando

uma atencao relativamente alargada a dimensao nacional da disputa.

A categoria varios circulos eleitorais assume igualmente expressao significativa, sugerindo

uma tendéncia para abordar determinados temas e iniciativas numa perspetiva nacional e agregada,

em vez de centrada num unico circulo.
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Entre os circulos identificados individualmente, Santiago Norte e Santo Antdo surgem na
segunda posicdo, seguidos por Sdo Vicente. Os restantes circulos apresentam uma presenga mais

reduzida e pontual na cobertura.

A categoria ndo aplicavel mantém um peso relevante, indicando que uma parte das pecas
analisadas nao estava diretamente associada a a¢des de campanha realizadas num circulo eleitoral

especifico.

Representac¢ao partidaria

A presenca partidaria distribui-se de forma bastante concentrada no MpD e no PAICV, que
registam exatamente o mesmo peso relativo no conjunto global. Os dois principais partidos dominam
claramente a cobertura eleitoral do 6rgdo, concentrando cerca de sete em cada dez presencgas

partidarias.

Na pré-campanha, observa-se um equilibrio entre o0 MpD e o PAICV, ambos com niveis
idénticos de representacdo. A UCID surge ja com alguma visibilidade, embora a uma distancia
consideravel dos dois principais partidos, registando menos 32,6 pontos percentuais (p.p.). Os

partidos extraparlamentares, por sua vez, apresentam uma expressao bastante reduzida.

FIGURA 6 — REPRESENTACAO DOS PARTIDOS, POR PERIODO

413%  41,3%

35,8% 0
32,5% 31,2% » 35.0%

15,6%

0 11,4%
§.7% 1L7% i 5 1o 10,6% T30,
L ] ]
Pré-campanha Campanha Global

EMpD =PAICV mUCID =PTS mPP

Nota: Numero de presengas na Pré-campanha=46, numero de presengas na Campanha=77; numero de

presengas no periodo global=123; valores em percentagem.

Durante a campanha oficial, mantém-se a predominancia dos dois maiores partidos, embora
com uma ligeira redu¢do do seu peso proporcional, acompanhada pelo crescimento relativo das

candidaturas extraparlamentares. O PTS destaca-se particularmente nesta fase, aumentando
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significativamente a sua representacao (+11,3 p.p.) e ultrapassando a UCID, que também reforca a
sua visibilidade (+3 p.p.). O PP regista igualmente um aumento da sua presenca mediatica (+4,8 p.p.),

embora continue a apresentar niveis de representagdo mais modestos.

Este comportamento sugere que o periodo oficial da campanha proporcionou maior abertura
da agenda mediatica as candidaturas de menor dimensdo. Ainda assim, essa maior visibilidade nao

foi suficiente para alterar a centralidade do MpD e do PAICV, que continuaram a concentrar a maior

parte da atencdo jornalistica.

FIGURA 7 — TIPO DE REPRESENTANTE DOS PARTIDOS, POR PERIODO

Presidente do partido 37,0% 32,5% 34,1%
Cabegas de lista/Candidato 17,4% 27,3% 23,6%
Sem representante personalizado 13,0% 22,1% 18,7%
Sem referéncia a fungéo 21,7% 13,0% 16,3%
Primeiro-ministro 6,5% 3,9% 4,9%
Secretario-geral do partido 2,2% 1,3% 1,6%
Mandatarios da candidatura 2,2% 0,8%

Quanto ao tipo de representante, a cobertura eleitoral concentrou-se sobretudo nos
presidentes dos partidos, que constituem a categoria mais presente tanto no conjunto global como em
cada um dos periodos analisados. Os cabecas de lista/candidatos surgem como segunda categoria

mais representada, com crescimento significativo durante a campanha oficial.

As pecas sem representante personalizado e os conteidos sem referéncia a fungdo dos
intervenientes mantém também uma expressao significativa, mostrando que uma parte importante da
cobertura continuou estruturada em torno de referéncias genéricas aos partidos ou de pecas onde a

identificacao politica dos atores ndo era claramente explicitada.

O primeiro-ministro surge com um protagonismo assinaldvel, sobretudo na pré-campanha,
sugerindo alguma sobreposi¢do entre a cobertura da atividade governativa e a cobertura eleitoral. Este
padrdo ¢ relativamente expectdvel em contextos em que o chefe do executivo ¢ simultaneamente lider

partidario e protagonista da disputa eleitoral. As restantes categorias apresentam expressao residual,
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incluindo secretarios-gerais e mandatarios de candidatura, cuja presenga se limita a ocorréncias

pontuais.

A comparacdo entre os dois periodos mostra ainda uma ligeira redu¢do do protagonismo dos
presidentes partidarios durante a campanha, acompanhada do crescimento dos candidatos. Isto
sugere uma transicao parcial de uma cobertura inicialmente mais centrada nos lideres partidarios para
um acompanhamento mais proximo das figuras diretamente ligadas as listas e acdes eleitorais no

terreno.

A analise por partido confirma que o padrao geral da cobertura do Santiago Magazine
assentou fortemente na personalizagao politica, embora com diferengas relevantes entre candidaturas

e periodos (Figura 11 do Anexo).

Na pré-campanha, o PAICV destacou-se claramente pela centralidade do presidente do
partido, que concentrou a larga maioria das referéncias associadas a candidatura (73,7%). O MpD
apresentou um perfil distinto, marcado sobretudo por pegas sem referéncia explicita a fungdo dos

intervenientes (52,6%), além de alguma presenca de cabecas de lista e do primeiro-ministro.

A UCID surge essencialmente associada aos seus cabegas de lista/candidatos (75%),
enquanto o PTS e o PP apresentam uma cobertura bastante reduzida e relativamente pouco
personalizada. O PP aparece exclusivamente ligado aos mandatarios da candidatura e a pegas sem

representante personalizado.

Durante a campanha oficial, observa-se uma diversificagdo mais ampla das categorias de
representantes. O PAICV mantém forte centralidade no presidente partidario (37,5%), mas os cabegas
de lista/candidatos ganham um peso significativo (41,7%). O mesmo sucede no MpD, onde cresce
claramente o protagonismo dos candidatos (24%), embora continue elevada a propor¢do de pecas

sem referéncia a fungdo dos intervenientes (36%).

A UCID apresenta um padrao relativamente equilibrado entre presidentes partidarios (22,2%),
candidatos (33,3%) e pecas sem representante personalizado (44,4%), enquanto o PTS mantém forte
concentracdo na lideranga partidaria (50%). O PP destaca-se por apresentar a maior propor¢do de
pecas sem representante personalizado (42,9%), apesar da forte presenca do presidente do partido

(57,1%).
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Globalmente, os dados mostram que os partidos com mais candidaturas beneficiaram de uma
cobertura mais diversificada ao nivel dos representantes politicos, enquanto os partidos menores
tenderam a concentrar-se mais nos lideres partidarios ou em referéncias genéricas aos partidos.
Observa-se ainda que o jornal Santiago Magazine manteve, ao longo de toda a cobertura, uma
proporcao relativamente elevada de pecas sem identificagdo clara da funcdo dos intervenientes ou

sem representante personalizado.
FIGURA 8 - REPRESENTACAO GRAFICA DOS PARTIDOS, POR PERIODO

47,8%
Pré-campanha

53,2%
Campanha
51,2%
Global
m Fotografia Sem representacio grafica

Nota: Numero de presengas na Pré-campanha=46, numero de presenc¢as na Campanha=77; niumero de

presengas no periodo global=123; valores em percentagem.

A representacdo grafica apresenta um equilibrio relativamente proximo entre pecgas ilustradas
com fotografias e conteudos sem qualquer elemento grafico, embora com ligeira predominancia das

primeiras no conjunto global.

A comparagao entre os dois periodos mostra, contudo, uma mudanca relevante na forma de
apresentacdo visual das pecas. Na pré-campanha, predominavam ligeiramente os contetidos sem

representagdo grdfica, indicando uma cobertura ainda mais textual.

Durante a campanha oficial, o cendario inverte-se. As fofografias passam a assumir
predominancia, acompanhando a intensificacdo das a¢cdes de campanha, da exposi¢cdo publica dos

candidatos.

Apesar desta evolugdo, a diferenca entre as pegas com e sem imagem mantém-se
relativamente equilibrada, o que sugere que o Santiago Magazine ndo dependeu exclusivamente da
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componente visual para estruturar a cobertura eleitoral, preservando uma presenga significativa de

conteudos predominantemente textuais.

Observando os partidos individualmente, registam-se diferengas significativas no recurso a

representacao grafica, tanto entre candidaturas como entre periodos (Figura 12 do Anexo).

Na pré-campanha, o PAICV destacou-se claramente pelo forte recurso a fotografia, presente
na grande maioria das pecas associadas ao partido (84,2%). A UCID apresentou igualmente uma
cobertura predominantemente visual (75%), enquanto o MpD seguiu um padrao oposto, marcado
sobretudo pela auséncia de representacao grafica (89,5%). O PTS surge dividido de forma equilibrada
entre pecas com € sem imagem, ao passo que o PP aparece exclusivamente em contetidos sem

representacdo grafica.

Durante a campanha oficial, observa-se um refor¢o generalizado do uso de fotografias em
praticamente todos os partidos. O PAICV continua a registar a maior propor¢do de pecas com
representacao grafica (75%), seguido do PTS, que passa igualmente a apresentar uma forte
predominancia de conteudos com fotografia (66,7%). A UCID também reforca significativamente a
componente visual (44,4%), embora mantendo uma proporcao relevante de conteudos sem imagem

(55,6%).

O MpD continua a destacar-se pela elevada presenga de pecas sem representagdo grafica
(68%), mesmo durante a campanha, o que o diferencia claramente dos restantes partidos. O PP
mantém igualmente predominancia de pecas sem imagem, embora ja apresente maior presenca de

fotografias durante a campanha (42,9%) em compara¢do com a pré-campanha.
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Globalmente, os dados mostram que o refor¢o visual da cobertura durante a campanha foi
transversal & maioria das candidaturas, mas ocorreu com intensidade desigual. O PAICV beneficiou
da cobertura graficamente mais valorizada, enquanto o MpD apresentou o perfil mais textual ao longo

de todo o periodo analisado.

FIGURA 9 - MODO DE INTERVENCAO DOS PARTIDOS, POR PERIODO

. 50,0%
Pré-
campanha
50,0%
Campanha
50,0%
Global

B Participante direto Participante indireto

Nota: Numero de presengas com representante personalizado na Pré-campanha =40, numero de
presengas com representante personalizado na Campanha=60; numero de presengas com representante
personalizado no periodo global=100; valores em percentagem

O modo de intervencao apresenta um equilibrio entre participagao direta e indireta, tanto no

conjunto global como em cada um dos periodos analisados.

Ao contrario de outros 6rgaos onde predomina claramente um dos modelos de construcao
narrativa, o Santiago Magazine combinou de forma consistente os dois tipos de participacao ao longo

de toda a cobertura eleitoral.

No essencial, os dados revelam uma cobertura hibrida, que conciliou o uso de citagdes diretas
dos atores politicos com forte mediagdo jornalistica na contextualizacdo e reformulagdo dos discursos

partidarios.

A analise por partido revela diferencas bastante marcadas no modo de participagao adotado
na cobertura do Santiago Magazine, demonstrando que o recurso ao discurso direto e indireto variou

significativamente entre candidaturas (Figura 13 do Anexo).
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O PAICYV destaca-se claramente pela forte predominancia da participacao direta ao longo de
todo o periodo analisado. Tanto na pré-campanha (82,4%) como na campanha oficial (80%), a maioria
esmagadora das referéncias ao partido surge através de citagdes diretas, revelando uma cobertura

muito assente na reproducao explicita das declaragdes dos seus representantes.

O PTS e o PP apresentam igualmente forte predominancia do discurso direto, sobretudo na
pré-campanha, onde surgem exclusivamente através de citagdes. Mesmo durante a campanha,

mantém niveis muito elevados de participacao direta (77,8% e 75%, respetivamente).

O MpD segue um padrao substancialmente diferente. Em ambos os periodos, o partido surge
maioritariamente em discurso indireto, com percentagens particularmente elevadas durante a
campanha oficial (90,1%). Este comportamento sugere uma cobertura mais mediada e interpretativa
da atuagdo do partido, frequentemente construida através de contextualizacdo ou reformulacao

jornalistica das suas posigoes.

A UCID apresenta o perfil mais equilibrado entre os dois modos de intervengdo, embora

durante a campanha oficial o discurso indireto passe a assumir ligeira predominancia (60%).

Globalmente, os dados mostram uma clara assimetria no tratamento discursivo das
candidaturas. Enquanto PAICV, PTS e PP beneficiaram de cobertura mais assente na reproducao
direta das suas declaragdes, o MpD foi enquadrado predominantemente através da mediacgdo
jornalistica e do discurso indireto. A UCID manteve uma posicao intermédia entre os dois modelos

de construcao narrativa.

Analise tematica

A agenda tematica da cobertura eleitoral do Santiago Magazine foi dominada pelas propostas
e plataformas dos partidos e seus candidatos, que constituem o principal tema tanto no conjunto
global como em cada um dos periodos analisados. Seguem-se, a alguma distincia, o processo
eleitoral e a descrigdo das agoes de campanha e agenda da campanha, que, em conjunto, estruturam

a maior parte da cobertura.

Na pré-campanha, as propostas partidarias e o processo eleitoral assumem um peso muito
semelhante e claramente superior ao dos restantes temas. A apresentagdo de candidatos surge também

com alguma relevancia, enquanto os restantes temas apresentam expressao reduzida.
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FIGURA 10 — TEMA DOMINANTE DAS PECAS POR PERIODO

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 26,9% 22,7% 24,3%
Processo eleitoral 23,1% 6,8% 12,9%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha 7,7% 11,4% 10,0%
Transporte 3,8% 11,4% 8,6%
Economia 7,7% 6,8% 7,1%
Apresentacao de candidatos/candidaturas 15,4% - 5,7%
Posicionamento face a agao governativa - 9,1% 5,7%
Apelo ao voto - 4,5% 2,9%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus candidatos - 4,5% 2,9%
Situac@o social do pais - 4,5% 2,9%
Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 3,8% - 1,4%
Desporto - 2,3% 1,4%
Diaspora 3,8% - 1,4%
Emprego/Desemprego - 2,3% 1,4%
Expetativa dos partidos e seus candidatos - 2,3% 1,4%
Habitagao - 2,3% 1,4%
Reestruturagao do sistema politico 3,8% - 1,4%
Relagdes entre Poder central e Poder local 3,8% - 1,4%
Saneamento e Agua - 2,3% 1,4%
Saude - 2,3% 1,4%
Turismo - 2,3% 1,4%
Outro tema - 2,3% 1,4%

Durante a campanha oficial, as propostas eleitorais mantém a lideranca da agenda tematica,
mas observa-se um crescimento da descri¢do das agoes de campanha e agenda da campanha, que
passa a constituir o segundo tema mais frequente. Em sentido inverso, o processo eleitoral perde
importancia relativa, cedendo espaco ao acompanhamento mais direto da atividade das candidaturas

no terreno.

Entre os restantes temas, destacam-se o transporte, a economia € o posicionamento face a

agdo governativa, indicando uma intensificacdo do debate em torno da governacao cessante.
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No essencial, os dados mostram uma cobertura centrada sobretudo nas propostas partidarias,
no acompanhamento da campanha e no processo eleitoral, relegando para um plano secundério os

temas de confronto politico e as restantes areas.

A analise tematica por partido confirma que a cobertura do Santiago Magazine combinou
uma forte atengdo as propostas partidarias com uma agenda relativamente diversificada, embora com

diferengas relevantes entre candidaturas e periodos (Figura 14 do Anexo).

Na pré-campanha, o MpD e o PAICV apresentam as agendas temadticas mais diversificadas
e relativamente semelhantes entre si. Em ambos os casos, destacam-se as propostas partidarias € o
processo eleitoral, embora o PAICV atribua maior destaque as plataformas dos partidos e seus
candidatos. O MpD distingue-se ainda pela presenca de temas relacionados com a reestruturagdo do

sistema politico.

A UCID, o PTS e o PP apresentam agendas bastante mais concentradas nesta fase inicial. A
UCID reparte a cobertura entre o processo eleitoral € a apresentag¢do de candidaturas, enquanto o PP
surge exclusivamente associado ao processo eleitoral. Ja o PTS distingue-se por distribuir a sua
cobertura entre o processo eleitoral e apreciagoes sobre o desempenho dos partidos e seus

candidatos, tematica que nao se regista nas restantes candidaturas.

Durante a campanha oficial, a agenda tematica torna-se significativamente mais diversificada
em praticamente todos os partidos. O MpD e o PAICV mantém as propostas partidarias como
principal tema da cobertura, acompanhadas pela descri¢do das a¢oes de campanha. Em ambos os
casos surgem ainda referéncias ao processo eleitoral, ao posicionamento face a agdo governativa € a
areas especificas de intervengdo, como os transportes, revelando agendas relativamente amplas e

diversificadas.

A UCID apresenta um perfil distinto, fortemente centrado na descricdo das agoes de
campanha, que representa quase metade da sua cobertura (44,4%). O processo eleitoral assume
igualmente alguma relevancia (22,2%), enquanto as propostas partiddrias € a economia surgem com

menor expressﬁo.

O PTS destaca-se pela maior dispersdo tematica entre os partidos extraparlamentares. Para
além das acgoes de campanha (16,7%) e do processo eleitoral (16,7%), a cobertura inclui referéncias
a areas concretas de interven¢do, como economia, emprego/desemprego, habitagdo, saude e

saneamento e agua, sugerindo uma atengao relativamente significativa a propostas setoriais.
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O PP concentra a sua cobertura sobretudo na descri¢do das agoes de campanha (28,6%) e no
processo eleitoral (28,6%), mas apresenta igualmente referéncias relevantes a economia, a situagdo
social do pais e aos transportes. Esta ultima regista uma presenca consideravel tanto na cobertura do

MpD (16%), como do PP (14,3%) e do PAICV (12,5%).

Globalmente, os dados mostram que as propostas eleitorais, entendidas quer de forma
abrangente quer através de areas especificas de intervencdo, ocuparam uma posi¢do central na
cobertura das diferentes candidaturas. As agdes de campanha e o processo eleitoral constituem os

outros dois grandes eixos tematicos da agenda do jornal durante a campanha oficial.

Analise do rigor

A analise do contraditorio na FIGURA 11 - PRINCIPIO DO CONTRADITORIO DAS PECAS, POR PERIODO
cobertura eleitoral do Santiago Magazine
revela um padrao particularmente
) ) ) Pré-campanha 7
problemético do ponto de vista do rigor
informativo. Em todas as pecas
identificadas com criticas ou acusagdes
Campanha

entre partidos, nao se registou o

contraditorio.

Este comportamento verifica-se Global 16

tanto na pré-campanha como na campanha
oficial, embora com maior incidéncia B Nio Tem contraditério
durante o periodo de campanha, fase em

que se intensificaram os confrontos politicos ¢ as trocas de acusagdes entre candidaturas.

A auséncia sistemdtica de contraditério sugere que as criticas e acusagdes foram
frequentemente publicadas sem a posicdo da parte visada, resultando em contetidos

predominantemente unilaterais.

Importa sublinhar que esta analise considera apenas criticas e acusagdes trocadas diretamente
entre partidos e candidaturas nas pecas informativas, ndo abrangendo criticas provenientes de atores
externos nem contetidos opinativos. Ainda assim, os dados revelam fragilidades relevantes no

cumprimento do principio do contraditorio ao longo da cobertura eleitoral do 6rgao.
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A andlise da qualidade de intervencdo evidencia um padrdo de forte assimetria,
particularmente na relagido entre MpD e PAICYV, os dois partidos que concentram praticamente todos

os episodios de critica ou acusacdo identificados nas pecas analisadas (Figura 15 do Anexo).

Na pré-campanha, o PAICV surge exclusivamente como protagonista das criticas, enquanto
o MpD aparece apenas como destinatdrio/alvo. Isto revela um enquadramento claramente
desequilibrado, marcado por acusagdes dirigidas ao partido que sustenta o Governo, sem que lhe fosse

dada oportunidade de exercer o contraditorio.

Durante a campanha oficial, mantém-se a predominancia do PAICV enquanto protagonista
das criticas (6), embora o MpD passe também a surgir pontualmente nessa posi¢ao (1). Ainda assim,
o MpD continua a concentrar a maioria esmagadora das ocorréncias como destinatario/alvo das

acusacoes (8).

A UCID aparece apenas como destinataria/alvo durante a campanha, enquanto o PTS e o PP

surgem exclusivamente como protagonistas, ainda que de forma muito pontual.

Globalmente, os dados revelam uma forte concentragdo das criticas dirigidas ao MpD, ao
passo que o PAICV assume claramente o principal papel de ator acusador ao longo da cobertura. Este
padrao, associado a auséncia sistematica de contraditério identificada anteriormente, reforca a
percecao de uma cobertura marcada por elevado grau de unilateralidade no tratamento das acusacdes

politicas.

Importa, contudo, introduzir uma nuance relevante na leitura destes dados. Embora a anélise
do contraditério tenha identificado apenas criticas e acusagdes trocadas diretamente entre partidos e
candidaturas, verificou-se ao longo da cobertura do Santiago Magazine a existéncia de pecas de
caracter noticioso com forte carga opinativa e critica produzida pelo proprio 6rgao, sem atribuicao

clara a fontes identificadas.

Nestes casos, as criticas dirigiam-se sobretudo ao MpD e ao Governo, recorrendo
frequentemente a formulagdes interpretativas, especulativas e acusatérias apresentadas como
afirmacdes factuais, sem sustentacdo documental visivel nem contraditério. Uma das pecas
analisadas, por exemplo, associa diretamente a TACV a campanha eleitoral do partido do Governo,
utilizando expressdes como “ndo havera dividas”, “ao servico da campanha eleitoral” ou “sem
qualquer pejo”, além de recorrer a inferéncias ndo comprovadas e linguagem emocionalmente

carregada.
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A peca em causa apresenta ainda auséncia de fontes identificadas, inexisténcia de reagdo das
entidades visadas e uma construcdo discursiva proxima do comentario politico ou editorial, apesar de

apresentada sob formato noticioso.

Embora estas situacdes ndo tenham sido contabilizadas na analise estatistica do contraditorio,
do ponto de vista qualitativo, revelam um padrio editorial mais interventivo e potencialmente
problematico em matéria de rigor, separacdo entre factos e opinido, equilibrio e imparcialidade,

particularmente sensivel em contexto eleitoral.
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Tratamento da Informacio

O jornal online O Pais publicou 116 pecas relacionadas com os partidos candidatos as elei¢des
legislativas e os seus representantes ao longo do periodo analisado, evidenciando uma cobertura

eleitoral particularmente intensa e continua.

FIGURA 1 - NUMERO DE PECAS POR PERIODO A distribuicdo das pecas revela forte concentracdo
17 durante a campanha oficial, responsavel pela grande maioria
dos conteudos publicados. Ainda assim, a pré-campanha
Pré-campanha apresenta ja um volume relevante de pegas, demonstrando que
Campanha . L. L. .
= Global 99 o jornal acompanhou a atividade politica das candidaturas e dos

seus representantes antes do arranque formal da campanha.

Durante o periodo oficial, observa-se um crescimento
muito expressivo da produgdo noticiosa, acompanhando a
intensificagdo das agdes partidarias, da circulacao das candidaturas no terreno e do confronto politico

entre os principais atores eleitorais.

Em termos de dimensdo, a cobertura FIGURA 2 - DIMENSAO DAS PECAS, POR PERIODO
eleitoral caracteriza-se por um predominio muito
acentuado de pecas curtas, que representam mais Curta 64,7% 61,6% 62,1%
de 60% dos contetidos publicados tanto no Média 17,6% 19,2% 19,0%
conjunto global como em cada um dos periodos Muito curta 17,6% 17,2% 17,2%
analisados. As pegas de dimensdo média € muito  Muito longa ; 2,0% 1,7%

curta apresentam  pesos  relativamente 100% (17) | 100% (99) | 100% (116)

semelhantes ao longo da cobertura, enquanto os
contetidos muito longos sdo praticamente inexistentes. Estes dados mostram uma forte aposta em
noticias rapidas, sintéticas e de atualizagdo continua, compativel com a logica editorial tipica dos
orgdos digitais.

A comparagao entre pré-campanha ¢ campanha mostra um perfil relativamente estavel
quanto a dimensao das pecas. Apesar do aumento muito expressivo do numero de publica¢des durante
a campanha oficial, a estrutura dos formatos manteve-se praticamente inalterada, evidenciando uma

consisténcia editorial na forma de tratamento da informagao eleitoral.
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) . A andlise das pecas apresenta
FIGURA 3 — REGISTO JORNALISTICO, POR PERIODO

. o ) forte predominancia do registo
Registo Jornalistico Global

noticioso, que representa trés quartos

Noticia 70,6% 75,8% 75,0%
das pecas analisadas no conjunto
Breve 17,6% 16,2% 16,4%
, o global. Este cenario mantém-se tanto
Comentario / opinido 11,8% 8,1% 8,6%
na pré-campanha como na campanha
100% (17) 100% (99) | 100% (116)

oficial.

As pecas breves surgem como segundo formato mais utilizado, com presenca relativamente
estavel nos dois periodos. O peso desta categoria reforga a 16gica de atualizagdo rapida e circulagdao
continua de informagdo caracteristica dos 6rgaos digitais, permitindo acompanhamento frequente das

acoes partidarias e declaragdes politicas em formatos curtos.

Os conteudos de comentario/opinido apresentam expressao mais reduzida, embora
mantenham presencga regular ao longo da cobertura. A sua proporc¢ao diminui ligeiramente durante a
campanha oficial, fase em que o jornal reforca ainda mais o foco no acompanhamento factual e

imediato da atividade eleitoral.

O Objeto de cobertura das pecas FIGURA 4 — OBJETO DE COBERTURA, POR PERIODO
publicadas pelo jornal O Pais caracteriza-se
pelo predominio das categorias ndo 3, aplicével 88.2% 25.3% 34,5%
aplicavel e ndo identificavel, que em Nz identificavel 11,8% 37.4% 33,6%
conjunto representam mais de dois tergos vz o eventos B} 15.2% 12,9%
das ocorréncias registadas. Estes dados o iacoc porta a porta ) 10,1% 8,6%
indicam que uma parte significativa da = .. ) 5.1% 43%
cobertura ndo estava associada aumevento . ) 5.1% 43%
especifico de campanha ou ndo permitia D ) 1,0% 0,9%
identificar com precisdo a agdo que 4 ) 1,0% 0,9%

OrigInou a noticia. 100% (17) | 100% (99) | 100% (116)

Na pré-campanha, a cobertura
concentra-se quase exclusivamente na categoria ndo aplicdvel, revelando uma fase ainda pouco

marcada por a¢des de campanha no terreno.

Durante a campanha oficial, observa-se uma alteracdo significativa deste perfil. Embora as
categorias ndo identificavel e ndo aplicavel continuem a representar uma parcela importante da
cobertura, aumenta a aten¢do as iniciativas realizadas pelas candidaturas. Destacam-se, neste
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contexto, as pe¢as que agregam vdrios eventos na mesma noticia, seguidas dos contactos porta a

porta, dos comicios e dos encontros.

A relevancia da categoria varios eventos refletem a tendéncia do jornal para produzir pecas de
balango ou sintese das atividades das candidaturas, reunindo numa unica noticia diferentes acdes
realizadas ao longo do dia ou em varios locais. Por sua vez, os contactos porta a porta constituem a

acdo de campanha identificavel mais frequentemente acompanhada de forma individualizada.

O peso relativamente elevado da categoria ndo identificavel durante a campanha indica
igualmente que muitas pecas faziam referéncia a atividade dos partidos e candidatos sem fornecer

elementos suficientes para determinar o tipo de evento em causa.

Analise geografica

FIGURA 5 — CiRCULO ELEITORAL DAS PECAS, NA CAMPANHA

Varios circulos eleitorais _ 30,3%
Nao aplicavel _ 25,3%
Sdo Vicente _ 8,1%
Santiago Sul _ 8,1%
Santiago Norte _ 7,1%
Nio identificavel [ 6.1%
sal [ 4.0%
Sao Nicolau . 2,0%
Maio [} 2,0%
Fogo . 2,0%
Brava . 2,0%
Santo Antdo I 1,0%
Boavista I 1,0%

Europa e resto do mundo I 1,0%

Nota: Numero pegas emitidas na Campanha=99. Valores em percentagem.
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A distribuicao geografica da cobertura revela forte predominancia da categoria varios circulos
eleitorais, responsavel por cerca de um ter¢o das pecas analisadas durante a campanha oficial. Este
resultado sugere uma cobertura frequentemente construida numa perspetiva nacional e agregada,

acompanhando simultaneamente atividades das candidaturas em diferentes pontos do pais.

Apesar desta tendéncia agregadora, o jornal acompanhou de forma individualizada acdes de
campanha em 11 dos 13 circulos eleitorais, evidenciando uma cobertura territorial relativamente
abrangente. Entre os circulos identificados isoladamente, Sdo Vicente e Santiago Sul assumem maior
destaque, seguidos por Santiago Norte. As restantes ilhas apresentam uma presenca mais reduzida e

dispersa na cobertura.

A categoria ndo aplicavel apresenta igualmente um peso significativo, indicando que uma
parte relevante das pegas ndo estava diretamente associada a agdes especificas de campanha no
terreno. J& a categoria ndo identificavel mantém alguma expressdo, revelando a existéncia de
conteudos que faziam referéncia a atividade eleitoral sem indicacdo territorial suficientemente clara

para permitir a sua localizagdo geografica.

Representac¢ao partidaria

FIGURA 6 — REPRESENTACAO DOS PARTIDOS, POR PERIODO

o
26,2% 25,1% 23,7% 25,2% 23.1%
19,0% y
19.0% 19,1%
19,0% 19,2% 1%
0 o 16,0% o 16,1%
16,7% I 16,0% 16,4%
Pré-campanha Campanha Global

EMpD = PAICV mUCID =PP mPTS

Nota: Numero de presengas na Pré-campanha=42; numero de presengas na Campanha=287; nimero de presengas

no periodo global=329; valores em percentagem.
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A presenca partidaria na cobertura eleitoral distribui-se de forma relativamente equilibrada
entre as diferentes candidaturas, embora com ligeira predominancia do MpD e do PAICV no conjunto
global. Os partidos com mais candidaturas concentram as maiores percentagens de presenca ao longo
da cobertura, mas a diferenca em relagdo as restantes candidaturas ¢ menos acentuada do que a
observada noutros 6rgaos analisados. A UCID mantém também niveis de visibilidade relativamente
préoximos dos dois principais partidos, enquanto o PP e o PTS apresentam presenga apenas

ligeiramente inferior.

Na pré-campanha, o MpD assume maior destaque, seguido de forma relativamente proxima
pelo PAICV, UCID e PP. O PTS apresenta a menor presenca nesta fase inicial, embora ainda com

valores proximos dos restantes partidos.

Durante a campanha oficial, o PAICV ultrapassa ligeiramente o MpD em termos de presenca,
enquanto a UCID mantém niveis de visibilidade bastante estaveis entre os dois periodos. O PP e o

PTS preservam igualmente uma presenga relativamente consistente ao longo da campanha.

O jornal O Pais distribuiu a cobertura de forma bastante equilibrada entre as diferentes
candidaturas, sem concentracdo excessiva num numero muito restrito de partidos. A reduzida

distancia percentual entre as varias forgas politicas indica uma agenda relativamente mais plural ao

nivel da representacao partidaria.

FIGURA 7 — TIPO DE REPRESENTANTE DOS PARTIDOS, POR PERIODO

Partido/candidatura Global

Presidente do partido 71,4% 53,0% 55,3%
Cabegas de lista/Candidato - 26,1% 22,8%
Sem representante personalizado 23,8% 13,2% 14,6%
Sem referéncia a fungéo 2,4% 3,1% 3,0%
Membros das listas de candidatura - 3,1% 2,7%
Primeiro-ministro - 0,7% 0,6%
Restantes representantes partidarios - 0,7% 0,6%
Outro representante 2,4% 0,3%
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A cobertura deste jornal online caracteriza-se por uma forte personalizacdo em torno dos
presidentes dos partidos, que constituem claramente a categoria de representantes mais frequente em
ambos os periodos analisados. No conjunto global, mais de metade das referéncias partidarias recaem
sobre estas figuras, evidenciando a centralidade dos candidatos a primeiro-ministro na cobertura

eleitoral do jornal.

Na pré-campanha, esta tendéncia ¢ particularmente acentuada, com os presidentes
partidarios a concentrarem mais de dois tercos das referéncias identificadas. A presenga de pecas sem
representante personalizado surge como segunda categoria mais frequente, enquanto as restantes

categorias t€m expressao residual ou inexistente.

Durante a campanha oficial, mantém-se a predominancia dos presidentes dos partidos,
embora com menor intensidade. Em contrapartida, cresce significativamente a presenca dos cabegas
de lista e candidatos, que passam a constituir a segunda categoria mais representada. Esta evolucao
acompanha a intensificagdo da campanha no terreno e a maior visibilidade dos protagonistas

diretamente envolvidos na disputa eleitoral.

As categorias sem representante personalizado e sem referéncia a fung¢do mantém alguma
expressao ao longo da cobertura, indicando que uma parte das pecgas faz referéncia aos partidos
enquanto organizagdes, sem associacdo a um representante especifico, ou menciona intervenientes
pelo nome sem identificagdo do respetivo cargo ou func¢ao. Ainda assim, o seu peso € bastante inferior

ao observado para os presidentes partidarios e candidatos.

A analise por partido confirma a forte centralidade dos presidentes partidarios na cobertura
deste jornal. Em todas as candidaturas, esta ¢ a categoria de representante mais frequente, tanto na

pré-campanha como na campanha oficial, embora com intensidades distintas (Figura 16 do Anexo).

Na pré-campanha, a personalizacdo em torno das liderancas ¢ particularmente acentuada. Os
presidentes dos partidos representam mais de 60% das referéncias em todas as candidaturas, atingindo
valores especialmente elevados na UCID (87,5%) e no PAICV (75%). Nesta fase, as restantes
categorias tém expressdo muito reduzida, destacando-se apenas algumas pecas sem representante

personalizado, sobretudo no PP e no PTS.

Durante a campanha oficial, a cobertura torna-se mais diversificada. Embora os presidentes

partidarios continuem a ocupar a posicdo dominante em todos os partidos, aumenta
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significativamente a presenca dos cabecas de lista/candidatos, principalmente no PAICV (33,8%),

MpD (29,2%) e UCID (25,5%).

Os partidos extraparlamentares mantém um padrdo mais concentrado nos respetivos
presidentes. No PTS e no PP, os lideres partidarios continuam a representar mais de metade das
referéncias identificadas, enquanto os candidatos e restantes representantes assumem um papel mais

secundario.

Observa-se ainda, em todos os partidos, uma propor¢ao nao negligenciavel de pecas sem
representante personalizado. Este padrao € particularmente visivel no PP (17,4%), na UCID (14,5%)

e no PTS (13%), sugerindo que uma parte da cobertura se centra nos partidos sem personificacao.

No conjunto global, as diferengas entre partidos sdo relativamente reduzidas. Todos
apresentam forte protagonismo dos presidentes partidarios, acompanhados, em menor grau, pelos

cabecas de lista/candidatos.

FIGURA 8 — REPRESENTAGCAO GRAFICA DOS PARTIDOS, POR PERIODO

40,5%
Pré-campanha

57,5%
Campanha
55,3%
Global
m Fotografia Sem representacio grafica

Nota: Numero de presencas na Pré-campanha=42; niimero de presengas na Campanha=287; numero de presen¢as

no periodo global=329; valores em percentagem.

A componente visual assume um peso ligeiramente superior a das pegas exclusivamente
textuais na cobertura eleitoral de O Pais. No conjunto global, mais de metade das referéncias
partidarias sdo acompanhadas por fofografia, evidenciando uma aposta consistente na ilustracdo

visual dos contetdos politicos.
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A comparagdo entre os dois periodos revela uma alteragdo relevante. Na pré-campanha,
predominam as pecas sem representacdo grdfica. Ja durante a campanha oficial, o recurso a
fotografia torna-se claramente dominante, acompanhando o aumento das a¢des no terreno € a maior

exposicao publica das candidaturas.

Esta evolugao indica que, a medida que a campanha se intensificou, o jornal passou a valorizar
mais a dimensdo visual da cobertura, recorrendo com maior frequéncia a imagens das atividades,

candidatos e eventos de campanha e simbolos partidarios.

A analise por partido mostra que o recurso a fotografia foi relativamente equilibrado entre
as diferentes candidaturas, sobretudo no periodo oficial, quando todas passaram a apresentar mais

pecas ilustradas do que conteudos exclusivamente textuais (Figura 17 do Anexo).

Na pré-campanha observam-se diferencas mais acentuadas. O MpD destaca-se como o
partido com maior propor¢ao de pecas acompanhadas por fotografia (63,6%), enquanto o PAICV, a
UCID, o PTS e o PP surgem maioritariamente em conteudos sem representagcdo grafica (mais de
60%). Este padrao sugere que a valorizagdo visual das candidaturas ainda era desigual numa fase em

que a atividade de campanha no terreno era mais reduzida.

Durante a campanha oficial, as diferengas atenuam-se significativamente. A fotografia passa
a predominar em todas as candidaturas, com valores muito proximos entre si, variando entre cerca de
metade e pouco mais de 60% das referéncias. A UCID apresenta a maior propor¢do de pecas com

imagem (61,8%), seguida do PAICV (58,8%) e do MpD (56,9%), embora as diferengas entre os trés

sejam reduzidas.

No conjunto global, observa-se um tratamento visual relativamente equilibrado entre os
partidos. MpD, PAICV e UCID apresentam percentagens muito semelhantes de pecas acompanhadas

por fotografia, enquanto o PTS e o PP registam valores apenas ligeiramente inferiores.
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FIGURA 9 - MODO DE PARTICIPACAO DOS PARTIDOS, POR PERIODO

34,4%
Pré-campanha

16,9¢
Campanha

18,9%
Global

m Participante Direto Participante Indireto

Nota: Numero de presengas com representante personalizado na Pré-campanha =32, numero de presengas com
representante personalizado na Campanha=249; numero de presencas com representante personalizado no periodo global=281;

valores em percentagem

r

O modo de participa¢do dos atores politicos na cobertura eleitoral do jornal O Pais ¢
dominado pelo discurso indireto, que representa mais de quatro quintos das intervencdes registadas
no conjunto global. Este padrao revela uma cobertura fortemente mediada pela narrativa jornalistica,
em que as posi¢cdes dos partidos e candidatos sdo frequentemente apresentadas ou reformuladas pelos

jornalistas, em vez de reproduzidas diretamente através de citagoes.

A predominancia do discurso indireto ¢ visivel nos dois periodos analisados, mas torna-se
ainda mais acentuada durante a campanha oficial. Enquanto na pré-campanha o discurso direto ainda
representa cerca de um ter¢o das intervengdes, durante a campanha o seu peso reduz-se
significativamente, passando a assumir uma expressdo bastante residual. Mesmo num periodo
marcado pela intensificagdo da campanha e pelo aumento das acdes de terreno, a cobertura continuou

a ser construida sobretudo através da mediagao jornalistica.

A analise dos partidos individualmente confirma que o discurso indireto predomina em todas

as candidaturas, embora com intensidade variavel (Figura 18 do Anexo).

Na pré-campanha observam-se diferencas relativamente acentuadas. O MpD ¢ o partido com
maior recurso ao discurso direto (55,6%), seguido da UCID (42,9%) e do PTS (40%), enquanto o
PAICV surge maioritariamente em discurso indireto (83,3%). O PP, por sua vez, aparece

exclusivamente como participante indireto.

Durante a campanha oficial, os padrdes tornam-se mais homogéneos. O discurso indireto

passa a predominar claramente em todas as candidaturas, atingindo valores particularmente elevados
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no PP (92,1%), no PTS (87,5%) e na UCID (83%). Mesmo no MpD e no PAICV, onde o discurso

direto assume maior expressao, cerca de 80% das intervengdes continuam a ocorrer de forma indireta.

No conjunto global, as diferengas entre partidos mantém-se relativamente reduzidas. O MpD
apresenta a maior proporg¢ao de discurso direto, enquanto o PP regista a menor. Ainda assim, em todas
as candidaturas a participa¢do indireta ultrapassa largamente a direta, revelando uma cobertura

fortemente mediada pela narrativa jornalistica.

Tematica

A agenda tematica da cobertura eleitoral foi dominada pelas propostas e plataformas dos
partidos e seus candidatos, seguidas pela descri¢do das a¢oes de campanha. Em conjunto, estas duas

tematicas representam mais de metade dos contetidos analisados.

Observa-se, contudo, uma alteracao relevante entre os dois periodos. Na pré-campanha, o
processo eleitoral constitui o tema mais frequente, refletindo uma fase ainda marcada por questdes
relacionadas com a preparagao do ato eleitoral. As propostas partidarias ja assumem alguma
relevancia, mas partilham espago com temas ligados a apreciagoes sobre desempenho dos partidos e

seus candidatos e descri¢do de agoes de campanha.

Durante a campanha oficial, o foco desloca-se claramente para as propostas eleitorais e para
a descri¢cdo das agoes de campanha, que passam a dominar a agenda informativa. Este
comportamento sugere uma cobertura mais orientada para o acompanhamento da disputa no terreno

e para a divulgagdo das mensagens dirigidas ao eleitorado.
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FIGURA 10 — TEMA DOMINANTE DAS PECAS POR PERIODO

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 17,6% 35,4% 32,8%
Descri¢ao de agoes de campanha e agenda da campanha 11,8% 24.2% 22,4%
Processo eleitoral 23,5% 4,0% 6,9%
Economia - 7,1% 6,0%
Apre_ciagées sobre desempenho dos partidos e seus 17.6% 3.0% 5.2%
candidatos

Posicionamento face a agdo governativa 5,9% 5,1% 5,2%
Apelo ao voto - 4,0% 3,4%
Outro tema 11,8% 1,0% 2,6%
Expetativa dos partidos e seus candidatos - 2,0% 1,7%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 5,9% 1,0% 1,7%
Saneamento e Agua - 2,0% 1,7%
Situagdo social do pais - 2,0% 1,7%
Apresentagdo de candidatos/candidaturas - 1,0% 0,9%
Crescimento e evolugdo socioecondmica do pais - 1,0% 0,9%
Emprego/Desemprego - 1,0% 0,9%
f;sjt;;ligzz ;L(l) Sirregularidades envolvendo os partidos ou os ) 1.0% 0.9%
Habitagdo - 1,0% 0,9%
Manifesta¢Ges de apoio aos partidos e seus candidatos - 1,0% 0,9%
Obras publicas - 1,0% 0,9%
Reestruturagio do sistema politico 5,9% - 0,9%
Saude - 1,0% 0,9%
Transporte - 1,0% 0,9%

A cobertura torna-se igualmente mais diversificada durante a campanha, incorporando temas
como economia, situacdo social do pais, saneamento e agua, saude, emprego/desemprego, habitacao,
transportes e obras publicas. Ainda assim, estas matérias mantém um peso relativamente reduzido

quando comparadas com os dois principais temas dominantes.

A analise tematica por partido mostra que, apesar de algumas diferencas de enfoque, as

candidaturas partilharam um padrao relativamente semelhante ao longo da campanha (Figura 19 do
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Anexo). As propostas e plataformas eleitorais, bem como a descri¢cdo das ag¢oes de campanha,

constituem os temas dominantes para a maioria dos partidos.

Na pré-campanha, observam-se diferencas mais visiveis entre as candidaturas. O MpD
distribui a sua presenga por um conjunto relativamente diversificado de temas, incluindo apreciagoes
sobre o desempenho dos partidos e seus candidatos, descricdo das ac¢oes de campanha,
posicionamento face a agdo governativa e perfil dos partidos e/ou dos candidatos. O PAICV surge
sobretudo associado ao processo eleitoral € a apreciagoes sobre o desempenho partidario, enquanto
a UCID reparte a cobertura entre propostas, apreciagoes e referéncias ao processo eleitoral. Ja o PTS
e o PP apresentam uma agenda mais concentrada, destacando-se respetivamente as apreciagoes sobre

o desempenho dos partidos e o processo eleitoral.

Durante a campanha oficial, os padrdes tornam-se mais homogéneos. Em todos os partidos,
a descri¢do das agoes de campanha e as propostas eleitorais assumem claramente as maiores
proporcdes da cobertura. Esta tendéncia ¢ particularmente evidente na UCID, no PTS e no PP, onde

as atividades de campanha passam a representar a principal temdtica das pecas analisadas.

O MpD (18) e o PAICV (15) apresentam as agendas tematicas mais diversificadas,
combinando propostas e atividades de campanha com temas como posicionamento face a agdo
governativa, processo eleitoral, economia, apelo ao voto e aprecia¢oes sobre o desempenho dos
partidos. Esta maior diversidade podera ser resultado do maior volume de cobertura dedicado as duas

principais candidaturas.

Nos partidos extraparlamentares, a cobertura tende a concentrar-se num nimero mais reduzido
de temas (11). O PTS e o PP destacam-se por uma presenga relativamente superior de referéncias a

economia, ao processo eleitoral e as agcdes de campanha.

No conjunto global, as diferengas entre candidaturas sdo pouco acentuadas. Embora existam
variagdes na importancia relativa de alguns temas, todas convergem para uma agenda dominada pelas

propostas eleitorais e pela descri¢ao das agdes de campanha.
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As situag:ées de critica ou FIGURA 11 - PRINCIPIO DO CONTRADITORIO DAS PECAS POR PERIODO
acusagdo entre partidos tiveram
expressdo muito reduzida na cobertura ~ Pré-campanha
eleitoral deste jornal online. Num

universo de 116 pecas analisadas,
Campanha

apenas seis apresentaram conteudos
suscetiveis de aplicacdo do principio

do contraditdrio, o que demonstra que Global

o confronto politico direto ocupou um

® Nao Tem contraditorio

espaco relativamente limitado na

agenda do jornal.

Em nenhuma dessas ocorréncias se verificou o contraditorio. Ou seja, quando foram
identificadas criticas ou acusagdes entre as candidaturas, a parte visada nao teve oportunidade de
responder. Embora o nimero de casos seja reduzido, os dados revelam que as situacdes de confronto

politico identificadas foram apresentadas de forma unilateral.

No essencial, os dados apontam para uma cobertura pouco marcada pela conflitualidade entre
partidos. Contudo, quando esta ocorreu, ndo foi exercido o contraditério, limitando a exposig¢ao de

perspetivas alternativas nas pegas em causa.

A analise da qualidade de interven¢ao confirma que os episodios de critica ou acusacao
identificados na cobertura deste jornal online envolveram quase exclusivamente o MpD e o PAICV,

os dois principais protagonistas da disputa eleitoral (Figura 20 do Anexo).

Na pré-campanha, o MpD e a UCID surgem na posi¢ao de protagonistas das criticas,
enquanto o PAICV aparece apenas como destinatdrio/alvo. Este padrdo sugere que as poucas
situagdes de confronto politico identificadas nesta fase inicial foram dirigidas sobretudo ao PAICV,

sem que se registassem respostas da parte visada.

Durante a campanha oficial, o cendrio torna-se ligeiramente mais complexo, embora
continue limitado a um numero reduzido de ocorréncias. O MpD e o PAICV surgem simultaneamente
como protagonistas e destinatdrios das criticas, refletindo uma dinadmica de confronto mais reciproca

entre os dois partidos. Ainda assim, mantém-se situagdes em que ambos aparecem apenas a formular
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criticas ou apenas como alvo delas, sem que isso se traduza no exercicio do contraditorio nas pecas

analisadas.

Globalmente, o PAICV destaca-se como o principal destinatario das criticas ou acusagdes
identificadas na cobertura, enquanto o MpD surge mais frequentemente na posicao de protagonista.

A UCID aparece apenas uma vez e exclusivamente como autora da critica.
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CONCLUSAO

A andlise da cobertura das elei¢des legislativas de 2026 pela imprensa escrita € online revela
um conjunto de tendéncias comuns entre os 6rgaos analisados. Apesar das diferencas ao nivel da
intensidade da cobertura, dos formatos utilizados e das opgoes editoriais adotadas, observou-se uma

abordagem globalmente semelhante no tratamento do processo eleitoral.

De forma geral, o MpD e o PAICV concentraram a maior parte da atencdo mediatica,
refletindo o seu peso no sistema politico nacional, mas os restantes partidos beneficiaram igualmente

de visibilidade ao longo da campanha, sobretudo durante o periodo oficial.

Os resultados sugerem que, na maioria dos 6rgaos analisados, foram respeitados os principios
fundamentais do jornalismo e foi assegurado um tratamento globalmente equilibrado das diferentes
candidaturas, tendo em consideragdo a sua dimensao politica, o nimero de circulos eleitorais em que
concorreram e a relevancia assumida no contexto da disputa eleitoral. Embora se tenham identificado
diferencas na intensidade da cobertura atribuida aos varios partidos, essas diferencas tendem a

acompanhar a expressao eleitoral e politica das respetivas candidaturas.

Também se verificou uma incidéncia relativamente reduzida de situagdes de conflito politico
direto entre partidos, predominando uma cobertura centrada nas propostas eleitorais ¢ na atividade
das candidaturas. As situacdes suscetiveis de aplicagdo do principio do contraditorio foram pouco
frequentes, embora nem sempre este tenha sido assegurado quando ocorreram criticas ou acusagoes

entre forcas politicas.

Nao obstante estas tendéncias gerais, a analise identificou uma situacdo que se afasta dos
padrdes observados nos restantes 6rgaos. No caso do Santiago Magazine, foram identificadas
fragilidades mais significativas ao nivel do contraditorio, do rigor informativo, da separacdo entre
informacdo e opinido e da representacao das candidaturas. A leitura quantitativa e qualitativa das
pecas analisadas sugere a existéncia de diferencas de tratamento que justificam uma atencdo particular

no ambito da avaliagao dos principios do pluralismo, do equilibrio e da imparcialidade.

Globalmente, a cobertura da imprensa escrita e online contribuiu para a divulgagdo das
propostas partidarias e para o acompanhamento do processo eleitoral, permitindo aos cidaddos o
acesso a informacdo relevante sobre as diferentes candidaturas e opgdes politicas submetidas ao

escrutinio eleitoral.
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METODOLOGIA

A técnica utilizada foi a de analise de contetido, concretizada através de operagdes estatisticas
realizadas com recurso ao programa SPSS!, que permitiram identificar e isolar temas e atores
presentes nas pecas, bem como outros elementos considerados pertinentes para os objetivos tragados.
A analise de contetido permitiu efetuar comparagdes entre a cobertura mediatica feita a cada

candidatura em ambos os blocos informativos.

A unidade de analise corresponde a peca noticiosa, definida como o segmento sobre um

mesmo assunto, tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre duas apari¢des do pivot.

A andlise compreende o universo de pecas informativas emitidas pelas publicagdes
previamente identificadas que, em algum momento, referiram os nomes de, pelo menos, um dos
partidos ou respetivos representantes (candidatos, presidentes, mandatarios, apoiantes...) associados

ao contexto das elei¢des legislativas de 17 de maio.

A andlise incide sobre o contetiddo manifesto, isto €, o contetido efetivamente emitido, o que
significa que o codificador nao utilizou o seu conhecimento geral para complementar ou pressupor

elementos informativos ndo referidos explicitamente na pega analisada.

Considera-se como presen¢a quando uma peca noticiosa apresentar um ou mais
representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da narrativa, ou quando

se trata de uma participagdo da candidatura enquanto voz institucional (sem personalizagao).

Por participante direto entende-se o representante da candidatura que participou na narrativa
através da reproducdo direta das suas palavras. Participante indireto ¢ o representante apresentado
apenas através da descricao das suas agdes ou ideias, sem reproducao direta do seu discurso. Esta

variavel so foi codificada quando se identificou um representante personalizado.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a fungdo com
que foram apresentados na pega (presidente do partido, cabeca de lista, membros das listas de
candidatura, restantes representantes partidarios...). O indicador reflete apenas a fungdo apresentada

na pega jornalistica, independentemente de outras fun¢des conhecidas aos representantes.

Foi contabilizada, igualmente, a dimensdo de cada peca jornalistica. As presencas das
candidaturas foram, ainda, caraterizadas atendendo ao formato da sua transmissdo, isto &,

identificando-se a presenga, ou ndo, da peca nos destaques das publicacdes impressas.
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A afericdo da existéncia do contraditério foi limitada as criticas ou acusagdes entre os
partidos e seus representantes. Considerou-se que a pega tinha contraditorio sempre que fossem
ouvidos os interesses atendiveis, dentro da prdpria pega, ou numa pega contigua no mesmo dia. A
peca ndo teve contraditorio se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria
consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis” por parte da
publicacdo, porém sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio segundo o qual
quem critica ou ¢ criticado deve ter igual oportunidade de se pronunciar sobre a matéria ou questao

€m causa.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante do partido intervém na peca,
em reagdo a criticas ou acusagdes. Pode surgir como protagonista, quem faz a critica ou acusacgao,
independentemente de ser em discurso direto ou indireto; como destinatario ou alvo da critica ou
acusacao, sem lugar ao contraditério, ou, simultaneamente como alvo e protagonista. Este ultimo caso
ocorre quando € conferido espaco para o exercicio do contraditério, na propria peca ou noutra peca

publicada no mesmo dia.

A analise debrugou-se igualmente sobre os eventos das candidaturas que foram objeto de
cobertura noticiosa nas pegas analisadas, assim como a area geografica ou os circulos eleitorais onde

tais eventos tiveram lugar.

Foi ainda identificado o tema dominante de cada pega informativa, correspondendo ao topico
que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificagdo combinou temas latos com temas
especificos. A regra de aplicagdo consistiu em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando
o tema dominante da peca ndo se enquadrasse num topico especifico (por exemplo, uma peca relativa
a economia do pais insere-se na categoria economia € ndo em propostas/plataforma das candidaturas

e seus candidatos).

Pagina 83 de 101



C\?C‘AUTORIDADE REGULADORA
PARA A COMUNICACAO SOCIAL

Cobertura
Jornalistica das
EleicOes

Legislativas 2026

Imprensa e Online

www.arc.cv



oRC

FIGURA 1 —TIPO DE REPRESENTANTE POR PARTIDO E POR PERIODO

Tipo de representante - PAICV UCID m

Presidente do partido

Cabegas de lista/Candidato 1 3 1 1 1
Mandatarios da candidatura 1 - - - -
Sem referéncia a fungao 1 - - - -
Sem representante personalizado 1 - 1 - -

Outro representante

e e L
Presidente do partido

Cabegas de lista/Candidato 1 1 1 1 1
Sem representante personalizado 2 - - - -

Outro representante

I I T T
Presidente do partido
Cabegas de lista/Candidato 2 4 2 2 2
Mandatarios da candidatura 1 - - - -
Sem referéncia a fungao 1 - - - -
Sem representante personalizado 3 - 1 - -

Outro representante

——-IIII
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FIGURA 2 — REPRESENTACAO GRAFICA POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-Campanha
Representacio Grafica - PAICV UCID m

Fotografia

Sem representagdo grafica

Campanha

Representacio Grafica - PAICV UCID n

Fotografia

Sem representacdo grafica

Global

Fotografia

Sem representacao grafica

n—-nn

FIGURA 3 —MODO DE INTERVENCAO POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-campanha

Modo de Intervencao PAICV | UCID m

Participante direto

Participante indireto

Campanha

Modo de Intervencao PAICV | UCID m

Participante direto

Participante indireto

Global

Modo de Intervenciao PAICYV | UCID m

Participante direto

Participante indireto

ﬂﬂﬂﬂﬂ
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FIGURA 4 -TEMA POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-campanha

I S T AT

Economia

Processo eleitoral 2 3 2 1 1
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 2 2 - - -
Total 5 5 2 1 1

Campanha

I T S Ty (I

Descrigdo de acdes de campanha e agenda da campanha

Economia 1 1 1 1 1
Obras publicas 1 1 - - -
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 1 1 1 - 1
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - - - 1 -
Total 4 4 3 3 3

Global

e el

Descrigdo de acdes de campanha e agenda da campanha

Economia 2 1 1 1 1
Obras publicas 1 1 - - -
Processo eleitoral 2 3 2 1 1
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 3 3 1 - 1

Perfil dos partidos e/ou dos candidatos

\ﬂ\--llll
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FIGURA 5 — QUALIDADE DE INTERVENCAO POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-Campanha

Qualidade de intervenc¢ao MpD PAICV

Protagonista 2 -
Destinatario/Alvo - 1
Simultaneamente Protagonista/Alvo 1

Campanha

Qualidade de intervenc¢ao MpD | 2N (GAY

Simultaneamente Protagonista/Alvo 1 1

Tew 11
Protagonista 2 -
Destinatéario/Alvo - 1
Simultaneamente Protagonista/Alvo 1 2
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FIGURA 6 - TIPO DE REPRESENTANTE POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-Campanha

Presidente do partido =

Secretario-geral do partido - 25,0% - - -
Cabegas de lista/Candidato 66,7% 50,0% - - -
Apoiantes dos partidos - - - - -

Outro representante - - = s -

Sem referéncia a fungao - 25,0% - - -
Sem representante personalizado 33,3% - 100% - -
Total 100% (3) 100% (4) 100% (1) - -

Campanha

Presidente do partido 34,6% 26,1% 50,0% 33,3% 62,5%

Secretario-geral do partido - - o - -

Cabegas de lista/Candidato 7,7% 13,0% - 16,7% -
Apoiantes dos partidos 7,7% 8,7% - - -
Outro representante - - 7,1% - -
Sem referéncia a fungao 23,1% 30,4% 21,4% 25,0% 25,0%
Sem representante personalizado 26,9% 21,7% 21,4% 25,0% 12,5%
Total 100% (26) 100% (23) 100% (14) 100% (12) 100% (8)
I BT e BT B
Presidente do partido 31,0% 22.2% 46,7% 33,3% 62,5%
Secretario-geral do partido - 3,7% - - -
Cabegas de lista/Candidato 13,8% 18,5% - 16,7% -
Apoiantes dos partidos 6,9% 7,4% - - -
Outro representante - - 6,7% - -
Sem referéncia a fungéo 20,7% 29,6% 20,0% 25,0% 25,0%
Sem representante personalizado 27,6% 18,5% 26,7% 25,0% 12,5%
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FIGURA 7 - REPRESENTACAO GRAFICA POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-Campanha

Fotografia 33,3% 25,0%

Caricatura - = o - -
Cartoon - - - - -
Outro - - - - -
Sem representagao grafica 66,7% 75,0% 100% - -
Total 100% (3) 100% (4) 100% (1) - -

Campanha

o [ | o [ [ s [ w
Fotografia 50,0% 60,9% 50,0% 50,0% 62,5%
Caricatura 3,8% - - - -
Cartoon - - 7,1% - 12,5%
Outro - - 7,1% - -

Sem representagio grafica 46,2% 39,1% 35,7% 50,0% 25,0%
Total 100% (26) 100% (23) 100% (14) 100% (12) 100% (8)
Global

i [ | o [ o | e [ v
Fotografia 48,3% 55,6% 46,7% 50,0% 62,5%
Caricatura 3,4% - = = -
Cartoon - - 6,7% - 12,5%
Outro - - 6,7% - -

Sem representagio grafica 48.3% 44.4% 40,0% 50,0% 25,0%

100% (29) 100% (27) 100% (15) 100% (12) 100% (8)

FIGURA 8 - MODO DE INTERVENCAO POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-campanha

Participante direto 50,0% 50,0%
Participante indireto 50,0% 50,0% - - -
Total 100% (2) 100% (4) - - -

Campanha
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Participante direto 10,5% 11,1% 27,3% 22,2% 28,6%
Participante indireto 89,5% 88,9% 72,7% 77,8% 71,4%
Total 100% (19) 100% (18) 100% (11) 100% (9) 100% (7)
I B e BT IR
Participante direto 14,3% 18,2% 27,3% 22,2% 28,6%
Participante indireto 85,7% 81,8% 72,7% 77,8% 71,4%

way | wweay | wesay | W | 10%0

FIGURA 9 - TEMA POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-campanha

Apresentac@o de candidatos/candidaturas 33,3% 100%
Processo eleitoral 66,7% 100% - - -
Total 100% (3) 100% (4) 100% (1) - -
Campanha
Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 3,8% 4,3% 7,1% 8,3% 12,5%
Apelo ao voto - - 7,1% - 12,5%
Descrigao de a¢des de campanha e agenda da campanha 23,1% 26,1% 14,3% 16,7% 12,5%
Escépdalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus 3.8% 4.3% 7.1% 8.3% 12,5%
candidatos
Manifestagdes de apoio aos partidos e seus candidatos 3,8% 4,3% - 8,3% -
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 3,8% 4,3% 7,1% 8,3% -
Posicionamento face a agao governativa 3,8% - 7,1% - -
Processo eleitoral 15,4% 13,0% 14,3% 16,7% 12,5%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 34,6% 34,8% 28,6% 33,3% 25,0%
Situacio social do pais 3,8% 4,3% - - 12,5%
Outro tema 3,8% 4,3% 7,1% - -
Total 100% (26) 100% (23) 100% (14) 100% (12) 100% (8)

Global
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Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 3,4% 3,7% 6,7% 8,3% 12,5%
Apelo ao voto - - 6,7% - 12,5%
Apresentacao de candidatos/candidaturas 3,4% - 6,7% - -
Descri¢ao de a¢des de campanha e agenda da campanha 20,7% 22,2% 13,3% 16,7% 12,5%
Escépdalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus 3.4% 3.7% 6.7% 8.3% 12,5%
candidatos

Manifestagdes de apoio aos partidos e seus candidatos 3,4% 3,7% - 8,3% -
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 3,4% 3,7% 6,7% 8,3% -
Posicionamento face a agao governativa 3,4% - 6,7% - -
Processo eleitoral 20,7% 25,9% 13,3% 16,7% 12,5%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 31,0% 29,6% 26,7% 33,3% 25,0%
Situagdo social do pais 3,4% 3,7% - - 12,5%
Outro tema 3,4% 3,7% 6,7%

FIGURA 10 - QUALIDADE DE INTERVENCAO, POR PARTIDO NA CAMPANHA

PAICV

= Simultaneamente Protagonista/Alvo
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FIGURA 11 — T1PO DE REPRESENTANTE POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-Campanha

Presidente do partido 10,5% 73,7% 50,0%
Secretario-geral do partido - 5,3% - - -
Cabegas de lista/Candidato 15,8% 10,5% 75,0% - -
Primeiro-ministro 15,8% - - - -
Mandatarios da candidatura - - - - 50,0%
Sem referéncia a fungao 52,6% - - -
Sem representante personalizado 5,3% 10,5% 25,0% 50,0% 50,0%
Total 100% (19) 100% (19) 100% (4) 100% (2) 100% (2)
i [ v | ey [ v [ s |

Presidente do partido 16,0% 37,5% 22.,2% 50,0% 57,1%
Secretario-geral do partido - - - 8,3% -
Cabecas de lista/Candidato 24,0% 41,7% 33,3% 16,7% -
Primeiro-ministro 12,0% - - - -

Mandatarios da candidatura = - - - _

Sem referéncia a fungéo 36,0% 4,2% - - -
Sem representante personalizado 12,0% 16,7% 44,4% 25,0% 42.9%
Total 100% (25)  100% (24) 100% (9) 100% (12)  100% (7)
s [ v | ey [ v [ s |
Presidente do partido 13,6% 53,5% 15,4% 50,0% 44,4%
Secretario-geral do partido - 2,3% - 7,1% -
Cabegas de lista/Candidato 20,5% 27,9% 46,2% 14,3% -
Primeiro-ministro 13,6% - - - -
Mandatarios da candidatura - - - - 11,1%
Sem referéncia a fungao 43.2% 2,3% - - -
Sem representante personalizado 9,1% 14,0% 38,5% 28,6% 44.4%

100% (44) | 100% (43) | 100% (13) | 100% (14) | 100% (9)
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FIGURA 12 — REPRESENTACAO GRAFICA POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-campanha

e P O T T T

Fotografia 10,5% 84,2% 75,0% 50,0% -

Sem representagao grafica 89,5% 15,8% 25,0% 50,0% 100%
Total 100% (19) 100% (19) 100% (4) 100% (2) 100% (2)

Campanha

I I B T B BT
Fotografia 32,0% 75,0% 44,4% 66,7% 42,9%
Sem representacao grafica 68,0% 25,0% 55,6% 33,3% 57,1%

Total 100% (25) 100% (24) 100% (9) 100% (12) 100% (7)
Global
enioinia | v | ooy [ wen | s |
Fotografia 22,7% 79,1% 53,8% 64,3% 33,3%
Sem representacdo grafica 77,3% 20,9% 46,2% 35,7% 66,7%

100% (44) 100% (43) 100% (13) 100% (14) 100% (9)

FIGURA 13 —MODO DE INTERVENCAO POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-campanha

Participante direto 11,1% 82,4% 66,7% 100% 100%
Participante indireto 88,9% 17,6% 33,3% - -
Total 100% (18) 100% (17) 100% (3) 100% (1) 100% (1)
Campanha
wsvscimeraie | | wev | vew [ s [ w
Participante direto 9,1% 80,0% 40,0% 77,8% 75,0%
Participante indireto 90,9% 20,0% 60,0% 22.2% 25,0%
Total 100% (22) 100% (20) 100% (5) 100% (9) 100% (4)
I I B BT B BT
Participante direto 10,0% 81,1% 50,0% 80,0% 80,0%
Participante indireto 90,0% 18,9% 50,0% 20,0% 20,0%

100% (40) 100% (37) 100% (8) 100% (10) 100% (5)
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FIGURA 14 —TEMA POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-campanha

Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos - 50,0%
Apresentagdo de candidatos/candidaturas 10,5% 5,3% 50,0% - -
Descricao de agdes de campanha ¢ agenda da campanha 10,5% 10,5% - - -
Diaspora 5,3% 5,3% - - -
Economia 5,3% 10,5% - - -
Processo eleitoral 26,3% 21,1% 50,0% 50,0% 100,0%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 26,3% 36,8% - - -
Relagdes entre Poder central e Poder local 5,3% 5,3% - - -
Reestruturagao do sistema politico 5,3% - - - -
Total 100% 100% 100% 100%  100%
(19) (19) 4 2 (2
I R A KT N T
Apelo ao voto 8,0% 4,2% -
Descrigdo de acdes de campanha e agenda da campanha 8,0% 12,5% 44,4% 16,7%  28,6%
Desporto - - 11,1% - -
Economia - - 11,1% 8,3% 14,3%
Emprego/Desemprego - - - 8,3% -

Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os

0, 0 _ _ _
seus candidatos 8,0% 4,2%

Expectativa dos partidos e seus candidatos 4,0% 4,2% - - -
Habitagdo - - - 8,3% -
Posicionamento face a agdo governativa 12,0% 8,3% - 8,3% -
Processo eleitoral 8,0% 12,5% 22.2% 16,7%  28,6%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 32,0% 37,5% 11,1% 8,3% -
Saneamento e Agua - - - 8,3% -
Saude - - - 8,3% -
Situacdo social do pais - 4.2% - - 14,3%
Transporte 16,0% 12,5% - - 14,3%
Turismo 4,0% - - - -
Outro tema - - - 8,3% -

100% 100% 100% 100%  100%
(25) 24 ® 12) )
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Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos

Apelo ao voto

Apresentagdo de candidatos/candidaturas

Descri¢ao de agoes de campanha e agenda da campanha

Desporto
Diaspora
Economia

Emprego/Desemprego

Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os

seus candidatos

Expectativa dos partidos e seus candidatos
Habitagdo

Posicionamento face a agdo governativa
Processo eleitoral

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos
Relagdes entre Poder central ¢ Poder local
Reestruturagio do sistema politico
Saneamento ¢ Agua

Saude

Situacdo social do pais

Transporte

Turismo

Outro tema

4,5%
4,5%

9,1%

2,3%

2,3%

4,5%

2,3%

6,8%
15,9%
29,5%
2,3%
2,3%

11,4%
2,3%

2,3%
2,3%

11,6%

2,3%

4,7%

2,3%

2,3%

4,7%
16,3%
37,2%

2,3%

2,3%
9.3%

7,1%

15,4% -
30,8% 14,3%

7,7% -

7,7% 7,1%

- 7,1%

- 7,1%
- 7,1%

30,8% 21,4%

7,7% 7,1%

- 7,1%

- 7,1%

7,1%

44,4%

11,1%
11,1%

Total 100% | 100% | 100% | 100% 100%
ot 44 43 a3 a4
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FIGURA 15 — QUALIDADE DE INTERVENCAO POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-Campanha

Qualidade de intervencao - PAICV UCID -“

Protagonista
Destinatario/Alvo 6 - - - -
Total 100% (6) 100% (6) 100% (1) - -
B N T T T
Protagonista
Destinatario/Alvo 8 1 1 - -
Total 100% (9) 100% (7) 100% (1) 100% (1) 100% (1)
e T T T N
Protagonista
Destinatario/Alvo

100% (15) 100% (13) 100% (2) 100% (1) 100% (1)

FIGURA 16 — TIPO DE REPRESENTANTE POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-campanha

Presidente do partido 63,6% 75,0% 87,5% 71,4% 62,5%
Outro representante 9,1% - - - -
Sem referéncia a fungdo 9,1% - - - -
Sem representante personalizado 18,2% 25,0% 12,5% 28,6% 37,5%
Total 100% (11)  100% (8) 100% (8) 100% (7) 100% (8)
IS P P T N BT
Presidente do partido 47.2% 48,5% 50,9% 67,4% 56,5%
Cabegas de lista/Candidato 29,2% 33,8% 25,5% 15,2% 21,7%
Membros das listas de candidatura 4,2% 4,4% 5,5% - -
Primeiro-ministro 2,8% - - - -
Restantes representantes partidarios - - 1,8% 2,2% -
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Sem referéncia a fungao 4.2% 2,9% 1,8% 2,2% 4,3%
Sem representante personalizado 12,5% 10,3% 14,5% 13,0% 17,4%
Total 100% (72) 100% (68) 100% (55) 100% (46) 100% (46)
I BT e BT B

Presidente do partido 49,4% 51,3% 55,6% 67,9% 57,4%
Cabegas de lista/Candidato 25,3% 30,3% 22.2% 13,2% 18,5%
Membros das listas de candidatura 3,6% 3,9% 4,8% - -
Primeiro-ministro 2,4% - - - -
Outro representante 1,2% - - - -
Restantes representantes partidarios - - 1,6% 1,9% -

Sem referéncia a fungio 4,8% 2,6% 1,6% 1,9% 3,7%
Sem representante personalizado 13,3% 11,8% 14,3% 15,1% 20,4%

100% 83 | 100% 70 | 100% (69 | 100% (59 | 100% 59

FIGURA 17 — REPRESENTACAO GRAFICA POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-Campanha

Fotografia 63,6% 37,5% 37,5% 28,6% 25,0%
Sem representacdo grafica 36,4% 62,5% 62,5% 71,4% 75,0%
Total 100% (11) 100% (8) 100% (8) 100% (7) 100% (8)
e N B T B T
Fotografia 56,9% 58,8% 61,8% 54,3% 54,3%
Sem representagdo grafica 43,1% 41,2% 38,2% 45.7% 45.7%
Total 100% (72) 100% (68) 100% (55) 100% (46) 100% (46)
o [ v | ene [ v | s |
Fotografia 57,8% 56,6% 58,7% 50,9% 50,0%
Sem representagao grafica 42.2% 43,4% 41,3% 49,1% 50,0%

100% (83) | 100% (76) | 100% (63) | 100% (53) | 100% (54)
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FIGURA 18 — MODO DE INTERVENCAO POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-campanha

I B N T N N

Participante direto 55,6% 16,7% 42,9% 40,0%

Participante indireto 44,4% 83.,3% 57,1% 60,0% 100%
Total 100% (9) 100% (6) 100% (7) 100% (5) 100% (5)

Participante direto 20,6% 21,3% 17,0% 12,5% 7,9%
Participante indireto 79,4% 78,7% 83,0% 87,5% 92,1%
Total 100% (63) 100% (61) 100% (47) 100% (40) 100% (38)

Global

Participante direto 25,0% 20,9% 20,4% 15,6% 7,0%

Participante indireto 75,0% 79,1% 79,6% 84,4% 93,0%

100% (72) 100% (67) 100% (54) 100% (45) 100% (43)

FIGURA 19 —TEMA POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-Campanha

Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus 18.2% 25.0% 25.0% 42.9% 25.0%

candidatos

Descri¢édo de agoes de campanha ¢ agenda da 18.2% 12,5% ) ) )
campanha

Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 9,1% 12,5% - - -
Posicionamento face a agdo governativa 9,1% - 12,5% - -
Processo eleitoral 9,1% 25,0% 12,5% 14,3% 37,5%
Propgstas/Plataforma dos partidos e seus 9.1% ) 25,0% 14,3% 12,5%
candidatos

Reestruturagio do sistema politico 9,1% - - - -
Outro tema 18,2% 25,0% 25,0% 28,6% 25,0%

Total 100% (9) 100% (6) 100% (7) 100% (5) 100% (5)

Apelo ao voto 4.2% 2,9% 3,6% 4,3% 4,3%
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Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus
candidatos

Apresentacdo de candidatos/candidaturas

Crescimento e evolug¢ao socioeconoémica do pais

Descricao de agdes de campanha ¢ agenda da
campanha

Economia

Emprego/Desemprego

Escandalos ou irregularidades envolvendo os
partidos ou os seus candidatos

Expetativa dos partidos e seus candidatos

Habitagao

Manifestagdes de apoio aos partidos e seus
candidatos

Obras publicas
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos
Posicionamento face a agdo governativa

Processo eleitoral

Propostas/Plataforma dos partidos e seus
candidatos

Saneamento e Agua
Saude

Situacdo social do pais
Transporte

Total

2,8%
1,4%
1,4%
29.2%
1,4%
1,4%

2,8%

1,4%
1,4%
1,4%
6,9%
5,6%
31,9%
1,4%
1,4%
1,4%
1,4%

4,4%

29,4%
4,4%
1,5%

2,9%

1,5%
1,5%
2,9%
5,9%
33,8%
1,5%
1,5%
2,9%

1,5%

38,2%

5,5%
1,8%

1,8%

1,8%

1,8%

5,5%
32,7%
1,8%
1,8%

3,6%

Qv C

- 2,2%

41,3% 43,5%

6,5% 8,7%
2,2% 2,2%
2,2% 2,2%
2,2% 2,2%
2,2% 2,2%
6,5% 6,5%

26,1% 23,9%
4,3%
2,2% 2,2%

100% (63) 100% (61) 100% (47) 100% (40) 100% (38)

Global

Apelo ao voto

Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus
candidatos

Apresentacdo de candidatos/candidaturas

Crescimento e evoluc@o socioecondomica do pais

Descri¢do de agdes de campanha ¢ agenda da
campanha

Economia

Emprego/Desemprego

Escandalos ou irregularidades envolvendo os
partidos ou os seus candidatos

Expetativa dos partidos e seus candidatos

Habitagao

3,6%
4,8%
1.2%
1.2%
27,1%
1.2%
1.2%

2,4%

2,6%

6,6%

27,6%

3,9%

1,3%

2,6%

3.2%

3.2%

33,3%
4,8%
1,6%

1,6%
1,6%

3,8% 3,7%

5,7% 5,6%

35,8% 37,0%

5,7% 7,4%
1,9% 1,9%
1,9% 1,9%
1,9% 1,9%
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Santiago

Manifestacdes de apoio aos partidos e seus
candidatos

Obras publicas
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos
Posicionamento face a agao governativa

Processo eleitoral

Propostas/Plataforma dos partidos e seus
candidatos

Reestruturag@o do sistema politico
Saneamento ¢ Agua

Saude

Situacdo social do pais

Transporte

Outro tema

1,2%
1,2%
2,4%
7,2%
6,0%
28,9%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%

3,6%

1,3%
2,6%
2,6%
7,9%
30,3%
1,3%
1,3%
2,6%
1,3%
3,9%

1,6%
1,6%
6,3%

31,7%

1,6%
1,6%
3,2%

3.2%

Qv C

1,9% 1,9%

7,5% 11,1%

24,5% 22,2%

3,8% -
1,9% 1,9%
3,8% 3,7%

FIGURA 20 — QUALIDADE DE INTERVENCAO POR PARTIDO E POR PERIODO

Pré-Campanha

Qualidade de intervencao _ PAICV UCID

Protagonista
Destinatario/Alvo

Total

100% (1)

Campanha

100% (2)

100% (1)

Qualidade de intervencao _ PAICV UCID

Protagonista

Destinatario/Alvo

Simultaneamente Protagonista/Alvo

Total

1
1

100% (4)

Global

100% (4)

Qualidade de intervencao _ PAICV UCID

Protagonista

Destinatario/Alvo

Simultaneamente Protagonista/Alvo

100% (5)

1
100% (6)

100% (1)
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