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Apresentacao

A Autoridade Reguladora para a Comunicagdo Social (ARC) deve, por imposi¢dao da
alinea e¢) do n.° 2 do Artigo 72.° dos seus Estatutos, aprovados pela Lei n.° 8/VIII/20011,
de 29 de dezembro, na redagdo dada pela Lei n.° 106/1X/2020, de 14 de dezembro,
apresentar a Assembleia Nacional “um relatorio sobre a cobertura jornalistica das elei¢cdes

até 45 dias apos a realizacdo das mesmas”.

A avaliagdo da cobertura mediatica das eleigdes autarquicas de 1 de dezembro de 2024
inscreve-se nas competéncias da ARC de “promover o pluralismo cultural e a diversidade
de expressao das varias correntes de pensamento” e de “garantir a efetiva expressao e o
confronto das diversas correntes de opinido, em respeito pelo principio do pluralismo e
pela linha editorial de cada 6rgdo de comunicagdo social” (predmbulo e alinea e) do

Artigo 7.° dos Estatutos).

Especificamente, esta avaliacdo tem como objetivo verificar o cumprimento do dever dos
orgaos de comunicagdo social estabelecido no Codigo Eleitoral, cujo Artigo 116.°
determina que “todas as estagdes de radio e de televisdo sdo obrigadas a dar igual

tratamento as diversas candidaturas”.

Como tem sido pratica no acompanhamento da cobertura jornalistica das autarquicas, a
ARC nprivilegiou o desempenho dos dois o6rgdos publicos de comunicacdo social,
Televisdo de Cabo Verde (TCV) e Réadio de Cabo Verde (RCV), desde logo porque os
demais servicos de programas de natureza privada ndo t€m conferido coberturas
abrangentes a todos os municipios do pais, além de que, mesmo que o fizessem, este

acompanhamento exigiria recursos humanos de que a ARC nao dispde de momento.

Relativamente ao recorte temporal, a andlise feita no ambito da preparagdo deste relatorio
ocorreu durante os periodos de pré-campanha (de 29 de outubro a 13 de novembro) e de

campanha eleitoral (de 14 a 29 de novembro de 2024).

Com base em duas dimensdes da programacao, a informacao didria e a informacao nao
diaria e que contempla os programas autonomos de debate e entrevista, a analise incidiu
sobre a cobertura jornalistica das 62 candidaturas para a Camara Municipal e 65

candidaturas para a Assembleia Municipal, num total de 127 candidaturas.

Destas, 55 candidaturas foram provenientes dos partidos com assento parlamentar - MpD,
PAICV e UCID -, cinco dos partidos sem assento parlamentar PTS e PP, sendo que este
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ultimo apresentou trés candidaturas apenas para Assembleia Municipal. As restantes

cinco candidaturas pertenceram a candidatos independentes.

O objetivo foi conhecer as condigdes de acesso ao espago publico mediatizado por parte
de cada uma das candidaturas, a partir da identificagdo e andlise das presencas dos
candidatos e/ou seus representantes, bem como verificar eventuais situacdes de

desequilibrio nesse acesso.

No caso da TCV, o relatério contém os resultados da analise de contetdo da cobertura
jornalistica nos blocos informativos Jornal da Noite e Jornal de Campanha, num total de
540 pecas jornalisticas pelos servicos informativos do horario nobre e das quais 18 no

Jornal da Noite (10 edic¢des) e 522 no Jornal de Campanha (16 edicGes).

Na informagao nao didria, o Relatdrio analisou as 11 edi¢des do programa de entrevistas
“Eu Proponho”, realizadas no periodo de pré-campanha eleitoral, cobrindo 60 das 62
candidaturas as camaras municipais de todos os municipios, tendo como mote as suas

propostas nas mais diversas areas de governagao local.

Na RCYV, foram analisadas 1.033 pegas jornalisticas emitidas pelos servigos informativos,
das quais nove no Jornal da Tarde, 517 Jornal de Campanha das 13h30 e 507 no Jornal de

Campanha das 17h00.

Relativamente a informa¢do ndo diaria, a raddio publica emitiu o programa “Debate
Autarquico” dedicado a todos os 22 municipios do pais, de 01 a 13 de novembro e que
contou com a presenca de 61 dos 62 candidatos/cabega de lista para Camara Municipal, tendo

como temas centrais o perfil, as propostas, os desafios e projetos da cada candidatura.
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SUMARIO EXECUTIVO

1-

6-

7-

No periodo global para as Elei¢des Autarquicas de 2024 (29 de outubro a 29 de
novembro), foram analisadas 540 pecas noticiosas emitidas pela Televisdo de
Cabo Verde nos blocos informativos Jornal da Noite (20h00) e Jornal de
Campanha (22h00) sobre as 65 candidaturas, com a duracao total de 21 horas, 20
minutos e 17 segundos. O Jornal de Campanha da TCV emitiu 522 pecas (20
horas, 24 minutos e 59 segundos) e o Jornal da Noite emitiu 18 pecas (55 minutos

e 18 segundos).

As 22 candidaturas do MpD tiveram maior presen¢a e/ou referéncia nos blocos
informativos analisados, enquanto as 22 do PAICV destacaram-se pelo maior

tempo de palavra em discurso direto.

Dos temas mais abordados, destaca-se “Propostas/plataforma das candidaturas e
seus candidatos” para as candidaturas dos trés partidos com assento parlamentar,
enquanto os partidos sem assento parlamentar e as candidaturas independentes se
debrugaram, principalmente, sobre processo eleitoral, apelo ao voto,
emprego/desemprego, apreciagdes sobre o desempenho das candidaturas e seus
candidatos, situacao social do municipio, infraestruturas municipais e perfil dos

candidatos.

A quase totalidade da cobertura debrucou-se sobre eventos organizados pelas

candidaturas, principalmente contatos porta a porta e comicio.

Independentemente do periodo analisado, as candidaturas foram representadas,
maioritariamente, pelo cabeca de lista, seja a Camara Municipal, seja a

Assembleia Municipal.

No periodo oficial de campanha eleitoral (14 a 29 de novembro), nos dois blocos
informativos, a TCV emitiu 524 pegas informativas, tendo o Jornal de Campanha
emitido 522 pecas e o Jornal da Noite duas (2) pecas referentes ao processo
eleitoral. No total, a televisao publica dedicou a campanha eleitoral pecas que
totalizaram 20 horas, 27 minutos e 43 segundos, das quais as do Jornal da Noite

ndo chegaram a 3 minutos de emissao.

O MpD mantendo-se em primeiro lugar, o PAICV e a UCID nas segunda e
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terceira posicgoes, respetivamente, foram as candidaturas com maior presenga e/ou
referéncia. As 22 candidaturas do MpD passaram a ser as com mais tempo de

palavra, embora com menos de 2 minutos de diferenga em relacdo ao PAICV.

8- Entre as candidaturas apoiadas por partidos sem assento parlamentar, as duas do
PTS obtiveram maior representatividade (2,6%), enquanto, entre as
independentes, o MITSN conseguiu o maior destaque (1,7%) em termos de

presenca € 0 MAS registou maior tempo de palavra (9 minutos e 50 segundos).

9- A semelhanga do periodo global de campanha, no periodo oficial de campanha,
cerca de 40% das pecas foram dedicadas a cobertura de agdes de campanha que
tiveram lugar exclusivamente nos municipios de Sdo Vicente, Praia, Santa Cruz,
Santa Catariana de Santiago, Boa Vista e Ribeira Grande de Santiago, todos com

de 3 a 5 candidaturas.

10-Em ambos os periodos referidos, na maioria das pegas em que estiveram
presentes, as candidaturas do MpD e do PAICV foram alvo de criticas e
acusagoes, mas o exercicio do contraditorio s6 foi exercido numa percentagem
muito pequena relativamente ao nimero de criticas recebidas. J4 a maioria das
presengas da UCID em pecas com criticas ou acusagoes entre as candidaturas foi
na qualidade de quem proferiu as criticas ou acusacdes. As candidaturas do PP,
PTS, PMJR e S-SAT nao fizeram nem receberam qualquer critica ou acusagao

durante todo o periodo analisado.

11-J4 no periodo de pré-campanha (29 de outubro a 13 de novembro), foram
emitidas, apenas no Jornal da Noite, 16 pecas noticiosas, com a duragdo total de
52 minutos e 34 segundos, dedicada a presenga e/ou referéncia a, pelo menos

uma, das 65 candidaturas as Elei¢des Autarquicas de 2024.

12- Este foi o unico periodo em que as candidaturas do PAICV alcangaram maior
presenca e/ou referéncia (38,1%), enquanto a UCID teve o maior nimero de
presencas dos trés periodos analisados (19%). A semelhanca do periodo global,

também aqui o PAICV registou maior tempo de palavra.

13- Embora tenham também sido alvo de criticas ou acusagdes, nem o PAICV nem o

MpD exerceram o contraditério.
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14- Nos temas dominantes, verificou-se uma menor diversidade (5) nas pegas com
presenca e/ou referéncia as candidaturas, tendo a primeira posi¢do sido ocupada

pela apresentagdo de candidaturas/candidatos.

15-Neste periodo, a TCV realizou a cobertura de atividades das candidaturas de

apenas 9 dos 22 municipios, principalmente encontros e comicios.
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1- INTRODUCAO

O relatério que agora se apresenta contém os resultados da analise de
conteudo da cobertura jornalistica realizada pelo servigo publico de televisdo, a
Televisdo de Cabo Verde (TCV), nos blocos informativos Jornal da Noite e Jornal
de Campanha, no periodo de 29 de outubro a 29 de novembro de 2024, referente a
pré-campanha e & campanha eleitoral para as elei¢cGes autarquicas realizadas a 1 de
dezembro de 2024.

A anélise incidiu sobre a cobertura jornalistica das 65 candidaturas a estas
eleigdes, sendo 57 partidarias e cinco (5) independentes. O objetivo do estudo foi
conhecer as condicGes de acesso ao espaco publico mediatizado, por parte de cada
uma das candidaturas, a partir da identificacdo e analise das suas presencas e dos
respetivos representantes, identificando eventuais situacdes de desequilibrio nesse

acesso, nas pecas informativas emitidas.

Durante o periodo definido, foram emitidas e analisadas 540 pecas
jornalisticas pelos servicos informativos do horario nobre da TCV, das quais 18 no

Jornal da Noite (10 edi¢des) e 522 no Jornal de Campanha (16 edi¢des).

N&o se trata de uma analise por amostragem, mas abrangente do universo
das pecas noticiosas emitidas nos blocos informativos supranomeados, entre 29 de

outubro e 29 de novembro.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo, no
contetido da peca, de referéncias explicitas a, pelo menos, uma das candidaturas, o
que significa que ndo foram contempladas as pecas com informagdes ou apreciaces
genéricas sobre o processo eleitoral e que ndo referissem explicitamente o nome de

alguma das candidaturas.

2-NOTA METODOLOGICA

A técnica utilizada foi a de andlise de contetdo, concretizada através de
operagdes estatisticas realizadas com recurso ao programa SPSS?, que permitiram
identificar e isolar temas e atores presentes nas pecas, bem como outros elementos
considerados pertinentes para os objetivos tracados. A analise de conteddo permitiu
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efetuar comparacOes entre a cobertura mediatica feita a cada candidatura em ambos

os blocos informativos.

A unidade de analise corresponde a peca noticiosa, definida como o segmento
sobre um mesmo assunto, tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre duas

aparicoes do pivot.

A andlise compreende o universo de pecas informativas emitidas pelos blocos
informativos previamente identificados que, em algum momento, referiram os nomes de,
pelo menos, uma das 65 candidaturas (candidatos, representantes das candidaturas,

apoiantes...) associados ao contexto das elei¢des autarquicas de 1 de dezembro de 2024.

A andlise incide sobre o contetdo manifesto, isto é, o contetdo efetivamente
emitido, o que significa que o codificador ndo utilizou o seu conhecimento geral para
complementar ou pressupor elementos informativos nédo referidos explicitamente na peca

analisada.

Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz

institucional (sem personalizacéo).

Por participante direto entende-se o representante da candidatura que participou
na narrativa através da reproducdo direta das suas palavras. Participante indireto é o
representante apresentado apenas através da descricdo das suas acdes ou ideias, sem

reproducéo direta do seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a
funcdo com que foram apresentados na peca (presidente do partido, cabeca de lista,
membros das listas de candidatura, restantes representantes partidarios...). O indicador
reflete apenas a funcdo apresentada na peca jornalistica, independentemente de outras

fungdes conhecidas aos representantes.

Foi contabilizada, igualmente, a duracéo de cada peca jornalistica e 0 tempo de
palavra dos representantes das candidaturas. No tempo de palavra mediu-se apenas a
duracgéo exata da intervencdo (discurso direto) dos representantes nas pecas informativas.
As presencas das candidaturas foram, ainda, caraterizadas atendendo ao formato da sua
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transmissao, isto €, identificando-se a presenca, ou ndo, da peca nos destaques e abertura

dos blocos informativos.

A afericdo da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusagdes
entre as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditério
sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da propria peca, ou numa
peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca ndo teve contraditorio se ndo foram
ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria consideraram-se 0s casos em
que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte
do operador, porém sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio
segundo o qual quem critica ou € criticado deve ter igual oportunidade de se pronunciar

sobre a matéria ou questdo em causa.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura
intervém na peca, em reacdo a criticas ou acusacdes. Pode surgir como protagonista, quem
faz a critica ou acusacdo, independentemente de ser em discurso direto ou indireto; como
destinatario ou alvo da critica ou acusacdo, sem lugar ao contraditério, ou,
simultaneamente, como alvo e protagonista. Este ultimo caso ocorre quando é conferido

espaco para o exercicio do contraditorio, na propria peca ou no bloco informativo.

A anélise debrucou-se igualmente sobre os eventos das candidaturas que foram
objeto de cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a area geografica ou os

municipios onde tais eventos tiveram lugar.

Foi ainda identificado o tema dominante de cada peca informativa,
correspondendo ao tépico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de
classificacdo combinou temas latos com temas especificos. A regra de aplicagéo consistiu
em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o tema dominante da peca néo
se enquadrasse num topico especifico (por exemplo, uma peca relativa & economia do
municipio insere-se na categoria economia municipal e ndo em propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos).
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FIGURA 1 - LISTA DOS BLOCOS INCLUIDOS NA ANALISE

Servico de Programas

Televisdo de Cabo Verde - TCV

Bloco Informativo

Jornal da Noite

Periodicidade

Diaria

Horario

20h00

Jornal de Campanha

Diaria

22h00

FIGURA 2- LISTA DAS CANDIDATURAS AS ELEICOES AUTARQUICAS INCLUIDAS NA ANALISE E MUNICIPIOS EM QUE

CONCORREM

Partidos/Candidaturas Municipios

Movimento para a Democracia — MpD 22
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - PAICV 22
Unido Caboverdeana Independente e Demaocratica - UCID 11
Partido Popular -PP 3
Pessoas Trabalho e Solidariedade - PTS 2
Movimento Auténomo Sé&o-Vicente - MAS 1
Mas Soncent Katem Parada - MSKP 1
Movimento Independente Tarrafal Sdo Nicolau - MITSN 1
Poder das Mulheres e Jovens Resilientes - PMJR 1
Santa Catarina Sempre e, Acima de Tudo — S-SAT 1
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3 — PERIODO GLOBAL (PRE-CAMPANHA E CAMPANHA
OFICIAL) — 29 DE OUTUBRO A 29 DE NOVEMBRO

Distribuicéo das pecas

Entre 29 de outubro e 29 de novembro, periodo que inclui os de pré-campanha e
de campanha oficial, foram emitidas e analisadas, nos blocos informativos de horario
nobre da Televisdo de Cabo Verde, 540 pecas noticiosas sobre as candidaturas as elei¢coes

autarquicas.

FIGURA 3 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

522 540
18
I
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - Total
TCV

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 540. Valores em nimeros absolutos.

No periodo considerado, o maior nimero de pecas foi emitido no Jornal de
Campanha (522), principalmente por ser um noticiario dedicado a cobertura exclusiva e

exaustiva das elei¢des, seguido do Jornal da Noite (18).
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Duracio das pecas noticiosas e registo jornalistico

FIGURA 4 - DURACAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

20:24:59 21:20:17
00:55:18
|
Jornal da Noite  Jornal de Campanha Total

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 540. Valores em horas:minutos:segundos.

No mesmo periodo, os dois blocos informativos emitiram um total de 21 horas,
20 minutos e 17 segundos dedicados as candidaturas as elei¢des autarquicas. O bloco
informativo do operador publico dedicado exclusivamente as a¢cBes da campanha eleitoral
emitiu o maior numero de horas referentes a pecas com presenca e/ou referéncia a, pelo
menos, uma das candidaturas as eleicdes autarquicas, com uma grande diferenca
relativamente ao noticiario das 20h00 deste servico de programas. O Jornal de Campanha
dedicou 20 horas, 24 minutos e 59 segundos a esta tematica e o Jornal da Noite, 55
minutos e 18 segundos.

FIGURA 5 - DURACAO MEDIA DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

00:03:04

00:02:20 00:02:22

Jornal da Noite  Jornal de Campanha Total

Nota: Nimero total de pecas emitidas e analisadas = 540. Valores em horas:minutos:segundos.

O Jornal da Noite foi 0 que registou a maior duragdo media, na ordem de 3 minutos
e 4 segundos, com 42 segundos acima da duracdo meédia do conjunto dos dois noticiarios

(2 minutos e 22 segundos). O telejornal de horario nobre oferece um espaco mais amplo
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para as informacdes, permitindo uma cobertura detalhada e um tratamento mais

aprofundado das noticias.

J& 0 Jornal de Campanha, com uma duragdo média de 2 minutos e 20 segundos,
reflete a preocupacdo da TCV em garantir tratamento igualitario aos candidatos e cobrir
as 65 candidaturas dentro de um tempo adequado. Esse tempo mais curto permite uma
apresentacdo rapida e objetiva de cada candidatura, equilibrando a necessidade de cobrir
maltiplos candidatos com o tempo disponivel para garantir uma cobertura justa e
abrangente. Esta também alinhado com o tempo estipulado pela direcdo da TCV de 2
minutos e meio para as pecas, refletindo um formato mais conciso e direto, focado nas

candidaturas.

FIGURA 6 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

100% 99,6%

0,4%

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV
= Noticia = Breve

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 540. Valores em niimeros absolutos

Através da figura 6, € possivel verificar que, em todos os blocos noticiosos as
pecas emitidas e analisadas tiveram géneros jornalisticos exclusivamente informativos
(noticia e breve), com evidente destaque para a noticia. Entre os géneros informativos, a
entrevista e a reportagem estiveram ausentes das pecas com presenca e/ou referéncia as
candidaturas a estas eleigdes, assim como os géneros opinativos (analise, comentario,
cronica), apesar das alteragdes no artigo do codigo eleitoral que regula o comportamento

da imprensa em periodo eleitoral.

Pagina | 24



Representacao dos partidos/candidaturas

Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz
institucional (sem personalizacao). Esta € uma varidvel de resposta maltipla, ou seja, uma
mesma peca pode ter varias candidaturas presentes. Contabilizam-se todas as referéncias
a cada uma das candidaturas. Trata-se, portanto, da identificacdo sistemética da presenca

e/ou de mengdes das candidaturas nas pecas analisadas.

As candidaturas mais presentes no periodo global em analise, no conjunto dos
dois blocos informativos, foram, por ordem decrescente, as do MpD (37,2%), do PAICV

(36%) e da UCID (15,7%), principalmente, em sequéncia do maior nimero de
candidaturas.

FIGURA 7 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Partidos/candidaturas |Jornal da Noite - TCV [Jornal de Campanha - TCV

MpD 28,6% 37,6% 37,2%
PAICV 32,1% 36,2% 36,0%
ucID 21,4% 15,4% 15,7%
PTS 3,6% 2,5% 2,5%
MITSN 3,6% 1,7% 1,8%
PP 7,1% 1,4% 1,6%
MSKT 3,6% 1,4% 1,5%
MAS - 1,4% 1,3%
S-SAT - 1,4% 1,3%
PMJR - 0,9% 0,9%
Total 100% (28) 100% (641) 100% (669)

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 540, Niuimero total de presengas das candidaturas nas
pegas = 669; Variavel de resposta multipla; Uma mesma pega pode ter varias candidaturas presentes.
Valores em percentagem.

As candidaturas do PTS surgem na quarta posicao (2,5%) e a do MITSN na quinta,
com uma representatividade de 1,8%. Ja o PMJR ficou-se pelo 10° e ultimo lugar
(0,9%). O mesmo cenario se repete no Jornal de Campanha.

Ja o Jornal da Noite apresentou um padrdo de cobertura diferente, com o PAICV
a registar o maior numero de presencas, seguido do MpD e da UCID. Verifica-se aqui

igualmente um contrair da diferenca entre a representatividade das candidaturas da UCID
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e as dos dois outros partidos com assento parlamentar, passando de 22 para 11 pontos

percentuais (p.p.).

A quarta posi¢do continua a ser ocupada pelas candidaturas de um partido
extraparlamentar, mas desta vez pelo PP (7,1%), embora seguido do PTS (3,6%) com a
mesma representatividade que as candidaturas do MSKP e do MITSN, respetivamente as

camaras municipais de S&o Vicente e Tarrafal de S&o Nicolau.

As candidaturas do MAS, do S-SAT e do PMJR ndo tiveram qualquer presenca

no Jornal da Noite.

FIGURA 8 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO
PAICV 00:11:54 03:28:51 03:40:45
MpD 00:07:36 03:30:17 03:37:53
UCID 00:06:09 01:39:17 01:45:26
PTS - 00:16:10 00:16:10
MITSN 00:02:12 00:09:39 00:11:51
PP 00:01:06 00:09:18 00:10:24
MAS - 00:09:50 00:09:50
MSKT - 00:09:39 00:09:39
S-SAT - 00:09:19 00:09:19
PMJR - 00:06:09 00:06:09

00:28:57 09:48:29 10:17:26

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 540; Numero total de presengas das
candidaturas nas pegas = 669; Numero total de presencgas das candidaturas em discurso
direto = 512; Valores em horas:minutos:segundos.

O PAICV ¢ o partido cujas candidaturas contabilizam mais tempo de palavra no
combinado dos blocos noticiosos (3 horas, 40 minutos e 45 segundos) e no Jornal da Noite
isoladamente, seguido pelo MpD e pela UCID na segunda e terceira posigoes,
respetivamente. A diferenga entre o tempo de palavra dos dois partidos com bancadas
parlamentares e com candidaturas em todos os 22 municipios do pais varia entre 2
minutos e 52 segundos no combinado dos noticidrios e 4 minutos e 18 segundos no Jornal

da Noite.

No bloco informativo dedicado exclusivamente as agdes de campanha hd uma

troca de posi¢des entre o PAICV e o MPD, com este ultimo a registar o maior tempo de
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palavra (3 horas, 30 minutos ¢ 17 segundos), embora apenas 1 minuto ¢ 26 segundos

acima da soma das candidaturas do maior partido da oposi¢ao.

Embora se tenha mantido na terceira posi¢ao de forma transversal aos dois blocos
noticiosos € no combinado, o tempo de palavra das candidaturas da UCID se diferencia
dos dois lugares cimeiros em Iminuto ¢ meio a 2 horas. Estes dados podem ser
parcialmente explicados pelo facto de a Unido Caboverdeana Independente e

Democriatica ter apresentado metade das candidaturas dos outros partidos parlamentares.

As candidaturas do PTS as Camaras Municipais da Praia e de Santa Cruz ocupam
a quarta posicao (16 minutos e 10 segundos), com um tempo de palavra que ultrapassa
em 5 a 6 minutos a candidatura dupla do PP e em 4 a 10 minutos as candidaturas
independentes. Vale ressaltar, no entanto, que a TCV informou no dia 17 de novembro
que a candidata do PP a AM de Sdo Domingos ndo terd mostrado disponibilidade para

entrevista.

Entre os partidos/candidaturas que apresentaram as suas ideias e propostas em
discurso direto, o PMJR € quem contabiliza menor tempo de palavra, 6 minutos e 9
segundos, com mais de 3 horas e meia a menos que o primeiro e segundo classificados e
com menos 3 minutos do que o Ultimo classificado na cobertura das autarquicas de 2024.
Nao se pode ignorar que o PAICV e o MpD contaram com 21 candidaturas a mais do que
o PMIJR e que, no entanto, mesmo dividindo o tempo total de palavra pelas 22
candidaturas os dois partidos continuariam a contabilizar maior tempo de discurso
direto. Além disso, o PMJR contabilizou menos tempo de palavra que outras quatro
candidaturas singulares. Segundo informagdes adiantadas pela TCV, no arranque da

campanha no dia 14 de novembro a candidatura do PMJR ndo realizou atividades.

Das candidaturas sem apoio partidario com presengas e/ou referéncias no Jornal
da Noite, apenas o MITSN contabilizou tempo de palavra, ocupando o quarto e pentiltimo

lugar (2 minutos e 12 segundos).

Tendo apenas o Jornal de Campanha como referéncia, os lugares cimeiros
continuam a ser ocupados pelas candidaturas dos trés partidos com assento parlamentar e
pelas candidaturas do PTS, mas seguidos pelas candidaturas do MITSN e do PP. A

candidatura do PMJR volta a ocupar a ultima posi¢ao.
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FIGURA 9 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

Partidos/candidaturas | Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV

MITSN 00:02:12 00:01:12 00:01:19
PP 00:01:06 00:01:19 00:01:18
MAS - 00:01:13 00:01:13
MpD 00:01:54 00:01:11 00:01:12
PAICV 00:01:59 00:01:11 00:01:12
MSKT - 00:01:12 00:01:12
UCID 00:01:32 00:01:10 00:01:11
PTS - 00:01:09 00:01:09
S-SAT - 00:01:09 00:01:09
PMJR - 00:01:01 00:01:01

00:01:45 00:01:11 00:01:12

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567; Numero total de presencas das

candidaturas nas pegas = 669; Numero total de presengas das candidaturas em discurso
direto = 512; Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em analise, as candidaturas do MITSN e do PP registaram o maior
tempo médio de palavra no total dos blocos informativos (1 minuto e 18 segundos), com

5 segundos acima do MAS.

A Unica candidatura do PMJR a Camara Municipal de Ribeira Grande de Santiago
situa-se na Ultima posicdo a nivel global e no Jornal de Campanha, com 1 minuto e 1
segundos de tempo médio de palavra. J& no Jornal da Noite esta posicao € ocupada pelo

PP (1 minuto e 6 segundos).

Um panorama completamente diferente é o do Jornal dedicado as acbes de
campanha. O Partido Popular (PP) registou a maior duracdo nesta categoria (1 minuto e
19 segundos), seguido pelo MAS (1 minutos e 13 segundos), pelo MITSN (1 minuto e 12
segundos) e pelo MSKP (1 minuto e 12 segundos).

Representantes dos partidos/candidaturas

O indicador representante visa reconhecer e classificar a personalidade ou grupo
de pessoas identificadas de forma manifesta como protagonista da pega, ou seja, aquele
que participa de forma preponderante no irromper e/ou na evolugdo do acontecimento, de

acordo com a construcédo da peca.
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Os representantes das candidaturas foram identificados de acordo com a funcéo
com que foram apresentados na peca jornalistica, independentemente de outras fungdes
conhecidas aos mesmos. Para este representante ou representantes, sdo identificados

também o modo de participacao.

A cobertura televisiva do periodo eleitoral pela TCV concentrou-se sobretudo na
acdo dos Cabeca de lista a Camara Municipal nos varios concelhos. Na sua grande
maioria, as 65 candidaturas presentes nas pecas foram representadas por estes

protagonistas.

FIGURA 10 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Tipo de representante Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV

Cabeca de lista/Candidatos CM 75,0% 84,6% 84,3%
Cabeca de lista/Candidatos AM 12,5% 3,3% 3,6%
Presidente do partido - 3,3% 3,2%
Presidente Cessante CM - 2,1% 2,0%
Sem referéncia a fungéo - 1,2% 1,2%
Membros das listas de candidatura CM - 0,8% 0,8%
Primeiro-ministro - 0,4% 0,4%
Sem representante personalizado 12,5% 4,1% 4,4%
PAICV
Cabeca de lista/Candidatos CM 55,6% 78,9% 78,0%
Cabeca de lista/Candidatos AM 11,1% 4,7% 5,0%
Presidente do partido - 3,0% 2,9%
Mandatérios da candidatura 22,2% 0,9% 1,7%
Presidente Cessante CM - 1,7% 1,7%
Restantes representantes partidarios 11,1% 0,9% 1,2%
Vice-presidente do partido - 0,9% 0,8%
Sem referéncia a fungdo - 0,9% 0,8%
Sem representante personalizado - 8,2% 7,9%

Total 100% (9) 100% (232) 100% (241)

UCID

Cabeca de lista/Candidatos CM 66,7% 90,9% 89,5%
Cabeca de lista/Candidatos AM - 7,1% 6,7%
Presidente do partido 16,7% 1,0% 1,9%
Sem representante personalizado 16,7% 1,0% 1,9%

Total 100% (6) 100% (99) 100% (105)
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Tipo de representante Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV

Cabega de lista/Candidatos AM 50,0% 44,4% 45,5%
Membros das listas de candidatura AM - 44,4% 36,4%
Presidente do partido 50,0% - 9,1%
Sem representante personalizado 11,1% 9,1%

i 100% (9) 100% (11)

Tipo de representante Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV

Cabega de lista/Candidatos CM 100% 100% 100%

00 100% (16) 100% (17)
Tipo de representante Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV

Cabega de lista/Candidatos CM 88,9% 88,9%
Cabega de lista/Candidatos AM 11,1% 11,1%
ow T owe | o |
MSKP
Jornal de Campanha - TCV
Cabeca de lista/Candidatos CM 100% 100% 100%
Jornal de Campanha - TCV
Cabeca de lista/Candidatos CM 100% 81,8% 83,3%
Cabeca de lista/Candidatos AM - 9,1% 8,3%
Sem representante personalizado 9,1% 8,3%

100% (1) 100% (11) 100% (12)

PMJR

Tipo de representante Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV

Cabeca de lista/Candidatos CM 100% 100%
ow T ame | wwe
S- SAT
Cabeca de lista/Candidatos CM 88,9% 88,9%
Cabega de lista/Candidatos AM 11,1% 11,1%

o | 100% (9 100% (9)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540; Numero total de presencas das candidaturas nas

pecas = 669; Valores em percentagem.

A excecdo observou-se com o PP, cujas referéncias no Jornal da Noite foram,
igualitariamente divididas entre os cabegas de lista/candidatos a Assembleia Municipal e
0 presidente do partido, enquanto a representacdo no Jornal de Campanha ficou,
principalmente, a cargo dos cabecas de lista/candidatos (44,4%) e membros das listas de
candidatura (44,4%), todos a Assembleia Municipal. Este cenario justifica-se pelo facto
deste partido ter apresentado apenas candidaturas & Assembleia Municipal.
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As presencas sem representante personalizado tiveram maior representatividade
no Jornal da Noite, principalmente na UCID (16,7%) e no MpD (12,5%).

O PAICV ¢ o partido que apresenta maior diversidade de representantes, tanto no
Jornal de Campanha (8), como no Jornal da Noite (4). O MpD surge em segundo lugar

com 7 e 2 diferentes tipos de representantes em cada um dos noticiarios, respetivamente.

Contrariamente a cobertura das autarquicas de 2020, em 2024 os representantes
partidarios tiveram pouca representatividade tanto no Jornal da Noite, como no Jornal de
campanha. No Jornal da Noite destacaram-se na UCID (16,7%) e no PP (50%), enquanto
no Jornal de Campanha a maior representatividade é do PAICV, e, mesmo assim, residual
(4,7%). Todos os partidos referidos foram representados pelos respetivos presidentes,
além do vice-presidente do partido e outros representantes partidarios, para o PAICV.

No Jornal de Campanha da TCV foram, sobretudo, os cabecas e membros das
listas as Camaras Municipais que representaram as candidaturas, o que se explica por este
ser um bloco noticioso completamente dedicado as acfes da campanha eleitoral nos
diferentes concelhos. As candidaturas do PAICV e do MpD contaram com a presenca de
presidentes cessantes das Camaras Municipais, bem como de representantes do Governo,

nesse caso em representacdo do MpD.

FIGURA 11 - MODO DE PARTICIPACAO DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL,
POR BLOCO INFORMATIVO

MpD
Participante direto 57,1% 76,2% 75,6%
Participante indireto 42,9% 23,8% 24.4%
100% (7) 100% (231) 100% (238)
PAICV
Jornal de Campanha - TCV
Participante direto 66,7% 82,6% 82,0%
Participante indireto 33,3% 17,4% 18,0%
UCID
Participante direto 80,0% 88,8% 88,3%
Participante indireto 20,0% 11,2% 11,7%

100% (5) 100% (98) 100% (103)

Modo de participa¢do | Jornal da Noite - TCV Jornal de Campanha - TCV
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Participante direto 50,0% 87,5% 80,0%
Participante indireto 50,0% 12,5% 20,0%

100% (2) 100% (8) 100% (10)

Modo de participagdo | Jornal da Noite - TCV Jornal de Campanha - TCV

Participante direto 87,5% 82,4%
Participante indireto 100% 12,5% 17,6%

100% (1) 100% (16) 100% (17)
Modo de participacdo | Jornal da Noite - TCV Jornal de Campanha - TCV

Participante direto 88,9% 88,9%
Participante indireto 11,1% 11,1%
o [ - ome | 10w |
Participante direto 88,9% 80,0%
Participante indireto 100% 11,1% 20,0%
Jornal de Campanha - TCV
Participante direto 100% 80,0% 81,8%
Participante indireto - 20,0% 18,2%
100% (1) 100% (11)
Participante direto 100% 100%
o [ - ome | 100 |
S-SAT
Participante direto 88,9% 88,9%
Participante indireto 11,1% 11,1%

o | 100% (9) 100% (9)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 540; Numero total de presencas das candidaturas nas
pecas = 669; Numero total de presencas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a
variavel «modo de participagédo») = 635; Valores em percentagem.

A varidvel modo de participagdo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaracdes (quem fala) e
“discurso indireto” quando sdo apenas referidas as candidaturas ou as declaragdes dos
seus representantes sdo citadas (de quem se fala). Atendendo ao modo de participacao,
verificou-se que a grande maioria das presencgas dizia respeito a intervengdes dos
representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos da
TCV, sobretudo no Jornal de Campanha.
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Das candidaturas representadas no Jornal da Noite com atores personalizados, as
do PTS e do MSKP tiveram intervencdes apenas em discurso indireto. Ja a candidatura
independente do MITSN registou presencas apenas em discurso direto.

Apesar do MpD, do PAICV, da UCID e do PP registarem intervencdes tanto em
discurso direto como indireto, a maior parte das mesmas foi como participante direto,

exceto o PP que apresenta um equilibrio entre as duas categorias.

No Jornal de Campanha todas as candidaturas prestaram declaracGes. No caso
especifico das candidaturas sem apoio partidario, exceto o PMJR cujas intervencdes
foram 100% em discurso direto, as intervengdes das restantes apresentaram um misto
entre discurso direto e indireto, embora com prevaléncia do primeiro. Verifica-se neste
noticiario uma dilatacdo da diferenca entre as duas categorias, nas referéncias as
candidaturas do MpD, do PAICV, da UCID e do PP, com uma predominancia clara das

intervencdes em discurso direto

No entanto, vale referir que, no conjunto de todos os partidos e candidaturas, o
MpD ¢ aquele que teve menos presencas em discurso direto, no conjunto dos blocos
noticiosos e no Jornal de Campanha individualmente. Situacdo idéntica a verificada em
2020. Ja no Jornal da Noite, o PP, com 50% de intervencdes em discurso direto, foi a

candidatura com menos presencas enquanto participante direto.

Alinhamento

FIGURA 12 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS DE ABERTURA NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

42% 4,2%

\

= MpD =PAICV =UCID =MAS

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =540; NUmero total de pegas de abertura = 16; Nimero total de
presencas das candidaturas nas pecas = 669; Numero total de presencas das candidaturas nas pegas de abertura = 24. Valores em

percentagem.
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O indicador peca de abertura esté associado a relevancia conferida a informacéo,
sendo suposto que os critérios de sele¢do da informacao ndo secundarizam nem ignoram

acontecimentos significativos.

As candidaturas com presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto das
pecas de abertura dos dois blocos informativos foram as do MpD (45,8%) e do PAICV
(45,8%), seguidas muito atras pelas da UCID (12,1%) e do MAS, com 4,2% de
representatividade.

Verificou-se uma grande desproporcdo entre as presencas das candidaturas dos
partidos com bancadas parlamentares relativamente as outras, manifesta numa diferenca

de 41,6 pontos percentuais (p.p.).

Estas presencas tiveram lugar apenas na abertura das edigdes do Jornal de
Campanha. Durante o periodo eleitoral a TCV ndo abriu o Jornal da Noite com pecas com

presencas e/ou referéncia a alguma das candidaturas as autarquicas de 2024.

Principio do contraditério politico-partidario

O rigor e a isencdo na informacdo dos servicos de programas sdo analisados em
funcdo de um conjunto de principios estruturantes do campo jornalistico, entre o0s quais 0
respeito pelo principio do contraditério, isto €, a audigdo das partes conflituais e interesses

atendiveis, conferindo-lhes igual relevancia.

A afericdo da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusacdes entre
as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditorio
sempre gque fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da propria peca, ou numa
peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca ndo teve contraditério se ndo foram
ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria consideraram-se 0s casos em
que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte
do operador, porém sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio
segundo o qual quem critica ou é criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se

sobre a matéria ou questdo em causa.
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FIGURA 13 - PRESENCA DE CRITICAS E/OU ACUSACOES NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

86,8% 86,3%
72,2%
27,8%
- 13,2% 13,7%
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

® Principio do contraditério  m N&o aplicavel

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 540; nimero total de pegas emitidas e
analisadas no Jornal da Noite = 18; nimero total de pecas emitidas no Jornal de Campanha =
522. Valores em percentagem.

A esmagadora maioria das pecas dos dois blocos analisados apresentou uma
auséncia total de criticas ou acusagfes explicitas e concretas a uma candidatura as

autarquicas (Nao aplicavel).

O Jornal da Noite é claramente o bloco noticioso analisado com maior prevaléncia
de criticas e /ou acusacdes entre os partidos e/ou candidaturas, o que pode encontrar
explicacdo no facto das questdes do procedimento eleitoral, como queixas a CNE e a
outras entidades, serem, normalmente, trabalhadas neste noticiario e ndo no Jornal de

Campanha.

FIGURA 14 - OBSERVANCIA DO PRINCiPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO NO PERIODO GLOBAL, POR

BLOCO INFORMATIVO
100%
76,8% 78,4%
23,2% 21,6%
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

= Tem contraditério  ®m N&o tem contraditorio

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 540; nimero total de pegas emitidas e analisadas no Jornal da Noite com
presenca de criticas e/ou acusagdes = 5; nimero total de pecas emitidas no Jornal de Campanha com presenca de criticas e/ou
acusacOes = 69. Valores em percentagem.
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Tanto no conjunto dos blocos informativos, como individualmente, na maior parte
das pecgas onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusacfes a outra, nao se
verificou a aplicagdo do principio do contraditorio. No caso especifico do Jornal da Noite,
em nenhuma das pecas em que as candidaturas trocaram criticas e/ou acusacgdes foi
exercido o contraditério. Uma inversdo do panorama verificado em 2020 quando no

Jornal da Noite prevaleciam as pecas em que foram ouvidos os interesses atendiveis.

No Jornal de Campanha observou-se o principio do contraditorio em apenas
23,2% das pecas onde uma determinada candidatura foi alvo de criticas e/ou acusacdes.
Uma reducdo de 11,5 pontos percentuais (p.p.) em relacdo a cobertura das elei¢bes

autarquicas de 2020.

Um fator que pode ter contribuido para a prevaléncia de pecas onde ndo se
respeitaram 0s interesses atendiveis é o fato de o numero de candidaturas em
determinados municipios ter levado a que a cobertura das mesmas tivesse de ser feita por
reporteres diferentes, o que exigia uma coordenagdo entre 0s mesmos, que parece ndo ter
existido ou funcionado. Em outras situacées, varios candidatos estavam a cargo de apenas
uma equipa e embora a resposta a critica ou acusacao tenha sido emitida dois dias depois,

ndo se encaixa no critério de contraditorio estabelecido nessa analise.

O nUimero de pegas com criticas e/ou acusa¢des diminuiu em termos absolutos em

relacdo as ultimas elei¢cdes autarquicas (74/96)

FIGURA 15 - QUALIDADE DE INTERVENGCAO NO PERIODO GLOBAL, POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR BLOCO
INFORMATIVO

Qualidade de intervencéo Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV | Total

Protagonista 40,0% 38,1% 38,2%
Destinatéario/Alvo 60,0% 57,1% 57,4%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - 4,8% 4,4%
0,
Total 100% (5) 100% (63) 10608‘
PAICV
Qualidade de intervencéo Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV
Protagonista 33,3% 36,4% 36,2%
Destinatario/Alvo 66,7% 52,7% 53,4%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - 10,9% 10,3%

O,
Total 100% (3) 100% (55) 10508”’

UcCID
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Qualidade de intervencao Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV

Protagonista 100% 90,0% 91,7%
Destinatario/Alvo 10,0% 8,3%

[0)

Qualidade de intervencéo Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV

Protagonista 100% 100%

MSKP

[0)

Qualidade de intervencéo Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV

Protagonista 100% 100%

[0)

MITSN
Qualidade de intervencéo Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV
Destinatario/Alvo 66,7% 66,7%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 33,3% 33,3%

0,
_ 570

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 540; nimero total de presengas das candidaturas nas
pecas = 669; nimero total de presencas das candidaturas em pegas com critica ou acusagéo explicita a uma
candidatura = 146. Valores em percentagem

A qualidade em que o representante da candidatura intervém na peca, em reacao
a criticas ou acusagOes, foi outro elemento analisado. Aquele pode surgir como
protagonista, quem faz a critica ou acusacdo, independentemente de ser em discurso
direto ou indireto; como destinatario ou alvo da critica ou acusacédo, sem lugar ao
contraditério, ou, simultaneamente, como alvo e protagonista. Este Gltimo caso ocorre
quando é conferido espaco para o exercicio do contraditério, na prdpria peca ou no bloco

informativo.

Quando se analisa a presenca de criticas e/ou acusacdes e 0 exercicio do principio
do contraditério politico-partidario a partir das candidaturas as elei¢des autarquicas de
2024, é possivel concluir que, na maioria das pecas em que estiveram presentes, as do
MITSN, do MpD e do PAICV foram alvo de criticas e acusacdes, enquanto as restantes

foram maioritariamente ou sempre protagonistas (quem faz a acusacao/critica).

Dos seis partidos e candidaturas com presenga em pecas onde uma determinada
candidatura teceu acusacgdes ou criticas a outra, apenas 0 MITSN néo surgiu, em momento
algum, na cobertura da TCV na qualidade de protagonista, apenas enquanto alvo de

criticas ou acusagdes (66,7%) ou a exercer o contraditorio (33,3%).
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Apesar de terem sido alvo de criticas em 57,4% das pecas, as candidaturas do
MpD foram simultaneamente protagonistas/alvo, isto €, exerceram o contraditorio, em

apenas 4,4% das mesmas, e unicamente no Jornal de Campanha.

Contrariamente a cobertura do MpD que manteve a tendéncia de 2020, a do
PAICYV registou uma inversdo. As candidaturas do maior partido da oposi¢do surgem no
conjunto dos blocos (53,4%) e em cada um individualmente (Jornal da Noite - 66,7% e
Jornal de Campanha — 52,7%), principalmente na categoria de alvo de criticas ou
acusacoes. Foram igualmente as que menos acusagdes ou criticas proferiram (36,2%).
Embora também tenham sido alvo, s6 exerceram o contraditorio (simultaneamente
protagonista/alvo) numa pequena percentagem das mesmas pecas (10,3%), embora com
maior frequéncia que o MpD.

Das cinco (5) candidaturas independentes, trés (3) tiveram presencas e/ou
referéncias em pecas onde uma determinada candidatura teceu acusacfes ou criticas a
outra e quase todas na qualidade de protagonista. O MAS e 0 MSKP surgiram apenas na
categoria de protagonista, isto €, quem faz a critica.

Analisando individualmente o Jornal da Noite, verifica-se que a troca de
acusacdes se limitou aos partidos com apoio partidario e nunca teve exercicio do
contraditério. Neste noticiario, a UCID apenas teceu criticas e acusag¢@es, enquanto o
PAICV (66,7%) e o MpD (60%) foram principalmente alvo.

No Jornal de Campanha, as candidaturas da UCID foram, simultaneamente, as
gue menos criticas ou acusacdes receberam, as que nunca exerceram o contraditorio e,

entre as partidarias, as que mais criticas ou acusagdes proferiram (90%).

As candidaturas do PTS, PP, PMJR e S-SAT né&o tiveram presenca nem como
protagonista, nem como alvo, em qualquer peca onde uma determinada candidatura teceu

criticas ou acusages a outra.
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Tematica

O indicador tema dominante identifica o assunto que o servigo de programas mais
destaca relativamente aos acontecimentos e problematicas que a peca aborda ou

desenvolve, ou seja, 0 tdpico que mais se destacou numa dada narrativa.

Embora na andlise seja privilegiada a teméatica dominante, reconhece-se a
existéncia de outros assuntos nas pecas. Na anélise apresentada, a identificacdo dos temas
centrais nas pecas € realizada tendo em conta apenas o enfoque ou o angulo jornalistico
dominante escolhido pelo servico de programas. Essa € uma caracteristica da analise que
permite justificar que um mesmo acontecimento possa ser classificado em diferentes

areas tematicas, consoante o modo como € reportado no contelido manifesto das pecas.

Considerando a analise tematica da informacao diaria dos blocos informativos das
20 horas e das 22 horas da TCV, com base na amostra de 540 pecas, emitidas no periodo
global, observa-se que os trés temas mais frequentes sdo propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos (18%), apelo ao voto (12%) e infraestruturas municipais
(10,4%). Este mesmo cenario se repete no bloco informativo dedicado as acdes de

campanha.

J& em sentido contrario, no fundo da tabela estdo os temas manifestacdes de apoio
as candidaturas e seus candidatos (0,6%), transporte (0,6%) e reforma do sistema
autarquico (0,4%). Por seu turno, no Jornal de Campanha os temas menos registados

foram processo eleitoral (0,4%) e reforma do sistema autarquico (0,4%).

FIGURA 16 - TEMAS DOMINANTES NO PERiIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Tema dominante Jornal da Noite - Jornal de Total
TCV Campanha - TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 11,1% 18,2% 18,0%
Apelo ao voto 5,6% 12,3% 12,0%
Infraestruturas Municipais - 10,7% 10,4%
Atividades Econdmicas - 7,1% 6,9%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 6,1% 5,9%
Situacdo social do Municipio - 5,4% 5,2%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 4,4% 4,3%
Habitacdo - 3,6% 3,5%
g[:]r;i%i:tgg)ses sobre desempenho das candidaturas e seus ) 3,1% 3,0%

Escéndalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas e

0, 0, 0,
seus candidatos 11,1% 2,1% 2,4%
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Turismo - 2,3% 2.2%

Crescimento e evolugéo socioeconémica do Municipio - 2,1% 2,0%
Apresentacdo de candidaturas/candidatos 50,0% 1,7%
Emprego/Desemprego - 1,7% 1,7%
Relacdes entre Poder local e Poder Central - 1,7% 1,7%
Desporto - 1,7% 1,7%
Agua e saneamento - 1,5% 1,5%
Juventude - 1,3% 1,3%
Perfil dos candidatos - 1,3% 1,3%
Processo Eleitoral 22,2% 0,4% 1,1%
Educacdo - 1,1% 1,1%
Descrigdo de a¢des de campanha e agenda da campanha - 1,0% 0,9%
Cultura - 1,0% 0,9%
Economia Municipal - 0,8% 0,7%
Saude - 0,8% 0,7%
Manifestacdes de apoio as candidaturas e seus candidatos - 0,6% 0,6%
Transporte - 0,6% 0,6%
Reforma do sistema autarquico - 0,4% 0,4%
Outro tema 6,7% 6,5%

100% (18) 100% (522) | 100% (540)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas =540. Valores em percentagem.

Observando o Jornal da Noite individualmente, os temas que se destacam s&o
apresentacdo de candidaturas/candidatos (50%) e processo eleitoral (22,2%). Com uma
representatividade muito mais baixa encontram-se as propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos (11,1%) e os escandalos ou irregularidades envolvendo
as candidaturas e seus candidatos (11,1%), que inclui as pecas em que o foco principal
tenha sido as acusag0es de fraude, violéncia, violagdo da lei eleitoral ou corrupgéo entre
as candidaturas. A cobertura do apelo ao voto (5,6%) regista a menor representatividade

no conjunto das pecas emitidas e analisadas do Jornal da Noite.

Vale esclarecer que as pecgas com o tema propostas/plataformas das candidaturas
e seus candidatos diferem das restantes, pois ha um acumular de propostas e promessas

das candidaturas, sem que nenhuma tenha merecido destaque na narrativa.

Pagina | 40



FIGURA 17 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MPD NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO

MpD

. Jornal da Noite

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos
Infraestruturas Municipais

Apelo ao voto

Posicionamento face a governacédo autarquica

Expectativa das candidaturas e seus candidatos

Escandalos ou irregularidades envolvendo as
candidaturas e seus candidatos

Atividades Econémicas

Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus
candidatos

Crescimento e evolucéo socioeconémica do Municipio
Turismo

Relagdes entre Poder local e Poder Central

Perfil dos candidatos

Situagdo social do Municipio

Habitacéo

Descrigdo de a¢des de campanha e agenda da campanha
Emprego/Desemprego

Juventude

Agua e saneamento

Apresentacdo de candidaturas/candidatos

Manifestacdes de apoio as candidaturas e seus
candidatos

Processo Eleitoral
Transporte
Desporto
Educacéo

Saude

Qutro tema

25,0%

25,0%

25,0%

Jornal de

Campanha - TCV

18,7%
11,2%
9,1%
7,9%
5,8%
4,1%
4,6%
3,7%
3,7%
3,7%
2,5%
1,7%
1,7%
1,7%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%

0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,4%
11,2%

100% (241)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 540. NUmero total de presencas das
candidaturas do MPD = 249. Valores em Valores em percentagem.

18,9%
10,8%
8,8%
7,6%
5,6%
4,8%
4,4%
3,6%
3,6%
3,6%
2,4%
1,6%
1,6%
1,6%
1,2%
1,2%
1,2%
1,2%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,8%
0,4%
10,8%
100% (249)
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No somatorio dos blocos informativos, a maioria das pecas noticiosas em que as
candidaturas do MpD apareceram ou foram referidas apresentou como temas dominantes
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (18,9%), infraestruturas

municipais (10,8%) e apelo ao voto (8,8%), com salude no final da tabela (0,4%).

A cobertura das candidaturas do MpD no Jornal da Noite se repartiu
igualitariamente por quatro temas, nomeadamente, propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos, escandalos ou irregularidades envolvendo as
candidaturas e seus candidatos, apresentacdo de candidaturas/candidatos e processo

eleitoral, todos com uma representatividade de 25%.

FIGURA 18 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PAICYV NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 15,5% 14,9%
Apelo ao voto - 13,4% 12,9%
Infraestruturas Municipais - 9,1% 8,7%
Posicionamento face a governacédo autarquica - 7,8% 7,5%
Atividades Econémicas - 5,6% 5,4%
5;5:222513 ;)tL(J) Swregulandades envolvendo as candidaturas e 22.2% 3,4% 4.1%
Situagdo social do Municipio - 4,3% 4,1%
Apre_ciagées sobre desempenho das candidaturas e seus i 3.9% 3.7%
candidatos

Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 3,9% 3,7%
Habitacéo - 3,9% 3,7%
Desporto - 2,6% 2,5%
Apresentacéo de candidaturas/candidatos 55,6% - 2,1%
Relacdes entre Poder local e Poder Central - 2,2% 2,1%
Economia Municipal - 1,7% 1,7%
Perfil dos candidatos - 1,7% 1,7%
Processo Eleitoral 22,2% 0,9% 1,7%
Educacdo - 1,3% 1,2%
Agua e saneamento - 1,3% 1,2%
Crescimento e evolugéo socioeconémica do Municipio - 0,9% 0,8%
Descrigdo de a¢des de campanha e agenda da campanha - 0,9% 0,8%
Emprego/Desemprego - 0,9% 0,8%
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Juventude - 0,9% 0,8%

Transporte - 0,9% 0,8%
Saude - 0,9% 0,8%
Cultura - 0,9% 0,8%
Turismo - 0,9% 0,8%
Manifestacdes de apoio as candidaturas e seus candidatos - 0,4% 0,4%
Outro tema 10,3% 10,0%

to05 ) | 06 220 2003021

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 567. NUmero total de presencas das
candidaturas do PAICV = 241. Valores em percentagem.

No conjunto dos dois servicos noticiosos em andlise, a maioria das pegas em que
as candidaturas do PAICV apareceram ou foram referidas apresentou como temas
dominantes propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (14,9%), apelo ao
voto (12,9%) e infraestruturas municipais (8,7%). A mesma ordem verificada no Jornal

de Campanha, embora com valores ligeiramente maiores.

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas com presenca das referidas
candidaturas revelou um predominio de apresentacdo de candidatos/candidaturas
(55,6%), escandalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas e seus candidatos
(22,2) e processo Eleitoral (22,2%), no Jornal da Noite.

FIGURA 19 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA UCID NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

L
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 20,2% 19,0%
Atividades Econémicas - 14,1% 13,3%
Apelo ao voto 16,7% 11,1% 11,4%
Situagdo social do Municipio - 8,1% 7,6%
Infraestruturas Municipais - 7,1% 6,7%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 4,0% 3,8%
Habitacdo - 4,0% 3,8%
Emprego/Desemprego - 3,0% 2,9%

Escandalos ou irregularidades envolvendo as

0 0 0
candidaturas e seus candidatos e 20t 2
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Agua e saneamento - 3,0% 2,9%
Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus

candidatos i 2,0% 1.9%
Apresentacdo de candidaturas/candidatos 33,3% - 1,9%
Processo Eleitoral 33,3% - 1,9%
Reforma do sistema autarquico - 2,0% 1,9%
Educacdo - 2,0% 1,9%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 1,0% 1,0%
Juventude - 1,0% 1,0%
Desporto - 1,0% 1,0%
Saude - 1,0% 1,0%
Outro tema - 13,1% 12,4%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. NUmero total de presencas
das candidaturas da UCID = 105. Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos informativos, a maioria das pecas noticiosas, em que as
candidaturas da UCID apareceram ou foram referidas, apresentou como tema dominante
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (19%). Atividades econdmicas
(13,3%) e apelo ao voto (11,4%) surgem na segunda e terceira posicdes respetivamente.
De realcar que as pecas com atividades econdmicas como tema incidiram principalmente
sobre a pesca e a agricultura. Estes trés temas foram igualmente aqueles que se destacaram
no Jornal de Campanha, com expectativa das candidaturas e seus candidatos, juventude,

desporto e salde como 0s menos frequentes.

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos dois blocos
noticiosos revelou um predominio de processo eleitoral, apresentacdo de
candidaturas/candidatos, escandalos e irregularidades envolvendo candidaturas ou os

seus candidatos e apelo ao voto no Jornal da Noite.

Pagina | 44



FIGURA 20 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PP NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Noite - | Jornal de Campanha

Processo Eleitoral 100% 18,2%
Funcionamento da AM - 22,2% 18,2%
Apelo ao voto - 11,1% 9,1%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 11,1% 9,1%
Posicionamento face a governacéo autarquica - 11,1% 9,1%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 11,1% 9,1%
Situacgdo social do Municipio - 11,1% 9,1%
Atividades Econémicas - 11,1% 9,1%
Habitagdo 11,1% 9,1%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. NUmero total de presencas
das candidaturas do PP = 11. Valores em percentagem.

A analise das pecas dos dois blocos informativos de horario nobre da TCV revela
que as presencas e/ou referéncias ao PP foram sobretudo em pecas com enfoque no
processo eleitoral (18,2%) e funcionamento da AM. Os restantes sete (7) temas partilham

a segunda posi¢do, com a mesma representatividade.

Analisando o Jornal da Noite individualmente pode-se depreender que ha um
predominio do processo eleitoral, enquanto no Jornal de Campanha este lugar é ocupado

pelo funcionamento da AM.

FIGURA 21 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PTS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO
Jornal da Noite Jornal de

Apelo ao voto 37,5% 35,3%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus _ 12.5% 11.8%
candidatos

Atividades Econémicas - 12,5% 11,8%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 6,3% 5,9%
Processo Eleitoral 100% - 5,9%
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Situagdo social do Municipio - 6,3% 5,9%

Habitacdo - 6,3% 5,9%
Cultura - 6,3% 5,9%
Outro tema - 12,5% 11,8%

Nota: Nimero total de pegas emitidas e analisadas = 567. NUmero total de presencas das
candidaturas da ARG = 8. Valores em percentagem.

A narrativa das pecas com presenca e/ou referéncia as duas candidaturas do PTS
(Praia e Santa Cruz) girou principalmente a volta do apelo ao voto (35,3%), seguido de
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos e atividades econémicas, com
uma representatividade de 11,8%. Esta mesma sequéncia se repete no Jornal de
Campanha, embora com uma maior representatividade. Os restantes cinco temas
partilham a segunda posi¢do com a mesma representatividade (5,9%). A Unica presenca
deste partido no Jornal da Noite se debrugou sobre o processo eleitoral.

FIGURA 22 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO
MAS
Perfil dos candidatos 22.2%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 11,1%
Infraestruturas Municipais 11,1%
Juventude 11,1%
Cultura 11,1%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 11,1%
Outro tema 22,2%

100% (9)

Nota: Nimero total de pecas emitidas e analisadas = 540. NUmero total de presencas das
candidaturas do MAS = 9. Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Gnico bloco noticioso onde se registou presencas e
referéncias a candidatura do Movimento Auténomo S&o-Vicente (MAS). As pecas
emitidas tiveram como foco principal o perfil dos candidatos (22,2%). Os restantes cinco
(5) temas partilham a segunda posigdo com a mesma representatividade (11,1%).
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FIGURA 23 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MSKP NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

MSKP

- Jornal da Noite | Jornal de Campanha -

Emprego/Desemprego - 22.2% 20,0%
Apelo ao voto - 11,1% 10,0%
e I
Infraestruturas Municipais - 11,1% 10,0%
Posicionamento face a governagdo autérquica - 11,1% 10,0%
Processo Eleitoral 100% - 10,0%
E;ﬁg?ds;?gflataforma das candidaturas e seus ) 11.1% 10,0%
Habitacdo - 11,1% 10,0%
Outro tema 11,1% 10,0%

e | e | oo

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 540. Nimero total de presencas das candidaturas do
MSKP= 10. Valores em percentagem.

No conjunto dos dois blocos informativos analisados, as presencas e/ou
referéncias ao Mas Soncent Katem Parada (MSKP) dividiram-se quase que
igualitariamente por sete (7) temas dominantes (10%). O emprego/desemprego registou
um leve destaque, em resultado da sua saliéncia no Jornal de Campanha (22,2%). J& no

jornal das 20 Horas, processo eleitoral € o tema que domina completamente (100%).

FIGURA 24 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MITSN NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

MITSN

Jornal da Noite | Jornal de Campanha

Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e

seus candidatos B0 2500
Infraestruturas Municipais - 18,2% 16,7%
Apresentacdo de candidaturas/candidatos 100% - 8,3%
Processo Eleitoral - 9,1% 8,3%
Habitagdo - 9,1% 8,3%
Turismo - 9,1% 8,3%
(F:’arlgg?ds;?;flataforma das candidaturas e seus ) 9.1% 8,3%
Outro tema 18,2% 16,7%

100% (1) 100% (1) | 100%(12)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. NUmero total de
presencas das candidaturas do MITSN = 12. Valores em percentagem.
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As presencas e/ou referéncias da candidatura do Movimento Independente
Tarrafal Sdo Nicolau (MITSN) tiveram como foco apreciagdes sobre desempenho das
candidaturas e seus candidatos (25%), nomeadamente, apreciagbes sobre o trabalho
realizado pelo cabeca de lista a Camara Municipal durante 0 mandato anterior. As
infraestruturas municipais (16,7%) existentes e necessarias também foram destaque na

cobertura desta candidatura em Tarrafal de Sdo Nicolau.

No Jornal da Noite, a Unica presenca desta candidatura foi numa peca cujo tema

dominante foi a apresentacdo de candidaturas/candidatos.

FIGURA 25 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PMJR NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

PMJR
Jornal de Campanha - TCV

Situagdo social do Municipio 50,0%
Apelo ao voto 16,7%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 16,7%
Outro tema 16,7%

100% (6)

Nota: Nimero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Nimero total de presencas das
candidaturas do PMJR = 6. Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Gnico bloco informativo onde a candidatura do Poder
das Mulheres e Jovens Resilientes (PMJR) esteve presente ou foi referida. A reparticéo
dos quatro (4) temas dominantes pelas pecas transmitidas neste noticiario revelou um
predominio de situacdo social do municipio (50%), seguido de apelo ao voto e

propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (16,7%).

FIGURA 26 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO S-SAT NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

S-SAT
Jornal de Campanha - TCV

Infraestruturas Municipais 22,2%
Situagdo social do Municipio 22,2%
Apelo ao voto 11,1%
Cultura 11,1%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 11,1%
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Outro tema 22,2

Nota: Ndmero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das
candidaturas do S-SAT = 9. Valores em percentagem.

A candidatura do Santa Catarina Sempre e, Acima de Tudo (S-SAT) contabilizou
presencas e/ou referéncias apenas no Jornal de Campanha. Cerca de metade das pecas
analisadas se focou nas infraestruturas municipais e na situacdo social do municipio,
mais especificamente, de Santa Catarina de Santiago. O apelo ao voto e a cultura foram
temas que também se destacaram na cobertura do S-SAT, embora de forma menos

saliente.

FIGURA 27 - GEOGRAFIA/MUNICIPIO DAS PECAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

. L Jornal da Noite - Jornal de Campanha -

Sédo Vicente 16,7% 7,9% 8,1%
Praia 11,1% 6,7% 6,9%
Santa Cruz - 6,1% 5,9%
Santa Catarina de Santiago - 5,6% 5,4%
Boa Vista - 5,4% 5,2%
g;l:](teilar‘gfrande de ) 5.4% 5.2%
Sal 11,1% 4,8% 5,0%
Paul 5,6% 4,8% 4,8%
Tarrafal de S&o Nicolau 5,6% 4,8% 4,8%
Ribeira Grande - 4,8% 4,6%
Porto Novo - 4,8% 4,6%
S4o Lourenco dos Orgéos - 4,8% 4,6%
Séo Filipe - 4,6% 4,4%
Sédo Domingos 11,1% 3,6% 3,9%
Ribeira Brava 11,1% 3,3% 3,5%
Tarrafal 11,1% 3,3% 3,5%
Mosteiros 5,6% 3,3% 3,3%
Maio - 3,3% 3,1%
Sdo Salvador do Mundo - 3,3% 3,1%
Séo Miguel - 3,3% 3,1%
Santa Catarina do Fogo - 3,3% 3,1%
Brava - 3,3% 3,1%
Vérios Concelhos 11,1% 0,4%

100% (18) 100% (522) 100% (540)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 540. Valores em percentagem.
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No tocante a distribuicdo geografica das pecas sobre as elei¢des autarquicas no
conjunto dos blocos informativos, o destaque vai para a ilha de S&o Vicente, com 8,1%.
O municipio da Praia aparece em segundo, com 6,9% de representacédo, seguindo-se Santa
Cruz (5,9%) e Santa Catarina de Santiago (5,4%). De notar que estes sdo alguns dos

municipios com maior nimero de candidaturas as autarquicas de 2024.

Os municipios com as mais baixas taxas de cobertura foram os de Maio, S&o
Salvador do Mundo, Sdo Miguel, Santa Catarina do Fogo e Brava, todos com uma

representatividade de 3,1%.

O Jornal de Campanha da TCV foi aquele que deu cobertura noticiosa a todos 0s
municipios individualmente. Ja o Jornal da Noite s6 emitiu de forma individual, no
periodo em andlise, pecas sobre acdes das candidaturas de nove (9) dos 22 municipios.
Uma diminuicdo de sete (7) municipios em comparacdo com a cobertura eleitoral de
2020.

S&o Vicente ocupa a primeira posi¢cdo de forma transversal aos blocos noticiosos.
No entanto, enquanto no noticiario das 20 horas a segunda posicdo é partilhada entre
Praia, Sal, Sdo Domingos, Ribeira Brava, Tarrafal e varios Concelhos (11,1%), no Jornal

de Campanha Praia e Santa Cruz completam o podio.

Ao se analisar os temas dominantes das pegas, tendo em conta a geografia das
mesmas (Barlavento e Sotavento), conclui-se que propostas/plataforma das candidaturas

e seus candidatos foi o tema dominante tanto em Barlavento como em Sotavento.

A nivel de Barlavento (figura 68 do anexo 1), 0 segundo tema gque mais se destaca
é infraestruturas municipais, seguido de atividades economicas. J& em Sotavento,
infraestruturas municipais tambem foi destaque na cobertura da TCV, no entanto, menor

que a preocupacao com o apelo ao voto.
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FIGURA 28 - OBJETO DE COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV

Contatos porta a porta 62,5% 60,4%
Comicio 22,2% 12,5% 12,8%
Varios eventos - 10,3% 10,0%
Visita - 2,3% 2,2%
Encontro 27,8% 1,1% 2,0%
Conferéncia de imprensa 11,1% 0,2% 0,6%
Nao identificavel 5,6% 0,2% 0,4%
Outros 11,1% 4,8% 5,0%
Néo aplicavel 22,2% 6,1% 6,7%

100% (18) 1009% (522) 100% (540)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 540. Valores em percentagem.

A nivel global, contactos porta a porta constituiu-se como o tipo de evento que
mais cobertura mediatica recebeu (60,4%), seguido de comicio (12,8%) e varios eventos
(10%).

Analisando o Jornal da Noite individualmente pode-se depreender que 0s eventos
mais presentes nas pecas analisadas foram encontro (27,8%) e comicio (22,2%). De
realcar, no entanto, que 22,2% das 18 pecas emitidas por este bloco noticioso tiveram na
origem eventos que ndo foram organizados pelas candidaturas ou que nédo refletiram

qualquer evento (N&o aplicavel). No Jornal de Campanha este valor reduz para 6,1%.

O Jornal dedicado a acbes das candidaturas teve um comportamento
significativamente distinto ao do Jornal da Noite. Neste noticiario, contatos porta a porta
constitui-se como o Unico evento em cerca de 63% das pegas analisadas, com uma larga
diferenca em relacdo a comicio que surge como segundo objeto de cobertura
predominante. As pecas onde nédo se identificou o evento que foi objeto de cobertura e
conferéncia de imprensa foram as tipologias de evento que abarcaram o menor numero

de pecas no jornal das 22h00.
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4 — PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL - 14 A 29
DE NOVEMBRO

Distribuicéo das pecas

Entre 14 e 29 de novembro de 2024, periodo oficial de campanha, foram emitidas
e analisadas nos dois blocos noticiosos de horério nobre da Televisdo de Cabo Verde, 524
pecas informativas sobre as elei¢cGes autarquicas.

FIGURA 29 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS NO PERIODO DE OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

522 524

2

Jornal da Noite- TCV ~ Jornal de Campanha - TCV Total

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 524. Valores em nimeros absolutos.

No periodo em andlise, a quase totalidade das pecas foi emitida no jornal dedicado
apenas e exclusivamente as acdes de campanha (Jornal de Campanha - 522), com o Jornal
da Noite a emitir apenas duas (2) noticias sobre esta teméatica com a presenca de uma ou

mais candidaturas a estas elei¢oes.

Duracao das pecas e registo jornalistico

FIGURA 30 - DURACAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

20:24:59 20:27:43

00:02:44

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 524. Valores em horas:minutos:segundos.
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No mesmo periodo, os dois blocos informativos emitiram um total de 20 horas,
27 minutos e 43 segundos dedicados as candidaturas as elei¢des autarquicas. O Jornal de
Campanha emitiu a quase totalidade do nimero de horas referentes a pecas com presenca
e/ou referéncia a, pelo menos, uma das candidaturas as elei¢des autarquicas, com uma
grande diferenca relativamente ao noticiario das 20h00 deste servi¢co de programas. O
Jornal de Campanha dedicou 20 horas, 24 minutos e 59 segundos a esta tematica e o

Jornal da Noite, 2 minutos e 44 segundos.

FIGURA 31 - DURACAO MEDIA DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

00:02:20 00:02:20

00:01:22

Jornal da Noite- TCV ~ Jornal de Campanha - TCV Total

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 524. Valores em horas:minutos:segundos.

Contrariamente ao verificado em 2020, o Jornal da Noite foi 0 que registou a
menor duracdo média, 1 minuto e 22 segundos, com 58 segundos abaixo da duragdo
média do conjunto dos dois noticiarios e do Jornal de Campanha (2 minutos e 20

segundos).

FIGURA 32 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO

INFORMATIVO
100% 99,6% 99,6%
0,4% 0,4%
Jornal da Noite- TCV  Jornal de Campanha - TCV Total

= Noticia mBreve

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 524. Valores em percentagem.
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Através do grafico acima apresentado é possivel verificar que, em todos os blocos
noticiosos as pecgas emitidas e analisadas tiveram géneros jornalisticos exclusivamente

informativos (noticia e breve), com evidente destaque para a noticia.

Entre os géneros informativos, a entrevista e a reportagem estiveram ausentes das
pecas com presenca e/ou referéncia as candidaturas a estas eleigcdes, assim como 0s
géneros opinativos (analise, comentério, crénica), apesar das alteracdes no artigo do

cddigo eleitoral que regula o comportamento da imprensa em periodo eleitoral.

Representacéo dos partidos/candidaturas

Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz
institucional (sem personalizacao). Esta é uma varidvel de resposta maltipla, ou seja, uma
mesma peca pode ter varias candidaturas presentes. Trata-se, portanto, da identificacédo

sistematica da presenca e/ou de mencdes das candidaturas nas pecas analisadas.

FIGURA 33 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO
INFORMATIVO

Jornal da Noite - Jornal de Campanha -

14,3% 37,6% 37,3%
PAICV 14,3% 36,2% 36,0%
UCID 28,6% 15,4% 15,6%
PTS 14,3% 2,5% 2,6%
MITSN - 1,7% 1,7%
PP 14,3% 1,4% 1,5%
MSKP 14,3% 1,4% 1,5%
MAS = 1,4% 1,4%
S-SAT = 1,4% 1,4%
PMJR 0,9% 0,9%

100% (7) 100% (641) 100% (648)

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 524; NUmero total de presencas das candidaturas nas
pecas = 648; Variavel de resposta maltipla; contabilizam-se todas as referéncias a cada uma das
candidaturas. valores em percentagem.
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As candidaturas mais presentes, no periodo oficial de campanha, no conjunto dos
dois blocos informativos, foram, por ordem decrescente, as do MpD (37,3%), do PAICV
(36%) e da UCID (15,6%), principalmente, em sequéncia do maior nimero de
candidaturas. O mesmo padrao se repete no Jornal de Campanha, mas se inverte no Jornal
da Noite. No bloco noticioso das 20 Horas as candidaturas da UCID séo as que registam

maior presenca (28,6%).

No combinado dos noticiérios e no Jornal de Campanha, as candidaturas do PTS
surgem na quarta posicao e a do MITSN na quinta, com uma representatividade de 1,7%.

Ja 0 PMIR ficou-se pelo 10° e ultimo lugar (0,9%).

Ja no Jornal da Noite, cinco (5) dos seis (6) partidos e candidaturas presentes
partilham a segunda posi¢ao, com metade da representatividade do primeiro classificado,

a UCID.

FIGURA 34 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, NO
JORNAL DE CAMPANHA

MpD [ 03:30:17
PAICV [N 03:28:51
uciD I 01:39:17

PTS [l 00:16:10
MAS | 00:09:50
MSKP ] 00:09:39
MITSN | 00:09:39
S-SAT || 00:09:19
PP [ 00:09:18
PMJR | 00:06:09

Total e 9:42:20

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 540; NUmero total de presengas
das candidaturas nas pecas = 648; Numero total de presencas das candidaturas em
discurso direto = 496; Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo oficial de campanha, os partidos e candidaturas as elei¢des autarquicas
de 2024 intervieram em discurso direto apenas no Jornal de Campanha. O MpD é o
partido cujas candidaturas contabilizam mais tempo de palavra (3 horas, 30 minutos e 17
segundos), seguido pelo PAICV e pela UCID, na segunda e terceira posicoes,
respetivamente. A diferenca entre o tempo de palavra dos dois partidos com bancadas
parlamentares e com candidaturas em todos 0s 22 municipios do pais, varia em 1 minuto

e 26 segundos.
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As do PTS séo as candidaturas com o quarto maior tempo de palavra (16 minutos
e 10 segundos), com cerca de 5 minutos acima das candidaturas independentes e mesmo
de partidos com mais do que uma candidatura a estas elei¢cGes autarquicas.

Entre os partidos/candidaturas que apresentaram as suas ideias e propostas em
discurso direto, o PMJR contabiliza o menor tempo de palavra, 6 minutos e 9 segundos,

com quase 3 horas e meia a menos que o primeiro e segundo classificados.

FIGURA 35 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, NO
JORNAL DE CAMPANHA

PP I 00:01:19

MAS  — 00:01:13
Mskp  — 00:01:12
MITSN I —— 00:01:12
MpD  — 00:01:11
PAICY ——— 00:01:11
uciD T 00:01:10

PTS . - 00:01:09
s-sAT . 00:01:09
PMIR [—  00:01:01

Media [ 00:01:01

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 524; NUmero total de presencas das
candidaturas nas pegas = 648; NUmero total de presengas das candidaturas em discurso direto
= 496; Valores em horas:minutos:segundos

No periodo em analise, as candidaturas do Partido Popular registaram o maior
tempo médio de palavra no Jornal de Campanha (1 minuto e 19 segundos), seguido pelo
Movimento Auténomo Sao-Vicente (1 minuto e 13 segundos), pelo MITSN (1 minuto e
12 segundos) e pelo MSKP (1 minuto e 12 segundos). Também neste periodo, 0 MpD e
0 PAICYV registam 0 mesmo tempo médio de palavra, 1 minuto e 11 segundos.

A Unica candidatura independente & Camara Municipal de Ribeira Grande de
Santiago, PMJR, é a que registou 0 menor tempo médio de palavra do conjunto das
candidaturas e partidos (1 minuto e 1 segundo).

Representantes dos partidos/candidaturas

O indicador representante visa reconhecer e classificar a personalidade ou grupo
de pessoas identificadas de forma manifesta como protagonista da peca, ou seja, aquele
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que participa de forma preponderante no irromper e/ou na evolucdo do acontecimento, de

acordo com a construgdo da pega.

Os representantes das candidaturas foram identificados de acordo com a fungéo
com que foram apresentados na peca jornalistica, independentemente de outras funcdes
conhecidas aos mesmos. Para este representante ou representantes, sao identificados

também o modo de participagéo.

A cobertura televisiva do periodo eleitoral pela TCV concentrou-se sobretudo na
acao dos cabeca de lista a Camara Municipal nos varios Concelhos ou, no caso do PP,
dos cabeca de lista a Assembleia Municipal. Na sua grande maioria, as 65 candidaturas

presentes nas pecas foram representadas por estes protagonistas.

FIGURA 36 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

MpD

Cabeca de lista/Candidatos CM 100,0% 84,6% 84,7%
Cabeca de lista/Candidatos AM - 3,3% 3,3%
Presidente do partido - 3,3% 3,3%
Presidente Cessante CM - 2,1% 2,1%
Sem referéncia a funcédo - 1,2% 1,2%
g/ll\e/lmbros das listas de candidatura ) 0.8% 0.8%
Primeiro-ministro - 0,4% 0,4%
Sem representante personalizado - 4,1% 4,1%
PAICV

Tipo de representante Total
Cabeca de lista/Candidatos CM 100,0% 78,9% 79,0%
Cabeca de lista/Candidatos AM - 4,7% 4,7%
Presidente do partido - 3,0% 3,0%
Presidente Cessante CM - 1,7% 1,7%
Mandatérios da candidatura - 0,9% 0,9%
Vice-presidente do partido - 0,9% 0,9%
Restantes representantes partidarios - 0,9% 0,9%
Sem referéncia a fungdo - 0,9% 0,9%
Sem representante personalizado - 8,2% 8,2%

[0)
Total 100% (1) 100% (232) 1223/"
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8 Jornal da Noite - Jornal de Campanha -

Cabega de lista/Candidatos CM 50,0% 90,9% 90,1%
Cabega de lista/Candidatos AM - 7,1% 6,9%
Presidente do partido - 1,0% 1,0%
Sem representante personalizado 50,0% 1,0% 2,0%

[0)
Total 100% (2) 100% (99) 1(1’81/"
. Jornal da Noite - Jornal de Campanha -

Cabeca de lista/Candidatos AM 100% 44,4% 50,0%
Membros das listas de candidatura ) 44.4% 40,0%
AM
Sem representante personalizado - 11,1% 10,0%
[0)
. Jornal da Noite - Jornal de Campanha -

Cabeca de lista/Candidatos CM 100% 100% 100%

[0)
. Jornal da Noite - Jornal de Campanha -

Cabeca de lista/Candidatos CM 88,9% 88,9%
Cabeca de lista/Candidatos AM - 11,1% 11,1%
Totat [ -] 100% (9) 100% (9)
MSKP
] Jornal da Noite - Jornal de Campanha -
Cabeca de lista/Candidatos CM 100% 100% 100%
0,
MITSN
8 Jornal da Noite - Jornal de Campanha -
Cabega de lista/Candidatos CM - 81,8% 81,8%
Cabeca de lista/Candidatos AM - 9,1% 9,1%
Sem representante personalizado - 9,1% 9,1%

[0)

PMJR

8 Jornal da Noite - Jornal de Campanha -
Tipo de representante TCV Total

Cabeca de lista/Candidatos CM - 100% 100%

Total I 100% (6) 100% (6)

S-SAT

. Jornal da Noite - Jornal de Campanha -

Cabeca de lista/Candidatos CM - 88,9% 88,9%
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Cabega de lista/Candidatos AM - 11,1% 11,1%

e 100% (9 100% (9)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 524; Numero total de presencas das candidaturas nas pecas =
648; Valores em percentagem.

O PAICV é o partido que apresenta maior diversidade de representantes (8). O
MpD surge em segundo lugar com sete (7) diferentes tipos de representantes, seguido
pela UCID com trés (3).

No Jornal da Noite, 0 MpD e o PAICV foram representados apenas pelos
candidatos a Camara Municipal, o PP apenas pelos candidatos a AM, enquanto metade

das referéncias a UCID foram sem representante personalizado.

No Jornal de Campanha da TCV, foram, sobretudo, os cabecas e membros das
listas as Camaras e Assembleias Municipais que representaram as candidaturas, o que se
explica por este ser um bloco noticioso completamente dedicado as a¢cdes da campanha

eleitoral nos diferentes concelhos.

FIGURA 37 - MODO DE PARTICIPAGCAO POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL
DE CAMPANHA

MpD

Modo de participacdo | Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV Total

Participante direto - 76,2% 75,9%
Participante indireto 100% 23,8% 24,1%

Total 100% (1) 100% (231) 100% (232)

PAICV

Modo de participagdo Total
Participante direto - 82,6% 82,2%
Participante indireto 100% 17,4% 17,8%
Total 100% (214)
UCID
Modo de participagdo Total
Participante direto - 88,8% 87,9%
Participante indireto 100% 11,2% 12,1%

Total 100% (1) 1009 (98) 10096 (99)
Modo de participacdo | Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV Total

Participante direto - 87,5% 77,8%
Participante indireto 100% 12,5% 22,2%

Total 100% (1) 100% (8) 100% (9)

PTS

Modo de participacdo | Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV Total
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Participante direto - 87,5% 82,4%

Participante indireto 100% 12,5% 17,6%
100% (17)
MAS
Jornal da Noite - TCV Total
Participante direto - 88,9% 88,9%
Participante indireto - 11,1% 11,1%
Total - [ w00%@ [ 100%9)
MSKP
Modo de participagao Total
Participante direto - 88,9% 80,0%
Participante indireto 100% 11,1% 20,0%
Total 100% (10)
MITSN
Modo de participagao Total
Participante direto - 80,0% 80,0%
Participante indireto - 20,0% 20,0%

Total - 100% (10) 100% (10)

PMJR

Modo de participacdo | Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV Total

Participante direto - 100% 100%

Total I 100% (6) 100% (6)

S-SAT
Modo de participacéo | Jornal da Noite - TCV | Jornal de Campanha - TCV
Participante direto - 88,9% 88,9%
Participante indireto - 11,1% 11,1%

otal || 100% (9) 100% (9)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 524; Nimero total de presengas das
candidaturas nas pegas = 648; NUmero total de presencas das candidaturas com atores
personalizados (em que se aplica a variavel «<modo de participagdo») = 615; Valores em

percentagem.

A variavel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaragcdes (quem fala) e
“discurso indireto” quando sdo apenas referidas as candidaturas ou as declara¢des dos
seus representantes sdo citadas (de quem se fala). Atendendo ao modo de participacao,
verificou-se que a grande maioria das presencas dizia respeito a intervengdes dos
representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos da

TCV, sobretudo no Jornal de Campanha.

Todas as seis (6) candidaturas representadas no Jornal da Noite, no periodo de
campanha, com atores personalizados, tiveram intervencdes apenas em discurso indireto.
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No Jornal de Campanha todas as candidaturas prestaram declaracGes. No caso
especifico das candidaturas sem apoio partidario, exceto o PMJR cujas intervencdes
foram 100% em discurso direto, as intervengdes das restantes apresentaram um misto

entre discurso direto e indireto, embora com prevaléncia do primeiro.

Principio do contraditério politico-partidario

O rigor e a isen¢do na informacdo dos servicos de programas sdo analisados em
funcdo de um conjunto de principios estruturantes do campo jornalistico, entre o0s quais 0
respeito pelo principio do contraditorio, isto é, a audicdo das partes conflituais e interesses

atendiveis, conferindo-lhes igual relevancia.

A afericdo da existéncia do contraditério foi limitada as criticas ou acusacdes entre
as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditorio
sempre gque fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da propria peca, ou numa
peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca ndo teve contraditério se ndo foram
ouvidos o0s interesses atendiveis. Numa terceira categoria consideraram-se 0S casos em
que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte
do operador, porém sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio
segundo o qual quem critica ou é criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se

sobre a matéria ou questdo em causa.

FIGURA 38 - PRESENCA DE OU CRITICAS E/OU ACUSACOES NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO
INFORMATIVO

100%
86,8% 86,8%
13,2% 13,2%
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

H Principio do Contraditério  m N&o aplicavel

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 524; nimero total de pegas emitidas e analisadas
no Jornal da Noite = 2; nimero total de pecas emitidas no Jornal de Campanha = 522. Valores em
percentagem.

Pagina | 61



A esmagadora maioria das pecas dos dois blocos analisados apresentou uma
auséncia total de criticas ou acusacbes explicitas e concretas a uma candidatura as

autarquicas (Nao aplicavel).

Neste periodo, o Jornal da Noite apresentou uma auséncia total de pecas com
criticas e/ou acusag@es. Este é um panorama completamente distinto do verificado ndo s6
nas autarquicas de 2020, mas tambeém nas de 2016. Enquanto anteriormente a TCV
separava completamente entre os dois noticiarios as questfes ligadas ao processo
eleitoral, como queixas as CNE e outras entidades, e as acGes de campanha no terreno,

tal ndo aconteceu nestas eleigdes.

FIGURA 39 - OBSERVANCIA DO PRINCIiPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO NO PERIODO OFICIAL DE
CAMPANHA, NO JORNAL DE CAMPANHA

76,8%

23,2%

Jornal de Campanha - TCV
® Tem contraditério  ® N&o tem contraditorio

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 540; nimero total de pegas emitidas
no Jornal de Campanha com presencga de criticas e/ou acusagdes = 69. Valores em
percentagem.

No Jornal de Campanha observou-se o principio do contraditério em apenas
23,2% das pecas onde uma determinada candidatura foi alvo de criticas e/ou acusacgdes.
Uma reducdo de 11,5 pontos percentuais (p.p.) em relacdo a cobertura das elei¢cGes
autarquicas de 2020. Apesar de se ter verificado uma diminuicdo de criticas ou acusagoes
no periodo oficial de campanha em relacdo a 2020 (69/75), a aplicacdo do rigor

jornalistico também diminuiu.
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FIGURA 40 - QUALIDADE DE INTERVENCAO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR
BLOCO INFORMATIVO

Qualidade de intervencéao Jornal de Campanha - TCV
Protagonista 38,1%
Destinatario/Alvo 57,1%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 4,8%

Total 100% (63)
PAICV

Qualidade de intervencéo Jornal de Campanha - TCV
Protagonista 36,4%
Destinatario/Alvo 52,7%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 10,9%

Total 100% (55)
UCID

Qualidade de intervencao Jornal de Campanha - TCV
Protagonista 90,0%
Destinatario/Alvo 10,0%

Total 100% (10)
MAS
Qualidade de intervencéo Jornal de Campanha - TCV

Protagonista 100%
Total 100% (2)
MSKP
Qualidade de intervencao Jornal de Campanha - TCV
Protagonista 100%
Total 100% (3)
MITSN
Qualidade de intervencao Jornal de Campanha - TCV
Destinatario/Alvo 66,7%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 33,3%

Total 100% (3)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 524; Numero total de presencgas
das candidaturas nas pecas = 648; Numero total de presencas das candidaturas
em pecas com critica ou acusacao explicita a uma candidatura = 136. Valores
em percentagem

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura
intervém na peca, em reacdo a criticas ou acusagdes. Pode surgir como protagonista, quem
faz a critica ou acusacdo, independentemente de ser em discurso direto ou indireto; como
destinatario ou alvo da critica ou acusacdo, sem lugar ao contraditorio, ou,
simultaneamente, como alvo e protagonista. Este ultimo caso ocorre quando é conferido

espaco para o exercicio do contraditorio, na prépria pe¢a ou no bloco informativo.
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Quando se analisa a presenca de criticas e/ou acusacGes e 0 exercicio do principio
do contraditério politico-partidario a partir das candidaturas as elei¢des autarquicas de
2024, é possivel concluir que, na maioria das pecas em que estiveram presentes, as do
MpD e do PAICV foram alvo de criticas e acusagcfes, com poucas situacdes em que
exerceram o contraditorio. Por outro lado, a UCID surge essencialmente a proferir criticas

ou acusacoes.

Das cinco (5) candidaturas independentes, trés (3) tiveram presencas e/ou
referéncias em pecas onde uma determinada candidatura teceu acusacfes ou criticas a
outra. O MAS e 0 MSKP apenas na qualidade de protagonista e 0 MITSN como alvo de

criticas ou a defender-se das mesmas.

Tematica

O indicador tema dominante identifica o assunto que o servigo de programas mais
destaca relativamente aos acontecimentos e problematicas que a peca aborda ou

desenvolve, ou seja, 0 tpico que mais se destacou numa dada narrativa.

FIGURA 41 - TEMAS DOMINANTES NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Tema dominante el e et ol Total
Noite - TCV | Campanha - TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

candidatos e 0
Apelo ao voto - 12,3% 12,2%
Infraestruturas Municipais - 10,7% 10,7%
Atividades Econémicas - 7,1% 7,1%
Outro tema - 6,7% 6,7%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 6,1% 6,1%
Situagdo social do Municipio - 5,4% 5,3%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 4,4% 4,4%
Habitacdo - 3,6% 3,6%
,:\egl)]rsegéar\]%c;zz tscs)sbre desempenho das candidaturas e i 3.1% 3.1%
Turismo - 2,3% 2,3%
fﬂrjrs]ni:érir;?gto e evolucéo socioeconomica do i 2.1% 2.1%
e -
Emprego/Desemprego - 1,7% 1,7%
Relacdes entre Poder local e Poder Central - 1,7% 1,7%
Desporto - 1,7% 1,7%
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Agua e saneamento - 1,5% 1,5%

Juventude - 1,3% 1,3%
Perfil dos candidatos - 1,3% 1,3%
Educacéo - 1,1% 1,1%
gerz%r;gic; de acOes de campanha e agenda da i 1,0% 1,0%
Cultura - 1,0% 1,0%
Economia Municipal - 0,8% 0,8%
Processo Eleitoral 100% 0,4% 0,8%
Saude - 0,8% 0,8%
(I:gzgiige;toagﬁes de apoio as candidaturas e seus i 0.6% 0,6%
Transporte - 0,6% 0,6%
Reforma do sistema autérquico 0,4% 0,4%

100%(2) 100% (522) | 100% (524)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas =540. Valores em percentagem.

Embora na andlise seja privilegiada a teméatica dominante, reconhece-se a
existéncia de outros assuntos nas pec¢as. Na analise apresentada, a identificacdo dos temas
centrais nas pecas € realizada tendo em conta apenas o enfoque ou o angulo jornalistico
dominante escolhido pelo servigo de programas. Essa € uma caracteristica da analise que
permite justificar que um mesmo acontecimento possa ser classificado em diferentes

areas tematicas, consoante o0 modo como € reportado no contetdo manifesto das pecas.

Considerando a analise tematica da informacao diaria dos blocos informativos das
20 horas e das 22 horas da TCV, com base na amostra de 524 pecas emitidas no periodo
oficial de campanha, observa-se que os trés temas mais frequentes s&o
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (18,1%), apelo ao voto

(12,2%) e infraestruturas municipais (10,7%).

J& em sentido contrario no fundo da tabela estéo os temas manifesta¢fes de apoio
as candidaturas e seus candidatos (0,6%), transporte (0,6%) e reforma do sistema
autarquico (0,4%)

Observando o Jornal da Noite individualmente, o Unico tema que domina é
processo eleitoral (100%). Ja no bloco informativo dedicado as agdes de campanha a
ordem € idéntica a do conjunto dos noticiarios, embora com representatividades mais

salientes.
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FIGURA 42 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MPD NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR

BLOCO INFORMATIVO
_
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 18,7% 18,6%
Infraestruturas Municipais - 11,2% 11,2%
Outro tema - 11,2% 11,2%
Apelo ao voto - 9,1% 9,1%
Posicionamento face & governacdo autérquica - 7,9% 7,9%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 5,8% 5,8%
Atividades Econémicas - 4,6% 4,5%
Escandalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas e seus candidatos - 4,1% 4,1%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos - 3,7% 3,7%
Crescimento e evolucéo socioeconémica do Municipio - 3,7% 3,7%
Turismo - 3,7% 3,7%
Relaces entre Poder local e Poder Central - 2,5% 2,5%
Perfil dos candidatos - 1,7% 1,7%
Situagdo social do Municipio - 1,7% 1,7%
Habitacéo - 1,7% 1,7%
Descricdo de a¢des de campanha e agenda da campanha - 1,2% 1,2%
Emprego/Desemprego - 1,2% 1,2%
Juventude - 1,2% 1,2%
Agua e saneamento - 1,2% 1,2%
Manifestacdes de apoio as candidaturas e seus candidatos - 0,8% 0,8%
Transporte - 0,8% 0,8%
Desporto - 0,8% 0,8%
Educacéo - 0,8% 0,8%
Processo Eleitoral 100% - 0,4%
Saude 0,4% 0,4%

o5 )| 0096 e L2009 2

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 524. Numero total de presencas das candidaturas do MPD
= 242. Valores em percentagem.

No combinado dos blocos noticiosos, a maioria das pecas noticiosas em que as
candidaturas do MpD apareceram ou foram referidas, no periodo oficial de campanha,
apresentou como temas dominantes propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos (18,6%), infraestruturas municipais (11,2%) e apelo ao voto (9,1%), com
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saude no final da tabela (0,4%). Este cendrio se repete no Jornal de Campanha. Ja no

Jornal da Noite, processo eleitoral é o tema da Unica presenca das candidaturas do MpD.

FIGURA 43 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PAICV NO PERiODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR
BLOCO INFORMATIVO

Tema dominante Jornal da
Noite - TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus
candidatos

Apelo ao voto

Outro tema

Infraestruturas Municipais

Posicionamento face a governagéo autérquica
Atividades Econdémicas

Situagdo social do Municipio

Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e
seus candidatos

Expectativa das candidaturas e seus candidatos
Habitacdo

Escandalos ou irregularidades envolvendo as
candidaturas e seus candidatos

Desporto

Relacdes entre Poder local e Poder Central
Economia Municipal

Perfil dos candidatos

Processo Eleitoral

Educacéo

Agua e saneamento

Crescimento e evolugéo socioeconémica do
Municipio

Descricéo de acdes de campanha e agenda da
campanha

Emprego/Desemprego

Juventude

Transporte

Saude

Cultura

Turismo

ManifestacGes de apoio as candidaturas e seus
candidatos

PAICV

100% (1)

Campanha - TCV
15,5% 15,5%
13,4% 13,3%
10,3% 10,3%
9,1% 9,0%
7,8% 7.7%
5,6% 5,6%
4,3% 4,3%
3,9% 3,9%
3,9% 3,9%
3,9% 3,9%
3,4% 3,4%
2,6% 2,6%
2.2% 2,1%
1,7% 1,7%
1,7% 1,7%
0,9% 1,3%
1,3% 1,3%
1,3% 1,3%
0,9% 0,9%
0,9% 0,9%
0,9% 0,9%
0,9% 0,9%
0,9% 0,9%
0,9% 0,9%
0,9% 0,9%
0,9% 0,9%
0,4% 0,4%

100% (232) 100% (233)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 524. NUmero total de presencas
das candidaturas do PAICV = 233. Valores em percentagem.

No conjunto dos dois servigos noticiosos em anélise e no Jornal de Campanha

individualmente, a maioria das pecas em que as candidaturas do PAICV apareceram ou

Pagina | 67



foram referidas apresentou como temas dominantes propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos (15,5%), apelo ao voto (13,3%) e infraestruturas
municipais (9%). Ja manifestacBes de apoio as candidaturas e seus candidatos (0,4%) €
0 tema com menor prevaléncia nas pecas sobre as candidaturas do PAICV as eleicOes
autarquicas de 2024. Por seu lado, no jornal das 20 horas, processo eleitoral é o unico

tema identificado.

FIGURA 44 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA UCID NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR

BLOCO INFORMATIVO
UCID
Jornal da Jormel €
Tema dominante Campanha - Total
Noite - TCV
TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus 20.2% 19.8%
candidatos
Atividades Econdémicas - 14,1% 13,9%
Outro tema - 13,1% 12,9%
Apelo ao voto - 11,1% 10,9%
Situagdo social do Municipio - 8,1% 7,9%
Infraestruturas Municipais - 7,1% 6,9%
Posicionamento face a governagéo autarquica - 4,0% 4,0%
Habitacdo - 4,0% 4,0%
Emprego/Desemprego - 3,0% 3,0%
Agua e saneamento - 3,0% 3,0%
Apremagqes sobre desempenho das candidaturas e i 2.0% 2.0%
seus candidatos
Escapdalos ou |rregular|c_jades envolvendo as ) 2.0% 2.0%
candidaturas e seus candidatos
Processo Eleitoral 100% - 2,0%
Reforma do sistema autarquico - 2,0% 2,0%
Educacéo - 2,0% 2,0%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 1,0% 1,0%
Juventude - 1,0% 1,0%
Desporto - 1,0% 1,0%
Saude 1,0% 1,0%

10095 @ | 005 35) | 200% 00

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 524. NUmero total de presencas
das candidaturas da UCID = 101. Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos informativos, a maioria das pegas noticiosas, em que as
candidaturas da UCID apareceram ou foram referidas, no periodo oficial de campanha,

Pagina | 68



apresentou como tema dominante propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos (19,8%), atividades econdémicas (13,9%) e apelo ao voto (10,9%).

Expectativa das candidaturas e seus candidatos, juventude, desporto e salde séo
0s temas com menor representatividade no conjunto das pecas com presenca e/ou
referéncia a UCID. Quando a andlise recai apenas sobre o Jornal da Noite, a semelhanca
dos outros partidos e candidaturas, processo eleitoral é o tema que domina

completamente.

FIGURA 45 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PP NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO
INFORMATIVO

. . Jornal de

Outro tema 22,2% 20,0%
Apelo ao voto - 11,1% 10,0%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 11,1% 10,0%
Posicionamento face a governacédo autarquica - 11,1% 10,0%
Processo Eleitoral 100% - 10,0%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 11,1% 10,0%
Situacdo social do Municipio - 11,1% 10,0%
Atividades Econdmicas - 11,1% 10,0%
Habitacéo - 11,1% 10,0%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 524. Numero total de presencas
das candidaturas do PP = 10. Valores em percentagem.

A analise das pecas dos dois blocos informativos de horario nobre da TCV revela
que as presencas e/ou referéncias ao PP, no periodo oficial de campanha, foram sobretudo
em pecas com enfoque no funcionamento da Assembleia Municipal (20%). Os restantes
oito (8) temas registam a mesma representatividade (10%). No Jornal da Noite volta a
sobressair processo eleitoral.
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FIGURA 46 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PTS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR
BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Noite - | Jornal de Campanha -

Apelo ao voto 37,5% 35,3%
E;gg?ds;?;flataforma das candidaturas e seus ) 12.5% 11.8%
Atividades Econdmicas - 12,5% 11,8%
Outro tema - 12,5% 11,8%
(I:E;(np(;%t:tt(i)\éa das candidaturas e seus ) 6.3% 5.9%
Processo Eleitoral 100% - 5,9%
Situagdo social do Municipio - 6,3% 5,9%
Habitacdo - 6,3% 5,9%
Cultura - 6,3% 5,9%

100% (1) 100% (16) 100% (17)

Nota: NUmero total de pegas emitidas e analisadas = 524. Numero total de
presencas das candidaturas da PTS = 17. Valores em percentagem.

Com um comportamento diferente, as pecas com presenca das duas candidaturas
do PTS incidiram principalmente sobre apelo ao voto (35,3%). A segunda posicéo é
partilhada por propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos e atividades
econdmicas (11,8%). Os restantes temas partilham a terceira posicdo com a mesma
representatividade (5,9%). No jornal da Noite, processo eleitoral é o tema dominante da

Unica peca com presenca das candidaturas deste partido.

FIGURA 47 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR

BLOCO INFORMATIVO
Perfil dos candidatos 22,2%
Outro tema 22,2%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 11,1%
Infraestruturas Municipais 11,1%
Juventude 11,1%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 11,1%
Cultura 11,1%

10030

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 524. Numero total de presencas
das candidaturas do MAS = 9. Valores em percentagem.
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O Jornal de Campanha foi o Unico bloco noticioso onde se registou presencas e
referéncias a candidatura do Movimento Auténomo S&o-Vicente (MAS). As pecas
emitidas tiveram como foco principal o perfil dos candidatos (22,2%). Os restantes cinco

(5) temas partilham a segunda posicdo com a mesma representatividade (11,1%).

FIGURA 48 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MSKP NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR
BLOCO INFORMATIVO

TR
Emprego/Desemprego - 22,2% 20,0%
Apelo ao voto - 11,1% 10,0%
;E;j:sarggz:joi(sj ;)ttcj) Swregulandades envolvendo as candidaturas e ) 11.1% 10,0%
Infraestruturas Municipais - 11,1% 10,0%
Posicionamento face & governacédo autarquica - 11,1% 10,0%
Processo Eleitoral 100% - 10,0%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 11,1% 10,0%
Habitagdo - 11,1% 10,0%
Outro tema - 11,1% 10,0%

06 @ | 200909 | 100% 0

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 524. Numero total de presencas
das candidaturas do MSKP = 9. Valores em percentagem.

Da analise conjunta dos dois blocos noticiosos da TCV pode-se concluir que a
maioria das pecas em que a candidatura do Méas Soncent Katem Parada (MSKP) registou
presenca e/ou referéncia teve como foco as preocupagdes com o emprego e o desemprego
(20%). Os restantes oito (8) temas registam a mesma representatividade (10%), com
processo eleitoral a dominar na Unica presenca dessa candidatura no Jornal da Noite, no

periodo oficial de campanha.

FIGURA 49 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MITSN NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO
INFORMATIVO

MITSN
Jornal de Campanha - TCV

Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 27,3%
Infraestruturas Municipais 18,2%
Outro tema 18,2%
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Apresentacdo de candidaturas/candidatos -

Processo Eleitoral 9,1%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 9,1%
Habitacdo 9,1%
Turismo 9,1%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 524. Numero total de
presencas das candidaturas do MITSN = 8. Valores em percentagem.

As presengas e/ou referéncias da candidatura do Movimento Independente
Tarrafal Sdo Nicolau (MITSN) tiveram como foco apreciacdes sobre desempenho das
candidaturas e seus candidatos (25%), nomeadamente, apreciacGes sobre o trabalho
realizado pelo cabeca de lista a CAmara Municipal durante o mandato anterior. As
infraestruturas municipais (16,7%) existentes e necessarias também foram destaque na

cobertura desta candidatura em Tarrafal de Sdo Nicolau.

No Jornal da Noite, a Unica presenca desta candidatura foi numa peca cujo tema

dominante foi a apresentagéo de candidaturas/candidatos.

FIGURA 50 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PMJR NO PERiODO DE CAMPANHA, POR BLOCO
INFORMATIVO

PMJR

Situacdo social do Municipio 50,0%
Apelo ao voto 16,7%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 16,7%
Outro tema 16,7%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 524. Numero total
de presencas das candidaturas do PMJR = 6. Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Unico bloco informativo onde a candidatura do Poder
das Mulheres e Jovens Resilientes (PMJR) esteve presente ou foi referida. A reparticdo

dos quatro (4) temas dominantes pelas pecas transmitidas neste noticiario revelou um
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predominio de situacdo social do municipio (50%), seguido de apelo ao voto e

propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (16,7%).

FIGURA 51 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO S-SAT NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO
INFORMATIVO

S-SAT
Jornal de Campanha - TCV

Infraestruturas Municipais 22,2%
Situagdo social do Municipio 22,2%
Outro tema 22,2%
Apelo ao voto 11,1%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 11,1%
Cultura 11,1%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 524. Numero total de presencas
das candidaturas do S-SAT = 9. Valores em percentagem.

As pecas sobre a candidatura da Santa Catarina Acima de Tudo (S-SAT) tiveram
como foco principal infraestruturas municipais (22,2%) e a situacao social do municipio
(22,2%), neste caso especifico, 0 municipio de Santa Catarina de Santiago. Este tema
engloba as pecas sobre pobreza, exclusdo social e todos os aspetos negativos que afetam
a populacdo. Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos e cultura surgem

como as tematicas dominantes menos frequentes (11,1%).

FIGURA 52 - GEOGRAFIA/MUNICIPIO DAS PECAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

. Jornal da Noite | Jornal de Campanha -

Sédo Vicente 50,0% 7,9% 8,0%
Praia - 6,7% 6,7%
Santa Cruz - 6,1% 6,1%
Santa Catarina de Santiago - 5,6% 5,5%
Boa Vista - 5,4% 5,3%
Ribeira Grande de Santiago - 5,4% 5,3%
Ribeira Grande - 4,8% 4,8%
Paul - 4,8% 4,8%
Porto Novo - 4,8% 4,8%
Tarrafal de Sdo Nicolau - 4,8% 4,8%
Sal - 4,8% 4,8%
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S&o Lourengo dos Orgéos - 4,8% 4,8%

Sao Filipe - 4,6% 4,6%
S&8o Domingos - 3,6% 3,6%
Ribeira Brava - 3,3% 3,2%
Maio - 3,3% 3,2%
Séo Salvador do Mundo - 3,3% 3,2%
Séo Miguel - 3,3% 3,2%
Tarrafal - 3,3% 3,2%
Mosteiros - 3,3% 3,2%
Santa Catarina do Fogo - 3,3% 3,2%
Brava - 3,3% 3,2%
Varios Concelhos 50,0% - 0,2%

100% (2) 1009 (522) 100% (524)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 524. Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geogréfica das pecas sobre as elei¢bes autarquicas no
conjunto dos blocos informativos, o destaque vai para a ilha de Sdo Vicente, com 8%. O
municipio da Praia aparece em segundo (6,7%), seguindo-se Santa Cruz com 6,1% de

representatividade.

Os municipios com as mais baixas taxas de cobertura foram Ribeira Brava, Maio,
Sdo Salvador do Mundo, Sdo Miguel, Tarrafal, Mosteiros, Santa Catarina do Fogo e
Brava (3,2%).

O Jornal de Campanha da TCV foi aquele que deu cobertura noticiosa a todos 0s
municipios individualmente. Ja o Jornal da Noite s6 emitiu de forma individual, no
periodo oficial de campanha, pecas sobre acdes das candidaturas a Camara Municipal de

Séo Vicente.

Ao se analisar os temas dominantes das pecas, tendo em conta a geografia das
mesmas (Barlavento e Sotavento), conclui-se que propostas/plataforma das candidaturas

e seus candidatos foi o tema dominante tanto em Barlavento como em Sotavento.

A nivel de Barlavento (figura 69 do anexo 1), o segundo tema gque mais se destaca
é infraestruturas municipais, seguido de atividades economicas. J& em Sotavento,
infraestruturas municipais também foi destaque na cobertura da TCV, no entanto, menor

que a preocupacao com o apelo ao voto.
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FIGURA 53 - OBJETO DE COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO

INFORMATIVO
Contatos porta a porta - 62,5% 62,2%
Vérios eventos - 10,3% 10,3%
Comicio - 12,5% 12,4%
Visita - 2,3% 2,3%
Encontro - 1,1% 1,1%
Conferéncia de imprensa - 0,2% 0,2%
Outros - 4,8% 4,8%
Nao identificavel - 0,2% 0,2%
Né&o aplicavel 100% 6,1% 6,5%
100% (2) 100% (524)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 524. Valores em percentagem.

Contactos porta a porta constituiu-se como o tipo de evento que mais cobertura
mediatica recebeu (62,2%), no periodo oficial de campanha. Na segunda posigéo, porém,
com uma representatividade muito mais baixa surge comicio (12,4%), seguido pelas
pecas que conjugaram varias tipologias de eventos (varios). As pegas cujo evento ndo foi
possivel identificar e conferéncia de imprensa foram as tipologias que abarcaram o menor
numero de pecas no jornal das 22h00.

Analisando o Jornal da Noite individualmente é possivel notar que, neste periodo
em especifico, as pegas emitidas tiveram na origem eventos que ndo foram organizados

pelas candidaturas ou ndo refletiram qualquer evento (Nao aplicavel).
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5 - PERIODO DE PRE-CAMPANHA - 29 DE OUTUBRO A 13 DE
NOVEMBRO

Distribuicéo das pecas

FIGURA 54 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

16

Jornal da Noite- TCV

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 16. Valores em nimeros absolutos.

De 29 de outubro a 13 de novembro, periodo de pré-campanha, foram emitidas e
analisadas no Jornal da Noite, bloco informativo das 20 horas da Televisdo de Cabo
Verde, 16 pecas noticiosas sobre as elei¢des autarquicas com presenca e/ou referéncia a,
pelo menos, uma das 65 candidaturas. Este nUmero representa uma reducdo de 11 pecas

em relacdo a cobertura realizada ao mesmo periodo das autarquicas de 2020.

Duracéo das pecas e registo jornalistico

FIGURA 55 - DURACAO TOTAL E MEDIA DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

00:52:34

00:03:17
]

Soma Meédia

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 16. Valores em
horas:minutos:segundos.
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No mesmo periodo, o bloco informativo de horario nobre da TCV emitiu, no total,
52 minutos e 34 segundos dedicados as candidaturas as elei¢es autarquicas, com pecas
cuja duracdo média situou-se na faixa de 3 minutos e 17 segundos, acima da média dos

periodos global e oficial de campanha em cerca de 1 minuto.

FIGURA 56 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

100%

Noticia

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 16. Valores em percentagem.

Através da figura 56, é possivel verificar que todas as pecas analisadas, no periodo
de pré-campanha eleitoral, tiveram géneros jornalisticos exclusivamente informativos,

mais concretamente a noticia.

Representacéo dos partidos/candidaturas

Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz

institucional (sem personalizacéo).

Esta é uma variavel de resposta maltipla, ou seja, uma mesma peca pode ter vérias
candidaturas presentes. Trata-se, portanto, da identificacdo sistematica da presenca e/ou

de menc0es das candidaturas nas pecas analisadas.

As candidaturas mais presentes no periodo de pré-campanha eleitoral foram,
principalmente, aquelas com apoio partidario. Por ordem decrescente, PAICV (38,1%),
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MpD (33,3%) e UCID (19%). A quarta posicdo é partilhada pelo PP e MITSN, com uma

representacédo de 4,8%.

FIGURA 57 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

38,1%
33,3%
19,0%
4,8% 4,8%
MpD PAICV UCID PP MITSN

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 16; Numero total de
presencas das candidaturas nas pegas = 21; Variavel de
resposta multipla; contabilizam-se todas as referéncias a cada
uma das candidaturas. Valores em percentagem.

Este é o periodo em que as candidaturas do PAICV e do MpD apresentaram maior
nimero de presencas no Jornal da Noite. Em sentido contrario, o periodo de pré-
campanha é aquele em que a UCID regista menor representatividade no jornal das 20

horas.

FIGURA 58 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL

DA NOITE
0:28:57
00:11:54
o 00:06:09
I I 00:01:06 00:02:12
-_— [ ]
MpD PAICV UCID PP MITSN Total

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 16; Nimero total de presencas das
candidaturas nas pegas = 21; NUmero total de presencas das candidaturas em discurso direto
= 16; Valores em horas:minutos:segundos.
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Durante o periodo de pré-campanha apenas cinco partidos e candidaturas
intervieram em discurso direto no Jornal da Noite, totalizando 28 minutos e 57 segundos.
As candidaturas do PAICV (11 minutos e 54 segundos) contabilizaram maior tempo de
palavra no Jornal da Noite, seguidas das do MpD (7 minutos e 36 segundos) e da UCID
(6 minutos e 9 segundos). O MITSN surge na quarta posi¢cdo com um total de 2 minutos
e 12 segundos. Entre as candidaturas que apresentaram as suas ideias em discurso direto
as do PP contabilizam menor tempo de palavra, com 10 minutos e 48 segundos a menos

que o primeiro classificado.

FIGURA 59 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL
DA NOITE

00:02:12

00:01:54 00:01:59
00:01:45
00:01:32
I 00:01:06
PP

MpD PAICV UCID MITSN Total

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 16; Nimero total de presencas das
candidaturas nas pegas = 21; NUmero total de presencas das candidaturas em discurso direto = 16;
Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em analise, 0 MITSN foi a candidatura que registou maior tempo
médio de palavra (2 minutos e 12 segundos). O PAICV e o MpD ocupam, respetivamente,
a segunda e a terceira posic¢des. A UCID surge na quarta posi¢cdo com 26 segundos acima
do PP e 40 segundos a menos do que o Movimento Independente Tarrafal Sdo Nicolau
(MITSN). Este foi o Unico periodo em que as candidaturas do PAICV tiveram maior

tempo médio de palavra do que as do MpD.

Representantes dos partidos/candidaturas

O indicador representante visa reconhecer e classificar a personalidade ou grupo

de pessoas identificadas de forma manifesta como protagonista da peca, ou seja, aquele
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que participa de forma preponderante no irromper e/ou na evolucdo do acontecimento, de

acordo com a construgdo da pega.

Os representantes das candidaturas foram identificados de acordo com a fungéo
com que foram apresentados na peca jornalistica, independentemente de outras funcdes
conhecidas aos mesmos. Para este representante ou representantes, sao identificados

também o modo de participagéo.

FIGURA 60 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

Tipo de representante Jornal da Noite - TCV
Cabeca de lista/Candidatos CM 71,4%
Cabeca de lista/Candidatos AM 14,3%
Sem representante personalizado 14,3%
Total 100% (7)

PAICV

Tipo de representante Jornal da Noite - TCV
Cabeca de lista/Candidatos CM 50,0%
Mandatérios da candidatura 25,0%
Cabeca de lista/Candidatos AM 12,5%
Restantes representantes partidarios 12,5%

Total 100% (8)

UCID
Tipo de representante Jornal da Noite - TCV
Cabeca de lista/Candidatos CM 75,0%
Presidente do partido 25,0%

Total 100% (4)

Tipo de representante Jornal da Noite - TCV
Presidente do partido 100%
Total 100% (1)
MITSN
Tipo de representante Jornal da Noite - TCV
Cabega de lista/Candidatos CM 100%

Total 100% (1)
Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 16; Nimero total de
presencas das candidaturas nas pecas = 21; Valores em percentagem.

Também no periodo de pré-campanha a cobertura noticiosa das eleicdes
autarquicas pela TCV nos varios municipios concentrou-se, sobretudo, na acdo dos

cabecas de lista a Camara Municipal e presidentes dos partidos. As candidaturas do MpD
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foram as Unicas com referéncias sem um representante personalizado (14,3%), enquanto
as do PAICV apresentaram a maior diversidade de representantes (4), com destaque para

0s mandatarios das candidaturas.

FIGURA 61 - MODO DE PARTICIPACAO DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO DE PRE-
CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

MpD
Participante direto 66,7%
Participante indireto 33%

Total 100% (6)

PAICV
Modo de participacédo Jornal da Noite - TCV
Participante direto 75,0%
Participante indireto 25%

Total 100% (8)

Modo de participagéo Jornal da Noite - TCV
Participante direto 100%
Total 100% (4)

Modo de participagéo Jornal da Noite - TCV
Participante direto 100%
Total 100% (1)
MITSN
Modo de participacédo Jornal da Noite - TCV
Participante direto 100%
Total 100% (1)

Nota: Nimero total de pecas emitidas e analisadas = 16; NUmero total de presencas das candidaturas nas
pecas = 21; NUmero total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a
variavel «modo de participagdo») = 20; Valores em percentagem.

A variavel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaragdoes (quem fala) e
“discurso indireto” quando sdo apenas referidas as candidaturas ou as declara¢des dos
seus representantes séo citadas (de quem se fala). Atendendo ao modo de participacao,
verificou-se que a grande maioria das presencas dizia respeito a intervengdes dos

representantes das candidaturas enquanto participantes diretos.
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Dos cinco (5) partidos e candidaturas representados no Jornal da Noite, no
periodo de pré-campanha, com atores personalizados, a UCID, o PP e 0 MITSN tiveram

intervengdes apenas em discurso direto.

Apesar do MpD e do PAICV registarem intervengdes tanto em discurso direto
como indireto, a maior parte das mesmas foi como participante direto. Note-se que,
também neste periodo, as candidaturas do MpD s&o aquelas com menos presengas em
discurso direto.

Principio do contraditorio politico-partidario

O rigor e a isencdo na informacédo dos servicos de programas sdo analisados em
funcdo de um conjunto de principios estruturantes do campo jornalistico, entre 0s quais o
respeito pelo principio do contraditorio, isto é, a audigdo das partes conflituais e interesses

atendiveis, conferindo-lhes igual relevancia.

A afericdo da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusacdes entre
as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditorio
sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da propria pecga, ou numa
peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca ndo teve contraditério se ndo foram
ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria consideraram-se 0s casos em
que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte
do operador, porém sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio
segundo o qual quem critica ou é criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se

sobre a matéria ou questdo em causa.
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FIGURA 62 - PRESENCA DE CRITICAS E/OU ACUSACOES NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

68,8%

31,3%

Principio do contraditorio N&o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 16;
Valores em percentagem.

A maioria das pecas dos dois blocos analisados apresentou uma auséncia total de
criticas ou acusacdes explicitas e concretas a uma candidatura as autarquicas (N&o
aplicavel). Este é o periodo em que o Jornal da Noite regista maior prevaléncia de criticas
e/ou acusacOes entre as candidaturas.

FIGURA 63 - OBSERVANCIA DO PRINCIiPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO NO PERIODO DE PRE-
CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

Nao tem contraditorio

Nota: Nuimero total de pegas emitidas e analisadas = 16; nimero
total de pecas emitidas e analisadas no Jornal da Noite com
presenca de criticas e/ou acusacdes = 5. Valores em percentagem.

No periodo de pré-campanha, em nenhuma das pecas onde uma determinada
candidatura teceu criticas ou acusacgdes a outra, se verificou a aplicacdo do principio do

contraditorio.
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FIGURA 64 - QUALIDADE DE INTERVENCAO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, POR PARTIDO/CANDIDATURA,
NO JORNAL DA NOITE

\Y/[e]D)

Qualidade de intervencao Jornal da Noite

Protagonista 40,0%
Destinatario/Alvo 60,0%

Qualidade de intervencao Jornal da Noite

Protagonista 33,3%
Destinatario/Alvo 66,7%

100% (3)

UCID

Qualidade de intervencao Jornal da Noite

Protagonista 100%

100% (2)

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas = 16; nimero total de
presencas das candidaturas nas pegas = 21; nimero total de presengas
das candidaturas em pegas com critica ou acusagéo explicita a uma
candidatura = 10. Valores em percentagem

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura
intervém na peca, em reacao a criticas ou acusacgdes. Pode surgir como protagonista, quem
faz a critica ou acusacdo, independentemente de ser em discurso direto ou indireto; como
destinatdrio ou alvo da critica ou acusagdo, sem lugar ao contraditorio, ou,
simultaneamente, como alvo e protagonista. Este Ultimo caso ocorre quando é conferido

espaco para o exercicio do contraditorio, na prépria peca ou no bloco informativo.

Quando se analisa o exercicio do principio do contraditério politico-partidario a
partir das candidaturas as eleicGes autarquicas de 2024, é possivel concluir que, no
periodo de pré-campanha, apenas as candidaturas dos trés partidos parlamentares
registaram presenca ou referéncia em pecgas com criticas e/ou acusagoes.

Tanto o PAICV (66,7%) como o MpD (60%) surgiram principalmente na
qualidade de alvos de acusacdes ou criticas, mas nunca a exercer o contraditério. Ja a
UCID foi apresentada apenas como quem faz as criticas ou acusacgdes (protagonista).
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Tematica

O indicador tema dominante identifica o assunto que o servigo de programas mais
destaca relativamente aos acontecimentos e problematicas que a peca aborda ou

desenvolve, ou seja, o0 tdpico que mais se destacou numa dada narrativa.

FIGURA 65 - TEMAS DOMINANTES NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

Apresentacdo de candidaturas/candidatos 28,6% 62,5% 50,0% - 100% 56,3%

Escandalos ou irregularidades envolvendo as

0, 0, 0, - - 0,
candidaturas e seus candidatos B[t 250 e 12,5%
Processo Eleitoral 14,3% 12,5% - 100% - 12,5%
Propgstas/PIataforma das candidaturas e seus 28.6% ) ) i ) 12.5%
candidatos
Apelo ao voto - 25,0% - 6,3%

Nota: Ndmero total de pecas emitidas e analisadas = 16. NUmero total de presencas das candidaturas no periodo de
pré-campanha =21. Valores em percentagem.

No periodo de pré-campanha, a maioria das pecas noticiosas com presenca de uma
ou mais candidaturas as elei¢des autarquicas teve como tema dominante apresentacao de
candidaturas/candidatos (56,3%).

A segunda posicao é partilhada por trés temas, com a mesma representatividade,
sendo um deles processo eleitoral (12,5%), o segundo tema dominante na cobertura da
pré-campanha das autarquicas anteriores. Apelo ao voto ocupa a terceira e Gltima posi¢do

como o tema que menos se destacou no conjunto das 16 pecgas emitidas.

Embora apresentacdo de candidaturas/candidatos seja o tema que mais se destaca
em quase todas as candidaturas presentes no Jornal da Noite, no caso especifico do
MITSN h&a um dominio total deste tema. A Excecdo é o PP, cujo tema que dominou a

narrativa da Unica presenca na pre-campanha foi processo eleitoral.

Por seu lado, a maioria das presencas e referéncias das candidaturas do MpD se
dividiram de forma igualitaria por trés temas dominantes: apresentacdo de
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candidaturas/candidatos, escandalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas e

seus candidatos e propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos.

O MpD é o partido que apresenta maior diversidade tematica (4), seguido do
PAICV (3) e da UCID (3). As restantes candidaturas que registaram presencas e/ou

referéncias contabilizaram apenas um tema.

FIGURA 66 - GEOGRAFIA/MUNICIPIO DAS PECAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

sS40 Vicente

Ribeira Brava

sal

S0 Domingos

Tarrafal 12,5%

Pai
Tarrafal de S&o Nicolau
Varios Concelhos

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 16.
Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geogréfica das pecas sobre as elei¢bes autarquicas no
conjunto dos blocos informativos, verifica-se a presenca isolada de nove (9) municipios,
com seis (6) deles a se destacarem: S&o Vicente, Ribeira Brava, Sal, Praia, S&o Domingos
e Tarrafal. Os restantes trés (3) partilham a segunda posicdo com a mesma
representatividade (6,3%). Este é o periodo em que a cobertura de varios concelhos

registou a menor representatividade.

Ao se analisar os temas dominantes das pecas, tendo em conta a geografia das
mesmas (figura 70 do anexo 1), verifica-se que, no periodo de pré-campanha,
apresentacdo de candidaturas/candidatos é o tema dominante que mais sobressai em
todos os municipios e ilhas cujas candidaturas registaram presenca e/ou referéncia neste
periodo. Mosteiros é a excecdo. As candidaturas deste municipio se focaram apenas em

processo eleitoral.
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Ribeira Brava, Sal, Praia, Sdo Domingos e Tarrafal registam a maior diversidade

tematica (2).

FIGURA 67 - OBJETO DE COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

Comicio 25,0%

Conferéncia de imprensa 12,5%

Outros
Nao identificavel
Nao aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 16. Valores em percentagem.

No periodo de pré-campanha, encontro (31,3%) € o tipo de evento que dominou a
cobertura das candidaturas as elei¢des autarquicas no Jornal da Noite. Em segundo lugar

encontra-se comicio, embora com uma representatividade ndo muito diferente (25%).

As pegas que tiveram origem num evento organizado pelas candidaturas, mas que

nao foi identificado, surge como o menos frequente no periodo de pré-campanha.
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ANEXO I

FIGURA 68 - GEOGRAFIA DAS PECAS POR TEMA DOMINANTE, NO PERIODO GLOBAL

Varios
Barlavento Sotavento
concelhos

Temas dominantes

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 14,5% 20,4%
Apelo ao voto 8,6% 14,5%
Infraestruturas Municipais 11,4% 9,7%
Posicionamento face a governagdo autarquica 4,1% 7,2%
Situagdo social do Municipio 5,5% 5,0%
Atividades Econdmicas 10,0% 4,7%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 4,5% 4,1%
Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 2,3% 3,5%
Habitacdo 4,5% 2,8%
Turismo 1,4% 2,8%
CE:r(]:g?(;j;IO()Ss ou irregularidades envolvendo as candidaturas e seus 2.3% 2.2% 50,0%
Crescimento e evolugédo socioeconémica do Municipio 1,8% 2,2%
Relacdes entre Poder local e Poder Central 0,9% 2,2%
Juventude 0,5% 1,9%
Agua e saneamento 1,4% 1,6%
Emprego/Desemprego 2,3% 1,3%
Desporto 2,3% 1,3%
Economia Municipal 1,3%
Apresentacdo de candidaturas/candidatos 2,7% 0,9%
Perfil dos candidatos 1,8% 0,9%
Saulde 0,5% 0,9%
Processo Eleitoral 1,4% 0,6% 50,0%
Cultura 1,4% 0,6%
Educacéo 2,3% 0,3%
Descri¢do de a¢des de campanha e agenda da campanha 1,8% 0,3%
Manifestacdes de apoio as candidaturas e seus candidatos 0,9% 0,3%
Transporte 0,9% 0,3%
Reforma do sistema autarquico 0,9%

o0 @20 | 200% a38) | 1005 @
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FIGURA 69 - GEOGRAFIA DAS PECAS POR TEMA DOMINANTE, NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Temas dominantes Varios
Barlavento Sotavento
concelhos

Apelo ao voto 8,5% 14,8%
Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 2,4% 3,5%
Crescimento e evolugédo socioeconémica do Municipio 1,9% 2,3%
Descrigdo de a¢des de campanha e agenda da campanha 1,9% 0,3%
Economia Municipal 1,3%
Emprego/Desemprego 2,4% 1,3%
E;ﬁz?ggl(;)ss ou irregularidades envolvendo as candidaturas e seus 1,9% 2.3%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 4,7% 4,2%
Infraestruturas Municipais 11,8% 10,0%
Juventude 0,5% 1,9%
Manifestacdes de apoio as candidaturas e seus candidatos 0,9% 0,3%
Perfil dos candidatos 1,9% 1,0%
Posicionamento face a governagdo autarquica 4,2% 7,4%
Processo Eleitoral 1,4% 100%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 15,1% 20,3%
Reforma do sistema autérquico 0,9%

Relacdes entre Poder local e Poder Central 0,9% 2,3%
Situagdo social do Municipio 5,7% 5,1%
Transporte 0,9% 0,3%
Atividades Econdmicas 10,4% 4,8%
Habitacdo 4,7% 2,9%
Desporto 2,4% 1,3%
Saude 0,5% 1,0%
Cultura 1,4% 0,6%
Educacéo 2,4% 0,3%
Turismo 1,4% 2,9%
Agua e saneamento 1,4% 1,6%
Outro tema 7,5% 6,1%
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FIGURA 70 - GEOGRAFIA DAS PECAS POR TEMA DOMINANTE, NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Geo ia
Tema dominante ibei 3 A
Paul Sao Vicen Ribeira T:alrra_fal de Praia Tarrafal Mosteiros VLo
Brava Sao Nicolau Domingos Concelhos

Apelo ao voto 50,0% -

Apresentacéo de candidaturas/candidatos 100% 100% 50,0% 100% 50,0% 50,0% 50,0% 50,0% - -
Escandalos ou irregularidades envolvendo as

candidaturas e seus candidatos ) ) s ) ) ) ) ) Aeit

Processo Eleitoral - - - - - - 50,0% - 100% -

Proppstas/PIataforma das candidaturas e seus i i i ) ) 50,0% ) 50,0%
candidatos

100% (1) | 100% (2) | 100% (2) | 100% (1) |100% (2) [ 100% (2)| 100% (2) |100% (2)| 100% (1) | 1009 (1)
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6- INFORMACAO NAO DIARIA TCV

“Eu Proponho”

1.

10.

Foram emitidas no periodo de pré-campanha eleitoral 11 edigcdes do

programa de entrevistas “Eu Proponho”;

No total das 11 edigdes foram realizadas entrevistas com nove (9) dos 10
partidos e forcas politicas e com 60 das 62 candidaturas as camaras

municipais do pais;

Nao foram incluidas nas edicdes do programa as candidaturas as

assembleias municipais;

Todas as candidaturas foram representadas pelos cabecas de lista a Camara

Municipal;

As entrevistas tiveram como mote as propostas das candidaturas para

varios sectores, com um guido padronizado para todos os entrevistados;

As forgas partidarias, nomeadamente o MpD e o PAICV, seguidas pela
UCID, registaram maior numero de presencas nas edi¢cdes analisadas, em

consequéncia do nimero de municipios em que apresentaram candidaturas.

Enquanto o MpD e o PAICV estiveram representados em todas as edi¢des
relativas aos concelhos onde apresentaram candidatos, foram entrevistados
10 dos 11 candidatos apoiados pela UCID e um (1) dos dois (2) apoiados

pelo PTS a estas eleigdes autarquicas.

O MpD contabilizou maior tempo total de entrevista, em grande parte
devido ao maior numero de candidaturas, enquanto a candidatura
independente no municipio de Ribeira Grande de Santiago, PMJR, registou

maior tempo médio.

A candidatura do Movimento Auténomo Sao-Vicente (MAS) ocupou a
ultima posi¢do, tanto em termos de tempo total como de tempo médio de

entrevista.

Em termos de posicao no alinhamento, verifica-se uma maior exposi¢ao
para o MpD e o PAICV, tanto na abertura quanto no fecho do programa

“Eu Proponho”.
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7- INTRODUCAO

O principio do pluralismo politico partidario assume, em periodos eleitorais,
especial relevancia, uma vez que a cobertura mediatica da informagao politica pode ter
consequéncias nos resultados eleitorais. Tendo presente estas questdes, o presente
relatério sobre a cobertura das eleicdes autarquicas de 2024 tem por objetivo a
identificacdo das presencas dos partidos/candidaturas a este ato eleitoral, na informagao

ndo diaria da Televisdo de Cabo Verde - TCV.

A partir da identificacdo das presencas destas formagdes, pretende-se caracterizar
a atencdo medidtica atribuida a cada candidatura que se apresentou a este ato eleitoral,
identificando eventuais situagdes de desequilibrio no acesso dos candidatos/candidaturas

ao espaco mediatico.

Este relatorio incide somente sobre a analise das presencas das candidaturas em
espacos autonomos de informagdo, no contexto das eleicdes autarquicas, neste caso em
concreto, as entrevistas realizadas no programa “Eu proponho”, o unico emitido pelo

servigo publico de televisdo dedicado a esta tematica, em periodo eleitoral.

8- METODOLOGIA

Nao se trata de uma andlise por amostragem, mas abrangente do universo dos

programas emitidos na Televisdo de Cabo Verde com os moldes acima referidos.

A unidade de analise corresponde aos programas, entendidos como espagos de
programacao que se apresentam nas grelhas de emissao como elementos autonomos,
identificados por um genérico inicial e final proprios e distintivos dos demais

programas.

No corpus de analise foram considerados os programas autonomos de
informagao que integrem presencas das candidaturas (candidatos ou representantes das
candidaturas), associadas em algum momento ao contexto das elei¢cdes de 2024 para as
camaras e assembleias municipais, no periodo de pré-campanha — 29 de outubro a 13 de
novembro — e de campanha eleitoral - 14 a 29 de novembro de 2024 (excluindo-se o dia

de reflexdo e o dia do ato eleitoral).
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No caso especifico do programa “Eu Proponho”, a primeira edi¢cao foi emitida no
dia 28 de outubro. Tendo em conta esta situacdo a analise foi alargada, pois excluindo o
dia 28 de outubro resultaria em dados enviesados da representatividade das candidaturas

na cobertura nao diaria das eleigdes pela TCV.

FIGURA 71 - LISTA DAS CANDIDATURAS E MUNICIPIOS EM QUE CONCORREM

Partidos/Candidaturas

Movimento para a Democracia — MpD 22
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - 2
PAICV

Unido Caboverdeana Independente ¢ Democratica - 1
UCID

Pessoas Trabalho e Solidariedade - PTS 2

Movimento Autonomo Sao-Vicente - MAS 1

Mas Soncent Katem Parada - MSKP 1

Movimento Independente Tarrafal Sao Nicolau - 1

MITSN

Poder das Mulheres e Jovens Resilientes - PMJR 1

Santa Catarina Sempre e, Acima de Tudo — S-SAT 1

Programa “Eu Proponho”

FIGURA 72 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA “EU PROPONHO”

Duracao
total
(hh:mm:ss)

11 Entrevista 9 60 20:53:32 01:53:57

N° de Partidos/forgas Representantes

Género Durac¢ao média

(hh:mm:ss)

edicoes politicas partidos/candidaturas

a) Universo das edi¢ées exibidas durante 2024. Ndo inclui numero de reexibigdes.

b) Total de edi¢ées analisadas no ambito das elei¢ées autirquicas = 11

A Televisdao de Cabo Verde - TCV exibiu entre os dias 28 de outubro e 10 de
novembro de 2024, periodo de pré-campanha, 60 entrevistas as candidaturas as eleigdes
autarquicas de 2024, nos 22 municipios do pais. Nas 11 edi¢des do programa estiveram

representados nove (9) dos 10 partidos e forcas politicas envolvidos nestas elei¢des.
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Nao foram incluidas no conjunto das entrevistas nenhuma das candidaturas do

Partido Popular (PP) apenas as assembleias municipais.

As entrevistas emitidas corresponderam a 20 horas, 53 minutos e 32 segundos da
emissao, com cada programa a prolongar-se, em média, por 1 hora, 53 minutos e 57

segundos.

Em relagdo a 2020, verificaram-se alteragdes na estrutura deste programa de
entrevista. Em lugar de trés edigdes ao longo do dia e em diferentes horarios, as

entrevistas foram organizadas num bloco unico.

O programa “Eu proponho”, criado especialmente para o contexto eleitoral, foi
exibido ao longo de 11 dias, com uma edi¢@o didria, normalmente a partir das 22 horas.

A Unica excegao foi a segunda edigdo, a 29 de outubro, que teve inicio as 20h30.

Visando cobrir a totalidade dos concelhos antes do inicio do periodo de campanha,
o programa albergou uma estrutura de dois a trés concelhos por cada edi¢do, consoante o
nimero de candidaturas nos concelhos em questdo. Isto €, dois concelhos com trés
candidaturas ou trés concelhos com duas candidaturas, com separadores entre as
entrevistas, sem qualquer interacdo entre os candidatos. Este modelo ndo foi seguido
apenas no referente a trés (3) concelhos: Santa Catarina de Santiago, Sdo Vicente e Praia,
os ultimos a serem emitidos e aqueles com maior nimero de candidatos. Nessas trés

edicoes foram entrevistados candidatos de apenas um municipio.

FIGURA 73 — REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PROGRAMA “EU PROPONHO”

Partidos/Candidaturas

Movimento para a Democracia — MpD 22
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - 2
PAICV

Unido Caboverdeana Independente ¢ Democratica - 10
UCID

Pessoas Trabalho e Solidariedade - PTS 1
Movimento Auténomo Sao-Vicente - MAS 1
Mas Soncent Katem Parada - MSKP 1
Movimento Independente Tarrafal Sao Nicolau - 1
MITSN

Poder das Mulheres e Jovens Resilientes - PMJR 1
Santa Catarina Sempre e, Acima de Tudo — S-SAT 1
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As 11 edi¢des do programa cobriram 60 das 65 candidaturas as camaras
municipais de todos os municipios do arquipélago. As excegdes foram as candidaturas da
Uniao Caboverdeana Independente e Democratica — UCID no Paul e do Pessoas Trabalho
e Solidariedade (PTS) na Praia. No entanto, durante as emissoes do programa dedicadas
a estes concelhos nao foi facultada nenhuma explicagdao para a auséncia dos referidos

candidatos.

No computo geral o MpD e o PAICV foram as forgas politicas com maior presenga
no “Eu Proponho”, com 22 entrevistas, em consequéncia do nimero de candidaturas
apresentadas pelos dois partidos. A UCID surge em terceiro lugar com 10 entrevistas, e

as restantes forgas politicas com uma cada.

Os partidos e candidaturas foram representados exclusivamente pelos cabegas de
lista as camaras municipais. Todas as entrevistas tiveram como mote as propostas das
varias candidaturas nas mais diversas areas, desde habitacdo, economia local, passando
por emprego, até cultura. O programa estabeleceu um guido padronizado para todos os

entrevistados do mesmo concelho.

FIGURA 74 — DURACAO TOTAL DAS ENTREVISTAS, POR PARTIDO/CANDIDATURA

MpD 07:40:08

PAICV 07:33:40

ucCib 03:29:50

PmIR [ 00:21:50
mskp [ 00:21:45
mitsn [l 00:21:09
s-saT [ 00:21:05

pTs [ 00:18:50

MAS I 00:12:48

Numero total de edi¢oes consideradas = 11,
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Obviamente, face ao nimero muito superior de candidaturas do MpD e do PAICV
em relacdo aos restantes partidos e candidaturas independentes, os dois partidos com
bancadas parlamentares contabilizam maior duragd@o total das entrevistas do programa
“Eu proponho”. As candidaturas do MpD contabilizam 7 horas, 40 minutos e 8 segundos,

com cerca de 6 minutos a mais do que as do PAICV (7 horas, 33 minutos e 40 segundos).

A UCID, com as suas 10 candidaturas, surge na terceira posi¢ao, acumulando um
total de 3 horas, 29 minutos ¢ 59 segundos. Convém ter presente que a candidatura

apoiada por este partido no concelho do Paul nao foi contemplada.

As restantes seis (6) candidaturas, metade do verificado em 2020, contabilizaram
uma entrevista cada e ndo registam grande diferenca entre a duracdo total das mesmas,
exceto o Movimento Autonomo Sao-Vicente (MAS) que regista cerca de 6 a 9 minutos

de diferenca em relagdo as outras candidaturas nao partidarias.

O PTS regista o segundo menor valor, muito em resultado da auséncia de um dos

candidatos apoiados pelo partido.

FIGURA 75 - DURACAO MEDIA DAS ENTREVISTAS, POR PARTIDO/CANDIDATURA

PMJR 00:21:50
MSKP 00:21:45
MITSN 00:21:09
S-SAT 00:21:05
UCID 00:20:59
MpD 00:20:55
PAICV 00:20:37
PTS 00:18:59

MAS 00:12:48

Numero total de edigdes consideradas = 11
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Quando analisado o tempo médio das entrevistas a cada candidatura, ¢ visivel que

a maioria se situou na casa dos 20 minutos (7).

Observando  individualmente os partidos/candidaturas, a candidatura
independente em Ribeira Grande de Santiago, Poder das Mulheres e Jovens Resilientes
(PMJR) surge na primeira posi¢@o (21 minutos e 50 segundos), seguida por Mas Soncent
Katem Parada (MSKP) com 21 minutos e 45 segundos. A candidatura Movimento
Autéonomo Sao-Vicente (MAS) volta a ocupar a ultima posi¢do com 9 minutos e 2

segundos a menos que a primeira classificada (12 minutos e 48 segundos).

Em relagdo a 2020, o maior tempo médio de entrevista manteve-se praticamente
igual (menos 12 segundos). Ja4 no extremo oposto, o menor tempo médio de entrevista
sofreu uma reducao de 3 minutos e 28 segundos. Estes dados demonstram que o candidato
do MAS foi aquele que teve menor tempo de entrevista entre o conjunto de candidatos de

2020 e 2024.

As candidaturas com apoio partidario estdo entre as 5 médias mais baixas,
mantendo a ordem registada em 2020: UCID (20 minutos e 59 segundos), o MpD (20
minutos e 55 segundos) e o PAICV (20 minutos e 37 segundos).

FIGURA 76 — PRESENCA DAS CANDIDATURAS POR POSICAO NO ALINHAMENTO DO PROGRAMA

Abertura Fecho

=MpD = PAICV =UCID =MpD = PAICV =UCID =MSKP

Numero total de edigdes consideradas = 11
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A varidvel posicio no alinhamento ¢ essencial para avaliar o equilibrio
mediatico, uma vez que os momentos de abertura e fecho do programa sdo estratégicos,
captando diferentes niveis de ateng¢@o do publico. A abertura ¢ significativa porque define
o tom e pode atrair mais telespectadores, enquanto o fecho, transmitido muitas vezes apos
a meia-noite, devido ao horario tardio, pode beneficiar menos os candidatos atribuidos a

essa posicao.

O PAICV lidera nas aberturas, com 5 ocorréncias, seguido pelo MpD com 4. Os
candidatos da UCID registam presenca na abertura de apenas duas edi¢des do “Eu
Proponho”, o que pode indicar menor visibilidade no inicio do programa, um momento

potencialmente mais assistido.

No fecho, o MpD aparece novamente em destaque, com 4 ocorréncias, enquanto
o PAICV e a UCID tém 3 cada. O MSKP surge apenas uma vez, indicando menor
protagonismo neste momento. Contudo, por ser emitido num horério tardio, os candidatos
que encerram o programa podem ter uma audiéncia significativamente reduzida, o que

pode limitar o impacto da sua mensagem junto dos telespectadores.

A distribui¢dao observada indica uma maior exposi¢do para o MpD e o PAICV,
tanto na abertura quanto no fecho, mas o impacto dessa exposi¢do varia consoante o

horario de emissao.
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FIGURA 77 — PANORAMA GERAL PROGRAMA “EU PROPONHO”

Representaciao
Género H.m:a. de Duracio Concelho Tempo Atividade/func¢ao do ator p?htlc.o-
inicio partidaria do
ator
Pol Adilson Fernandes 00:20:10 Cabega de lista/candidato CM MpD
au
Entrevist Hilarino da Luz 00:21:13  Cabega de lista/candidato CM PAICV
28/10/2024 22H00  01:24:25 . .
a _ . Isaias Varela 00:20:46  Cabega de lista/candidato CM MpD
Sao Domingos o . .
Hipélito Gongalves ~ 00:21:10 Cabega de lista/candidato CM PAICV
Hipolito Barreto 00:21:07 Cabeca de lista/candidato CM PAICV
Tarrafal SN José Freitas 00:21:09 Cabega de lista/candidato CM MTSN
i Neivo Arauj 00:20:45 Cabeca de lista/candidato CM MpD
29/10/2024  EMTEVISL 20130 02:06:53 — — _
a o Claudia Almeida 00:21:50  Cabeca de lista/candidato CM PMIR
Rlbelsr:ni;a;de &8 Domingos Mendes 00:21:37 Cabega de lista/candidato CM PAICV
Nelson Moreira 00:20:38  Cabeca de lista/candidato CM MpD
. Miguel Rosa 00:20:08 Cabegca de lista/candidato CM MpD
aio
Rely de Brito 00:16:17 Cabeca de lista/candidato CM PAICV
i 3 Angelo V: 00:20:53  Cabega de lista/candidato CM MpD
30/10/2024 Entrevist 29H00  01:59:32 Sdo Salvador do ngelo vaz abega ae ?S can 1 ato p
a Mundo Jodao Alberto 00:20:31 Cabega de lista/candidato CM PAICV
Santa Catarina do Evandro Monteiro 00:20:54 Cabega de lista/candidato CM MpD
Fogo Manuel Teixeira 00:20:51 Cabega de lista/candidato CM PAICV
o Maria Teresa da Cruz ~ 00:20:18  Cabeca de lista/candidato CM PAICV
Ribeira Granile ie Lucas Lima 00:21:48 Cabega de lista/candidato CM UCID
Santo Antdo
i Armindo L 00:20:56 Cabeca de lista/candidato CM MpD
31102024 EOUVISL 2oH00  02:05:16 — — =
a y Joao Monteiro 00:20:17 Cabega de lista/candidato CM UCID
S ng;ggo dog Euclides Cabral 00:21:12 Cabega de lista/candidato CM PAICV
Carlos Vasconcelos ~ 00:20:56 Cabega de lista/candidato CM MpD
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Sy Herménio Fernandes  00:21:23  Cabega de lista/candidato CM MpD
ao Migue
2 Silvio Tavares 00:21:30 Cabega de lista/candidato CM PAICV
Entrevist Amandio Brito 00:20:59 Cabega de lista/candidato CM PAICV
04/11/2024 22H00  02:07:07 Brava : : :
a Francisco Tavares 00:20:54 Cabecga de lista/candidato CM MpD
S Fébio Vieira 00:21:11  Cabega de lista/candidato CM PAICV
osteiros
Isidoro Gomes 00:21:19  Cabeca de lista/candidato CM MpD
Claudio Mendonga 00:19:41 Cabega de lista/candidato CM PAICV
Boa Vista Jodo Spencer 00:20:04 Cabega de lista/candidato CM MpD
Entrevist Valdir Monteiro 00:20:17 Cabega de lista/candidato CM UCID
05/11/2024 22HO00  02:03:45 . .
a Anibal Fonseca 00:21:18 Cabega de lista/candidato CM MpD
Porto Novo Elisa Pinheiro 00:20:53 Cabega de lista/candidato CM PAICV
José Manuel da Graga 00:21:50 Cabega de lista/candidato CM UCID
José dos Reis 00:21:23  Cabega de lista/candidato CM PAICV
Tarrafal de ST . . .
Marcelo Correia 00:21:48  Cabeca de lista/candidato CM MpD
o José Martins 00:21:05 Cabega de lista/candidato CM MpD
Entrevist Ribeira Brava . . . .
06/11/2024 a 22H00  02:28:07 Nilton Monteiro 00:21:11 Cabega de lista/candidato CM PAICV
Antoénio Cardoso 00:20:55 Cabeca de lista/candidato CM MpD
Sao Filipe Egidio Pina 00:20:57 Cabeca de lista/candidato CM UCID
Nuias Silva 00:21:03 Cabega de lista/candidato CM PAICV
Aldirley Gomes 00:20:00 Cabeca de lista/candidato CM UCID
Sal José Paixdao Ramos 00:19:11 Cabega de lista/candidato CM PAICV
) Julio Lopes 00:19:37 Cabeca de lista/candidato CM MpD
07/11/2024 E“traeV‘St 220H00  02:19:13 Carlos Silva 00:21:06 Cabega de lista/candidato CM PAICV
Daniel Cesario 00:18:59 Cabega de lista/candidato CM PTS
Santa Cruz . .
Liver Gomes 00:19:45 Cabega de lista/candidato CM MpD
Wilson Garcia 00:20:34 Cabecga de lista/candidato CM UCID
08/11/2024 22H00  01:25:03 Adalgisa Monteiro 00:21:43 Cabega de lista/candidato CM UCID
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_ _ Armindo Freitas 00:20:33 Cabega de lista/candidato CM PAICV
Entraewst Sant;;eg:;r)la ¢ Félix Monteiro 00:21:05 Cabega de lista/candidato CM S-SAT
Jacinto Horta 00:21:48  Cabeca de lista/candidato CM MpD
Anténio Duarte 00:18:15 Cabeca de lista/candidato CM PAICV
' Anténio Monteiro 00:20:05 Cabeca de lista/candidato CM UCID
09/11/2024 Entrevist 22H00  01:47:11 Sdo Vicente Augusto Neves 00:21:35 Cabeca de lista/candidato CM MpD
Carlos Aratjo 00:12:48 Cabega de lista/candidato CM MAS
Nelson Lopes 00:21:45 Cabega de lista/candidato CM MSKP
’ Abrado Vicente 00:22:31 Cabega de lista/candidato CM MpD
10/11/2024  EOUOVISE 50000 01:07:00 Praia Francisco Carvalho  00:22:28  Cabeca de lista/candidato CM PAICV
Juceliano Vieira 00:22:19 Cabega de lista/candidato CM UCID
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SUMARIO EXECUTIVO - INFORMACAO DIARIA

PERIODO GLOBAL (DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA
ELEITORAL - 1 DE NOVEMBRO A 29 DE NOVEMBRO DE 2024)

Nos blocos noticiosos da RCV (Jornal da Tarde, Jornal de Campanha das 13h30
e Jornal de Campanha das 17h00) foram emitidas um total de 1033 pecas sobre
as candidaturas as eleigdes autarquicas, sobretudo no Jornal de Campanha das

13h30 com 517 pegas;

Relativamente a duragao total dos blocos informativos que se situou em 40
horas, 32 minutos e 51 segundos, o Jornal de Campanha das 13h30 foi o que mais
tempo dedicou as ac¢des de campanha eleitoral — 20 horas, 17 minutos e 35
segundos, seguido pelo Jornal de Campanha das 17h00 com 19 horas, 47 minutos

e 54 segundos;

As candidaturas do MpD e do PAICV surgem, no conjunto dos blocos
informativos, com presenca destacada em 36,6% e 35,6% das pegas,
respetivamente. Seguem-se a UCID com 15,4%, PTS e PP (ambos com 2,7%) e
as restantes candidaturas independentes que registaram uma menor presenca,

entre 1,3% e 1,5%;

Na maioria das pegas, as candidaturas participaram nas pecas em formato de
discurso direto, ou seja, fazendo uso da palavra, tendo apenas o MpD, o PAICV,

a UCID, o MITSN e o PMJR a surgir tanto em discurso direto como no indireto;

Em termos de tempo de palavra as candidaturas do MpD (7 horas, 6 minutos e
35 segundos) e do PAICV (7 minutos e 9 segundos) e da UCID (3 horas, 32
minutos e 5 segundos) foram as for¢as que fizeram maior uso da palavra, por
serem as que tiveram maior numero de pe¢as em fun¢do de um maior nimero de

candidaturas;

Quando se fala da personalidade que representa as candidaturas, nota-se que a
maioria das candidaturas fez-se representar pelos cabecas de lista/ candidaturas

CM (candidatos a presidente da Camara Municipal). Com exce¢do do PP que, por
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concorrer apenas as assembleias municipais, contou com maior presenga nas
pecas dos cabeca de lista/ candidaturas AM (candidatos a Assembleia Municipal),
principalmente no Jornal de Campanha das 13h30 com 73,9%. Além destes
protagonistas as candidaturas foram representadas também por outros membros
das listas, presidentes dos partidos, secretarios-gerais dos partidos, diretor de

campanha e militantes ou apoiantes.

7- No que refere ao principio do contraditorio politico-partidario, a maior parte
das pecas dos trés blocos noticiosos analisados caracterizou-se pela auséncia total
de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a um candidato e/ou candidaturas
a presidente das cadmaras e assembleias municipais. Em apenas 89% das pecas
pode-se detetar a presenga de criticas ou de acusagdes, sendo que, de forma geral,
em 11% do total das pecas emitidas, registou-se o exercicio do contraditdrio. A
excec¢do se aplica ao Jornal de Campanha das 17h00 em que se registou maior

ocorréncia de criticas e/ou acusagoes entre as candidaturas.

8- Em termos de tema, o destaque vai para as propostas/plataforma dos
candidatos/candidaturas (23,9%) e apelo ao voto (11,6%), no total. Também em
ambos os jornais de campanha, este tema predomina, enquanto no Jornal da Tarde
somente dois assuntos dominaram as pegas: escandalos ou irregularidades
envolvendo os candidatos/candidaturas (56%) e apresentacdo dos

candidatos/candidaturas (44%);

9- Entre os eventos que mereceram maior cobertura medidtica das elei¢des
autarquicas estao o “contato porta a porta” € o “comicio” representando 54,7% e
11,6%, respetivamente, das atividades cobertas. Como objeto (evento) de menor

cobertura aparecem a “conferéncia” (0,4%) e o “encontro” (1,4%);

10- Todos os municipios tiveram cobertura da RCV durante o periodo analisado. O
municipio da Praia e o de Sdo Vicente foram os que mais vezes surgiram nos
servicos noticiosos, por terem sido os concelhos com maior nimero de

candidaturas.
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PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL - 14 A 29 NOVEMBRO DE

2024

1-

Foram emitidos nos blocos noticiosos da RCV (Jornal da Tarde 13h00, Jornal de
Campanha das 13h30, Jornal de Campanha das 17h00), um total de 1028 pecas
noticiosas sobre os candidatos/candidaturas as eleigdes autdrquicas, com a

duragao total de 40 horas, 16 minutos ¢ 42 segundos.

O Jornal de Campanha das 13h30 foi o que emitiu maior nimero de pegas (517),
seguido do Jornal de Campanha das 17h00, com 507, tendo o Jornal da Tarde

emitido apenas nove pegas.

Relativamente a duracfo, o Jornal de Campanha das 13h30 foi o que mais tempo
dedicou a assuntos da campanha eleitoral — 20 horas, 17 minutos e 35 segundos,
seguindo-se o Jornal de Campanha das 17h00 — 19 horas, 47 minutos e 54
segundos, sendo o Jornal da Tarde da RCV o que menos tempo dedicou as agdes

eleitorais — 11 minutos e 13 segundos.

Quanto a presen¢a nas pecas analisadas, o candidato/candidatura com uma
presenca e/ou referéncia mais acentuada no conjunto dos trés blocos informativos
neste periodo foi o MpD (36,7%), seguido pelo PAICV (35,6%) e pela UCID
(15,3%). O PP embora tenha tido menos cobertura relativamente as restantes
candidaturas, aparece na quarta posi¢do, junto ao PTS com 2,7% do total das
referéncias feitas. Destaca-se que o Movimento Auténomo de Sao Vicente (MAS)

foi, entre todas as candidaturas, aquela que teve menor presenca (1,3%).

No que respeita a presenca e/ou referéncias as candidaturas por bloco
informativo, as candidaturas autarquicas do MpD foram as que mais presenca
tiveram, em todos os servicos. Este dado, no entanto, ndo significa
desproporcionalidade de cobertura, uma vez que as referéncias podem ser feitas
diretamente em pecas relacionadas com o MpD, ou, indiretamente, em pegas
dedicadas a outras candidaturas, nas quais o MpD surge, entretanto, por mera

referéncia ou ¢ alvo de criticas, por exemplo.

Atendendo ao modo de participacao, verificou-se na maioria das pecas que os
candidatos ou os protagonistas participaram nas pecas em formato de discurso
direto, ou seja, usando a palavra. No total o MpD (7 horas, 05 minutos e 51
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segundos), seguido do PAICV (6 horas, 57 minutos e 23 segundos) e da UCID (3
horas, 29 minutos e 27 segundos) foram as for¢as que fizeram uso do maior tempo
de palavra, por relacdo direta com o fato de serem as for¢as que tiveram maior

numero de pecas em funcdo de um maior nimero de candidaturas.

7- Com relacdo ao tipo de representante, a maioria das candidaturas se fez
representar pelo cabega de lista/candidaturas CM (candidatos a presidente da
Camara Municipal). Além de pelos cabeca de lista, as candidaturas foram também
representadas por outros membros das listas, presidentes dos partidos, dirigentes
nacionais dos partidos, presidente cessante ¢ apoiantes. Nestas elei¢cdes observou-
se, no entanto, que o PP foi quase que exclusivamente representado pelo cabeca

de lista para as assembleias municipais, devido a sua candidatura.

8- No que concerne ao principio do contraditério politico-partidario, a esmagadora
maioria das pecas, dos trés blocos noticiosos analisados, caracterizou-se pela
auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas a um partido e/ou a
candidatos/candidaturas a cdmaras e assembleias municipais. Em 11% das pecas
pode-se detetar a presenga de criticas ou de acusagdes, sendo que, de forma geral,

em 11,2% do total das pecas emitidas, registou-se o exercicio do contraditdrio.

9- No que se refere aos temas mais abordados nos trés blocos noticiosos, verificou-
se que, em termos globais, houve uma desimanacdo de varios temas, um
predominio do tema propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos (com
24% do total), seguido de pecas sobre apreciagdes sobre o desempenho dos
partidos e seus candidatos (11,7%). Nos jornais de campanha o tema dominante
continua a ser propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos. Em relagao
ao Jornal da Tarde, o tema dominante foi escdandalos ou irregularidades

envolvendo os candidatos/candidaturas.

10- A maior parte das pecas dos trés blocos noticiosos referia-se a cobertura de
“Contatos porta a porta”, mais da metade do peso, representando 55% das
atividades cobertas. Mais uma atividade teve grande cobertura durante o periodo
analisado: Comicio (11,7%). Cerca de 13% de eventos nao foi suposto identificar

uma atividade em concreto.
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11- O Municipio da Praia (8%) e Sao Vicente (7,9%) foram os que mais vezes
surgiram nos servicos analisados, tendo sido os concelhos com maior nimero de

candidaturas.

PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL - 01 A 13 NOVEMBRO DE 2024

1-

Dos servigos noticiosos analisados, apenas o Jornal da Tarde teve transmissao
durante a pré-campanha, entre 01 a 13 de novembro, tendo sido emitidas, durante
este periodo, cinco (5) pecas com presenca ou referéncia explicita de uma ou mais

forgas partidarias ou candidaturas as cdmaras municipais.

As pegas acima referidas somaram uma duracio total de 16 minutos ¢ 09 segundos,
tempo durante o qual o PAICV e a UCID contaram com duas presencas, € 0 MpD

Ccom uma presenga.

Os trés partidos politicos totalizaram neste periodo o tempo de palavra, um total de

6 minutos e 05 segundos. Sendo o maior tempo representado pela UCID.

Ainda em relacdo as candidaturas presentes, a maioria foi representada pelos

respetivos cabegas de lista ao executivo camarério.

Atendendo ao modo de participagdo, verificou-se que a grande maioria das
presencas era concernente a intervengdes dos  representantes  dos

candidatos/candidaturas, enquanto participantes diretos no bloco noticioso da RCV.

No que se refere aos temas mais abordados no bloco noticioso, verificou-se a
identificacdo de apenas dois temas, apresentacdo dos candidatos/candidaturas e
escandalos ou irregularidades envolvendo os candidatos /candidaturas, sendo

somente a UCID com pecas a destacar assuntos em ambos os temas.
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INFORMACAO DIARIA




1 - INTRODUCAO

O relatdrio que agora se apresenta contém os resultados da analise de contetido da
cobertura jornalistica realizada pelo servigco publico de radio, a Radio de Cabo Verde
(RCV), nos blocos informativos Jornal da Tarde 13h00, Jornal de Campanha das 13h30 e
Jornal de Campanha 17h00, no periodo de 1 de novembro a 29 de novembro de 2024,
referente a pré-campanha e a campanha eleitoral para as elei¢des autarquicas realizadas a

1 de dezembro de 2024.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das 62 candidaturas para a Camara
Municipal e 65 candidaturas para a Assembleia Municipal, um total de 127 candidaturas
de cinco (5) partidos e cinco (5) independentes para estas elei¢cdes. O objetivo do estudo
foi conhecer as condi¢des de acesso ao espago publico mediatizado, por parte de cada
uma das candidaturas, a partir da identificagdo e analise das suas presencas e dos
respetivos representantes, identificando eventuais situagdes de desequilibrio nesse acesso,

nas pecas informativas emitidas.

Durante o periodo definido, foram emitidas e analisadas 1033 pecas jornalisticas
pelos servigos informativos da RCV, das quais 9 no Jornal da Tarde, 517 no Jornal de

Campanha das 13h30 e 507 no Jornal de Campanha das 17h00.

Nao se trata de uma analise por amostragem, mas abrangente do universo das
pecas noticiosas emitidas nos blocos informativos supranomeados, entre 1 de novembro

e 29 de novembro.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identifica¢do de referéncias
explicitas a, pelo menos, uma das candidaturas no contetido da pega, o que significa que
nao foram contempladas as pecas com informagdes ou apreciagdes genéricas sobre o
processo eleitoral e que ndo referissem explicitamente o nome de alguma das candidaturas

e de seus protagonistas diretos.

Do mesmo modo, a candidatura do PP, no Jornal de Campanha das 17h00 nao
obteve a mesma igualdade de oportunidade que as restantes candidaturas em termos de

cobertura de suas agdes de campanha. Assim sendo, a RCV nao cumpriu com o estipulado
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na lei, que no Artigo 116° obriga a “todas as estagdes de radio e de televisao (...) a dar

igual tratamento as diversas candidaturas.”

2 - NOTA METODOLOGICA

INFORMACAO DIARIA

Para a andlise da informagdo didria a unidade de andlise ¢ a peca noticiosa,
definida como o segmento sobre um mesmo assunto, tema ou acontecimento, que decorre
normalmente entre duas intervencdes do Jornalista/editor do bloco noticioso. A analise
compreende o universo de pecgas informativas emitidas pelos blocos informativos
previamente identificados que, em algum momento, referiram os nomes de, pelo menos,
um dos dezasseis partidos e candidaturas independentes (candidatos, representantes dos
partidos, apoiantes...) associados ao contexto das Elei¢des Autarquicas de 1 de dezembro
de 2024, considerando-se como presenga o fato de uma peca informativa apresentar um
ou mais representantes de um partido/candidatura como participantes (diretos ou
indiretos) da narrativa, ou quando se trata de uma participagdo do partido/candidatura

enquanto voz institucional (sem personalizagao).

Por participante direto entende-se que o representante do partido/candidatura foi
representado na narrativa, através da reproducao direta das suas palavras. Por participante
indireto entende-se que o representante ¢ apresentado apenas através da descrigdao das

suas acdes ou ideias, sem reproducdo direta do seu discurso.

Os representantes dos partidos/candidaturas foram, ainda, identificados de acordo
com a funcao com que foram apresentados na peca (lider do partido, membros das listas
de candidatura, restantes representantes partidarios...). O indicador reflete apenas a
fun¢do apresentada na pega jornalistica, independentemente de outras fungdes conhecidas

aos representantes.

No estudo contabilizou-se igualmente a duragdao de cada peca jornalistica e o
tempo de palavra dos representantes dos partidos/candidaturas. No tempo de palavra
contabilizou-se apenas a duracdo exata da intervengdo (discurso direto) dos

representantes nas pegas informativas.
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As presencas dos partidos/candidaturas foram, ainda, caracterizadas atendendo ao
formato da sua transmissdo, identificando-se a ocorréncia ou ndo de diretos e a presenca

ou nao da pega nos destaques de abertura dos blocos informativos.

A avaliacao da existéncia ou auséncia do contraditorio foi limitada as criticas ou
acusacoes entre candidatos/candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a pega
tinha contraditorio, sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis (dentro da propria
peca, ou numa pega contigua no mesmo bloco informativo). Considera-se que a pe¢a nao
teve contraditdrio, se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis. Na terceira categoria,
consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na

peca e/ou no bloco” por parte do operador, embora sem resultado.

Foi igualmente analisada a qualidade em que o representante do
partido/candidatura intervém na peca, atendendo a existéncia de criticas ou acusagoes.
Pode surgir como protagonista, (quem faz a critica ou acusa¢do independentemente de ser
em discurso direto ou indireto. Nunca ¢ alvo de critica), como destinatario ou alvo (como
alvo da critica ou acusacao de terceiros, sem lugar ao contraditorio) ou simultaneamente
como protagonista e alvo (alvo de critica ou acusagao de terceiros, mas é-lhe conferido

espago para o exercicio do contraditorio, na propria pega, ou no bloco informativo).

A andlise debrugou-se igualmente sobre os eventos dos candidatos/candidaturas
que foram objeto de cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a geografia ou

municipios onde tiveram lugar os referidos eventos.

Foi também identificado o tema dominante de cada pega informativa,
correspondendo ao topico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de
classificagdo combinou temas latos com temas especificos. A regra de aplicacao consistiu
em utilizar as categorias mais abrangentes, apenas quando o tema dominante da pega ndo
se enquadrasse num tdpico especifico (por exemplo, uma peca relativa a economia do
municipio insere-se na categoria “economia municipal” e ndo em “propostas/plataforma

dos candidatos e suas candidaturas”).
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FIGURA 1 - MAPA DAS EDICOES DOS BLOCOS INFORMATIVOS DO SERVICO DE PROGRAMAS ANALISADOS

SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO DOMINGO
1 2 3
4 5 6 7 8 9 10
11 12 13 14 15 16 17
18 19 20 21 22 23 24
25 26 27 28 29 30

FIGURA 2 - LISTA DOS BLOCOS INCLUIDOS NA ANALISE

Servico de Programas Bloco Informativo ~ Periodicidade Horério
Jornal da Tarde Diéria 13h00
Ré&dio de Cabo Verde - RCV
Jornal de Campanha Diaria 13h30
Jornal de Campanha Diaria 17h00

FIGURA 3 - LISTA DE CANDIDATOS/CANDIDATURAS AS ELEICOES AUTARQUICAS INCLUIDOS NA ANALISE E MUNICIPIOS
EM QUE CONCORREM

Candidatos/Candidaturas Municipios

Movimento para a Democracia — MpD 22
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - PAICV 22
Unido Cabo-verdiana Independente e Democratica - UCID 11
Partido Popular — PP 3
Pessoas Trabalho e Solidariedade - PTS 2
Mas Soncent — MAS 1
Mas Soncent ka Tem Parada - MSKP 1
Movimento Independente Tarrafal Sdo Nicolau- MITSN 1
Poder das Mulheres e Jovens Resilientes - PMJR 1
Santa Catarina Sempre e, Acima de Tudo — S-SAT 1
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3 - PERIODO GLOBAL (PRE-CAMPANHA E PERIODO OFICIAL
DE CAMPANHA ELEITORAL) -1 DE NOVEMBRO A 29 DE
NOVEMBRO

Distribuicao das pecas

No periodo de anélise compreendido entre 1 a 29 de novembro, periodo que inclui
as da pré-campanha e oficial de campanha eleitoral, foram emitidas e analisadas um total

de 1033 pecas

FIGURA 4 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

1033
517 507
9 I I
Jornal da Jornal de Jornal de Total
Tarde- RCV Campanha RCV Campanha RCV
- 13h30 - 17h00

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Valores em niimeros absolutos.

Entre os blocos informativos analisados, o maior nimero de pegas foi emitido no
Jornal de Campanha das 13h30 (517), seguido pelo Jornal de Campanha das 17h00 (507)
e pelo Jornal da Tarde, que registou apenas 9 pegas sobre as candidaturas as elei¢des

autarquicas.
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Duracio das pecas noticiosas e registo jornalistico

FIGURA 5 - DURACAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

40:32:51
20:17:35 19:47:54
00:27:22 I I
Jornal da Tarde - Jornal de Jornal de Total
RCV Campanha RCV - Campanha RCV -
13h30 17h00

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1033. Valores em horas: minutos: segundos.

Os blocos informativos analisados emitiram um total de 40 horas, 32 minutos e
51 segundos, tendo o Jornal de Campanha das 13h30 registado maior tempo com 20
horas, 17 minutos e 35 segundos. Com pouca diferenca segue-se o Jornal de Campanha
das 17h00 com 19 horas, 47 minutos e 54 segundos. Ja com o tempo relativamente inferior

encontra-se o Jornal da Tarde com apenas 27 minutos e 22 segundos.

FIGURA 6 - DURACAO MEDIA DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

00:03:02
00:02:34
I 00:02:21 00:02:20 I
Jornal da Tarde - Jornal de Jornal de Total
RCV Campanha RCV - Campanha RCV -

13h30 17h00

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Valores em horas:minutos:segundos.
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Os blocos informativos da RCV analisados emitiram, em todo o periodo, pecas
cuja duragdo média se situou na faixa dos dois minutos, com exce¢do do Jornal da Tarde
que registou 3 minutos e 2 segundos, com 28 segundos acima da duracdo média do

conjunto dos trés noticiarios (2 minutos e 34 segundos).

FIGURA 7 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

100% 99,8% 99,4%

0,2% 0,6%

Jornal da Tarde- RCV Jornal de Campanha RCV - Jornal de Campanha RCV -
13H30 17H00

m Noticia ™ Breve

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Valores em percentagem.

No computo geral das pecas emitidas e analisadas, verifica-se que a noticia foi o
género dominante no que tange ao registo jornalistico. Apenas nos jornais de campanha
registou-se pecas em formato de sintese (Breve). No Jornal de Campanha das 17h00,

nota-se um ligeiro aumento do registo Breve, com 0,6%.

Entre os géneros informativos, a entrevista e a reportagem estiveram ausentes das
pecas com presenga e/ou referéncia as candidaturas a estas eleigdes, assim como 0s
géneros opinativos (andlise, comentario, cronica), apesar das alteragdes no artigo do

Codigo Eleitoral que regula o comportamento da imprensa em periodo eleitoral.
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Representacio dos candidatos/candidaturas

Considera-se como presen¢a o fato de uma peca informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participagdo da candidatura enquanto voz
institucional (sem personalizacdo). Esta ¢ uma varidvel de resposta multipla, ou seja, uma
mesma peca pode ter varias candidaturas presentes. Trata-se, portanto, da identificacao

sistematica da presenca e/ou de mengdes das candidaturas nas pecas analisadas.

FIGURA 8 - REPRESENTACAO DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Presencas Jornatda Cam.i)o::l?zll (llleCV - Cami)o;:l?:l (lileCV - Total
candidatos/candidaturas = Tarde - RCV 13h30 17h00
MpD 36,4% 34,8% 38,2% 36,6%
PAICV 45,5% 34,4% 36,5% 35,6%
UCID 18,2% 16,1% 14,7% 15,4%
PTS - 3% 2,6% 2,7%
PP - 4,3% 1,5% 2,7%
MAS - 1,5% 1,1% 1,3%
MSKP - 1,5% 1,3% 1,4%
MITSN - 1,5% 1,5% 1,5%
PMJR - 1,5% 1,5% 1,5%
S-SAT - 1,5% 1,3% 1,4%
Total 100% (11) 100% (540) 100% (620) 100% (1171)

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 1033; Niimero total de presencas das candidaturas nas pegas =
1171; Variavel de resposta multipla; Uma mesma pega pode ter varias candidaturas presentes; contabilizam-
se todas as referéncias a cada uma das candidaturas. Trata-se, portanto, da identifica¢do sistematica da

presencga e/ou de mengoes das candidaturas nas pegas analisadas; valores em percentagem.

Entre as candidaturas mais presentes no periodo global em analise, aparecem as
do MpD, com 36,6%, e as do PAICV, com 35,6%. Isto deve-se ao fato de apresentarem

candidaturas em todos os concelhos. Ja por bloco informativo, verifica-se que no Jornal
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da Tarde o destaque vai para o PAICV (45,5%) que obteve mais presenga/referéncia nas

pecas, do que o MpD (36,4%) e a UCID (18,2%).

Ainda a UCID permanece na terceira for¢a, em termos de presenca mediatica nos
servigos que deram cobertura informativa as elei¢cdes autarquicas, com 15,4% no total.
Quanto ao PP e o PTS alcancaram o mesmo nivel de presenca (ambos com 2,7%). Em
relacdo aos movimentos independentes, verifica-se, igualmente, pouca diferenga em

termos de presenga/referéncia, situada entre 1,5% (MITSN e PMIJR) e 1,3% (MAS).

FIGURA 9 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO

Candidatos/candidaturas Jomal;ég Ardes Jorn;lcif_clznl:gg fha Jomlglcclf_cﬁ;;:gg fiha

MpD 0:03:11 3:26:02 3:37:22 7:06:35
PAICYV 0:07:47 3:21:36 3:30:46 7:00:09
UCID 0:02:37 1:42:21 1:47:06 3:32:05
PTS - 0:18:26 0:19:39 0:38:06
PP - 0:26:49 0:09:35 0:36:23
MAS - 0:11:29 0:10:07 0:21:36
MSKP - 0:11:03 0:11:50 0:22:54
MITSN - 0:08:06 0:07:59 0:16:05
PMJR - 0:10:02 0:09:22 0:19:24
S-SAT - 0:09:36 0:10:36 0:20:13

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1033; Numero total de presengas das candidaturas nas
pecas = 1171; Numero total de presengas das candidaturas em discurso direto = 1020;

Valores em horas:minutos:segundos.

O MpD ¢ a forga politica cujas candidaturas contabilizam mais tempo de palavra
em discurso direto, no conjunto dos blocos noticiosos (7 horas, 6 minutos e 35 segundos),
seguido do PAICV (com um total de 7 horas e 9 segundos) e a UCID com 3 horas, 32
minutos e 5 segundos. O que ja ndo se verifica no Jornal da Tarde em que o MpD foi

ultrapassado pelo PAICV que registou 7 minutos ¢ 47 segundos.

As restantes candidaturas, em todos os blocos informativos, ndo excederam uma

hora de tempo de palavra. No Jornal de Campanha das 13h30, o PP com 26 minutos e 49
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segundos e PTS com 18 minutos e 26 segundos surgem na quarta e quinta posicao,
respetivamente. J& no Jornal de Campanha das 17h00, o PTS ocupa o quarto lugar, com

19 minutos e 39 segundos, seguido pelo MSKP, com 11minutos e 50 segundos.

O MITSN, tanto no Jornal de Campanha das 13h30 como das 17h00, contabilizou

menor tempo de discurso direto.

FIGURA 10 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO

Candidatos/candidaturas Jornal da Tarde - Jornlini:(if _Clzlll:ggnha Jornlinlc(if _C;l::ggnha

0:01:03 0:01:11 0:01:14 0:01:12
PAICV 0:01:33 0:01:09 0:01:12 0:01:11
UCID 0:01:18 0:01:10 0:01:15 0:01:13
PTS - 0:01:09 0:01:13 0:01:11
PP - 0:01:09 0:01:03 0:01:08
MAS - 0:01:26 0:01:26 0:01:26
MSKP - 0:01:22 0:01:28 0:01:25
MITSN - 0:01:00 0:00:59 0:01:00
PMJR - 0:01:26 0:01:20 0:01:23
S-SAT - 0:01:12 0:01:19 0:01:15

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1033; Numero total de presencas das candidaturas nas
pecas = 1171; Numero total de presencas das candidaturas em discurso direto = 1020, Valores em

horas:minutos:segundos.

No periodo em andlise, as candidaturas do MAS com 1 minuto e 26 segundos,
MSKP com 1 minuto e 25 segundos e PMJR com 1 minuto e 23 segundos surgem com

maior tempo médio de palavra no total dos blocos informativos.

Quando se analisa, individualmente, nota-se um panorama diferente em ambos os
jornais de campanha. Apesar de, no Jornal de Campanha das 17h00, o MSKP registar a
maior duragdo nesta categoria (1 minuto e 28 segundos), foi secundado de perto pelo MAS
(1 minuto e 26 segundos). Este ultimo, no Jornal de Campanha das 13h30, destaca-se com
maior tempo médio do uso da palavra, s6 que, desta vez, acompanhado pelo PMJR

também com 1 minuto e 26 segundos.
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Isto, ao contrario do MITSN, que continua a ser a candidatura a Camara Municipal
a situar-se na ultima posicao a nivel global (1 minuto), no Jornal de Campanha das 13h30

(1 minuto) e no Jornal de Campanha das 17h00 (59 segundos).

Representantes dos candidatos/candidaturas

O indicador representante visa reconhecer e classificar a personalidade ou grupo
de pessoas identificadas de forma manifesta como protagonista da peca, ou seja, aquele
que participa de forma preponderante no irromper ¢/ou na evolugdo do acontecimento, de

acordo com a constru¢do da peca.

Os representantes das candidaturas foram identificados de acordo com a fungao
com que foram apresentados na peca jornalistica, independentemente de outras funcgdes
conhecidas aos mesmos. Para este representante ou representantes, sdo identificados

também o modo de participagao.
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FIGURA 11 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Tarde - RCV

Tipo de representante MpD PAICV UCID PTS PP MAS MSKP | MITSN | PMJR | S-SAT
Presidente do partido - 20% 50% - - - - - - -
Secretario-geral do partido 25% - - - - - - - R -
Cabeca de Lista/Candidato CM 50% 60% 50% - - - - - - -
Sem referéncia a fungdo - 20% - - - - - - R -
Sem representante personalizado 25% - - - - - - - R -

Tipo de representante MpD PAICV UCID PTS PP MAS MSKP MITSN | PMJR | S-SAT
Vice-presidente do partido - - - - 8,7% - - - - -
Secretario-geral do partido - - - - - - - - - -
Cabeca de Lista/Candidato CM 94% 91,9% 93,1% 93,8% - 100% 87,5% 100% | 100% | 100%
Cabeca de Lista/Candidato AM 3,7% 4,8% 6,9% 6,3% 73,9% - 12,5% - - -
Membro de Lista CM (Candidato a Vereador) - 0,5% - - - - - - - -
Membro de Lista AM (Candidato a Deputado Municipal) 0,5% 0,5% - - 17,4% - - - - -
Mandatarios da candidatura 0,5% 1,1% - - - - - - - -
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Sem referéncia a fungao

Sem representante personalizado

Tipo de representante MpD PAICV UCID PTS PP MAS MSKP | MITSN | PMJR | S-SAT
Presidente do partido 3,4% - 1,1% - - - - - - -
Cabega de Lista/Candidato CM 70,9% 75,7% 87,9% 87,5% - 100% 100% 88,9% | 88,9% 75%
Cabega de Lista/Candidato AM 6,3% 5,8% 4,4% 6,3% 55,6% - - 11,1% - 25%
Membro de Lista CM (Candidato a Vereador) 0,8 0,9% - 6,3% - - - - - -
Membro Lista AM (Candidato a Deputado Municipal) - 0,9% - - 44.4% - - - - -
Diretor de campanha 0,4% 0,4% - - - - - - - -
Restantes representantes partidarios 0,4% 0,4% 1,1% - - - - - - -
Apoiantes dos partidos 0,40% 0,9% - - - - - - R -
Presidente cessante da CM 3.8% 0,9% - - - - - - - -
Ex-vereador 0,4% - - - - - - - - -
Outro representante 0,4% 0,4% - - - - - - - -
Sem referéncia a fungao 12,7% - 1,1% - - - - - - -
Sem representante personalizado - 13,7% 4,4% - - 11,1%
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Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1033; Numero total de presencas das candidaturas nas pecas = 1171; Valores em percentagem.
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O MpD e o PAICV foram os partidos que apresentaram maior diversidade de
representantes, sobretudo no Jornal de campanha das 17h00, em que o MpD surge com 9

diferentes tipos de representantes € o0 PAICV com 8.

A presenca dos partidos e candidaturas na cobertura radioféonica da campanha
eleitoral fez-se notar, especialmente, através dos cabecas de listas e/candidatos a Camara
Municipal (CM) com destaque para o MAS (100%), em ambos os jornais de campanha.
A excecdo observou-se com o PP que foi em 55,6% no Jornal de Campanha das 17h00 e
73,9% no Jornal de Campanha das 13h30 representado pelo cabega de lista para a
Assembleia Municipal. Isto deve-se ao fato de o partido ter apresentado candidaturas
apenas as assembleias municipais de trés municipios. Também se verifica a presenca
significativa dos candidatos a Assembleia Municipal do MSKP (12,5%) no Jornal de
Campanha das 13h30 e do S-SAT (25%) no Jornal de Campanha das 17h00.

O MpD contou, igualmente, com presenga consideravel de presidentes cessantes
das camaras municipais (3,8%) no Jornal de Campanha das 17h00 e das pecas em que
nao se fez men¢ao a funcio do representante (12,7%). Ja o PAICV contabilizou 13,7%

das referéncias sem um representante personalizado.

Em relacdo aos partidos politicos, ainda se pode notar a presenga dos presidentes

e vice-presidentes, secretarios-gerais, mandatarios, diretores de campanha, entres outros.

FIGURA 12 - MODO DE PARTICIPACAO DOS REPRESENTANTES DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL,

POR BLOCO INFORMATIVO
MpD
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCV RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Direto 100% 94% 85% 89,1%
Indireto - 6,5% 15% 10,9%
Total 100% (3) 100% (184) 100% (207) 100% (394)
| 7:N (612"
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCV RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Direto 100% 94,6% 89,7% 92,2%
Indireto - 5,4% 10% 7,8%
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Total 100% (5) 100% (184) 100% (195) 100% (384)
UCID
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCV RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Direto 100% 100% 97,7% 98,9%
Indireto - - 2% 1,1%
Total 100% (2) 100% (87) 100% (87) 100% (176)
PTS
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Direto - 100% 100% 100,0%
Indireto - - - -
Total - 100% (16) 100% (16) 100% (32)
PP
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Direto - 100% 100% 100%
Indireto - - - -
Total - 100% (23) 100% (9) 100% (32)
MAS
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCV RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Direto - 100% 100% 100%
Indireto - - -
Total - 100% (8) 100% (7) 100% (15)
MSKP
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Direto - 100% 100% 100%
Indireto - - - -
Total - 100% (8) 100% (8) 100% (16)

Direto

Jornal da Tarde-
RCV

MITSN

Jornal de Campanha
RCYV - 13h30

100%

Jornal de Campanha
RCYV - 17h00

88,9%

94,1%
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‘ Indireto - - 11% 5.9%
Total - 100% (8) 100% (9) 100% (17)
PMJR
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Direto - 88% 87,5% 87,5%
Indireto - 12,5% 13% 12,5%
Total - 100% (8) 100% (8) 100% (8)
S-SAT
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Direto - 100% 100% 100%
Indireto - - - -
Total - 100% (8) 100% (8) 100% (8)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033, Numero total de presengas das candidaturas nas

pegas = 1171; Numero total de presencas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a

variavel «modo de participagdo») = 1111; Valores em percentagem.

A variavel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso

direto”, quando um representante da candidatura presta declaragdes (quem fala) e
“discurso indireto” quando sdo apenas referidas as candidaturas ou as declara¢des dos
seus representantes sao citadas (de quem se fala). Assim sendo, constata-se que a grande
maioria das presencas dizia respeito a intervengdes dos representantes das candidaturas

enquanto participantes diretos nos blocos informativos da RCV.

As trés candidaturas representadas no Jornal da Tarde tiveram intervengdes apenas
em discurso direto. A situagdo repetiu-se também nos dois jornais de campanha em que o
PTS, o PP, o MAS, MSKP e S-SAT registaram presengas apenas em discurso direto. Isto,
diferentemente da UCID e do MITSN que, no Jornal de Campanha das 13h30, totalizaram
presenga em discurso direto e, no Jornal de Campanha das 17h00, surgiram na condi¢ao

de quem fala (97,7% e 88,9%) e de quem se fala (2% e 11%), respetivamente.

Em ambos os jornais apenas trés candidaturas MpD, PAICV e PMIJR registaram

intervengoes, tanto no discurso direto, como no indireto.
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Destaque e alinhamento

O Jornal da Tarde foi o tnico bloco informativo que teve na sua estrutura o teaser
ou destaque, isto é, a chamada antes do inicio do bloco, que apresenta as pecas

consideradas como as mais importantes de uma edicao.

FIGURA 13 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS COM DESTAQUES NO PERIODO GLOBAL, NO JORNAL DA
TARDE

Jornal da Tarde- RCV

= MpD = PAICV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033; numero total de pegas do Jornal da Tarde emitidas
e analisadas = 9; numero total de pe¢as com destaque = 3; numero total de presengas das candidaturas nas
pegas = 1171; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas com destaque = 4, Valores em

percentagem.

As pecas sobre as elei¢cdes autdrquicas com destaque, no periodo global, e que
contaram com a presenca de, pelo menos, uma das 127 candidaturas (cdmaras e

assembleias) representam 0,3% do total das pecas analisadas no Jornal da Tarde.

As duas candidaturas partidarias (MpD e PAICV) que registaram presengas e/ou

referéncias em pegas com destaque alcangaram o mesmo peso (50% cada).
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FIGURA 14 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS DE ABERTURA NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO
55,6%
42,9%
,3%
29,49%24%
,6%
599 5,9%
% 599 9 9 2,9% 299% 29%
,9% | 5,9% ,6% 5,6% 2.9% 2(:9% 0
L
Jornal de Campanha RCV - 13H30 Jornal de Campanha RCV - 17H00 Total

EMpD ®mPAICVY mUCID mPTS mPP mMAS mPMJR mS-SAT

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1033,; Numero total de pegas de
abertura = 32; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1171; Numero
total de presengas das candidaturas nas pegas de abertura = 35. Valores em

percentagem.

O indicador peca de abertura esta associado a relevancia conferida a informacgao,
sendo suposto que os critérios de selecao da informagao ndo secundarizam nem ignoram

acontecimentos significativos.

No periodo global em andlise, no conjunto dos dois blocos informativos, o MpD
sobressai com maior presenca nas pecas de abertura (42,9%). Com 31,4% surge o PAICV
na segunda posi¢ao e a UCID com 11,4% ocupa o terceiro lugar. As restantes cinco (5)
candidaturas, no total, marcaram presen¢a nas pecas de abertura, todas com o mesmo

peso, 2,9%.

A mesma sequéncia verifica-se no Jornal de Campanha das 13h30, porém, o MpD
e o PAICV destacam-se com o mesmo score (29,4%). A UCID surge na seguinte posi¢ao
como a forga politica com presenca e/ou referéncia mais constante em 17,6% das pegas

de abertura.

No Jornal de Campanha das 17h00, o MpD conseguiu, num claro dominio, estar
presente em 55,6% das pegas de abertura, secundado pelo PAICV com 33,3%. Jaa UCID,
desta vez, registou a mesma presenca nas pecas de abertura que o movimento

independente S-SAT (5,6%).
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E de se realgar que o MSKP e o MITSN estiveram ausentes das pegas de abertura,

em ambos os jornais de campanha.

Principio do contraditorio politico-partidario

A aferi¢do da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusacoes entre
as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditorio
sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da propria pega, ou numa
peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca ¢ considerada como “ndo teve
contraditorio” se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria
consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na
peca e/ou no bloco” por parte do operador, porém sem resultado. Entendeu-se por
interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou € criticado deve ter igual

oportunidade de pronunciar-se sobre a matéria ou questao em causa.

FIGURA 15 - PRESENCA DE CRITICAS E/OU ACUSACOES NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

89%
72,6%
53,5%
46,1%

23%

4,3% 11%
2700,4% .

— 4% O

Jornal da Tarde- Jornal de Jornal de Total
RCV Campanha RCV - Campanha RCV -
13H30 17H00

H Principio do contraditério  ®N&o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033; numero total de pecas emitidas e analisadas no Jornal da Tarde =
9; nuimero total de pecas emitidas no Jornal de Campanha das 13h30= 517; numero total de pecas

emitidas no Jornal de Campanha das 17h00= 507. Valores em percentagem.

A esmagadora maioria das pecas dos dois jornais de campanha analisados
apresentou uma auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a uma

candidatura as autarquicas (Nao aplicavel). Situagdo invertida verifica-se no Jornal da
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Tarde (4,3%) e no Jornal de Campanha das 17h00 (72,6%), em que se registou maior

ocorréncia de criticas e/ou acusagoes entre os candidatos e¢/ou candidaturas.

FIGURA 16 - OBSERVANCIA DO PRINCIPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO NO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO
88,9% 90,6% 88,9%
60%

40%
I 11,1% 9,4% 11,1%

[ [ [

Jornal da Tarde- Jornal de Jornal de Total
RCV Campanha RCV Campanha RCV
- 13H30 - 17H00

® Tem contraditério = N&o tem contraditério

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033; numero total de pegas emitidas e analisadas no
Jornal da Tarde com presenga de criticas e/ou acusagoes = 5; numero total de pegas emitidas no Jornal de
Campanha das 13h30 com presenca de criticas e/ou acusagdes = 27, nimero total de pegas emitidas no

Jornal de Campanha das 17h00 com presenga de criticas e/ou acusagoes =85. Valores em percentagem.

De uma forma geral, a maior parte das pecas em que se apresentou criticas ou

acusagOes explicitas e concretas a um partido e/ou candidatura ndo se verificou a

aplicacdo do principio do contraditorio, com maior prevaléncia no Jornal de Campanha

das 17h00, que atingiu mais de 90%. Nao muito longe, encontra-se o Jornal de Campanha

das 13h00, com 88,9% e o Jornal da Tarde, com 60% das pecas em que ndao houve

contraditorio.

Em relacgdo as pecas em que houve o exercicio do contraditorio, o Jornal da Tarde

lidera o score com 40%, seguido de longe pelo Jornal de Campanha das 13h30 com 11,1%

e o Jornal de Campanha das 17h00, com apenas 9,4%.
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FIGURA 17 - QUALIDADE DE INTERVENCAO NO PERIODO GLOBAL, POR CANDIDATO/CANDIDATURA E POR BLOCO

INFORMATIVO
MpD
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha  Jornal de Campanha
RCV RCYV -13h30 RCYV -17h00
Protagonista 25% 15% 28,4% 25,7%
Destinatario/Alvo 25% 65% 65% 63,8%
Total 100% 100% 100% 100%
PAICYV
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha  Jornal de Campanha
RCV RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Protagonista 100% 33% 57,9% 40%
Destinatario/Alvo - 65,8% 42% 58,9%
ProtagonitAlv : L4% : L1%
Total 100% 100% 100% 100%
UCID
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha  Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Protagonista - 100% 92,6% 93,3%
Destinatario/Alvo - - 7% 6,7%
Total - 100% 100% 100%
PTS
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha  Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Protagonista - 100% - 100%
Total - 100% - 100%
PP
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha  Jornal de Campanha
RCYV -13h30 RCYV -17h00
Protagonista - 100% 100% 100%
Total - - 100% 100%
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Jornal da Tarde- Jornal de Campanha  Jornal de Campanha

RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Protagonista - - 100% 100%
Total - - 100% 100%
MSKP
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha  Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Protagonista - - 100% 100%
Total - - 100% 100%
MITSN
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha  Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Destinatario/Alvo - - 100% 100%
Total - - 100% 100%
PMJR
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha  Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Protagonista - 100% 75% 80%
Destinatario/Alvo - - 25% 20%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1033; Numero total de presencas das candidaturas nas
pecas = 1171; Numero total de presencas das candidaturas em peg¢as com critica ou acusagdo explicita a uma

candidatura = 117; Valores em percentagem

Quando se analisa a qualidade em que o representante da candidatura intervém na
peca, isto €, como protagonista, quem faz a critica ou acusacdo, independentemente de
ser em discurso direto ou indireto; como destinatario ou alvo da critica ou acusagao, sem
lugar ao contraditdrio, ou, simultaneamente, como alvo e protagonista. Este ultimo caso
ocorre quando ¢ conferido espaco para o exercicio do contraditorio, na propria pega ou

no bloco informativo.

O MpD, em todos blocos informativos, foi alvo de criticas e acusagdes, sobretudo
nos dois jornais de campanha (65% cada). Assim também surgiu como protagonista
(quem faz a critica) em 28,4% no Jornal de Campanha das 17h00, em 25% no Jornal da

Tarde e em 15% no Jornal de Campanha das 13h30. No Jornal da Tarde teve oportunidade
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de responder a critica em 50%, pois numa das pegas retorquiu as acusagdes recebidas por

uma personalidade extrapolitica partidaria.

O PAICYV, no Jornal da Tarde, apenas teceu criticas a uma das candidaturas as
eleigdes autarquicas. Também no Jornal de Campanha das 17h00, a candidatura foi, na
maioria das pecas, protagonista, tendo sido alvo de criticas e acusa¢des em 42% das pecas.
Porém, em momento algum exerceu o contraditério. Ja no Jornal de Campanha das 13h30,
apesar de ter exercido o contraditorio (1,4%), foi, na maioria das pecas, destinatario/alvo

de criticas e/ou acusacgdes (65,8%).

Por sua vez, a UCID surge no conjunto dos jornais de campanha como
Protagonista (100% no Jornal de Campanha das 13h30 e 92,6% no Jornal de Campanha
das 17h00). Embora no Jornal de Campanha das 17h00 tenha sido alvo de acusagdes e/ou

criticas (7%), em nenhuma das pegas emitidas e analisadas exerceu o contraditorio.

O PTS e o PP, nas pecas em que estiveram presentes, apenas proferiram criticas a

uma das candidaturas.

Igualmente, duas das cinco candidaturas independentes apareceram,
principalmente como Protagonista, no Jornal de Campanha das 17h00 (MAS - 100% e
MSKP -100%), enquanto o MITSN apenas recebeu criticas e/ acusagdes. O PMJR, no
Jornal de Campanha das 13h30 foi, unicamente, protagonista e no Jornal de campanha
das 17h00 continuou a dominar a presenca na categoria de Protagonista; mas em 25% das

pecas foi alvo de criticas e/ou acusagoes.

S-SAT foi a Unica candidatura que ndo teve presenga, nem como protagonista,
nem como alvo, em qualquer peca onde uma determinada candidatura fez criticas e/ou

acusagoes a outra.

Tematica

O indicador tema dominante identifica o assunto que o servi¢o de programas mais
destaca relativamente aos acontecimentos e problemdticas que a pega aborda ou

desenvolve, ou seja, o topico que mais se destacou numa dada narrativa.

134



Embora na andlise seja privilegiada a tematica dominante, reconhece-se a
existéncia de outros assuntos nas pegas. Na analise apresentada, a identificagdo dos temas
centrais nas pecas ¢ realizada tendo em conta apenas o enfoque ou o angulo jornalistico
dominante escolhido pelo servigo de programas. Essa ¢ uma caracteristica da analise que
permite justificar que um mesmo acontecimento possa ser classificado em diferentes areas

tematicas, consoante o modo como ¢é reportado no contetido manifesto das pecas.

Das 1033 pecas emitidas e analisadas, sobressaem dois temas: as
propostas/plataforma dos candidatos/candidaturas (23,9%) e apelo ao voto (11,6%). No
campo oposto encontram-se sondagens ou bardmetros eleitorais (0,1%), manifestacdes
de apoio aos candidatos/candidaturas (0,2%), processo eleitoral (0,3%), economia

municipal (0,3%) e descentralizagdo/regionalizagdo (0,4%).

FIGURA 18 - TEMAS DOMINANTES NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Jornal de

J(,E;i‘;e(_la Campanha Campanha
RCV RCYV - RCYV -
13h30 17h00

Apelo ao voto - 10,1% 13,4% 11,6%
Apreciagdes s.obre desempenho dos candidatos e i 4.4% 1.6% 3.0%
das suas candidaturas

Apresentacao dos candidatos/candidaturas 44% 0,2% 0,6% 0,8%
:lie;icci;;e:to e evolugdo socioeconomica do i 0.2% 3.0% 1.5%
Descentralizag@o/regionalizagio - 0,4% 0,4% 0,4%
Descrigao de agdes e agenda da campanha - 0,2% 2,6% 1,4%
Economia municipal - 0,4% 0,2% 0,3%
Emprego/desemprego - 1,4% 0,6% 1,0%
Escapdalos ou 1rr.egular1dades envolvendo os 56% 2.5% 3.6% 3.5%
candidatos /candidaturas

Expetativas dos eleitores - 1,0% 0,6% 0,8%
Expetativas dos candidatos/candidaturas - 9,5% 6,1% 7,7%
Infraestruturas municipais - 12,2% 7,5% 9,8%
Juventude - 3,3% 2,6% 2,9%
Manifestagdes de apoio aos candidatos/candidaturas - - 0,4% 0,2%
Perfil dos candidatos/candidaturas - 1,9% 0,8% 1,4%
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Posicionamento face a Governagdo Autarquica - 4,4% 8,5% 6,4%
Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas - 18,4% 30,0% 23,9%
Processo eleitoral - - 0,6% 0,3%
Reforma do sistema autarquico - 1,4% 3,4% 2,3%
Relagdo entre poder local e poder central - 0,6% 0,8% 0,7%
Situagdo social do municipio - 5,8% 3,0% 4,4%
Sondagens ou barometros eleitorais - 0,2% - 0,1%
Transportes - 1,0% 0,6% 0,8%
Atividade econémica - 7,5% 1,4% 4,5%
Habitacao - 1,5% 3,4% 2,4%
Desporto - 1,9% 0,2% 1,1%
Saude - - 1,2% 0,6%
Cultura - 2,7% 0,2% 1,5%
Educacao - 1,0% 0,6% 0,8%
Agua € saneamento - 1,2% 0,6% 0,9%
Turismo - 3,7% 2,0% 2,8%
Energia - 1,2% - 0,6%
Total 100% (9) | 100% (517) | 100% (507) | 100% (1033)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =1033. Valores em percentagem.

No Jornal da Tarde, apenas dois temas foram abordados: escandalos ou
irregularidades envolvendo os candidatos /candidaturas em 56% e apresentacdo dos

candidatos/candidaturas em 44% das pegas.

Ja no Jornal de Campanha das 13h30 o destaque vai para propostas/plataforma
dos candidatos/ candidaturas (18,4%), seguido pelas Infraestruturas municipais (12,2%)
e apelo ao voto (10,1%). Este Gltimo tema aparece no Jornal de Campanha das 17h00, na
segunda posicao, sendo que as propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas (30%)

continua a ser o tema dominante no Jornal de Campanha das 17h00.

Com menos frequéncia no Jornal de Campanha das 13h30, surgem quatro temas:
apresentacdo dos candidatos/candidaturas, crescimento e evolu¢do socioecondmica do

municipio, descricdo de agdes e agenda da campanha e sondagens ou bardmetros
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eleitorais, todos com 0,2%. A economia municipal, o desporto e a cultura foram os temas

com menor representatividade no Jornal de Campanha das 17h00.

FIGURA 19 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MPD NO PERiODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO
Jornal da Tarde - | Jornal de Campanha  Jornal de Campanha Total
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00

Apelo ao voto - 8,5% 12,7% 10,7%
Candidtos & o suss sandtre - 27% L7% 21%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 25% 0,5% 0,4% 0,7%
Crescimento e evolugdo socioecondmica do
municipio - - 3.4% 1,9%
Descentralizagdo/regionalizagio - - 0,4% 0,2%
Descrigao de agdes e agenda da campanha - - 1,7% 0,9%
Economia municipal - 0,5% 0,4% 0,5%
Emprego/desemprego - 1,6% 0,4% 0,9%
Eils o gl cmalvendoss | gy
Expetativas dos eleitores - 1,1% - 0,5%
Expetativas dos candidatos/candidaturas - 9% 6,8% 7,7%
Infraestruturas municipais - 13,3% 6,8% 9,6%
Juventude - 2,1% 3% 2,6%
condidatoscandidan : : 04% 02%
Perfil dos candidatos/candidaturas - 2,7% 0,4% 1,4%
i(l)lstiécriccl)lrllizzr:ento face a Governagao ) 6.4% 12.2% 9.6%
I:;I(ig?;:tllslglsataforma dos candidatos/ ) 19.1% 29.1% 24.5%
Processo eleitoral - - 0,4% 0,2%
Reforma do sistema autarquico - 0,5% 2,5% 1,6%
Relagdo entre poder local e poder central - 1,1% 1,3% 1,2%
Situagao social do municipio - 3,2% 1,3% 2,1%
Sondagens ou barometros eleitorais - 0,5% - 0,2%
Transportes - - 0,8% 0,5%
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Atividade economica - 5,9% 0,8% 3,0%
Habitagao - 1,1% 1,7% 1,4%
Desporto - 1,6% - 0,7%
Satde - - 1,3% 0,7%
Cultura - 3,2% 0,4% 1,6%
Educagéo - 1,1% 0,4% 0,7%
Agua € saneamento - 0,5% - 0,2%
Turismo - 6,4% 2,1% 4,0%
Energia - 1,6% - 0,7%
Total 100% (4) 100% (237) 100% (188) l(gg;/;

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1033. Numero total de presengas das candidaturas do MpD
= 429. Valores em Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos informativos, as propostas/plataforma dos candidatos/

candidaturas (24,5%) surge como tema dominante na maioria das pecas em que as

candidaturas do MpD registaram presenga ou foram referidas. Seguem-se o apelo ao voto

(10,7%), as infraestruturas municipais e o posicionamento face a Governagao Autarquica

(ambos com 9,6%).

A mesma sequéncia observa-se no Jornal de Campanha das 13h30. Enquanto isso,

no segundo jornal de campanha o apelo ao voto (12,7%) obteve um peso relativamente

maior que o posicionamento face a Governagao Autarquica (12,2%).

A apresentacdo dos candidatos/candidaturas e a economia municipal foram os

temas com menos frequéncia em ambos os jornais de campanha.

FIGURA 20 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PAICV NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO

Py Jornal da Tarde - Jornal de Campanha  Jornal de Campanha Total

- RCV RCV - 13030 RCV - 17h00
Apelo ao voto - 9,1% 10,6% 9,8%
Apreciagdes s‘obre desempenho dos candidatos e i 4.8% 2.2% 3.4%
das suas candidaturas
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 40% - 0,9% 1%
Cresgl@@to e evolucdo socioecondmica do i 0.5% 3.1% 1.9%
municipio

jReje)




Descentralizagdo/regionalizagio - 0,5% 0,4% 0,5%
Descrigao de agdes e agenda da campanha - - 0,9% 0,5%
Economia municipal - 0,5% 0,4% 0,5%
Emprego/desemprego - 0,5% - 0,2%
condittos iy 6% 8% 62% 5.8%
Expetativas dos eleitores - 0,5% 1,3% 1%

Expetativas dos candidatos/candidaturas - 10,2% 5,3% 7,4%
Infraestruturas municipais - 14% 8,8% 11%

Juventude - 3,8% 1,3% 2,4%
Manifestagdes de apoio aos candidatos/candidaturas - - 0,4% 0,2%
Perfil dos candidatos/candidaturas - 0,5% 1,3% 1%

Posicionamento face a Governagdo Autarquica - 7,5% 13,3% 10,6%
Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas - 17,7% 252% 21,6%
Processo eleitoral - - 0,9% 0,5%
Reforma do sistema autarquico - 1,6% 3,1% 2,4%
Relagdo entre poder local e poder central - 0,5% 1,8% 1,2%
Situacdo social do municipio - 4,8% 3,1% 3,8%
Transportes - 1,1% 0,4% 0,7%
Atividade econémica - 7,0% 0,9% 3,6%
Habitacao - 1,1% 4,0% 2,6%
Desporto - 2,7% 0,4% 1,4%
Satde - - 0,9% 0,5%
Cultura - 2,2% - 1,0%
Educacao - 1,1% 0,9% 1,0%
Agua € saneamento - 1,1% 0,4% 0,7%
Turismo - 2,7% 1,3% 1,9%
Total 100% (5) 100% (186) 100% (226) l(gg;/;

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Numero total de presengas das candidaturas do PAICV = 429.

Valores em percentagem.

A maioria das pecas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi referido
apresentou como temas dominantes, no total dos servigos noticiosos, as

propostas/plataforma dos candidatos/candidaturas (21,6%), infraestruturas municipais
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(11%) e posicionamento face a Governag¢do Autarquica (10,6%). Ao contrario dos temas
emprego/desemprego e manifestacdes de apoio aos candidatos/candidaturas que tiveram

menos destaques (0,2% cada).

As propostas/plataforma dos candidatos/candidaturas (17,7%) e as infraestruturas
municipais (14%) voltam a dominar no Jornal de Campanha das 13h30, seguidas, desta
vez, pelas expetativas dos candidatos/candidaturas (10,2%). Ainda no Jornal de
Campanha das 17h00, as propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas (25,2%)
predominam nas pegas com presenga ou referéncia a candidatura do PAICV, secundada

pelo posicionamento face a Governagdo Autarquica (13,3%) e apelo ao voto (10,6%).

Tanto no Jornal de Campanha das 13h30, como no das 17h00, os temas
descentralizacdo/regionalizagdo e economia municipal aparecem com menos

representatividade.

FIGURA 21 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA UCID NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO
Jornal da Tarde -  Jornal de Campanha  Jornal de Campanha Total
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00

Apelo ao voto - 11,5% 17,6% 14,4%
Candidtos & o suss sanddaturs : 7% : 28%
cAalr)lrgisdeelllttoasg/iZ:;ifiaturas S0% i ) 0,6%
Descentralizag@o/regionalizagio - 1,1% - 0,6%
CDaislgriﬁic; de agdes e agenda da i i 5.5% 2.8%
Emprego/desemprego - 1,1% 1,1% 1,1%
Escéndalos ou irregularidades
envolvendo os candidatos 50,0% 3,4% 4,4% 4.4%
/candidaturas
Expetativas dos eleitores - 2,3% - 1,1%
]cz:rfcfi?;‘c,:jcjﬁfﬁdamras i 4.6% 2,2% 3:3%
Infraestruturas municipais - 8,0% 4,4% 6,1%
Juventude - 5,7% 5,5% 5,6%
Perfil dos candidatos/candidaturas - 3,4% 1,1% 2,2%
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Posi,cion.amento face a Governagdo i 1.1% 14.3% 7.8%
Autarquica

:zg?ds;?iiatafonna dos candidatos/ i 20.7% 27.5% 23.9%
Processo eleitoral - - 1,1% 0,6%
Reforma do sistema autarquico - - 2.2% 1,1%
Situacio social do municipio - 10,3% 3,3% 6,7%
Transportes - 1,1% - 0,6%
Atividade econdmica - 8% 2.2% 5%
Habitagdo - 3.4% 3,3% 3.3%
Cultura - 2,3% - 1,1%
Agua € saneamento - 2,3% 3,3% 2,8%
Turismo - 1,1% 1,1% 1,1%
Energia - 2,3% - 1,1%
Total 100% (2) 100% (87) 100% (91) l((l)g;/;

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1033. Numero total de presengas das candidaturas da
UCID = 180. Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos informativos, a maioria das pegas noticiosas em que as
candidaturas da UCID apareceram ou foram referidas apresentou como temas dominantes
as propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (23,9%) e o apelo ao voto
(14,4%). De realgar que as pecas com atividades econdmicas como tema incidiram

principalmente sobre a pesca e a agricultura.

O dominio do tema propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos
continua em ambos o0s jornais de campanha, assim como a segunda posic¢ao pelo apelo ao
voto. Ja a terceira posigdo pertence a situacao social do municipio (10,3%) no Jornal de
Campanha das 13h30 e a posicionamento face a Governacdo Autarquica (14,3%) no

Jornal de Campanha das 17h00.

As infraestruturas municipais (8%) e a atividade economica (8%) surgem com

certo peso no primeiro jornal de campanha.
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FIGURA 22 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PTS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

Jornal de Campanha  Jornal de Campanha

RCYV - 13h30 RCYV - 17h00

Apelo ao voto 6,3% 6,3% 6,3%
il;;rsegicﬁz tsl;)rk;rse desempenho dos candidatos e das ) 6.3% 3.1%
f:ﬁj;l(;l;looss/zz rjgz%:tli?;isdades envolvendo os 6.3% i 3.1%
Expetativas dos candidatos/candidaturas 6,3% - 3,1%
Infraestruturas municipais 18,8% 12,5% 15,6%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica 6,3% - 3,1%
Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas 18,8% 43,8% 31,3%
Situacdo social do municipio 12,5% 12,5% 12,5%
Atividade econémica 12,5% 6,3% 9,4%
Habitagdo - 6,3% 3,1%
Turismo 6,3% 6,3% 6,3%
Energia 6,3% - 3,1%
Total 100% (16) 100% (16) 100% (32)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Niimero total de presencas das candidaturas do PTS
= 32. Valores em percentagem.

As presencas e/ou referéncias ao PTS foram, sobretudo, em pegas com enfoque
nas propostas/plataforma dos candidatos/candidaturas (31,3%), infraestruturas

municipais (15,6%) e em situacdo social do municipio (12,5%).

Apreciagdes sobre desempenho dos candidatos e das suas candidaturas,
escandalos ou irregularidades envolvendo os candidatos /candidaturas, expetativas dos
candidatos/candidaturas, posicionamento face a Governagdo Autarquica, habitacdo e

energia estdo entre os temas menos tratados pela referida candidatura.

A mesma tendéncia verifica-se no Jornal de Campanha das 17h00, s6 que a
segunda posicdo foi ocupada pelas infraestruturas municipais e situagdo social do
municipio com a mesma percentagem, isto €, 12,5% cada. Ja no Jornal de Campanha das
13h30, propostas/plataforma dos candidatos/candidaturas partilhou o predominio com as
infraestruturas municipais (ambas com 18,8%), secundadas pela situacdo social do

municipio e atividade econdmica, também com o mesmo peso, 12,5%.
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FIGURA 23 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PP NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha Jornal de Campanha

RCV - 13h30 RCV - 17h00 fofal
Apelo ao voto 22.2% 17,4% 18,8%
if::gi(ﬁ;i tsuorl:lrse desempenho dos candidatos e das 11.1% 43% 6.3%
conditatos andidars : 43% 1%
Expetativas dos candidatos/candidaturas - 4,3% 3,1%
Infraestruturas municipais 11,1% 4,3% 6,3%
Juventude - 4,3% 3,1%
Perfil dos candidatos/candidaturas - 4,3% 3,1%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica 33,3% 4,3% 12,5%
Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas - 13,0% 9,4%
Reforma do sistema autarquico 11,1% 13,0% 12,5%
Situagio social do municipio - 4,3% 3,1%
Transportes - 4,3% 3,1%
Atividade econémica - 8,7% 6,3%
Habitacao - 4,3% 3,1%
Desporto - 4,3% 3,1%
Educagao 11,1% - 3,1%
Total 100% (23) 100% (9) 100% (32)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Numero total de presengas

das candidaturas da PP = 32. Valores em percentagem.

Analisando as pecas com presenga e/ou referéncia ao PP no Jornal de Campanha
das 13h30, pode-se perceber o dominio do posicionamento face a Governagdo Autarquica
(33,3%) e do apelo ao voto (22,2%), face aos restantes quatro temas que registaram 11,1%

cada.

Apelo ao voto destaca-se no Jornal de Campanha das 17h00, com
propostas/plataforma dos candidatos/candidaturas e reforma do sistema autarquico a

ocuparem a segunda posicao, ambas com 13%.
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FIGURA 24 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

Jornal de Campanha Jornal de Campanha

RCV - 13h30 RCV - 17h00 fotal
Apelo ao voto 25% 28,6% 26,7%
il;;rsez;qiﬁz tsl;)rk;rse desempenho dos candidatos e das 12.5% 14.3% 13.3%
Expetativas dos candidatos/candidaturas 25% - 13,3%
Infraestruturas municipais 12,5% - 6,7%
Posicionamento face a Governag@o Autarquica - 14,3% 6,7%
Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas - 14,3% 6,7%
Situagio social do municipio 12,5% 14,3% 13,3%
Habitacao - 14,3% 6,7%
Cultura 12,5% - 6,7%
Total 100% (8) 100% (7) 100% (15)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1033. Niimero total de

presencas das candidaturas do MS = 15. Valores em percentagem.

A presenga do MAS nas antenas da RCV, no quadro da cobertura mediatica foi
predominantemente voltada ao apelo ao voto com 26,7%, no total, e 28,6% no Jornal de
Campanha das 17h00. Enquanto no Jornal de Campanha das 13h30 o apelo ao voto (25%)

divide o predominio com expetativas dos candidatos/candidaturas (25%).

Ainda no conjunto dos blocos informativos destacam-se apreciacdes sobre
desempenho dos candidatos e das suas candidaturas, Expetativas dos
candidatos/candidaturas e a situag@o social do municipio (todos com 13,3%). Este tltimo
tema engloba as pecas sobre pobreza, exclusdo social e todos os aspetos negativos que

afetam a populagao.
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FIGURA 25 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MSKP NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

Jornal de Campanha Jornal de Campanha

RCYV -13h30 RCV -17h00
Apelo ao voto 12,5% 37,5% 25%
Emprego/desemprego 12,5% 12,5% 12,5%
Expetativas dos o o
candidatos/candidaturas 50% ) 25%
Pos1c1onar~nento ,face.a i 12.5% 6.3%
Governagdo Autarquica
Propostas/plataforma dos o o
candidatos/ candidaturas ) 12,5% 6,3%
Situacio social do municipio 12,5% 12,5% 12,5%
Atividade econémica 12,5% - 6,3%
Habitacao - 12,5% 6,3%
Total 100% (8) 100% (8) 100% (16)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Numero total de presencas das candidaturas do MSKP = 16.

Valores em percentagem.

Nas pecas com presencas e/ou referéncias do MSKP surgiram como temas
dominantes apelo ao voto (25%) e expetativas dos candidatos/candidaturas (25%). Apelo
ao voto (37,5%) continua a ser mais expressivo no Jornal de Campanha das 17h00,
enquanto no Jornal de Campanha das 13h30 o destaque vai para expetativas dos

candidatos/candidaturas (50%).

O emprego/desemprego e a situagdo social do municipio e seus candidatos

registam um leve destaque, no total (12,5% cada).

FIGURA 26 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MITSN NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

Jornal de  Jornal de
Campanha Campanha

RCYV - RCYV -

13h30 17h00
Apre.cia(;()es sobre desempenho dos candidatos e das suas 12.5% i 5.9%
candidaturas
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio - 11,1% 5,9%
Expetativas dos candidatos/candidaturas - 11,1% 5,9%

145



Infraestruturas municipais - 11,1% 5,9%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica - 11,1% 5,9%
Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas 12,5% 33,3% 23,5%
Transportes 12,5% - 5,9%
Atividade economica 12,5% - 5,9%
Habitacao - 11,1% 5,9%
Satde - 11,1% 5,9%
Cultura 13% - 5,9%
Educacao 12,5% - 5,9%
Agua € saneamento 12,5% - 5,9%
Turismo 12,5% - 5,9%
Total 100% (8) | 100% (9) | 100% (17)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1033. Numero total de presengas das candidaturas do

MITSN = 17. Valores em percentagem.

O Movimento Independente Tarrafal Sdo Nicolau (MITSN), esteve presente em

17 das 1033 pecgas emitidas durante a cobertura Jornalistica, que tiveram como tema de

destaque as propostas/plataforma dos candidatos/candidaturas (23,5%). A segunda

posicdo pertence aos treze temas que registaram a mesma representatividade (5,9%).

A sequéncia repete-se no Jornal de Campanha das 17h00. O que ja ndo se constata

no Jornal de Campanha das 13h30 em que a cultura (13%) mereceu destaque na narrativa

das pegas sobre esta candidatura, embora, seguida de perto pelos sete temas que foram

abordados pelo MITSN (12,5% cada).

FIGURA 27 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PMJR NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO
Jornal de Campanha Jornal de Campanha

Tema RCV - 13h30 RCV - 17h00 dotal
Apelo ao voto 12,5% - 5,9%
Apregagoes sobre desemps:nho dos 12.5% ) 5.9%
candidatos e das suas candidaturas

Descrigao de agdes e agenda da campanha 12,5% 22,2% 17,6%
Escal'ldalos ou 1rr.egular1dades envolvendo os 12.5% 11.1% 11.8%
candidatos /candidaturas
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Expetativas dos eleitores - 11,1% 5,9%
Expetativas dos candidatos/candidaturas 12,5% - 5,9%
Pos1’c1on.amento face a Governagdo ) 222% 11.8%
Autarquica

Propf)stas/plataforma dos candidatos/ 12.5% 11.1% 11.8%
candidaturas

Situagio social do municipio 12,5% 22.2% 17,6%
Atividade economica 12,5% - 5,9%
Total 100% (8) 100% (9) 100% (17)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Numero total de presengas

das candidaturas do PMJR = 17. Valores em percentagem.

As presencas do PMIJR foram marcadas pela mediatizacdo de 10 grandes

tematicas, nas quais houve predominio da descri¢cao de acdes e agenda da campanha, com

17,6% e situagdo social do municipio também com 17,6%. Escandalos ou irregularidades

envolvendo os candidatos/candidaturas, posicionamento face a Governagao Autarquica e

propostas/plataforma dos candidatos/candidaturas foram os temas que se destacaram na

segunda posi¢ao (todos com 11,8%).

Em ambos os jornais de campanha, ndo se verifica muita disparidade em termos

de peso, sendo que, no Jornal de Campanha das 13h30, todos os temas partilham a mesma

representatividade (12,5%). No segundo jornal de campanha, o dominio distribui-se entre

descri¢do de acdes e agenda da campanha, posicionamento face a Governagdo Autarquica

e a situacdo social do municipio (22,2% cada). Os restantes trés temas dividem a segunda

posicdo com a mesma proporcao (11,1%).

FIGURA 28 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO S-SAT NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO

Jornal de Campanha

Jornal de Campanha

RCYV -13h30 RCYV -17h00
Apelo ao voto 12,5% 12,5% 12,5%
Emprego/desemprego - 12,5% 6,3%
Expetativas dos o o
candidatos/candidaturas ) 25% 12,5%
Infraestruturas municipais 12,5% 12,5% 12,5%

147



Propostas/plataforma dos

candidatos/ candidaturas S0% 12,5% 31,3%
Situagdo social do municipio 12,5% - 6,3%
Atividade econdmica - 12,5% 6,3%
Desporto - 12,5% 6,3%
Satude 12,5% - 6,3%
Total 100% (8) 100% (8) 100% (16)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Numero total de presengas das candidaturas do S-

SAT = 16. Valores em percentagem.

A candidatura do S-SAT registou presengas e/ou referéncias em ambos os blocos

noticiosos, embora com maior incidéncia no Jornal de Campanha das 17h00.

Quatro temas, de forma global, dominaram as pegas sobre esta candidatura

propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas (31,3%), apelo ao voto (12,5%),

infraestruturas municipais (12,5%) e expetativas dos candidatos/candidaturas (12,5%).

Este ultimo predomina no Jornal de Campanha das 17h00 com 25% e no primeiro jornal

de campanha as propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas com 50%.

FIGURA 29 - GEOGRAFIA/MUNICIPIO DAS PECAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha

Jornal de Campanha

Tema Jornal da Tarde- RCV RCV - 13h30 RCYV - 17h00 Total
Ribeira Grande de Santo Antdo - 4,6% 5,3% 4,9%
Paul - 4,6% 4,7% 4,6%
Porto Novo - 4,6% 4,1% 4,4%
Sao Vicente 33,3% 7,7% 7,9% 8,0%
Tarrafal Sdo Nicolau 22.2% 4,6% 4,7% 4,6%
Ribeira Brava - Sdo Nicolau - 2,7% 3,6% 3,1%
Sal - 4,6% 4,7% 4,6%
Boa Vista - 6,2% 4,7% 5,4%
Tarrafal de Santiago - 3,1% 3,2% 3,3%
Sao Miguel - 3,1% 3,2% 3,1%
Santa Cruz - 6,2% 6,3% 6,2%
Santa Catarina de Santiago - 6,2% 6,3% 6,2%
Sao Salvador do Mundo - 3,1% 3.2% 3,1%
Sdo Lourengo dos Orgﬁos - 4,6% 4,7% 4,6%
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Sdo Domingos - 4,4% 3,4% 3,9%
Ribeira Grande de Santiago - 4,6% 4,7% 4,6%
Praia 33,3% 7,7% 7,9% 8,0%
Maio - 3,1% 3,2% 3,1%
Mosteiros - 3,1% 2,8% 2,9%
Santa Catarina do Fogo - 3,1% 3,6% 3,3%
Sao Filipe 11% 4,6% 4,7% 4,7%
Brava - 3,1% 3,2% 3,1%
Total 100% (9) 100% (517) 100% (507) 100% (1033)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Valores em percentagem.

Quando se fala da distribuicdao geografica das pecas sobre as elei¢cdes autarquicas,
observa-se que, no conjunto dos blocos informativos, os municipios da Paria e de Sao

Vicente destacam-se dos demais (8% cada).

Os municipios de Santa Cruz e Santa Catarina aparecem em segundo lugar, com
cada um a registar 6,2% de representacdo, seguindo-se Boa Vista com 5,4%. J& os

Mosteiros foi o municipio com a taxa mais baixa em termos de representatividade (2,9%).

Os municipios da Praia e de Sao Vicente registam maior cobertura, tanto no Jornal
da Tarde, como nos dois jornais de campanha. Isto deve-se ao fato de contarem com um
nimero maior de candidaturas entre partidos politicos e movimentos independentes. A
segunda posicao no Jornal de Campanha das 17h00 pertence aos municipios de Santa
Cruz (6,3%) e Santa Catarina de Santiago (6,3%). Estes dois municipios também, no
Jornal de Campanha das 13h30, surgem no segundo lugar, s6 que acompanhados pelo

concelho da Boa Vista.

No Jornal da Tarde apenas quatro dos vinte e dois municipios estiveram
representados, com destaque para Praia e Sdo Vicente (ambos com 33,3%), secundados

pelos concelhos do Tarrafal de Sao Nicolau (22,2%) e de Sao Filipe (11%).
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FIGURA 30 - TEMA DOMINANTE POR GEOGRAFIA (ILHA OU CONCELHO)

Santo Antio Viscig te Nisci;)au Sal Boa Vista S;I:)ti:;go Sar;t:;lgo Total
Apelo ao voto 14,6% 25,3% 6,3% 18,8% 14,3% 10,9% 8,8% 9,4% 4,4% 9,4% 11,6%
g;l)lrgicdi:fieass sobre desempenho dos candidatos e das suas 2.8% 4.8% 1.3% - 1.8% 1.8% 2.9% 12.5% 5.3% 3.1% 39,
Apresentacao dos candidatos/candidaturas 0,7% 1,2% 2,5% - - 0,7% 0,6% 3,1% - - 0,8%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio 1,4% - 1,3% 2,1% - 1,5% 2,3% - 0,9% 9,4% 1,5%
Descentralizagdo/regionalizagdo - 1,2% - 2,1% - 0,7% - - - - 0,4%
Descricao de a¢des e agenda da campanha 2,1% - - - - 0,4% 2,9% 6,3% 2,7% - 1,4%
Economia municipal - 1,2% - - 1,8% - - - 0,9% - 0,3%
Emprego/desemprego - 2,4% - 2,1% - 1,1% 0,6% - 2,7% - 1%
iiﬁiniizziazu irregularidades envolvendo os candidatos 42% 3.6% 1.3% 2.1% 1.8% 4.4% 5.3% - 2.7% - 3.5%
Expetativas dos eleitores 0,7% 2,4% - - - - 1,8% - - 6,3% 0,8%
Expetativas dos candidatos/candidaturas 4.2% 13,3% 6,3% 6,3% 8,9% 10,6% 2,9% 3,1% 10,6% 9,4% 7,7%
Infraestruturas municipais 10,4% 1,2% 12,5% 4,2% 14,3% 10,6% 14,6% 3,1% 8% 3,1% 9,8%
Juventude 2,8% - 3,8% - 5,4% 3,6% 3,5% 6,3% 0,9% 3,1% 2,9%
Manifestagdes de apoio aos candidatos/candidaturas - - - - - - - - 0,0% 6,3% 0,2%
Perfil dos candidatos/candidaturas 1,4% 1,2% - - 1,8% 0,7% 2,3% - 2,7% 3,1% 1,4%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica 8,3% 9,6% 5% 6,3% 1,8% 6,6% 7,6% - 6,2% - 6,4%




Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas 25,7% 14,5% 28,8% 20,8% 25% 26,6% 18,7% 34,4% 24.8% 21,9% 23,9%
Processo eleitoral - - 1,3% - - - 0,6% - 0,9% - 0,3%
Reforma do sistema autarquico 2,1% - 2,5% 2,1% 1,8% 1,5% 3,5% 9,4% 2,7% 3,1% 2,3%
Relagdo entre poder local e poder central - 1,2% - - - 0,7% 1,8% - 0,9% - 0,7%
Situagao social do municipio 5,6% 7,2% - 6,3% 5,4% 5,1% 5,3% - 0,9% 3,1% 4,4%
Sondagens ou bardmetros eleitorais - - 1,3% - - - - - - - 0,1%
Transportes - - 3,8% 2,1% 1,8% - 0,6% 3,1% 0,9% - 0,8%
Atividade economica 2,8% 1,2% 6,3% 6,3% 5,4% 5,1% 2,9% 3,1% 5,3% 12,5% 4,5%
Habitagao 0,7% 6% 2,5% 6,3% 3,6% 1,5% 1,8% - 4,4% - 2,4%
Desporto 0,7% - 1,3% 2,1% 1,8% 0,7% 1,8% 3,1% 0,9% - 1,1%
Saude 0,7% - 2,5% - - 0,7% - - 0,9% - 0,6%
Cultura 1,4% 1,2% 2,5% - 1,8% 0,7% 1,2% - 2,7% 6,3% 1,5%
Educagéo 0,7% - 2,5% 2,1% - - 1,8% - 0,9% - 0,8%
Agua € saneamento 0,7% - 1,3% 2,1% 1,8% 0,4% 1,8% - 0,9% - 0,9%
Turismo 4,9% - 3,8% 6,3% - 2,6% 1,8% 3,1% 4,4% - 2,8%
Energia 0,7% 1,2% - - - 0,7% 0,6% - 0,9% - 0,6%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Valores em percentagem.




Ao analisar os temas mais abordados em termos geograficos, contata-se que,
propostas/Plataforma dos candidatos e candidatura (23,9%) foi, no total, mais acentuado,

seguido pelo apelo ao voto (11,6%) e infraestruturas municipais (9,8%).

Com menos destaque surgem treze temas, tendo sondagens e bardmetros eleitorais

registado menor peso (0,1%).

Observa-se, individualmente, que as propostas/Plataforma dos candidatos e
candidatura se mantém como tema dominante em todas as ilhas, com destaque para Maio
(34,4%), Sao Nicolau (28,8%) e Santiago Norte (26,6%). A excecdo se aplica apenas as
pecas referentes a Sao Vicente, em que a cobertura mediatica debrugou, maioritariamente,
sobre apelo ao voto (25,3%). Este tltimo tema surgiu em trés regides na segunda posi¢ao,
nomeadamente nas ilhas de Santo Antao (14,6%), Sal (18,8%) e Santiago Norte (10,9%).

Ja na Boa Vista ocupou a mesma posi¢do que infraestruturas municipais (14,3% cada).

Também mereceram destaque as propostas/plataforma dos candidatos e
candidatura (Sao Vicente), infraestruturas municipais (S3o Nicolau e Santiago Sul), as
apreciacoes sobre desempenho dos candidatos e das suas candidaturas (Maio), a atividade

econdmica (Brava) e as expetativas dos candidatos/candidaturas (Fogo).

FIGURA 31 - OBJETO DE COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

69%
54,7%
44,4% 44,4% 41.6%
23%
11% 11% 5 919 1289 12,49 9,7% 167 519 15}6%} -
I I g 08 I 1,2% 1%/ /8% I 435 149% °.i
—— — ] .- T
Jornal da Tarde- RCV Jornal de Campanha RCV - Jornal de Campanha RCV - Total
13H30 17H00

m Comicio m Contatos porta a porta  ®Conferéncia de imprensa ® Visita
® Encontro m Varios eventos mOutros m Nao identificavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1033. Valores em percentagem.
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O tipo de evento que mais cobertura mediatica recebeu, em ambos os jornais de
campanha, foi contactos porta a porta, especialmente no Jornal de Campanha das 17h00
(69%) seguido de comicio, com 12,4%. Ainda se destaca a categoria, em que numa peca

concede igual protagonismo a mais de que um evento, ou seja, varios eventos (9,7%).

A visita e o encontro com 1,2% e 1% respetivamente constituiram-se no tipo de

evento com menos cobertura mediatica.

Os eventos mais presentes nas pecas analisadas, no Jornal de Campanha das
13h30, foram contactos porta a porta (41,6%), comicio (11%) e visita (9,1%), embora
estes dois ultimos sejam ultrapassados pelas pecas em que nao se identificou o evento que

foi objeto de cobertura (23%) e por outros (12,8%).

Analisando o Jornal da Tarde, vé-se que os eventos mais presentes nas pegas
analisadas foram conferéncia de imprensa, que foi acompanhado na primeira posi¢ao pela

categoria de outros (ambos com 44,4%).

4- PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL - 14 A 29
DE NOVEMBRO

Distribuicao das pecas

Entre 14 e 29 de novembro de 2024, periodo oficial de campanha, foram emitidas
e analisadas nos trés blocos noticiosos de horario nobre da Radio de Cabo Verde 1028

pecas informativas sobre as elei¢des autarquicas.
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FIGURA 32 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS NO PERIODO DE OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

1028
517 507
4
Jornal da Tarde- Jornal de Jornal de Total
RCV Campanha RCV - Campanha RCV -
13h30 17h00

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Valores em nimeros absolutos.

No periodo em analise, a quase totalidade das pecas foram emitidas nos jornais

dedicados exclusivamente as a¢des de campanha (Jornal de Campanha das 13h30 e 17h00

- 1024), com o Jornal da Tarde a emitir apenas quatro (4) noticias sobre esta tematica e

com a presenga de uma ou mais candidaturas a estas eleig¢des.

Duracio das pecas e registo jornalistico

FIGURA 33 - DURACAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

40:16:42
20:17:35 19:47:54
00:11:13
Jornal da Tarde - Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
RCV RCV - 13h30 RCV - 17h00

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1028. Valores em horas:minutos:segundos.
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No mesmo periodo, os trés blocos informativos emitiram um total de 40 horas, 16
minutos e 42 segundos dedicados as candidaturas as elei¢des autarquicas. O Jornal de
Campanha das 13h30 emitiu o maior nimero de horas referentes a pecas com presenca
e/ou referéncia a, pelo menos, uma das candidaturas as elei¢des autdrquicas, com uma
menor diferenca relativamente ao Jornal de Campanha das 17h00 deste servigo de
programas (29 minutos e 41 segundos). Nos dois noticiarios exclusivos, as coberturas das
campanhas totalizaram 40 horas, 5 minutos e 29 segundos a esta tematica e o Jornal da

Tarde - 11 minutos e 13 segundos.

FIGURA 34 - DURACAO MEDIA DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

00:02:48
00:02:30
00:02:21 00:02:20 I
Jornal da Tarde - Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
RCV RCV - 13h30 RCV - 17h00

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Valores em horas:minutos:segundos.

Tanto o Jornal de Campanha da RCV das 13h30 como o das 17h00 emitiram, no
periodo de campanha, pecas cuja duragao média se situaram na faixa dos dois minutos e
vinte segundos. O Jornal da Tarde foi o que registou a maior duragdo média, na ordem
dos 2 minutos e 48 segundos, com 18 segundos acima da duragdo média do conjunto dos

trés noticiarios (2 minutos e 30 segundos).
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FIGURA 35 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO
INFORMATIVO

100% 99,8% 99,4%

0,2% 0,6%

Jornal da Tarde- RCV Jornal de Campanha RCV - Jornal de Campanha RCV -
13H30 17H00

= Noticia = Breve

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Valores em percentagem.

Através do grafico acima apresentado, € possivel verificar que, em todos os blocos
noticiosos, as pegas emitidas e analisadas tiveram géneros jornalisticos exclusivamente

informativos (noticia e breve), com evidente destaque para a noticia.

Entre os géneros informativos, a entrevista e a reportagem estiveram ausentes das
pecas com presenga e/ou referéncia as candidaturas a estas eleigdes, assim como o0s
géneros opinativos (analise, comentario, cronica), apesar das alteragdes no artigo do

Cddigo Eleitoral que regula o comportamento da imprensa em periodo eleitoral.

Representacio dos partidos/candidaturas

Considera-se como presenga o fato de uma peca informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participagdo da candidatura enquanto voz
institucional (sem personalizag@o). Esta ¢ uma variavel de resposta multipla, ou seja, uma

mesma peca pode ter varias candidaturas presentes. Trata-se, portanto, da

identificacdo sistematica da presenca e/ou de mengdes das candidaturas nas pecas

analisadas.
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FIGURA 36 - REPRESENTACAO DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO

INFORMATIVO
MpD 50% 34,8% 38,2% 36,6%
PAICV 50% 34,4% 36,5% 35,6%
UCID - 16,1% 14,7% 15,4%
PTS - 3,0% 2,6% 2,7%
PP - 4.3% 1,5% 2,7%
MAS - 1,5% 1,1% 13%
MSKP - 1,5% 1,3% 1,4%
MITSN - 1,5% 1,5% 1,5%
PMIR - 1,5% 1,5% 1,5%
S-SAT - 1,5% 1,3% 1,4%
Total 100% (6) 100% (540) 100% (620) 100% (1166)

Nota: Total de pecas emitidas e analisadas = 1028; Numero total de presencas das candidaturas nas pecas =
1166, Variavel de resposta miiltipla; contabilizam-se todas as referéncias a cada uma das candidaturas. valores

em percentagem.

As candidaturas mais presentes, no periodo oficial de campanha, no conjunto dos
trés blocos informativos, foram, por ordem decrescente, as do MpD (36,6%), do PAICV
(35,6%), principalmente, em sequéncia do maior nimero de candidaturas. O mesmo

padrdo se repete em cada um dos noticidrios individualmente.

A candidatura da UCID segue na terceira posi¢cao com (15,4%) no total do Jornal

de Campanha das 13h30 e das 17h00. O PTS e o PP surgem na quarta posigao (2,7%).

E as candidaturas independentes, MITSN e da PMJR na quinta, com uma
representatividade de 1,5% cada. J4 o MSKP e o S-SAT ficaram-se pelo 6° com (1,4%

cada), e ultimo lugar o MAS com menos de 0,1% de referéncias nas pecas analisadas.

Analisando os blocos informativos individualmente, somente o partido ventoinha
e o da estrela negra tiveram presencas e/ou referéncias nas pecas do bloco informativo do
horario nobre da RCV — Jornal da Tarde. Esta presenga foi igualitaria (50% cada). Nem

as candidaturas da UCID, do PTS e PP, nem os cinco candidatos independentes a
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Presidéncia da Camara dos respetivos municipios tiveram qualquer presenca no Jornal da

Tarde no periodo oficial de campanha.

Na mesma analise, nota-se que o PP (4,3%) volta a ocupar a quarta posi¢do, desta

vez no Jornal de Campanha das 13h30, seguido do PTS (3%).

De ressaltar que a presenga do Partido Popular (PP) foi condicionada, por nao
receber tratamento igualitdrio em relacdo as restantes candidaturas; as suas agdes de
campanha ndo foram transmitidas no Jornal de Campanha da RCV das 17h00 durante o

periodo oficial, por decisdo da RCV.

FIGURA 37 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO

INFORMATIVO

Candidatos/candidaturas Jornal da Tarde - Jom[i‘lc(if _Clzglll:ggnha Jornlz;lcclf -Clzllr:(l)):;nha

MpD 0:02:28 3:26:01 3:37:22 7:05:51
PAICV 0:05:02 3:21:35 3:30:46 6:57:23
UCID - 1:42:22 1:47:06 3:29:27
PTS - 0:18:27 0:19:39 0:38:06
PP - 0:26:49 0:09:35 0:36:24
MAS - 0:11:29 0:10:07 0:21:35
MSKP - 0:11:04 0:11:50 0:22:54
MITSN - 0:08:06 0:07:59 0:16:05
PMIJR - 0:10:02 0:09:22 0:19:24
S-SAT - 0:09:37 0:10:36 0:20:13

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1028; Numero total de presencas das candidaturas nas
pegas = 1166; Numero total de presencas das candidaturas em discurso direto = 1012; Valores em

horas:minutos:segundos.

O MpD ¢ o partido cujas candidaturas contabilizam mais tempo de palavra em
discurso direto no periodo oficial de campanha, no conjunto dos blocos noticiosos (7
horas, 05 minutos e 51 segundos) e em cada um individualmente, seguido pelo PAICV ¢
pela UCID, na segunda e terceira posicoes, respetivamente. A diferenga entre o tempo de

palavra dos dois maiores partidos com bancadas parlamentares ¢ exatamente de (08

minutos e 28 segundos). Se se comparar o tempo destas candidaturas face as restantes em
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todos os 22 municipios do pais, ele varia entre 6 e 7 horas no computo geral dos dois

Jornais de Campanha da RCV.

No Jornal da Tarde — RCV, as candidaturas da UCID, PTS, PP, MAS, MSKP,
MITSN, PMIJR e S-SAT, ndo tiveram, em momento algum, presengas em discurso direto;
por isso, ndo contabilizou tempo de palavra, uma vez que, segundo informagdes
avancadas, as pecas noticiosas neste bloco informativo foram exclusivas as queixas e nao

as acdes de campanha.

Entre os partidos/candidaturas que apresentaram as suas ideias e propostas em
discurso direto, o Movimento Independente, Tarrafal de Sao Nicolau (MITSN) ¢ quem

contabiliza menor tempo de palavra, 16 minutos e 05 segundos.

Ainda das candidaturas sem apoio partidario com presengas e/ou referéncias em
ambos os Jornais de Campanha das 13h30 e 17h00, o MSKP e o MAS contabilizaram
cerca de 22 minutos do tempo de palavra, ocupando, respetivamente, a sexta e a sétima
posigdes. De realgar, no entanto, que o tempo de palavra destas duas candidaturas ficou

muito abaixo do dos trés primeiros lugares.

Tendo apenas o Jornal de Campanha das 13h30 e o Jornal de Campanha das 17h00
como referéncia, os lugares cimeiros continuam a ser ocupados pelas candidaturas dos
trés partidos com assento parlamentar, porém seguidos pelas duas candidaturas sem
assento parlamentar: o PP no Jornal de Campanha da RCV — 13h30 ¢ o PTS, no Jornal de
Campanha das 17h00. A candidatura do MITSN volta a ocupar a ultima posi¢ao nos dois

blocos informativos.

Nao se pode ignorar que o PAICV e o MpD contaram com 22 candidaturas, no
entanto, mesmo dividindo o tempo total de palavra pelas 22 candidaturas, os dois partidos

continuariam a contabilizar maior tempo de discurso direto.

FIGURA 38 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR

BLOCO INFORMATIVO
5 9 Jornal da Tarde - Jornal de Campanha Jornal de Campanha
Partidos/candidaturas RCV RCV - 13h30 RCV - 17h00
MpD 0:01:14 0:01:11 0:01:14 0:01:12
PAICV 0:01:40 0:01:09 0:01:12 0:01:11
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UCID - 0:01:10 0:01:15 0:01:13
PTS - 0:01:09 0:01:13 0:01:11
PP - 0:01:09 0:01:03 0:01:08
MAS - 0:01:26 0:01:26 0:01:26
MSKP - 0:01:23 0:01:28 0:01:25
MITSN - 0:01:00 0:00:59 0:01:00
PMIJR - 0:01:26 0:01:20 0:01:23
S-SAT - 0:01:12 0:01:19 0:01:15

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1028; Numero total de presencas das candidaturas nas
pecas = 1166, Numero total de presencgas das candidaturas em discurso direto = 1012; Valores em

horas:minutos:segundos.

Em relagao ao tempo médio de palavra, um panorama completamente diferente ¢
apresentado, no jornal dedicado as agdes de campanha: a candidatura do Movimento
Auténomo de Sao Vicente - MAS registou o maior tempo médio de palavra no total dos
blocos informativos (1 minuto e 26 segundos). J4 o MITSN registou a menor duracdo

nesta categoria (1 minuto).

Ainda as candidaturas independentes seguem na segunda e terceira posicado com
mais tempo médio de palavra, o MSKP (1 minuto e 25 segundos) e o PMJR (1 minuto e

23 segundos).

No periodo em andlise de forma individual dos blocos, nota-se no Jornal da Tarde
(1 minuto e 40 segundos) o maior tempo médio de palavra contabilizado no periodo de
campanha entre as candidaturas, e € representada pelo PAICV. No entanto, o PAICV situa-
se na sétima posicao a nivel global (1 minuto e 11 segundos), partilhando a posi¢do com

o PTS. O MpD no Jornal da Tarde regista um tempo médio de (1 minuto e 14 segundos).

Representantes dos partidos/candidaturas

A cobertura radiofonica do periodo eleitoral pela RCV concentrou-se sobretudo
na agdo dos cabegas de lista a Camara Municipal nos varios concelhos, dos presidentes
dos partidos e dos restantes representantes partidarios. Na sua grande maioria, as 65

candidaturas presentes nas pecas foram representadas por estes protagonistas.
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A excegdo observou-se com o PP, cujas candidaturas foram apresentadas em trés

municipios, somente para a Assembleia Municipal.

Os partidos com assento parlamentar foram os Uinicos que contabilizaram sem um
representante personalizado, das referéncias também sem personalizagao. Embora nao
seja a maioria, vale chamar a aten¢do para as referéncias, principalmente no Jornal de

Campanha das 17h00, onde teve maior nlimero sem representante personalizado.
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FIGURA 39 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da tarde - RCV

Tipo de representante MpD PAICYV UCID PTS PP MAS MSKP | MITSN | PMJR | S-SAT
Presidente do partido - 33,3% - - - - - - - B
Secretario-geral do partido 33,3% - - - - - - - - R
Cabega de Lista/Candidato CM 33,3% 33,3% - - - - - - - -
Sem referéncia a fungdo - 33,3% - - - - - - - -
Sem representante personalizado 33,3% - - - - - - - R -

Tipo de representante MpD PAICV UCID PTS PP MAS MSKP |MITSN | PMJR | S-SAT
Vice-presidente do partido - - - - 8,7% - - - - _
Secretario-geral do partido - - - - - - - - - -
Cabeca de Lista/Candidato CM 93,6% 91,9% 93,1% 93,8% - 100% 87,5% 100% | 100% | 100%
Cabeca de Lista/Candidato AM 3,7% 4.8% 6,9% 6,3% 73,9% - 12,5% - - -
Membro de Lista CM (Candidato a Vereador) - 0,5% - - - - - - - -
Membro de Lista AM (Candidato a Deputado Municipal) 0,5% 0,5% - - 17,4% - - - - -
Mandatarios da candidatura 0,5% 1,1% - - - - - - - -

162



Sem referéncia a fungio ‘ 0,5% ‘ - ’ - ‘ - ‘ - ‘ - ‘ - ‘ - ‘ - ‘ - ‘

Sem representante personalizado 1,1% 1,1% - - - - - - - R

Jornal de Campanha RCYV - 17h00

Tipo de representante MpD PAICV UCID PTS PP MAS MSKP |MITSN | PMJR | S-SAT
Presidente do partido 3,4% - 1,1% - - - - - - -
Cabega de Lista/Candidato CM 70,9% 75,7% 87,9% 87,5% - 100% 100% 88,9% | 88,9% | 75%
Cabega de Lista/Candidato AM 6,3% 5,8% 4,4% 6,3% 55,6% - - 11,1% | 11,1% 25%
Membro de Lista CM (Candidato a Vereador) 0,8% 0,9% - 6,3% - - - - - -
Membro de Lista AM (Candidato a Deputado Municipal) - 0,9% - - 44.4% - - - - -
Diretor de campanha 0,4% 0,4% - - - - - - - R
Restantes representantes partidarios 0,4% 0,4% 1,1% - - - - - - -
Apoiantes dos partidos 0,4% 0,9% - - - - - - - -
Presidente cessante da CM 3.8% 0,9% - - - - - - - -
Ex-vereador 0,4% - - - - - - - - B
Outro representante 0,4% 0,4% - - - - - - - _
Sem referéncia a fungao - - 1,1% - - - - - - -
Sem representante personalizado 12,7% 13,7% 4,4% - - - - - - -
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Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1028; Numero total de presencas das candidaturas nas pe¢as = 1166, Valores em percentagem.
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O MpD ¢ o partido que apresenta maior diversidade de representantes, no Jornal
de Campanha das 17h00 (10), enquanto o PAICV surge em segundo lugar (9), mas tem
maior numero de protagonistas no noticiario das 13h00 da RCV, com trés (3) diferentes

tipos de representantes, € com cinco (5) no Jornal de Campanha das 13h30.

O MpD e o PAICV contaram com a presenca de presidentes cessantes das camaras
municipais (3,8% e 0,9%, respetivamente), bem como de apoiantes e representantes dos

partidos, no Jornal de Campanha das 17h00.

No Jornal da Tarde a grande maioria dos representantes do MpD e do PAICV
foram representantes partidarios. As restantes candidaturas estiveram completamente

ausentes do bloco informativo das 13h00.

No Jornal de Campanha da RCV, tanto no das 13h30, como no das 17h00, foram
sobretudo, os cabegas ¢ membros das listas as camaras municipais que representaram as
candidaturas, o que se explica por este ser um bloco noticioso completamente dedicado
as agoes da campanha eleitoral, nos diferentes concelhos. Com excegao do PP que teve a
candidatura somente para a Assembleia Municipal, assim foi representado

maioritariamente pelos cabegas das listas a Assembleia Municipal nos dois blocos.

A candidatura da UCID foi representada maioritariamente pelos seus cabecas de
listas, no Jornal de Campanha das 13h30, em 93,1% e somente 6,9% pelo cabeca de lista
a Assembleia Municipal. Cenario semelhante se da no Jornal de Campanha das 17h00

(87,9% e 4,4%). No entanto, o Presidente do partido teve presenca (1,1%).

Ainda se verificou nestes noticiarios uma presenca quase absoluta dos cabecas de
lista a Camara Municipal (MAS e S-SAT) e repartida pelos cabecas de lista da Assembleia
Municipal nas restantes candidaturas (PTS, MSKP, MITSN, PMJR).
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FIGURA 40 - MODO DE PARTICIPACAO POR CANDIDATO/CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO
OFICIAL DE CAMPANHA

Direto 100% 93,5% 85% 89,1%
Indireto - 6,5% 15% 10,9%
Total 100% (2) 100% (184) 100% (207) 100% (393)

Direto 100% 94,6% 89,7% 92,1%
Indireto - 5.4% 10,3% 7.8%
Total 100% (2) 100% (184) 100% (195) 100% (381)

Direto - 100% 97,7% 98,9%
Indireto - - 2,3% 1,1%
Total - 100% (87) 100% (87) 100% (174)

Direto - 100% 100% 100%
Indireto - - - -
Total - 100% (16) 100% (16) 100% (32)

Direto - 100% 100% 100%
Indireto - - - -
Total - 100% (23) 100% (9) 100% (32)

Direto

100%

100%

100%
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| Indireto

Total

100% (8)

100% (7)

100% (15)

Direto 100% 100% 100%
Indireto - - -
Total 100% (8) 100% (8) 100% (16)

Direto 100% 88,9% 94,1%
Indireto - 11,1% 5,9%
Total 100% (8) 100% (9) 100% (17)

Direto 87,5% 87,5% 87,5%
Indireto 12,5% 12,5% 12,5%
Total 100% (8) 100% (8) 100% (16)

Direto 100% 100% 100%
Indireto - - -
Total 100% (8) 100% (8) 100% (16)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028, Numero total de presengas das candidaturas nas pe¢as = 1166; Numero
total de presencas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a variavel «modo de participagdo») = 1015,
Valores em percentagem.

A variavel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaragdes (quem fala) e
“discurso indireto”, quando sdo apenas referidas as candidaturas, ou as declara¢des dos
seus representantes sao citadas (de quem se fala). Atendendo ao modo de participagao,

verificou-se que a grande maioria das presengas dizia respeito a intervengdes dos
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representantes das candidaturas, enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos da

RCYV, sobretudo nos jornais de cobertura eleitoral.

De forma geral, apesar de o MpD, o PAICV e a UCID registarem intervengdes
tanto em discurso direto como indireto, a maior parte das mesmas foi como participante

direto.

No caso especifico do Jornal da Tarde da RCV, as candidaturas com apoio

partidario (MpD e PAICV) tiveram participagdes em discurso direto.

No Jornal de Campanha das 13h30, a exce¢ao desses dois maiores partidos (MpD
e PAICV), também o PMJR ndo prestou declaragdes (12,5%). As intervencdes das

restantes candidaturas foram 100% em discurso direto.

Verifica-se no Jornal de Campanha das 17h00 uma dilatacdo da diferenga entre as
duas categorias, com uma predominéncia clara das intervengdes em discurso direto, sendo
que das dez (10) candidaturas, cinco (5) teve tanto presencas em discurso direto como no

indireto, ou mera referéncia (MPD, PAICV, UCID, MITSN, PMJR).

De referir que, no conjunto total dos blocos, o PTS, PP, MAS, MSKP e o S-SAT
sempre se disponibilizaram para falar, ou tendo apenas surgido na condi¢do de quem fala,

ou como protagonistas de criticas ou acusacdes.

Destaque e alinhamento

O Jornal da Tarde foi o tnico bloco informativo que teve na sua estrutura o teaser
ou destaque, isto ¢, a chamada antes do inicio do bloco, que apresenta as pecas

consideradas como as mais importantes de uma edigao.
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FIGURA 41 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS COM DESTAQUE NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA,
NO JORNAL DA NOITE

Jornal da Tarde- RCV

=MpD =PAICV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028, nimero total de pegas do Jornal da tarde
emitidas e analisadas = 4; niuimero total de pecas com destaque = 3; numero total de presengas das
candidaturas nas pecas = 1166, numero total de presengas das candidaturas nas pe¢as com destaque

= 4; Valores em percentagem.

No periodo oficial de campanha, as pegas sobre as eleigdes autarquicas com
destaque contaram com a presenca de apenas 4 das 62 candidaturas com presencas e/ou

referéncias em pecas com destaque, e sdo candidaturas partidarias.

O MpD (50%) dividido com o PAICV (50%) foram os partidos cujas candidaturas
estiveram presentes nas pecas que constaram da promog¢ao no inicio das edi¢gdes do Jornal

da Tarde emitidas no periodo analisado.
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FIGURA 42 - REPRESENTACAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS DE ABERTURA NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO
INFORMATIVO

Jornal de Campanha RCV - 13H30 5,9%
: 17,6%

29,4%
I 56%

Jornal de Campanha RCV - 17H00
5,6%

33,3%
55,6%
2,9%
2,9%
2,9%

11,4%

31,4%
42,9%

mS-SAT mPMJR =MAS mPP mPTS mUCID mPAICVY =MpD

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1028; numero total de pecas de abertura = 32;
numero total de presengas das candidaturas nas pecas = 1166, nimero total de presencas das

candidaturas nas pegas de abertura = 35. Valores em percentagem.

O indicador peca de abertura esta associado a relevancia conferida a informagao,
sendo suposto que os critérios de selecao da informagao ndo secundarizam nem ignoram

acontecimentos significativos.

As candidaturas com presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto das
pecas de abertura dos dois blocos informativos, no periodo oficial de campanha, foram as
do MpD (42,9%), seguidas das do PAICV (31,4%). A UCID (11,4%) surge na terceira
posicdo com quase o triplo da candidatura com menor representatividade, o S-SAT,

PMIR, MAS, PP, PTS (2,9%, cada).

Verificou-se uma grande despropor¢do entre as presencas das candidaturas dos
partidos com bancadas parlamentares relativamente as outras, manifesta entre 40 e 29 p.p.

de diferenca também em relacdo ao MpD e o PAICV.
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Analisando os blocos informativos individualmente, verifica-se que no Jornal das
13h30 o MpD e o PAICV foram igualmente alinhados. Estes partidos tiveram maior
representatividade em pecgas de abertura deste Jornal de Campanha, seguidos mais uma
vez da UCID. Note-se, no entanto, o alargar da diferenca entre os dois partidos em relagao

as restantes candidaturas que constam da abertura deste noticiario.

Ja no Jornal das 17h00, as candidaturas do MpD registaram o maior nimero de
presengas nas pecas que deram o arranque nas edi¢gdes analisadas, sendo que o PAICV
ficou na segunda posi¢do (33,3%). As restantes duas candidaturas (UCID e S-SAT)

passam a ocupar todas a terceira posicao, com a mesma representatividade (5,6%).

O MSKP e MITSN, candidaturas independentes no municipio de Sao Vicente e
Tarrafal de Sdo Nicolau respetivamente, foram as inicas sem apoio partidario que ndo

registaram presenca e/ou referéncia em pegas de abertura de nenhum dos blocos.

Principio do contraditorio politico-partidario

O rigor e a isen¢do na informagdo dos servigcos de programas sao analisados em
fun¢do de um conjunto de principios estruturantes do campo jornalistico, entre os quais o
respeito pelo principio do contraditorio, isto €, a audigdo das partes conflituais e interesses

atendiveis, conferindo-lhes igual relevancia.

A afericao da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusagdes entre
as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a pega tinha contraditorio
sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da propria pega, ou numa
peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca € considerada como “ndo teve
contraditério”, se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria,
consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na
peca e/ou no bloco” por parte do operador, porém sem resultado. Entendeu-se por
interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou € criticado deve ter igual

oportunidade de pronunciar-se sobre a matéria ou questdo em causa.
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FIGURA 43 - PRESENCA DE OU CRITICAS E/OU ACUSACOES NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO

INFORMATIVO
89%
73,3%
53,7%
46,3%
23%
11%
— ]
[ ]
Jornal da Tarde-  Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
RCV RCV - 13H30 RCV - 17H00

H Principio do contraditério  ®N&o aplicavel

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1028, nimero total de pegas emitidas e
analisadas no Jornal da tarde = 4, nimero total de pegas emitidas no Jornal de Campanha RCV —
13h00 = 27; numero total de pecas emitidas no Jornal de Campanha RCV — 17h00 = 85. Valores em

percentagem.

A grande maioria das pegas dos trés blocos analisados apresentou uma auséncia
total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a uma candidatura as autarquicas (Nao

aplicavel).

O Jornal da Tarde ¢ claramente o bloco noticioso analisado com menor
prevaléncia de criticas e/ou acusagdes entre os partidos e/ou candidaturas, abaixo dos 4%.
Tal pode encontrar explicagdo no fato de as questdes que ndo atendem a cobertura da
campanha eleitoral, como queixas a CNE e a outras entidades, serem trabalhadas neste

noticidrio € ndo no Jornal de Campanha.
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FIGURA 44 - OBSERVANCIA DO PRINCIPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO NO PERIODO OFICIAL DE
CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

88,9% 90,6% 88,8%
50% 50%
I I 11,1% 9.4% 11,2%
Jornal da Tarde- Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
RCV RCV - 13H30 RCV - 17H00

m Tem contraditério  ®m N&o tem contraditério

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028, numero total de pegas emitidas e
analisadas no Jornal da tarde com presenca de criticas e/ou acusagoes = 4; numero total de pecas
emitidas no Jornal de Campanha RCV — 13h30 com presenga de criticas e/ou acusag¢ées = 27;
numero total de pegas emitidas no Jornal de Campanha RCV — 17h00 com presenga de criticas e/ou

acusagoes = 85. Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos informativos, na maior parte das pecas onde uma
determinada candidatura teceu criticas ou acusacdes, a outra ndo se verificou a aplica¢do

do principio do contraditorio.

No caso especifico do Jornal da Tarde, em 50% das pecas foram ouvidos os

interesses atendiveis, ou seja, procurou-se ouvir os dois lados da questao.

No Jornal de Campanha das 13h30, observou-se o principio do contraditério em
apenas 11,1% das pecas onde uma determinada candidatura foi alvo de criticas e/ou

acusagoes.

No Jornal de Campanha das 17h00 o cenario ¢ semelhante, embora com menos

peso, por menos 2 porcento.

Um fator que pode ter contribuido para a prevaléncia de pecas onde ndo se
respeitaram os interesses atendiveis ¢ o fato de o nimero de candidaturas em

determinados municipios ter levado a que a cobertura dos mesmos tivesse de ser feita por
Pagina| 173



reporteres diferentes, o que exigia uma coordenacao entre os mesmos, que parece nao ter

existido ou funcionado.

FIGURA 45 - QUALIDADE DE INTERVENGCAO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR CANDIDATO/CANDIDATURA E
POR BLOCO INFORMATIVO

Protagonista - 15% 28,4% 25%
Destinatario/Alvo 33,3% 65% 65,4% 64,4%
Simultaneamente o o o N
Protagonista/Alvo 66,7% 20% 6,2% 10,6%
Total 100% 100% 100% 100%

Protagonista 100% 32,9% 57,9% 40%
Destinatario/Alvo - 65,8% 42,1% 58,9%
Simultaneamente

- 1,49 - 1,19
Protagonista/Alvo A% 1%
Total 100% 100% 100% 100%

Protagonista - 100% 92,6% 93,3%
Destinatario/Alvo - - 7,4% 6,7%
Total - 100% 100% 100%

Protagonista

100%

100%

Total

100%

100%
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Protagonista

- 100%

100%

100%

Total

Protagonista

- 100%

100%

100%

100%

100%

Total

Protagonista

100%

100%

100%

100%

Total

Destinatario/Alvo - -

100%

100%

100%

100%

Total

100%

100%

Protagonista - 100% 75% 80%
Destinatario/Alvo - - 25% 20%
Total - 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028, numero total de presencas das
candidaturas nas pecas = 1166, numero total de presencas das candidaturas em pegas com critica ou

acusagdo explicita a uma candidatura = 116. Valores em percentagem.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura

intervém na peca, em reacao a criticas ou acusagoes. Pode surgir como protagonista quem
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faz a critica ou acusac¢do, independentemente de ser em discurso direto ou indireto; como
destinatario ou alvo da critica ou acusagdo, sem lugar ao contraditério, ou,
simultaneamente, como alvo e protagonista. Este ultimo caso ocorre quando ¢ conferido

espago para o exercicio do contraditorio, na propria peca ou no bloco informativo.

Quando se analisa a presenca de criticas e/ou acusagdes e o exercicio do principio
do contraditdrio politico-partidario a partir das candidaturas as eleigdes autarquicas de
2024, ¢ possivel concluir que, no periodo oficial de campanha, na maioria das pecas em
que estiveram presentes, as do MpD e do PAICV foram alvo de criticas e acusagodes,
enquanto as restantes candidaturas foram maioritariamente protagonistas (quem faz a

acusagao/critica).

Apesar de terem sido alvo de criticas em 64,4% das pecas, as candidaturas do
MpD foram simultaneamente protagonistas/alvo, isto €, exerceram o contraditdrio, em
apenas 10,6% das mesmas, principalmente no Jornal da Tarde. Embora tenham sido as
candidaturas alvo de mais acusagdes e/ou criticas, foram as que nao proferiram acusagoes

ou criticas no mesmo jornal.

J& as candidaturas do PAICV surgem no conjunto dos blocos (58,9%) e em cada
um individualmente (Jornal de Campanha das 13h30 — 65,8% e Jornal de Campanha
17h00 — 42,1%), principalmente na categoria alvo de criticas ou acusagdes. Embora
também tenham sido alvo, sO exerceram o contraditorio (simultaneamente
protagonista/alvo) numa pequena percentagem das mesmas, € apenas no Jornal de

Campanha das 13h30 (1,4%).

Os partidos sem assento parlamentar, o PTS e o PP, foram as candidaturas que

teceram acusagoes ou criticas a outras, e todas na qualidade de protagonista.

Das cinco (5) candidaturas independentes, MAS e MSKP tiveram presengas e/ou
referéncias nas pecas somente na qualidade de protagonistas. Apenas a candidata Claudia
Almeida, cabecga de lista do PMJR, foi protagonista e destinatario/alvo de criticas e/ou
acusacdes; e nesta condi¢do, apenas no Jornal de Campanha das 17h00 (25%). O MITSN
nas pecas em que surge foi destinatario e/ou alvo. Porém, em momento algum exerceu o

contraditorio.
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A candidatura do S-SAT nao teve presenca, seja como protagonista, seja como

alvo, em qualquer peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusacgdes a

outra.

Analisando os dois noticidrios simultaneamente, pode-se depreender que o

exercicio do contraditdrio so foi concedido as candidaturas dos dois partidos com bancada

parlamentar (MpD e PAICV).

Tematica

O indicador tema dominante identifica o assunto que o servigo de programas mais

destaca relativamente aos acontecimentos e problematicas que a pe¢a aborda ou

desenvolve, ou seja, o topico que mais se destacou numa dada narrativa.

FIGURA 46 - TEMAS DOMINANTES NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal @ Jornalde Jornal de
da Campanha Campanha
Tarde- RCV - RCV -
RCV 13h30 17h00
Apelo ao voto - 13,4% 10,1% 11,7%
Apreciagdes slobre desempenho dos candidatos e i 1.6% 4.4% 39
das suas candidaturas
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas - 0,6% 0,2% 0,4%
Cres'mfn.ento e evolugdo socioeconémica do i 3.0% 0.2% 1.6%
municipio
Descentralizag@o/regionalizagdo - 0,4% 0,4% 0,4%
Descrigdo de agdes e agenda da campanha - 2,6% 0,2% 1,4%
Economia municipal - 0,2% 0,4% 0,3%
Emprego/desemprego - 0,6% 1,4% 1%
Escagdalos ou 1rr.egular1dades envolvendo os 100% 3.6% 2.5% 3.4%
candidatos /candidaturas
Expetativas dos eleitores - 0,6% 1,0% 0,8%
Expetativas dos candidatos/candidaturas - 6,1% 9,5% 7,8%
Infraestruturas municipais - 7,5% 12,2% 9,8%
Juventude - 2,6% 3,3% 2,9%
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condidatos ondidaarss S 02%
Perfil dos candidatos/candidaturas - 0,8% 1,9% 1,4%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica - 8,5% 4.4% 6,4%
Zgg;)ds:tllslglsataforma dos candidatos/ i 30% 18.4% 249%
Processo eleitoral - 0,6% - 0,3%
Reforma do sistema autarquico - 3,4% 1,4% 2,3%
Relacdo entre poder local e poder central - 0,8% 0,6% 0,7%
Situacdo social do municipio - 3,0% 5,8% 4,4%
Sondagens ou barometros eleitorais - - 0,2% 0,1%
Transportes - 0,6% 1,0% 0,8%
Atividade econémica - 1,4% 7,5% 4,5%
Habitacao - 3,4% 1,5% 2,4%
Desporto - 0,2% 1,9% 1,1%
Satde - 1,2% - 0,6%
Cobertura - 0,2% 2,7% 1,5%
Educacido - 0,6% 1,0% 0,8%
Agua e saneamento - 0,6% 1,2% 0,9%
Turismo - 2,0% 3,7% 2,8%
Energia - - 1,2% 0,6%
ot A

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1028. Valores em percentagem.

Embora na andlise seja privilegiada a tematica dominante, reconhece-se a
existéncia de outros assuntos nas pegas. Na analise apresentada, a identificagdo dos temas
centrais nas pecas ¢ realizada tendo em conta apenas o enfoque ou o angulo jornalistico
dominante escolhido pelo servico de programas. Essa ¢ uma caracteristica da analise que
permite justificar que um mesmo acontecimento possa ser classificado em diferentes areas

tematicas, consoante o modo como € reportado no conteudo manifesto das pecas.

Considerando a anélise tematica da informacdo diaria do Jornal de Campanha das
13h30 e das 17h00 da RCV, com base na amostra de 1028 pecas emitidas no periodo

oficial de campanha, observa-se que os trés temas mais frequentes sdao as
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propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (24%), apelo ao voto (11,7%),

infraestruturas municipais (9,8%).

J4 em sentido contrario, como menos frequentes estdo os temas sondagens ou
barometros politicos e eleitorais (0,1%), manifestacbes de apoio aos
candidatos/candidaturas (0,2%), processo eleitoral e economia municipal (0,3% cada).
Ainda de referir que ha, no conjunto das pecas, cerca de mais 9 tematicas com

representatividade abaixo de 1%.

Observando o Jornal da Tarde individualmente, o tema que se destaca sdo os
escandalos ou irregularidades envolvendo os candidatos/candidaturas (100%) (inclui as
pecas em que o foco principal tenha sido as acusagdes de fraude, violéncia, violagdo da

lei eleitoral ou corrupgao entre as candidaturas).

No primeiro bloco informativo dedicado as agdes de campanha, a ordem ¢ idéntica
a do conjunto dos noticidrios, embora com representatividades mais salientes.
Propostas/plataformas das candidaturas e seus candidatos (30%) € o tema que predomina,
com uma representatividade muito superior ao segundo mais frequente que é apelo ao

voto (13,4%).

Ja no segundo bloco, com 0 mesmo cendrio embora com uma representatividade
muito mais baixa, encontram-se as propostas/plataforma dos candidatos/candidaturas
(18,4%), na segunda posi¢ao as infraestruturas municipais (12,2%), seguida de apelo ao

voto (10,1%).

FIGURA 47 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MPD NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR
BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Tarde Jornal de Campanha Jornal de Campanha

-RCV RCYV -13h30 RCYV -17h00
Apelo ao voto - 8,5% 12,7% 10,7%
Apreciagdes sobre desempenho dos o o N
candidatos e das suas candidaturas ) 2.7% L7% 2,1%
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas - 0,5% 0,4% 0,5%
Crescimento e evolugdo socioecondmica i i 3.4% 1.9%

do municipio
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Descentralizagdo/regionalizacdo - - 0,4% 0,2%
Descrigao de agdes e agenda da campanha - - 1,7% 0,9%
Economia municipal - 0,5% 0,4% 0,5%
Emprego/desemprego - 1,6% 0,4% 0,9%
os candicatos andiaturas | 100% 9% 2% 2%
Expetativas dos eleitores - 1,1% - 0,5%
Expetativas dos candidatos/candidaturas - 9% 6,8% 7,7%
Infraestruturas municipais - 13,3% 6,8% 9,6%
Juventude - 2,1% 3% 2,6%
Manifestacdes de apoio aos ) ) 0.4% 0.2%
candidatos/candidaturas ’ ’
Perfil dos candidatos/candidaturas - 2,7% 0,4% 1,4%
icl)lstiécriccl)lrlliizlento face a Governagao ) 6.4% 12.2% 9.6%
i’;ﬁg;)ds;:zglsataforma dos candidatos/ ) 19.1% 29.1% 24.5%
Processo eleitoral - - 0,4% 0,2%
Reforma do sistema autarquico - 0,5% 2,5% 1,6%
Relagdo entre poder local e poder central - 1,1% 1,3% 1,2%
Situacdo social do municipio - 3,2% 1,3% 2,1%
Sondagens ou barometros eleitorais - 0,5% - 0,2%
Transportes - - 0,8% 0,5%
Atividade economica - 5,9% 0,8% 3%
Habitacao - 1,1% 1,7% 1,4%
Desporto - 1,6% - 0,7%
Saude - - 1,3% 0,7%
Cultura - 3,2% 0,4% 1,6%
Educagéao - 1,1% 0,4% 0,7%
Agua € sancamento - 0,5% - 0,2%
Turismo - 6,4% 2,1% 4%

Pagina| 180




Energia - 1,6% - 0,7%
[
Total 100% (3) 100% (237) 100% (188) l(ggs/;

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Numero total de presencgas das
candidaturas do MpD = 428. Valores em percentagem.

No somatdério dos blocos informativos, a maioria das pegas noticiosas em que as
candidaturas do MpD apareceram ou foram referidas, no periodo oficial de campanha,
apresentou como temas dominantes propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos (24,5%), o apelo ao voto (10,7%), e as infraestruturas municipais e

posicionamento face a Governagao Autarquica, igualmente com 9,6%.

A cobertura da dgua e saneamento, descentralizagdo/regionalizagdo, das
manifestagdes de apoio aos candidatos/candidaturas, sondagens ou bardmetros politicos
e eleitorais e do processo eleitoral tiveram as menores expressdes no conjunto das pecas

emitidas e analisadas dos trés jornais informativos (0,2%).

A reparticao dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos dois servigos
informativos de cobertura eleitoral revelou um predominio das propostas/plataformas dos
candidatos/candidaturas (29,1% - 19,1%, respetivamente). Na segunda posi¢do, uma
mudanga: enquanto no Jornal de Campanha das 13h30 surge as infraestruturas municipais

(13,3%), no Jornal de Campanha das 17h00 o apelo ao voto se destaca (12,7%).

Os escandalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus
candidatos surgem como Unico assunto dominante no noticiario da RCV - 13h00,
representando 100% daquelas em que as candidaturas do Movimento para a Democracia

estiveram presentes ou foram apenas referidas.
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FIGURA 48 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PAICV NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR
BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Jornal de

dzO;::;e Campanha Campanha
_RCV RCV - RCV -
13h30 17h00

Apelo ao voto - 9,1% 10,6% 9,9%
?ap;res:lcligz);sl ;i?il;izr(;e;sempenho dos candidatos e ) 4.8% 2.2% 3.4%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas - - 0,9% 0,5%
ri:lesic;;lie:to e evolucao socioeconémica do ) 0.5% 3.1% 1.9%
Descentralizagdo/regionalizacao - 0,5% 0,4% 0,5%
Descricdo de a¢des e agenda da campanha - - 0,9% 0,5%
Economia municipal - 0,5% 0,4% 0,5%
Emprego/desemprego - 0,5% - 0,2%
candidaton fomndiaures | 100 | 3me | e | s
Expetativas dos eleitores - 0,5% 1,3% 1%
Expetativas dos candidatos/candidaturas - 10,2% 5,3% 7,5%
Infraestruturas municipais - 14% 8,8% 11%
Juventude - 3,8% 1,3% 2,4%
Manifestag¢des de apoio aos i i 0.4% 0.2%
candidatos/candidaturas ’ ’
Perfil dos candidatos/candidaturas - 0,5% 1,3% 1%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica - 7,5% 13,3% 10,6%
(I;rlgg;)ds:tltsézlsataforma dos candidatos/ i 17.7% 25.2% 21.7%
Processo eleitoral - - 0,9% 0,5%
Reforma do sistema autarquico - 1,6% 3,1% 2,4%
Relagdo entre poder local e poder central - 0,5% 1,8% 1,2%
Situacdo social do municipio - 4,8% 3,1% 3,9%
Transportes - 1,1% 0,4% 0,7%
Atividade econémica - 7% 0,9% 3,6%
Habitagdo - 1,1% 4% 2,7%
Desporto - 2,7% 0,4% 1,4%

Pagina| 182



Satde - - 0,9% 0,5%
Cultura - 2.2% - 1%
Educagao - 1,1% 0,9% 1%
Agua € saneamento - 1,1% 0,4% 0,7%
Turismo - 2,7% 1,3% 1,9%
Total 100% (3) | 100% (186) | 100% (226) | 100% (415)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Numero total de presencas das
candidaturas do PAICV = 415. Valores em percentagem.

No conjunto dos trés servigos noticiosos em analise, a maioria das pecas em que
as candidaturas do PAICV apareceram ou foram referidas, no periodo oficial de
campanha, apresentou como temas dominantes propostas/plataforma das candidaturas e
seus candidatos (21,7%), infraestruturas municipais (11%), e posicionamento face a

governacao autarquica (10,6%).

Em segundo lugar, na distribuicdo dos temas dominantes pelas pegas com
presenca das referidas candidaturas, revelou-se um predominio das infraestruturas
municipais (14%) no Jornal de Campanha das 13h30. Quando a andlise recai sobre o
noticidrio das 17 horas, posicionamento face a governagao autarquica (13,3%) € o tema
dominante que sobressai. O apelo ao voto (9,1% e 10,6%, respetivamente) volta a ocupar

a terceira posi¢ao como tema dominante dos dois blocos.

O emprego/desemprego e manifestacdes de apoio aos candidatos/candidaturas, no
conjunto dos dois Jornais de Campanha, surgem como os temas que, embora tenham sido
referidos, apresentaram-se menos vezes como dominantes nas pegas analisadas com

presenca e/ou referéncia as candidaturas do PAICV.

Assim como no partido anterior, no Jornal da Tarde os escandalos ou
irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos surgem como Unico

tema dominante.
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FIGURA 49 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA UCID NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR
BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha  Jornal de Campanha

RCYV - 13h30 RCYV - 17h00 fotal
Apelo ao voto 11,5% 17,6% 14,6%
Apre.c1a(;oes sobre desemp::enho dos 5.7% i 2.8%
candidatos e das suas candidaturas
Descentralizag@o/regionalizagdo 1,1% - 0,6%
Descrigao de acdes e agenda da ) 5.5% 2.8%
campanha
Emprego/desemprego 1,1% 1,1% 1,1%
Escandalos ou irregularidades
envolvendo os candidatos 3,4% 4,4% 4.4%
/candidaturas
Expetativas dos eleitores 2,3% - 1,1%
Expetativas dos o N o
candidatos/candidaturas 4,6% 2,2% 3,9%
Infraestruturas municipais 8,0% 4,4% 6,2%
Juventude 5,7% 5,5% 5,6%
Perfil dos candidatos/candidaturas 3,4% 1,1% 2,2%
Pospongmento face a Governagao 1.1% 14.3% 7.9%
Autarquica
Pr0p9stas/platafonna dos candidatos/ 20.7% 27.5% 24.2%
candidaturas
Processo eleitoral - 1,1% 0,6%
Reforma do sistema autarquico - 2,2% 1,1%
Situagio social do municipio 10,3% 3,3% 6,7%
Transportes 1,1% - 0,6%
Atividade econémica 8% 2.2% 5,1%
Habitacao 3,4% 3,3% 3,4%
Cultura 2,3% - 1,1%
Agua e saneamento 2,3% 3,3% 2,8%
Turismo 1,1% 1,1% 1,1%
Energia 2,3% - 1,1%

100%
0, o,

Total 100% (87) 100% (91) 178)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Niimero total de presengas das
candidaturas da UCID = 178. Valores em percentagem.

Pagina | 184



No conjunto dos blocos informativos, a maioria das pegas noticiosas em que as
candidaturas da UCID apareceram ou foram referidas, no periodo oficial de campanha,
apresentou como tema dominante propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos (24,2%). Apelo ao voto (14,6%) e posicionamento face a governacdo
autarquica (7,9%) surgem na segunda e terceira posicdes respetivamente. Sendo a
descentralizagao/regionalizacdo, processo eleitoral e transporte no final da tabela, todos

com uma representatividade de 0,6%.

A divisdo dos temas dominantes pelas pecas transmitidas nos dois blocos
noticiosos mostra que hd uma constante quanto a primeira e segunda posi¢ao. No entanto,
no Jornal de Campanha das 13h30, a terceira posi¢ao, o tema situag¢ao social no municipio

(10,3%) registou uma representatividade consideravel.

FIGURA 50 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PTS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR

BLOCO INFORMATIVO
Jornal de
Jonggif C]ZI:;)(? il Campanha RCV - Total
17h00

Apelo ao voto 6,3% 6,3% 6,3%
Apreciacdes spbre desempenho dos candidatos e i 6.3% 3.1%
das suas candidaturas
Escandalos ou irregularidades envolvendo os o N
candidatos /candidaturas 6,3% ) 31%
Expetativas dos candidatos/candidaturas 6,3% - 3,1%
Infraestruturas municipais 18,8% 12,5% 15,6%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica 6,3% - 3,1%
Prop9stas/plataforma dos candidatos/ 18.8% 43.8% 31.3%
candidaturas
Situagdo social do municipio 12,5% 12,5% 12,5%
Atividade econdémica 12,5% 6,3% 9,4%
Habitagao - 6,3% 3,1%
Turismo 6,3% 6,3% 6,3%
Energia 6,3% - 3,1%
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100%

Total 100% (16) 100% (16) e

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Niimero total de presengas das
candidaturas do PTS = 32. Valores em percentagem.

A andlise das pecas dos dois blocos informativos da RCV de acompanhamento
das eleicdes revela que as presengas e/ou referéncias ao PTS, no periodo oficial de
campanha, foram sobretudo em pecas com enfoque nas propostas/plataformas dos
candidatos/candidaturas (31,3%), infraestruturas municipais ¢ em situacdo social do

municipio (15,6% - 12,5%).

No Jornal de Campanha das 13h30 e no de Jornal de Campanha das 17h00, os
temas mais expressivos voltam a ser propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos,

infraestruturas municipais e situagao social do municipio.

FIGURA 51 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PP NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO

INFORMATIVO
Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCYV - 13h30 RCYV - 17h00

Apelo ao voto 22.2% 17,4% 18,8%
Aprecia(;()'es sobre desempenho dos candidatos e das 11.1% 43% 6.3%
suas candidaturas

conditatos andigaurss : 43% 1%
Expetativas dos candidatos/candidaturas - 4,3% 3,1%
Infraestruturas municipais 11,1% 4,3% 6,3%
Juventude - 4,3% 3,1%
Perfil dos candidatos/candidaturas - 4,3% 3,1%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica 33,3% 4,3% 12,5%
Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas - 13% 9,4%
Reforma do sistema autarquico 11,1% 13% 12,5%
Situagio social do municipio - 4,3% 3,1%
Transportes - 4,3% 3,1%
Atividade econémica - 8,7% 6,3%
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Habitacdo - 4,3% 3,1%
Desporto - 4,3% 3,1%
Educagdo 11,1% - 3,1%
Total 100% (23) 100% (9) 100% (32)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Numero total de presengas das
candidaturas da PP =32. Valores em percentagem.

A reparti¢do dos temas dominantes pelas pegas transmitidas no conjunto dos dois
noticiarios demonstra uma diferenca em relagao a todas as candidaturas analisadas, a

saliéncia do tema apelo ao voto (18,8%).

Analisando o Jornal das 13h30 individualmente, é evidente um predominio do
posicionamento face a governagdo autarquica (33,3%), maior que o conjunto das
candidaturas e de cada uma individualmente; no Jornal de Campanha das 17h00 este lugar

¢ ocupado pelo apelo ao voto (17,4%).

Os apelos aos votos (22,2%) surgem como segunda temadtica predominante no
primeiro Jornal de Campanha, e os restantes temas partilham a terceira posicdo com a
mesma representatividade (11,1%). E no segundo Jornal de Campanha
propostas/plataformas dos candidatos/candidaturas e reforma do sistema autdrquico

igualmente com 13%.

De realgar que as pecas com atividades econdmicas como tema incidiram

principalmente sobre a pesca e a agricultura.

FIGURA 52 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR
BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha  Jornal de Campanha

RCYV - 13h30 RCYV -17h00
Apelo ao voto 25% 28,6% 26,7%
ilr;rsezzlgfizz ts:)r‘t;rse desempenho dos candidatos e das 12.5% 14.3% 13.3%
Expetativas dos candidatos/candidaturas 25% - 13,3%
Infraestruturas municipais 12,5% - 6,7%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica - 14,3% 6,7%
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Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas - 14,3% 6,7%
Situacdo social do municipio 12,5% 14,3% 13,3%
Habitacao - 14,3% 6,7%
Cultura 12,5% - 6,7%
Total 100% (8) 100% (7) 100% (15)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Numero total de presengas das
candidaturas do MAS = 15. Valores em percentagem.

Da anélise conjunta dos dois blocos noticiosos da RCV no periodo oficial de
campanha pode-se concluir que a maioria das pegas em que a candidatura independente
do Movimento Auténomo de S3o Vicente (MAS) teve maior foco foi no apelo ao voto,

onde registou maior presencga e/ou referéncia (26,7%).

As expetativas dos candidatos/candidaturas ¢ o tema que também se destaca no
Jornal de Campanha das 13h30, embora com uma representatividade igual ao apelo ao
voto (25%, cada). Ja no Jornal das 17h00 ha um dominio total deste mesmo tema, e as

restantes 5 partilham o mesmo peso (14,3% cada).

FIGURA 53 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MSKP NO PERiODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR
BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha Jornal de Campanha

RCYV - 13h30 RCYV - 17h00
Apelo ao voto 12,5% 37,5% 25%
Emprego/desemprego 12,5% 12,5% 12,5%
Eiﬁfi?:lt\c,)zjciﬁfﬁdaturas S0% ) 25%
Posicionamento face a
Governagao Autarquica i 12,5% 6,3%
cancittos sandidaturss : 12.5% 63%
Situag@o social do municipio 12,5% 12,5% 12,5%
Atividade economica 12,5% - 6,3%
Habitacao - 12,5% 6,3%
Total 100% (8) 100% (8) 100% (16)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Numero total de presencas das
candidaturas do MSKP = 16. Valores em percentagem.
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No periodo oficial de campanha eleitoral o candidato independente para o Mas
Soncent Ka Tem Parada (MSKP) registou presengas e/ou referéncias no conjunto do

Jornal de Campanha das 13h30 e 17h00 com o tema apelo ao voto (25%).

Verifica-se uma divisao quase igualitaria entre dezasseis (16) temas.

FIGURA 54 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MITSN NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR
BLOCO INFORMATIVO

Jornal de
Campanha RCV - Total
17h00

Jornal de Campanha

RCYV -13h30

;Au[;rsecc:igfifli tsli)rl;rse desempenho dos candidatos e das 12.5% i 6%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio - 11,1% 5,9%
Expetativas dos candidatos/candidaturas - 11,1% 6%
Infraestruturas municipais - 11,1% 5,9%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica - 11,1% 5,9%
Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas 12,5% 33,3% 23,5%
Transportes 12,5% - 5,9%
Atividade econémica 12,5% - 5,9%
Habitacao - 11,1% 5,9%
Satde - 11,1% 5,9%
Cultura 12,5% - 5,9%
Educacao 12,5% - 5,9%
Agua € saneamento 12,5% - 5,9%
Turismo 12,5% - 5,9%
Total 100% (8) 100% (9) 100% (17)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Numero total de

presencas das candidaturas do MITSN = 17. Valores em percentagem.

A candidatura independente Movimento Independente, Tarrafal de Sao Nicolau
(MITSN) registou presencas apenas no jornal dedicado as acdes de campanha, em pecas
cujo tema dominante foi propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos

(23,5%).
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As apreciagdes sobre desempenho dos candidatos e das suas candidaturas e
expetativas dos candidatos/candidaturas (6% cada) também mereceram destaque na
narrativa das pecas sobre esta que foi a unica candidatura independente no municipio de

Tarrafal de Sao Nicolau.

No Jornal das 13h30 oito (8) tiveram destaque todos com o mesmo peso (12,5%),
no entanto no Jornal das 17h00 as propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos teve maior predominio.

FIGURA 55 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PJMR NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR

BLOCO INFORMATIVO
Jornal de Campanha Jornal de Campanha
RCV -13h30 RCV -17h00
Apelo ao voto 12,5% - 5,9%
Apreciagdes sobre desempenho dos N o
candidatos e das suas candidaturas 12,5% ) 3,9%
Descri¢ao de agdes e agenda da campanha 12,5% 22.2% 17,6%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os N o o
candidatos /candidaturas 12,5% 11,1% 11.8%
Expetativas dos eleitores - 11,1% 5,9%
Expetativas dos candidatos/candidaturas 12,5% - 5,9%
P051’<:10n.amento face a Governagdo ) 22.2% 11.8%
Autarquica
Propf)stas/plataforma dos candidatos/ 12.5% 11.1% 11.8%
candidaturas
Situacdo social do municipio 12,5% 22.2% 17,6%
Atividade econémica 12,5% - 5,9%
Total 100% (8) 100% (9) 100% (17)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Numero total de presengas das
candidaturas do PMJR = 17. Valores em percentagem.

Os Jornais de Campanha foram os unicos onde a candidatura do Poder das
Mulheres e Jovens Resilientes (PMJR) esteve presente ou foi referida. A reparti¢ao dos
dez (10) temas dominantes pelas pegas transmitidas nestes noticiarios revelaram um

predominio de descricdo de agdes de campanha e agenda de campanha e situagdo do
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municipio, na mesma proporcao (17,6% cada). Este tltimo tema engloba as pegas sobre

pobreza, exclusdo social e todos os aspetos negativos que afetam a populagao.

A isto seguem propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos e
posicionamento face a governagdo autarquica (ambos 11,8%). No Jornal das 13h30 todos

os temas partilham o mesmo peso (12,5%).

FIGURA 56 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO S-SAT NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO
INFORMATIVO

Jornal de Campanha Jornal de Campanha

RCV - 13h30 RCV - 17h00 fotal

Apelo ao voto 12,5% 12,5% 12,5%
Emprego/desemprego - 12,5% 6,3%
f;‘f;?;‘;ij cj?l(siidaturas i 25% 12,5%
Infraestruturas municipais 12,5% 12,5% 12,5%
canditaton candituae 0% 12,5% 31,3%
Situacdo social do municipio 12,5% - 6,3%
Atividade econémica - 12,5% 6,3%
Desporto - 12,5% 6,3%
Satde 12,5% - 6,3%
Total 100% (8) 100% (8) 100% (16)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Numero total de presengas das
candidaturas do S-SAT = 16. Valores em percentagem.

A candidatura da Santa Catarina Sempre e, Acima de Tudo (S-SAT) contabilizou
presencas e/ou referéncias em ambos os blocos noticiosos analisados, no periodo oficial

de campanha, com mesma incidéncia no Jornal de Campanha quando analisadas

individualmente.

De forma global, as pecas sobre esta candidatura focaram-se principalmente sobre

a propostas/plataforma dos candidatos/candidaturas (31,3%).

As expetativas dos candidatos/candidaturas (25%) ocupam a primeira posi¢ao

como o tema dominante mais presente no Jornal das 17h00.
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FIGURA 57 - GEOGRAFIA/MUNICIPIO DAS PECAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha  Jornal de Campanha

Jornal da Tarde- RCV

RCYV -13h30 RCYV - 17h00

Ribeira Grande de Santo Antdo - 4,6% 5,3% 5%
Paul - 4,6% 4,7% 4,7%
Porto Novo - 4,6% 4,1% 4.4%
Séo Vicente 25% 7,7% 7,9% 7,9%
Tarrafal Sao Nicolau - 4,6% 4.7% 4.7%
Ribeira Brava - Sdo Nicolau - 2,7% 3,6% 3,1%
Sal - 4,6% 4,7% 4,7%
Boa Vista - 6,2% 4,7% 5,4%
Tarrafal de Santiago - 3,1% 3,2% 3,1%
Sao Miguel - 3,1% 3,2% 3,1%
Santa Cruz - 6,2% 6,3% 6,2%
Santa Catarina de Santiago - 6,2% 6,3% 6,2%
Sao Salvador do Mundo - 3,1% 3,2% 3,1%
Sao Lourengo dos C)rgﬁos - 4,6% 4,7% 4,7%
Sdo Domingos - 4,4% 3,4% 3,9%
Ribeira Grande de Santiago - 4,6% 4,7% 4,7%
Praia 50% 7,7% 7,9% 8%
Maio - 3,1% 3,2% 3,1%
Mosteiros - 3,1% 2,8% 2,9%
Santa Catarina do Fogo - 3,1% 3,6% 3,3%
Sao Filipe 25% 4,6% 4,7% 4,8%
Brava - 3,2% 3,1% 3,1%
Total 100% (4) 100% (517) 100% (507) 100% (1028)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geografica das pegas sobre as eleicdes autarquicas no
conjunto dos blocos informativos, o destaque vai para o municipio da Praia, com 8%.
Seguindo-se Sao Vicente com 7,9% de representatividade, os municipios de Santa Cruz e
Santa Catarina de Santiago aparecem em terceiro (6,2% cada). O municipio com a mais

baixa taxa de cobertura foi Mosteiros (2,9%).
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Os Jornais de Campanha da RCV foram os que deram cobertura noticiosa a todos
os municipios individualmente. Ja o Jornal da Tarde s6 emitiu de forma individual, no
periodo oficial de campanha, pecas sobre agdes das candidaturas de Trés (3) dos 22

municipios.

No bloco noticioso das 13h30, Sdo Vicente e Praia ambos (7,7%) foram os
municipios com maior cobertura individual, seguindo-se Boa Vista, Santa Cruz e Santa
Catarina de Santiago (os trés com a mesma representatividade — 6,2%). Com

representatividade abaixo de 4%, situaram-se oito (8) municipios.

Por outro lado, o bloco das 17h00 dedicou maior atengdo, por ordem decrescente,
a Praia e Sao Vicente (7,9%, cada), a Santa Cruz e Santa Catarina de Santiago (igualmente
com 6,3%), a Ribeira Grande de Santo Antdo (5,3%). Com menor cobertura estio as pegas

que se concentraram nas candidaturas dos Mosteiros (2,8%).
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FIGURA 58 - GEOGRAFIA/MUNICIPIO POR TEMA DAS PECAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Tema dominante

Santo
Antao

Siao
Vicente

Sao
Nicolau

Sal

Boa Vista

Santiago
Norte

Santiago
Sul

Apelo ao voto 14,6% 25,9% 6,3% 18,8% 14,3% 11% 8,8% 9,4% 4,4% 9,4% 11,7%
gapsrzz;?;’:; ;i‘(’izzrie:empenh" dos candidatos e 2,8% 4,9% 1,3% - 1.8% 1,8% 29% | 12,5% | 53% 3,1% 3%

Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 0,7% - 2,5% - - - - 3,1% - - 0,4%
r(flrlf;fégf:to e evolucdo socioecondmica do 1,4% i 1.3% 2.1% i 1,5% 2.4% i 0.9% 9.4% 1.6%
Descentralizagdo/regionalizacdo - 1,2% - 2,1% - 0,7% - - - - 0,4%
Descrigao de agdes e agenda da campanha 2,1% - - - 0,4% 2,9% 6,3% 2,7% - 1,4%
Economia municipal - 1,2% - - 1,8% - - - 0,9% - 0,3%
Emprego/desemprego - 2,5% - 2,1% - 1,1% 0,6% - 2,7% - 1%

f;;g?;;lo": 2:;;3%?;‘1““ envolvendo os 4.2% 2,5% 1,3% 2,1% 1.8% 4,4% 5,3% - 2,7% - 3,4%
Expetativas dos eleitores 0,7% 2,5% - - - - 1,8% - - 6,3% 0,8%
Expetativas dos candidatos/candidaturas 4.2% 13,6% 6,3% 6,3% 8,9% 10,7% 2,9% 3,1% 10,6% 9,4% 7,8%
Infraestruturas municipais 10,4% 1,2% 12,5% 4.2% 14,3% 10,7% 14,7% 3,1% 8,0% 3,1% 9,8%
Juventude 2,8% - 3,8% - 5,4% 3,7% 3,5% 6,3% 0,9% 3,1% 2,9%
Manifestacdes de apoio aos candidatos/candidaturas - - - - - - - - - 6,3% 0,2%
Perfil dos candidatos/candidaturas 1,4% 1,2% - - 1,8% 0,7% 2,4% - 2,7% 3,1% 1,4%
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Posicionamento face a Governagdo Autarquica 8,3% 9,9% 5,0% 6,3% 1,8% 6,6% 7,6% - 6,2% - 6,4%
Propostas/plataforma dos candidatos/ candidaturas 25,7% 14,8% 28,8% 20,8% 25,0% 26,8% 18,8% 34,4% 24,8% 21,9% 24,0%
Processo eleitoral - - 1,3% - - - 0,6% - 0,9% - 0,3%
Reforma do sistema autarquico 2,1% - 2,5% 2,1% 1,8% 1,5% 3,5% 9,4% 2,7% 3,1% 2,3%
Relacdo entre poder local e poder central - 1,2% - - - 0,7% 1,8% - 0,9% - 0,7%
Situagdo social do municipio 5,6% 7,4% - 6,3% 5,4% 5,1% 5,3% - 0,9% 3,1% 4,4%
Sondagens ou bardmetros eleitorais - - 1,3% - - - - - - - 0,1%
Transportes - - 3,8% 2,1% 1,8% 0,6% 3,1% 0,9% - 0,8%
Atividade econdmica 2,8% 1,2% 6,3% 6,3% 5,4% 5,1% 2,9% 3,1% 5,3% 12,5% 4,5%
Habitacdo 0,7% 6,2% 2,5% 6,3% 3,6% 1,5% 1,8% - 4,4% - 2,4%
Desporto 0,7% - 1,3% 2,1% 1,8% 0,7% 1,8% 3,1% 0,9% - 1,1%
Saude 0,7% - 2,5% - 0,7% - - 0,9% - 0,6%
Cultura 1,4% 1,2% 2,5% - 1,8% 0,7% 1,2% - 2,7% 6,3% 1,5%
Educagdo 0,7% - 2,5% 2,1% 1,8% - 0,9% - 0,8%
Agua € saneamento 0,7% - 1,3% 2,1% 1,8% 0,4% 1,8% - 0,9% - 0,9%
Turismo 4,9% - 3,8% 6,3% - 2,6% 1,8% 3,1% 4,4% - 2,8%
Energia 0,7% 1,2% - - - 0,7% 0,6% - 0,9% - 0,6%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(144) (81) (80) (48) (56) (272) (170) 32) (113) 32) (1028)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1028. Valores em percentagem.
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No periodo oficial de campanha, as propostas/plataforma dos partidos e

candidatos foi o tema mais abordado em todas as ilhas/regides no computo geral (24%).

Esta preponderancia foi mais acentuada nas ilhas do Maio, Sao Nicolau e Santiago Norte.

Apesar de ser o tema mais abordado na mediatizagdo das pecas, a exce¢ao da-se na ilha

de Sdo Vicente, que destaca com maior peso o tema apelo ao voto (25,9%).

Apelo ao voto esta entre o segundo (11,7%) dos outros quatro temas com maior

representatividade, e ganha preponderancia nas narrativas e atividades dos candidatos de

outras regioes do Norte, caso de (Sal, Santo Antao, Boa Vista) e em Santiago Norte.

O realce de infraestruturas municipais fez-se sentir, principalmente, nos

municipios de Santiago Sul (14,7%), Boa Vista (14,3%) e S@o Nicolau (12,5%).

J4 o tema expectativa das candidaturas e dos seus candidatos também mereceu

destaque em Sao Vicente (13,6%), seguido de Santiago Norte e nos discursos dos politicos

da ilha do Fogo (10,6%).

Enquanto no Maio as apreciagdes sobre desempenho dos partidos e candidatos

(12,5%) acabaram por ganhar importancia, na segunda linha dos temas mais importantes,

na ilha Brava atividade economica (12,5%).

FIGURA 59 - OBJETO DE COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO

INFORMATIVO

75%

41,6%

25% 23%
0,
11% 910 28
N wrefl

Jornal da Tarde- RCV Jornal de Campanha RCV -
13H30

55%

9 13,1%
9%, o 5205 5253
1,2% 196 s/ 703% l 392 ac%
22 il
Jornal de Campanha RCV - Total

17H00

m Comicio m Contatos porta a porta = Conferéncia de imprensa ® Visita ®Encontro = Varios eventos ®Qutros B Ng&o identificavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1028. Valores em percentagem.
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A nivel global, contactos porta a porta constituiu-se no tipo de evento que mais
cobertura mediatica recebeu (55%) no periodo oficial de campanha. Na segunda posicao,
entretanto, com uma representatividade muito mais baixa, surge o comicio (11,7%),

seguido de perto por outros (8,3%).

Analisando o Jornal de Campanha das 13h30 individualmente, constata-se que o
evento mais presente nas pecas analisadas foram os contatos porta-a-porta (41,6%). De
realcar, no entanto, que 23% das 119 pecas emitidas por este bloco noticioso, no periodo
oficial de campanha, embora a peca reflita um evento, nao foi possivel identificar de que

tipo de evento se trata (Nao identificavel).

J& o Jornal de Campanha das 17h00, embora tenha como maior evento também o
contato porta-a-porta (69%), apresenta um panorama diferente. Neste noticiario, o
comicio foi o segundo evento em cerca de 12,4% das pecas analisadas, no entanto, com
uma larga diferenca comparativamente ao primeiro objeto de cobertura predominante.
Surgiu em grande escala as pecas que concede igual protagonismo a mais do que um

evento, ou seja, a varios eventos - 9,7%.

5 - PERIODO DA PRE-CAMPANHA - 01 A 13 DE NOVEMBRO

Distribuicao das pecas

FI1GURA 60 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Jornal da Tarde- RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 5; Valores em niimeros absolutos.
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No periodo de analise compreendido entre 01 a 13 de novembro, periodo que
inclui a pré-campanha das Elei¢des Autarquicas de 2024, foram emitidas e analisadas
cinco (5) pegas noticiosas com referéncias as forgas politicas candidatas, sendo ambas no

Jornal da Tarde.

Duracéo das pecas e registo jornalistico

FIGURA 61 - DURACAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

00:16:0

Jornal da Tarde - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 5; Valores em horas:minutos:segundos.

Durante o periodo de pré-campanha foram, no total, emitidos 16 minutos e 09
segundos de noticias com presenca das forgas politicas candidatas as elei¢cdes autarquicas

de 2024.

FIGURA 62 - DURACAO MEDIA DAS PECAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

00:03:16

Jornal da Tarde - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 5; Valores em horas:minutos:segundos.
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Com presenga apenas no Jornal da Tarde da RCV, as pecas emitidas tiveram uma

duracdo média de 3 minutos e 16 segundos (0:03:16), durante o periodo em analise.

FIGURA 63 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-
CAMPANHA

Jornal da Tarde- RCV

= Noticia

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 5; Valores em niimeros absolutos.

No computo geral das pecas emitidas e analisadas, pode-se verificar que a noticia
foi o género dominante no que tange ao registo jornalistico das pegas emitidas por bloco
informativo no periodo da pré-campanha. O Jornal da Tarde ndo contemplou nenhum

outro género com 100% do registo noticia.

Representacéo dos partidos/candidaturas

Considera-se como presenca o fato de uma pega informativa apresentar, pelo
menos, um representante de uma candidatura como participante (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participagdo da candidatura enquanto voz

institucional (sem personaliza¢ao).

Esta ¢ uma varidvel de resposta multipla, ou seja, uma mesma pega pode ter varias
candidaturas presentes. Trata-se, portanto, da identificagdo sistematica da presenga e/ou

de mencgodes das candidaturas nas pegas analisadas.
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As candidaturas presentes no periodo de pré-campanha eleitoral, compreendido
entre 01 a 13 de novembro, foram, essencialmente, aquelas com apoio partidario, o MpD,

PAICV e a UCID.

FIGURA 64 - REPRESENTACAO DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NAS PECAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO
DE PRE-CAMPANHA

Jornal da Tarde - RCV

MpD PAICV ucCiD

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 5; Numero total de presengas dos
partidos/candidaturas nas pe¢as = 5; Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega pode ter varios
partidos/candidaturas presentes; contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos candidatos.
Trata-se, portanto, da identificagdo sistemdtica da presenca e/ou de mengoes dos partidos/candidaturas

nas pecas analisadas; Valores em percentagem.

Das trés (3) de dez (10) candidaturas as elei¢des nos diferentes municipios, o
PAICV e a UCID tiveram maior destaque, com duas presengas cada, enquanto o MpD

teve apenas uma presenga.

FIGURA 65 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE
PRE-CAMPANHA

Jornal da Tarde -

Candidatos/candidaturas

RCV
MpD 00:00:43
PAICV 00:02:45
UCID 00:02:37

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 5; Numero total de
presengas dos partidos/candidaturas nas pegas no periodo de pré-campanha = 5. Valores em

horas:minutos:segundos.
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O PAICYV foi a candidatura com mais tempo de palavra no bloco de noticia no
periodo analisado, num tempo total de dois minutos e quarenta e cinco segundos,
seguindo a UCID com 07 segundos a menos; € com menos tempo de palavra esta o MpD,

com quarenta e trés segundos.

FIGURA 66 - REMPO MEDIO DE PALAVRA DOS REPRESENTANTES DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS POR BLOCO
INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Partidos/candidaturas Jornal da Tarde - RCV

MpD 00:00:48
PAICV 00:01:22
UCID 00:01:18

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo de pré-
campanha = 5; Numero total de presencas dos partidos/candidaturas nas

pecas no periodo de pré-campanha = 5. Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em andlise, os candidatos do partido Estrela Negra, com um minuto e
vinte e dois segundos, foi a candidatura com maior tempo médio de palavra relativo ao

servico analisado. A segunda média mais alta foi atingida pela UCID.

Representantes dos partidos/candidaturas

FIGURA 67 - TIPO DE REPRESENTANTE DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NAS PECAS POR BLOCO INFORMATIVO NO
PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Jornal da tarde - RCV

Tipo de representante MpD PAICV UCID
Presidente do partido - - 50%
Cabega de Lista/Candidato CM 100% 100% 50%
Total 100% (1) | 100% (2) | 100% (2)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha =5; Numero
total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas no periodo de pré-campanha = 5.

Valores em percentagem.
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Em relacdo as representagdes, a UCID teve uma maior diversidade de
protagonistas. Em cada uma das pecas, foi representada por personagem do partido, o
Presidente do partido (1) e cabeca da lista/candidatos a Camara Municipal (1). Tanto o
MpD como o PAICV foram representados pelos seus cabegas de listas a Camara

Municipal.

FIGURA 68 - MODO DE PARTICIPACAO DOS REPRESENTANTES DOS CANDIDATOS/CANDIDATURAS NAS PECAS, POR
PUBLICACAO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Direto 100%
Indireto -
Total 100% (1)

Direto 100%
Indireto -
Total 100% (2)

Direto 100%
Indireto -
Total 100% (2)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =5; Niimero
total de presencas dos partidos/candidaturas nas pe¢as em igual periodo= 5. Valores em

percentagem

A varidvel modo de participagdo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaragdes (quem fala) e
“discurso indireto” quando sdo apenas referidas as candidaturas, ou as declaracdes dos
seus representantes sdo citadas (de quem se fala). Atendendo ao modo de participagdo,

verificou-se que a grande maioria das presengas dizia respeito a intervengdes dos
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representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos da

RCYV, sobretudo no Jornal de Campanha.

Na maioria das pegas emitidas e analisadas no periodo em tela, verificou-se que
todas as presengas dos partidos/candidaturas fizeram uso do discurso direto, ou seja,

quando o ator participa diretamente na peca com reprodugdo das suas declaracdes.

Apesar dos trés partidos/candidaturas MpD, do PAICV e da UCID registarem
intervengodes no discurso direto, note-se que, neste periodo, as candidaturas do MpD sao

as com menos presengas em discurso direto.

Tematica

O indicador tema dominante identifica o assunto que o servigo de programas mais
destaca relativamente aos acontecimentos e problematicas que a pega aborda ou

desenvolve, ou seja, o topico que mais se destacou numa dada narrativa.

FIGURA 69 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO
DE PRE-CAMPANHA

Tema Jornal da Tarde - RCV

MpD
Apresentacio dos candidatos/candidaturas 100%
Total 100% (1)
PAICV
Apresentacio dos candidatos/candidaturas 100%
Total 100% (2)
UCID
Apresentacio dos candidatos/candidaturas 50%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os candidatos /candidaturas 50%
Total 100% (2)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 5; Numero total de
presencas dos partidos/candidaturas com atores personalizados (em que se

aplica a variavel «modo de participagdo») = 5. Valores em percentagem.
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A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelo bloco informativo
das 13 horas revelou apenas a presengca de dois temas, apresentacdo dos
candidatos/candidaturas e  escandalos ou irregularidades envolvendo  os

candidatos/candidaturas.

A UCID ¢ o partido que no periodo de pré-campanha apresenta maior diversidade

tematica (2).

FIGURA 70 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Municipio Jornal da Tarde- RCV
2

Tarrafal de Santiago 2

Praia 1

Total 100% (5)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 5; Numero total de municipios cobertos em igual periodo = 3.

Valores em percentagem.

No tocante aos municipios de Cabo Verde que tiveram maior cobertura noticiosa,
tendo em conta as pecas emitidas e analisadas no periodo em anélise, o destaque vai para
Sao Vicente e Tarrafal de Santiago, com duas pecas. Realga-se que durante a pré-
campanha, apenas trés (3) dos vinte e dois (22) municipios tiveram cobertura jornalistica

de atividades relacionadas as elei¢des autarquicas de 2024.
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FIGURA 71 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS, POR PUBLICACAO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Jornal da Tarde- RCV

Conferéncia de imprensa . 20%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 5. Valores em percentagem.

Durante o periodo da pré-campanha, as atividades conferéncia de imprensa e
outros eventos constituiram os tipos de eventos relacionados com as elei¢cdes que mais

cobertura jornalistica receberam.

A maioria das pecas noticiosas com presenca das candidaturas as eleigdes

autarquicas teve como objeto dominante outros eventos (80%).
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Anexo II - Informacio complementar relativa a analise da cobertura noticiosa diaria das
eleicoes autarquicas pela RCV

FIGURA 72 - PRESENCA DAS PECAS COM DESTAQUE, NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Tarde- RCV

= Destaque da peca (headline)

FIGURA 73 - PRESENCA DAS PECAS DO ALINHAMENTO, NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Campanha RCV - 17H00 3,.2%

Jornal de Campanha RCV - 13H30 3,1%
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FIGURA 74 - TEMAS DOMINANTES POR MUNICIPIOS/GEOGRAFIA DAS PECAS, NO PERIODO GLOBAL

Tarr . :;lbel Santa
afal | Sao ao Cata

Tema dominante . de Mig

Gran | Pra Ma Moste
dede | i

anti
Santi | uel Santi

Apclo a0 voto 7,8% | 18, | 17, [ 253 | 42% | 9,4% | 18, | 14, | 14,7 | 3,1 | 9,4 | 14,1 | 12,5 |104% | 7,5% | 104 | 8,4 | 9,4 - 29% | 82| 9,4 |11,6
P 8% | 8% | % 8% | 3% | % % | % % % % % | % % | % | %

Apreciagdes sobre  [3,9% | - |44 | 48 | 2,1% | - - | 1,8129% | - 3,1 - 3,1% | 2,1% - 2,1% | 4,8 | 12, | 13,.3% - 4,1 13,1 1|3,0

desempenho dos % | % % % % | 5% % | % | %

candidatos e das

suas candidaturas

Apresentacdo dos - 2,1 - 1,2 [2,1% |3,1% | - - 159% - - - - - - 1,2 | 3,1 - - - - 0,8

candidatos/candidat % % % | % %

uras

Crescimento e 2,0% | 2,1 | - 2,1% | - 2,11 - [59% | 3,1 - - - 2,1% - 42% | 24 | - - - 2,094 |15

evolugao % % % % % | % | %

socioeconomica do

municipio

Descentralizagao/re - - 1,2 - - 2,1 | - - - 13,1 - - - - - - - - - - - |04

gionalizagdo % % % %

Descricdo de agbes | 2,0% | - | 4,4 - - - - - 1,6 - - - - 8,3% | 1,2 | 6,3 | 6,7% 2,0 - 1.4

e agenda da % % % | % % %

campanha
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E . cival | - 1,2 - - 1,8 - - - - - - - - 20| - |03
conomia municipa v, % v %
Emprego/desempreg | - - 2,4 - - 2,1 3,1 1,6% 2,1% 2,1% | - - - - 6,1 | - 1,0
o % % % % %
Escéandalos ou 39% | - |89 3,6 - 3,1% | 2,1 | 1,8 | 5,9% | 6,3 | 4,7 15,6 - - 42% | 84 | - - - 6,1 - 135
irregularidades % | % % | % % | % % % % %
envolvendo os
candidatos
/candidaturas
Expetativas dos 2,0% | - 2.4 - - - - - - - - - - - 42% | 1,2 - - - - 6,3 10,8
eleitores % % % | %
Expetativas dos 10, | 2,2 | 13,3 | 6,3% |6,3% | 6,3 | 8,9 | 17,6 | 3,1 | 94 | 14,1 | 9,4% | 8,3% - 10,4 311 6,7% | 17,6 | 82|94 | 7,7
candidatos/candidat 4% | % % % | % % % % % % % % % | % %
uras
Infraestruturas 19,6 |42 6,7 | 1,2 | 83% | 18,8 | 42 | 14, | 8,8% | 6,3 | 12, | 10,9 | 9,4% | 12,5% | 40,0% | 2,1% | 9,6 | 3,1 | 13,3% | 11,8 | 2,0 | 3,1 | 9,8
municipais % % | % % % % | 3% % | 5% % % | % % % | % | %
Juventude 2,0%| 6,3 - - 2,1% | 6,3% 5,4 - 63 | 63| 1,6% - 6,3% | 5,0% | 2,1% | 3,6 | 6,3 | 3,3% - - 3,1 129
% % % % % | % % | %
Manifestagdes de - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 163102
apoio aos % | %
candidatos/candidat
uras
Perfil dos 2,0% | 2,1 - 1,2 - - - 1,8 | 2,9% - - - - 2,1% | 7,5% - 1,2 - - 29% (4,1 3,114
candidatos/candidat % % % % % | % | %
uras
Posicionamento face | 2,0% | 12, | 11, | 9,6 | 2,1% [9,4% | 6,3 | 1,8 | 8,8% | 6,3 10,9 | 6,3% | 8,3% - 12,5 | 8,4 6,7% | 8,8% | 4,1 6.4
a Governagdo 5% | 1% | % % | % % % % % % %
Autarquica
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Propostas/plataform | 39,2 | 16, | 20, | 14,5 | 33,3 | 21,9 | 20, | 25, | 11,8 |37,5| 25, | 28,1 | 18,8 [354% | 17,5% | 18,8 | 19, | 34, | 33,3% | 23,5 | 20, | 21, | 23,
a dos candidatos/ % | 7% | 0% | % % % | 8% | 0% | % % | 0% % % % 3% | 4% % 4% | 9% | 9%
candidaturas
. - - - - - 3,1% | - - - - - - - - - - 1,2 | - - - 20| - |03
Processo eleitoral % % %
Reforma do sistema - - 6,7 - 2,1% (3,1% | 2,1 | 1,8 - 3,1 3,1% 2,1% 2,1% ] 6,0 | 94 - 5,9% | 2,0 | 3,1 |23
autarquico % % | % % % | % % | % | %
Relagdo entre poder - - 1,2 - - - - - 1,6 3,1% - - 3,6 - - 2,0 0,7
local e poder central % % % % %
Situagédo social do 20% |42 |11, | 7,2 - - 6,3 |54 - 6,3 | 7.8 | 7,8% | 6,3% - - 12,5 [ 3,6 | - - 29% | - | 3,144
municipio % | 1% | % % | % % | % % % % | %
Sondagens ou - - - - - 3,1% | - - - - - - - - - - - - - - - - 10,1
barémetros %
eleitorais
Transportes - - - - 4,2% 13,1% | 2,1 | 1,8 - - - - - - 2,5% - - 13,1 - 2,9% | - - 108
P % | % % %
Atividade - 42 |44 | 1,2 [83%(3,1%| 63 | 54 (59% | 63 | 7.8 |3,1% | 3,1% | 42% | 7,5% | 2,1% | 1,2 | 3,1 | 6,7% | 29% | 6,1 | 12, | 4,5
econdémica % | % % % | % % % % | % % | 5% | %
Habitacio - 2,1 - 6,0 | 4,2% - 6,3 | 3,6 - 3,1 | 3,1 3,1% - - - 3,6 - 8,8% | 4,1 - 124
g % % % | % % | % % % %
Desporto 20%| - ) ) - [31% ) 21 1.8 - - | 16| 1,6% - - 5,0% - 1,2 3,1 - - 20 - 1,1
P % | % % % | % % %
Satd - - 122 - 4,2% - - - - - 1,6 | 1,6% - - - - - - - 2,9% | - - 106
atde % o %
Elberim - |42 - | L2 [42% ] - | - 18 29% | - | - | 16% | - - - T (24| - | 33% | - 416315
it % % % % % | % | %
Educac - 2| - - 42% | - |21 - - N - - - 1 25% [ 20% [ 12] - - - 20 - |08
ucacdo % % % % %
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houn e samcamento | - | 2L - | < [21%] - J2r]is|29% | - | - - - - | 25% | - |24 - - - |20 - |09
g % % | % % % %
Turisio 78% | 63 | - | - |42%|3.1%]| 63 29% | 63 | 1.6 | - |94% | - | 25% | - |24 |3.1] 6.7% | 2.9% | 41| - | 2.8
% % % | % % | % % %

Eneroi 2.0% S 12 | - o - - A . - - 42% | - - 12| - - [29% | - | - 06
creia % % %

100| 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100 100| 100| 100 100% | 100% | 100| 100| 100 | 100% | 100 | 100 | 100 | 100

Total %l % %| %| %| %| %| %| %| %| %| %| %| @8 @) %| %| %| G| %| %| %| %
1| @8)|@5) ] 83)| @8)| (32)|@8)|(6)| G| 32|64 ]| 64| (32 48) | (83)| 32) G4 | @9 | 32| (a0

33)

FIGURA 75 - TEMAS DOMINANTES POR MUNICIPIOS/GEOGRAFIA DAS PECAS, NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Ribeir Santa Ribeir
Ribeira a Catari Sao Sao Sio a
. Grande . Brava Salvad Louren . Grand Prai Mai Mosteir
Tema dominante Paul . = na de ] Doming
de Santo - Sao Santia or do ¢o dos o8 e de a o 0s
Antiao Nicola Mundo Orgios Santia
go -
E-]
7,8% 188 | 17,8 [259% | 42% | 9,4% | 18,8 | 14,3 | 15,6% | 3,1% | 9,4% | 14,1% | 12,5% | 10,4% 7,5% 10,4% | 8,5% | 9,4% - 2,9% |8,2% |9,4% | 11,7
Apelo ao voto % % % % o
Apreciagdes sobre desempenho dos 3,9% ) 44% | 49% | 2,1% - - 1,8% | 3,1% - 3,1% - 3,1% 2,1% - 2,1% |4,9% | 12,5 | 13,3% - 4,1% | 3,1% | 3%
candidatos e das suas candidaturas %
Apresentagdo dos - 2,1% - - 2,1% 3,1% - - - - - - - - - - - 3,1% - - - - 0,4%
candidatos/candidaturas
Crescimento e evolugio 2% 2,1% - - 2,1% ) 2,1% - 6,3% | 3,1% - - - 2,1% - 42% | 2,4% - - - 2% |9,4% | 1,6%
socioeconémica do municipio
Descentralizagdo/regionaliza¢do - - - 1,2% - - 2,1% - - - 3,1% - - - - - - - - - - - 0,4%
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Descrigao de agdes e agenda da 2% ) 4.4% - - ) - - - - 1,6% - - - - 8,3% | 1,2% | 6,3% 6,7% - 2,% - 1,4%
campanha
Economia municipal - - - 1,2% - - - 1,8% - - - - - - - - - - 2% - 0,3%
Emprego/desemprego - - - 2,5% - - 2,1% - - 3,1% - 1,6% - 2,1% - 2,1% - - - 6,1% - 1%
Escandalos ou irregularidades 3,9% 8,9% | 2,5% - 3,1% | 2,1% | 1,8% | 6,3% | 6,3% | 4,7% - 15,6% - - 42% |8,5% - - - 6,1% - 3,4%
envolvendo os candidatos -
/candidaturas
Expetativas dos eleitores 2% - - 2,5% - - - - - - - - - - - 42% | 1,2% - - - - 6,3% | 0,8%
Expetativas dos - 10,4 | 2,2% | 13,6% | 6,3% | 6,3% |6,3% |8,9% | 18,8% | 3,1% | 9,4% | 14,1% | 9,4% 8,3% - 10,4% 3,1% | 6,7% 17,6% | 8,2% | 9,4% | 7,8%
candidatos/candidaturas %
- 19,6% [42% [6,7% | 1,2% | 83% | 18,8% |4,2% | 143 | 94% | 6,3% | 12,5 | 10,9% | 9,4% 12,5% 40% 2,1% 19,8% | 3,1% | 13,3% 11,8% | 2% | 3,1% | 9.8%
Infraestruturas municipais Y %
0 0
Juventude 2% 6,3% - - 2,1% | 6,3% 5,4% 6,3% | 6,3% | 1,6% 6,3% 5% 2,1% |3,7%|63% | 3,3% - - 3,1% | 2,9%
Manifestagoes de apoio aos - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 6,3% | 0,2%
candidatos/candidaturas
Perfil dos candidatos/candidaturas 2% 2,1% - 1,2% - - - 1,8% | 3,1% - - - - 2,1% 7,5% - 1,2% - - 29% [4,1% |3,1% | 1,4%
Posicionamento face a Governagdo 2% 12,5 | 11,1 | 99% | 2,1% | 94% [6,3% | 1,8% | 9,4% | 6,3% - 10,9% | 6,3% 8,3% - 12,5% | 8,5% - 6,7% 8,8% |4,1% 6,4%
Autéarquica % %
Propostas/plataforma dos candidatos/ 39,2% 16,7 | 20% | 14,8% | 33,3% | 21,9% | 20,8 | 25% | 12,5% | 37,5 | 25% | 28,1% | 18,8% | 35,4% 17,5% 18,8% | 19,5 | 344 | 33,3% | 23,5% | 20,4 | 21,9 | 24%
candidaturas % % % % % % %
Processo eleitoral - - - - - 3,1% - - - - - - - - - - 1,2% - - - 2% - 0,3%
Reforma do sistema autarquico - - 6,7% - 2,1% | 3,1% |2,1% | 1,8% - 3,1% 3,1% - 2,1% - 2,1% | 6,1% | 9,4% - 5,9% 2% |3,1% | 2,3%
Relagéo entre poder local e poder - - - 1,2% - - - - - - 1,6% - 3,1% - - - 3,7% - - - 2% - 0,7%
central
L . . 2% 42% | 11,1 | 7,4% - - 6,3% | 5,4% - 6,3% | 7.8% | 7,8% 6,3% - - 12,5% | 3,7% - - 2,9% - 3,1% | 4,4%
Situagdo social do municipio o
0
Sondagens ou barémetros eleitorais - - - - - 3,1% - - - - - - - - - - - - - - - - 0,1%
Transportes - - - - 42% | 3,1% |2,1% | 1,8% - - - - - - 2,5% - - 3,1% - 2,9% - - 0,8%
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Atividade econdmica - 42% | 44% | 12% | 83% | 3,1% |63% |54% | 63% | 63% |78% | 3,1% 3,1% 4.2% 7,5% 2,1% | 1,2% | 3,1% | 6,7% 2,9% |6,1% 102/;5 4,5%
Habitagéo - 2,1% | - 6,2% | 4,2% - 6,3% | 3,6% - 3,1% | 3,1% - 3,1% - - - 3% | - - 8,8% [4,1% | - 2,4%
Desporto 2% - - - - 3,1% | 2,1% | 1,8% - - 1,6% | 1,6% - - 5% - 1,2% | 3,1% - - 2% - 1,1%
Satude - - 122% - 4,2% - - - - - 1,6% | 1,6% - - - - - - - 2,9% - - 0,6%
Cultura - 42% | - 1.2% | 4,2% - - 1,8% | 3,1% - - 1,6% - - - - 24% | - 3,3% - 4,1% | 6,3% | 1,5%
Educagéo - 2,1% | - - 4,2% - 2,1% | - - - - - - - 2,5% 2,1% | 1.2% | - - - 2% - 0,8%
Agua € saneamento - 2,1% - - 2,1% - 2,1% | 1,8% | 3,1% - - - - - 2,5% - 2,4% - - - 2% - 0,9%
Turismo 78% |63% | - - 42% | 3,1% | 63% | - 3,1% | 6,3% | 1,6% - 9,4% - 2,5% - 24% | 3,1% | 6,7% 29% |4,1% | - 2,8%
Energia 2% - - 1,2% - - - - - - - - - 4.2% - - 12% | - - 2,9% - - 0,6%
Total :/(:0 :/(:0 100% | 100% | 100% 100%  100% 100% :/20 100% 100%

(CL))

(Co)

@1

(C))

(32)

(€2))

(48)

(32)

30) (RZ))
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INFORMACAO NAO DIARIA




6- INFORMACAO NAO DIARIA

1- Foram emitidas 22 edi¢des do programa “Debate autdrquico”, das
quais se registaram 61 presengas de candidatos/cabecas de lista a

presidente das camaras municipais.

2- O tempo total de debates foi de 32 horas, 19 minutos e 21 segundos,
distribuido por uma média de 01 horas, 28 minutos e 10 segundos.
Todos os debates tiveram como mote o programa autdrquico dos

candidatos a presidente da camara municipal;

3- Os debates com os municipios com mais de trés candidatos registaram
tempo superior aos demais, com destaque para o de Sao Vicente que

contabilizou 2 horas, 16 minutos e 44 segundos;

4- Os candidatos/cabecas de lista as camaras municipais do MpD e
PAICV marcaram presenca em todas as edicdes do programa,
secundados pela UCID, que, em uma das edi¢cdes, um dos seus

representantes esteve ausente do “Debate autarquico”.

5- Ja o PP ndo participou em nenhuma edi¢do, por ter apresentado

candidaturas apenas as assembleias municipais;

6- Todas as cinco candidaturas independentes tiveram presenca no
programa. Nenhuma das edi¢cdes do “Debate autarquico” contou com

convidados extrapoliticos.
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7- INTRODUCAO

O principio do pluralismo politico partidario assume, em periodos eleitorais,
especial relevancia, uma vez que a cobertura mediatica da informacgao politica pode ter
consequéncias nos resultados eleitorais. Tendo em conta esta particularidade, o presente
relatério sobre a cobertura das eleigdes autdrquicas de 2024 tem por objetivo a
identificacdo da presenc¢a dos partidos/candidaturas a este ato eleitoral na informag¢ao nao

diaria da Radio de Cabo Verde- RCV.

Este relatorio consiste na analise da presenga das candidaturas em espagos
auténomos de informacgao, no contexto das elei¢des autarquicas, neste caso em concreto,

nos debates emitidos em periodo eleitoral.

A RCV realizou um utnico programa dedicado a esta tematica, denominado
“Debate autarquico 2024”, com presenga dos cabeca de lista das candidaturas das forcas

partidarias com e sem assento parlamentar e das candidaturas independentes.

O debate, com transmissdao em direto, decorreu no periodo de pré-campanha (01
a 13 de novembro), tendo sido emitido duas vezes ao dia, especificamente, as 10 horas e

as 16 horas.

No total, a RCV apresentou 22 debates com os candidatos de todos os municipios,

com duragao de cerca de 01 hora e 30 minutos.

8- METODOLOGIA

Na informacao nao didria, nao se trata de uma andlise por amostragem, mas sim
com a abrangéncia do universo dos programas emitidos na RCV. A unidade de analise
corresponde aos programas, entendidos estes como espagos de programacdo que se
apresentam nas grelhas de emissdo como elementos autonomos, identificados por um

genérico inicial e final proprios, distintivo dos demais programas.

No corpus de anélise foram considerados os programas autobnomos de informagao

que integraram presencas das candidaturas (cabeca de lista/ candidatos a Camara
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Municipal), em algum momento associadas ao contexto das eleicdes autarquicas de 2024,

no periodo de 01 a 13 de novembro.

DEBATE AUTARQUICO 2024

Relativamente aos programas ndo didrios dedicados as autarquicas de 2024, a
RCV emitiu debates, entre 01 a 13 de novembro. As edi¢gdes analisadas contaram com a
presenca de todos os candidatos e/ou candidatura a governa¢ao camararia dos 22

municipios do pais.

Apresentacio geral dos dados

FIGURA 76 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA

Edicoes com N° de atores

Programa Data de exibi¢do Hora de exibi¢iao Total das edicoes a) atores politico- v
TR politicos
partidarios b)
Debate autarquico | De 01/11/2024 a 10h00 & 16h00 ” 2 61

2024 13/11/2024

Numero total de edi¢oes consideradas = 22; Numero total de atores politico-partidarios = 61; Valores nuimeros absolutos.

A andlise do pluralismo politico no periodo de pré-campanha (De 1 a 13 de
novembro) incidiu num total de vinte e dois programas de informa¢do ndo-didria do
género jornalistico debate, em que estiveram representados 61 dos 62 candidatos/cabegas

de lista para as camaras municipais dos vinte e dois concelhos.

FIGURA 77 - DADOS SOBRE A DURACAO TOTAL E DURACAO MEDIA DO PROGRAMA

N° de edicoes Género N° de atores politico-partidarios | Duracéo total (hh:mm:ss) | Dura¢io média

22 Debate 61 32:19:37 01:28:10

Numero total de edi¢oes consideradas = 22; Numero total de atores politico-partidarios = 61; Valores niimeros absolutos.

O debate com previsdo de duracdo de lhora e 30 minutos obteve um total de 32

horas, 19 minutos e 17 segundos de emissao, sendo que, em média, cada programa
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registou Olhora, 28 minutos e 10 segundos. No entanto, nas edi¢des com mais de trés

representantes das candidaturas, o programa ultrapassou 2 horas.

Durante os treze dias foram emitidas duas edi¢des por dia, uma as 10h e outra as
16h, com excecao dos dias 3 de novembro, que ndo teve debate, e do dia 5 de novembro

que o debate iniciou uma hora depois, por causa do corte de energia em Santa Cruz.

O nuimero de participantes em cada edi¢do do debate varia entre 2 a 5, consoante

o numero de candidaturas no concelho em questao.
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Data

01/11/2024

01/11/2024

02/11/2024

02/11/2024

Género

Debate

Debate

Debate

Debate

Tema

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

FIGURA 78 - ATORES POLITICO-PARTIDARIOS NO PROGRAMA

A ~ Circulo
Hora de inicio Duracio . . . Ator (Nome)
eleitoral/municipio
Clatdia Almeida
01:38:48 Rlbelsran(tiirande de Domingos Mendes
10:00:49 e
Nelson Moreira
Valdino Rely Brito
Maio
16:00:56 01:00:56 Miguel Rosa
Clatdio Mendonga
01:40:41 Boa Vista Jodo Spencer
10:01:03
Valdir Monteiro
Joao Alberto Barros
01:06:15 Sao Salvador do Mundo
16:00:01 Angelo Vaz

Atividade/fun¢ao

Candidato-Cabeca de lista/Economista
Candidato-Cabega de lista/Economista

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidatos/Cabega de lista/Gestor
Bancario

Candidatos/Cabega de lista/Presidente da
Camara em titulo

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidato-Cabega de lista/Economista

Candidato-Cabega de lista/Professor de
inglés

Candidato-Cabega de lista/Professor

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Representacio politico-
partidaria

PMJR

MpD

PAICV

PAICV

MpD

PAICV
MpD

UCID

PAICV

MpD
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04/11/2024

04/11/2024

05/11/2024

05/11/2024

06/11/2024

Debate

Debate

Debate

Debate

Debate

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

10:00:36

10:00:37

10:00:43

16:53:00

10:00:41

01:05:29

01:28:43

01:30:50

02:03:18

01:25:51

Sdo Domingos

Paul

Porto Novo

Santa Cruz

Ribeira Grande de Santo
Antao

Hipélito Gongalves

Isaias Varela

Adilson Fernandes

Anilton Fernandes

Hilarino da Luz

Anibal Fonseca

Elisa Pinheiro

José Graga

Carlos Silva

Liver Gomes
Daniel Cesario

Wilson Garcia

Armindo da Luz

Candidato-Cabega de lista/Docente da
UNICV/Deputado Nacional

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidato-Cabeca de lista/Deputado
Nacional

Candidato-Cabega de lista/Professor
Ensino Secundario

Candidato-Cabeca de lista/Professor
Universitario

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidato-Cabega de lista/Empresaria-
Arquiteta

Candidato-Cabega de lista/Professor do
Ensino Técnico

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidato-Cabega de lista
Candidato-Cabegca de lista

Candidato-Cabega de lista

Candidato-Cabeca de lista/Deputado
Nacional

MpD

PAICV

MpD

UCID

PAICV

MpD

PAICV

UCID

PAICV

MpD
PTS

UCID

MpD
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06/11/2024

07/11/2024

07/11/2024

08/11/2024

08/11/2024

Debate

Debate

Debate

Debate

Debate

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

16:00:33

10:00:39

16:00:31

10:00:46

16:00:40

01:37:18

01:36:08

01:04:35

01:04:02

01:03:43

S&o Lourengo dos
Orggos

Sal

Tarrafal de Santiago

Brava

Sao Miguel

Lucas Lima

Maria Teresa da Cruz

Carlos Vasconcelos

Euclides Cabral

Jodo Monteiro

Aldirley Gomes

José Paixdo

Julio Lopes

José dos Reis

Marcelo Correia

Francisco Walter
Tavares

Amandio Brito

Herménio Fernandes

Candidato-Cabeca de lista/Advogado

Candidato-Cabeca de lista/Professora

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidato-Cabega de lista

Candidato-Cabega de lista

Candidato-Cabega de lista/

Candidato-Cabega de lista/

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidato-Cabega de lista

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidato-Cabega de lista

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

UCID

PAICV

MpD

PAICV

UCID

UCID

PAICV

MpD

PAICV

MpD

MpD

PAICV

MpD
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09/11/2024

09/11/2024

11/11/2024

11/11/2024

12/11/2024

Debate

Debate

Debate

Debate

Debate

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
desafios, e projetos de
cada candidatura

10:00:53

16:00:00

10:14:44

16:01:00

10:00:36

02:03:56

01:02:09

01:04:51

01:02:10

01:45:47

Santa Catarina de
Santiago

Santa Catarina do Fogo

Séo Filipe

Mosteiros

Tarrafal de Sdo Nicolau

Silvio Tavares

Adelgisa Monteiro
Armindo Freitas
Félix Monteiro

Jacinto Horta

Evandro Monteiro

Manuel Teixeira

Antonio Cardoso

Nuias Silva

Flavio Vieira

Isidoro Gomes

Hipolito Barreto
José Freitas

Neivo Aratjo

Candidato-Cabega de lista

Candidato-Cabeca de lista
Candidato-Cabega de lista
Candidato-Cabega de lista

Candidato-Cabegca de lista

Candidato-Cabegca de lista

Candidato-Cabegca de lista

Candidato-Cabega de lista

Presidente da Camara Municipal e

Candidato

Presidente da Camara Municipal e

Candidato

Candidato-Cabega de lista

Candidato-Cabega de lista
Candidato-Cabega de lista

Candidato-Cabega de lista

PAICV

UCID
PAICV
S-SAT

MpD

MpD

PAICV

MpD

PAICV

PAICV

MpD

PAICV

MITSN

MpD
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12/11/2024

13/11/2024

13/11/2024

O Perfil, as propostas, os
Debate desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
Debate desafios, e projetos de
cada candidatura

O Perfil, as propostas, os
Debate desafios, e projetos de
cada candidatura

16:00:00

10:00:59

16:01:05

01:15:02

02:22:21

02:16:44

Ribeira Brava de Sao
Nicolau

Sdo Vicente

Praia

José Martins

Nilton Monteiro

Antonio Duarte

Antonio Monteiro
Augusto Neves
Carlos Aratjo

Nelson Lopes

Abrado Vicente

Carlos Lopes "Romeu
de Lurdes"

Francisco Carvalho

Juceliano Vieira

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidato-Cabega de lista

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidato-Cabega de lista
Candidato-Cabega de lista
Candidato-Cabega de lista

Candidato-Cabega de lista

Candidato-Cabega de lista
Candidato-Cabega de lista

Presidente da Camara Municipal e
Candidato

Candidato-Cabegca de lista

MpD

PAICV

PAICV

UCID
MpD
MAS

MSKP

MpD

PTS

PAICV

UCID
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FIGURA 79 - REPRESENTACAO DOS CANDIDATOS/CANDIDATURA NO PROGRAMA
Representacao politico-partidaria no programa

61

I I I 2 1 1 1 1 1
[ | — — — — —

MpD PAICV UCID PTS MAS MSKT MISNT PMJR S-SAT Total

Numero total de edigées consideradas = 22; Numero total de atores politico-partidarios = 61; Valores niimeros absolutos.
No programa, todos os municipios estiveram representados. Porém, apenas um

candidato/cabeca de lista da UCID esteve ausente do debate. Segundo o jornalista que

conduziu o debate, o candidato ndo participou por motivos de satde.

FIGURA 80 - REPRESENTACAO POLITICO-PARTIDARIO NO PROGRAMA

Representacio politico-partidaria no
programa
MpD 22
PAICV 22
UCID 10
PTS 2
Total 56

Numero total de edi¢ées consideradas = 22; Numero total de atores politico-partidarios = 61.

Numero total de atores politico-partidarios 56.

Pagina | 224



O MpD (22) e o PAICV (22) surgem com maior nimero de presengas no
programa, seguidos pela UCID (10). O PTS (2) foi o unico partido sem assento

parlamentar a marcar presenga no debate, tendo alcangado duas participacdes.

FIGURA 81 - REPRESENTACAO DOS POLITICOS INDEPENDENTES NO PROGRAMA

Representacio dos politicos independentes
no programa
MAS 1
MSKT 1
MISNT 1
PMIR 1
S-SAT 1
Total 5

Numero total de edi¢des consideradas = 22; Numero total de atores politico-partidarios = 61.

Numero total de atores politico-independentes 5.

As restantes forgas politicas (candidaturas independentes) tiveram a mesma

presenca, 1, totalizando 5 representacdes.

Todas as candidaturas foram representadas pelos cabecas de lista as camaras
L . 113 4 : 2 AN :
municipais. No “Debate autarquico” notou-se que todas as edi¢des tiveram o mesmo tema

de discussao “o perfil, as propostas, os desafios e projetos da cada candidatura.”

O programa estabeleceu um guido padronizado para todos os participantes.

FIGURA 82 - DURACAO TOTAL DOS DEBATES, POR MUNICIPIO

Circulo eleitoral/municipio Duragao
Sdo Vicente 02:22:21
Praia 02:16:44
Santa Catarina de Santiago 02:03:56
Santa Cruz 02:03:18
Tarrafal de Sdo Nicolau 01:45:47
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Boa Vista 01:40:41
Ribeira Grande de Santiago 01:38:48
Sdo Lourengo dos Orgos 01:37:18
Sal 01:36:08
Porto Novo 01:30:50
Paul 01:28:43
Ribeira Grande de Santo Antdo 01:25:51
Ribeira Brava de Sao Nicolau 01:15:02
Sao Salvador do Mundo 01:06:15
Sao Domingos 01:05:29
Sao Filipe 01:04:51
Tarrafal de Santiago 01:04:35
Brava 01:04:02
Sdo Miguel 01:03:43
Mosteiros 01:02:10
Santa Catarina do Fogo 01:02:09
Maio 01:00:56

Numero total de edigées consideradas = 22; Numero total de representantes das candidaturas = 61;

Valores em horas, minutos e segundos.

Evidentemente, os municipios com mais de trés candidatos registaram tempo
superior aos demais. Todos alcangaram duas horas, com o de Sdo Vicente a atingir 02
horas, 22 minutos e 21 segundos, o que pode ser explicado pelo nlimero maior de

candidatos e/ou candidaturas (5).

As candidaturas do municipio de Santa Catarina de Santiago (4 candidatos)
contabilizam 02 horas 03 minutos e 56 segundos, 38 segundos a mais que as de Santa

Cruz (4).

Entre os municipios com 3 candidatos e/ou candidaturas sobressai o de Tarrafal
de Sao Nicolau com Olhoras, 45 minutos e 47 segundos, ao contrario do debate entre as
candidaturas da Ribeira Grande de Santo Antdo, que somou menor tempo com 01 hora,
25 minutos e 51 segundos.
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