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INTRODUCAO GERAL

Nos termos dos seus Estatutos, aprovados pela Lei n.2 8/VIII/2011, de 29 de
dezembro, que cria a Autoridade Reguladora para a Comunicagao Social, esta deve
apresentar a Assembleia Nacional o relatdrio sobre a cobertura jornalistica das elei¢cdes

até 30 dias ap0ds a realizagdo das mesmas (n.2 3 do Artigo 68.9).

Esta avaliacdo decorre dos objetivos de regulacdo do sector da comunicacao
social, como determina a alinea a) do Artigo 1.2 dos referidos Estatutos, no sentido de
“Promover e garantir o pluralismo cultural e a diversidade de expressdo das varias
correntes de pensamento”, sendo também atribuicdo da ARC “garantir a efetiva
expressao e o confronto das diversas correntes de opinido, em respeito pelo principio

I”

do pluralismo e pela linha editorial de cada 6rgaos de comunicagao social” (alinea e) do

Artigo 7.9).

A monitorizacdo da cobertura mediatica dada aos candidatos/candidaturas que
se apresentaram as Eleicdes Autarquicas de 2020 teve também por base o principio da
igualdade de oportunidade das candidaturas, consagrado no Cédigo Eleitoral que, no
seu Artigo 116.2, obriga “todas as estacGes de radio e de televisdo (...) a dar igual

tratamento as diversas candidaturas”.

O presente relatério da cobertura mediatica das elei¢cdes autdrquicas de 2020
em Cabo Verde tem por objetivo analisar as presencas das 65 candidaturas aos orgdos
autdrquicos (camara e assembleia municipais), nos 22 municipios do pais nos servicos
noticiosos e espacos informativos dos servicos de programas radiofdnicos e televisivos
generalistas, no periodo compreendido entre 25 de setembro e 23 de outubro, que

engloba a pré-campanha e a campanha eleitoral.

A partir da identificacdo destas presencas, pretendeu-se caracterizar a atencao
mediatica atribuida a cada candidatura que se apresentou as Autdrquicas de 2020, o

enfoque tematico evidenciado e o destaque dado a sua cobertura por radios e televisdes



nacionais, nomeadamente observando o tempo que lhe foi dedicado nos blocos

informativos.

Na Parte |, referente a cobertura medidtica televisiva, o relatdrio apresenta os
resultados da andlise de conteludo da cobertura jornalistica realizada pelo servigo
publico de televisao, nos blocos informativos Jornal da Noite e Jornal de Campanha, bem
como em espagos auténomos de informagdo, criados no contexto das eleigdes
autarquicas, no caso, o programa de entrevistas “Eu proponho”, o Unico emitido pela a

Televisao de Cabo Verde (TCV).

A Parte Il incide sobre a cobertura eleitoral assegurada por duas radios nacionais
em programas de informacgao didria e ndo didria: a Radio de Cabo Verde, no Jornal da
Tarde e nos Jornais de Campanha das 13h30 e das 16h30, bem como nas 22 edi¢des do
programa “Debate autdrquico”; e a Raddio Morabeza, que emitiu, durante o periodo
monitorizado, pe¢as com presenca ou referéncias aos candidatos e realizou 22 edi¢des
do programa de entrevistas/debate “Forum 2021” com a presenca de

candidatos/cabecas-de-lista.

No acompanhamento da cobertura destas eleicdes autdrquicas 2020, além de
fazer a identificacdo das formacdes concorrentes e avaliar o destaque conferido a cada
lista concorrente as eleicdes de 25 de outubro, a ARC fez por, na medida do possivel,
também identificar eventuais situacdes de desequilibrio no acesso dos

candidatos/candidaturas ao espaco mediatico.

De uma forma geral, pode-se dizer que, na cobertura informativa das eleicdes
autarquicas 2020, a neutralidade e o respeito pelo pluralismo foram marcas registadas
no desempenho da Radio e da Televisdo de Cabo Verde. Todavia, estes dois drgdos de
comunicacdo social publicos deixaram de fora da cobertura medidtica a lista que se

candidatou apenas a assembleia municipal na Boa Vista.

Para as Autarquicas 2020, apresentaram-se 65 candidaturas: o MpD e o PAICV

com 22 cada, enquanto a UCID concorreu a sete (7) cdmaras e assembleias municipais



do pais. O Partido Popular concorreu a camara e assembleia municipais da Praia e

somente a assembleia municipal na Boa Vista.

E 12 foram as candidaturas independentes em vdrios concelhos: ARG -
Alternativa Ribeira Grande (Santo Antdo); MIMS - Movimento Independente, Mas
Soncente (S3o Vicente); GRIDT - Grupo Independente para Desenvolvimento do
Municipio do Tarrafal de Sao Nicolau (S3o Nicolau); SAL - Sociedade em Ac¢do para a
Liberdade, no Sal. Na ilha de Santiago, UT - Unidos por Tarrafal e MIT - Movimento
Independente Tarrafal; SAT - Santa Catarina Acima de Tudo; AMIESD - Ami E San
Domingus, com a Praia a ser disputada também por quatro (4) independentes: LUTA -
Lideranca Unido Trabalho e Amor, DSB — DJA STA BOM, MIT - Movimento para Justica e
Trabalho e LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia.



PARTE |
TELEVISAO DE CABO VERDE - TCV
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1 -INTRODUCAO

O relatdrio que agora se apresenta contém os resultados da andlise de conteudo
da cobertura jornalistica realizada pelo servigo publico de televisao, a Televisdao de Cabo
Verde (TCV), nos blocos informativos Jornal da Noite e Jornal de Campanha, no periodo
de 25 de setembro a 23 de outubro de 2020, referente a pré-campanha e a campanha

eleitoral para as elei¢cdes autarquicas realizadas a 25 de outubro de 2020.

A analise incidiu sobre a cobertura jornalistica das 64 candidaturas a estas
eleicOes, sendo 53 partiddrias e doze (12) independentes. O objetivo do estudo foi
conhecer as condi¢des de acesso ao espaco publico mediatizado, por parte de cada uma
das candidaturas, a partir da identificacdo e andlise das suas presencas e dos respetivos
representantes, identificando eventuais situa¢des de desequilibrio nesse acesso, nas

pecas informativas emitidas.

Durante o periodo definido, foram emitidas e analisadas 567 pecas jornalisticas
pelos servicos informativos do hordrio nobre da TCV, das quais 53 no Jornal da Noite (24

edicoes) e 514 no Jornal de Campanha (16 edicdes).

N3o se trata de uma analise por amostragem, mas abrangente do universo das
pecas noticiosas emitidas nos blocos informativos supranomeados, entre 25 de

setembro e 23 de outubro.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de
referéncias explicitas a, pelo menos, uma das candidaturas no conteudo da peca, o que
significa que ndo foram contempladas as pecas com informagcGes ou apreciacdes
genéricas sobre o processo eleitoral e que ndo referissem explicitamente o nome de

alguma das candidaturas e de seus protagonistas direto.

Do mesmo modo, n3do se fez nenhuma referéncia a candidatura do PP na Boa
Vista, que apenas concorreu a Assembleia Municipal. Tal se deveu ao fato de a RTC ter

decidido fazer a cobertura apenas dos candidatos as 22 Camaras Municipais, dando
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destaque praticamente na totalidade dos casos aos cabecas de lista candidatos as

camaras e, raramente, aos candidatos a vereadores.

2 - NOTA METODOLOGICA

A técnica utilizada foi a de analise de contetido, concretizada através de
operacBes estatisticas realizadas com recurso ao programa SPSS!, que permitiram
identificar e isolar temas e atores presentes nas pecas, bem como outros elementos
considerados pertinentes para os objetivos tracados. A técnica utilizada permitiu efetuar
comparacdes entre a cobertura mediatica feita a cada candidatura em ambos os blocos

informativos.

A unidade de analise corresponde a peca noticiosa, definida como o segmento
sobre um mesmo assunto, tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre

duas aparicdes do pivot.

A analise compreende o universo de pecgas informativas emitidas pelos blocos
informativos previamente identificados que, em algum momento, referiram os nomes
de, pelo menos, uma das 64 candidaturas (candidatos, representantes das candidaturas,

apoiantes...) associados ao contexto das eleicdes autarquicas de 25 de outubro de 2020.

A anilise incide sobre o contetido manifesto, isto é, o conteddo efetivamente
emitido, o que significa que o codificador ndo utilizou o seu conhecimento geral para
complementar ou pressupor elementos informativos nao referidos explicitamente na

peca analisada.

Considera-se como presenga o fato de uma peca informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz

institucional (sem personalizacdo).

! Statistical Package for The Social Science
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Por participante direto entende-se o representante da candidatura que
participou na narrativa através da reproducao direta das suas palavras. Participante
indireto é o representante apresentado apenas através da descricdo das suas a¢des ou

ideias, sem reproducao direta do seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com
a fungdo com que foram apresentados na peca (presidente do partido, cabeca de lista,
membros das listas de candidatura, restantes representantes partidarios...). O indicador
reflete apenas a funcdo apresentada na peca jornalistica, independentemente de outras

fungdes conhecidas aos representantes.

Foi contabilizada, igualmente, a duragdo de cada peca jornalistica e o tempo de
palavra dos representantes das candidaturas. No tempo de palavra mediu-se apenas a
duracdo exata da intervencdo (discurso direto) dos representantes nas pecas
informativas. As presencas das candidaturas foram, ainda, caraterizadas atendendo ao
formato da sua transmissdo, isto &, identificando-se a presenca, ou ndo, da peca nos

destaques e abertura dos blocos informativos.

A afericao da existéncia do contraditério foi limitada as criticas ou acusagdes
entre as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a pega tinha
contraditério sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da prdépria
peca, ou numa peca contigua no mesmo bloco informativo. Igualmente, considerou-se
gue a peca nao teve contraditério quando nao foram ouvidos os interesses atendiveis.
Numa terceira categoria consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os
interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte do operador, porém sem
resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica
ou é criticado deve ter igual oportunidade de se pronunciar sobre a matéria ou questao

em causa.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura
intervém na peca, em reacdo a criticas ou acusacdes. Pode surgir como protagonista,
guem faz a critica ou acusacdo, independentemente de ser em discurso direto ou

indireto; como destinatario ou alvo da critica ou acusacdo, sem lugar ao contraditério,
15



ou, simultaneamente, como alvo e protagonista. Este ultimo caso ocorre quando é
conferido espaco para o exercicio do contraditério, na prépria peca ou no bloco

informativo.

A analise debrugou-se igualmente sobre os eventos das candidaturas que foram
objeto de cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a area geografica ou os

municipios onde tais eventos tiveram lugar.

Foi ainda identificado o tema dominante de cada peca informativa,
correspondendo ao tdpico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de
classificacdo combinou temas latos com temas especificos. A regra de aplicacao
consistiu em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o tema dominante
da peca ndo se enquadrasse num tépico especifico (por exemplo, uma peca relativa a
economia do municipio insere-se na categoria economia municipal e ndo em

propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos).

FIGURA 1 - LISTA DOS BLOCOS INCLUIDOS NA ANALISE

Servigo de Programas Bloco Informativo Periodicidade Horario
Jornal da Noite Diaria 20h00

Televisao de Cabo Verde - TCV
Jornal de Campanha Didria 22h00

FIGURA 2 - LISTA DAS CANDIDATURAS AS ELEICOES AUTARQUICAS INCLUIDAS NA ANALISE E MUNICIiPIOS EM QUE CONCORREM

Partidos/Candidaturas m

Movimento para a Democracia — MpD 22
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - PAICV 22
Unido Caboverdeana Independente e Democratica - UCID 7
Partido Popular — PP 1
Alternativa Ribeira Grande — ARG 1
Mas Soncent — MS 1
Grupo Independente para o Desenvolvimento do Municipio 1
do Tarrafal - GRIDT
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Sociedade em Agdo para a Liberdade - SAL 1
Dja Sta Bom — DSB 1
Liga da Sociedade Civil da Praia — LSCP 1
Lideranga Unido Trabalho e Amor - LUTA 1
Movimento para Justica e Trabalho - MIT 1
Santa Catarina Acima de Tudo — SAT 1
AmiESanDomingus — AESD 1
Movimento Independente Tarrafal - MIT 1
Unidos por Tarrafal — UT 1

3 — PERIODO GLOBAL (PRE-CAMPANHA E PERIODO OFICIAL DE
CAMPANHA ELEITORAL) — 25 DE SETEMBRO A 23 DE OUTUBRO

Distribuicao das pegas

Entre 25 de setembro e 23 de outubro, periodo que inclui os de pré-campanha e
oficial da campanha eleitoral, foram analisadas, nos blocos informativos de horario
nobre da Televisdo de Cabo Verde, 567 pecas noticiosas emitidas sobre as candidaturas

as elei¢des autarquicas.

FIGURA 3 - NUMERO DE PEGAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

567
514
53
I
Jornal da Noite- TCV  Jornal de Campanha - Total
TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Valores em nimeros absolutos.
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No periodo considerado, o maior numero de pecas foi emitido no Jornal de

Campanha (514), principalmente por ser um noticidrio dedicado a cobertura exclusiva e

exaustiva das elei¢Ges, seguido do Jornal da Noite (53).

Duragao das pegas noticiosas e registo jornalistico

FIGURA 4 - DURAGAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

22:27:24
20:07:40
02:19:44
[ |
Jornal da Noite- TCV  Jornal de Campanha - TCV Total

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Valores em horas:minutos:segundos.

No mesmo periodo, os dois blocos informativos emitiram um total de 22 horas,

27 minutos e 24 segundos dedicados as candidaturas as elei¢cdes autdrquicas. O bloco

informativo do operador publico, dedicado exclusivamente as acdes da campanha

eleitoral, emitiu o maior nimero de horas referentes a pecas com presenca e/ou

referéncia a, pelo menos, uma das candidaturas as elei¢des autdrquicas, com uma

grande diferenca relativamente ao noticidrio das 20h00 deste servico de programas. O

Jornal de Campanha dedicou 20 horas, 7 minutos e 40 segundos a esta tematica e o

Jornal da Noite 2 horas, 19 minutos e 44 segundos.

FIGURA 5 - DURACAO MEDIA DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

00:02:38
00:02:29

00:02:20

Jornal da Noite- TCV  Jornal de Campanha - TCV Total

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Valores em horas:minutos:segundos.
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Todos os blocos informativos emitiram, em todo o periodo, pecas cuja duracao
média se situou na faixa dos dois minutos. O Jornal da Noite foi o que registou a maior
duracdo média, na ordem dos 2 minutos e 38 segundos, com 9 segundos acima da

duragao média do conjunto dos dois noticidrios (2 minutos e 29 segundos).

FIGURA 6 - REGISTO JORNALISTICO DAS PEGAS EMITIDAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

100% 99,0%

H Noticia
M Breve

1%

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Valores em percentagem.

Através da figura 6, é possivel verificar que, em todos os blocos noticiosos as
pecas emitidas e analisadas tiveram géneros jornalisticos exclusivamente informativos
(noticia e breve), com evidente destaque para a noticia. Entre os géneros informativos,
a entrevista e a reportagem estiveram ausentes das pegas com presenca e/ou referéncia
as candidaturas a estas elei¢des, assim como os géneros opinativos (analise, comentario,
cronica), apesar das alteracbes no artigo do coédigo eleitoral que regula o

comportamento da imprensa em periodo eleitoral.

Representacao dos partidos/candidaturas

Considera-se como presenca o fato de uma pega informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz
institucional (sem personalizacdo). Esta é uma variavel de resposta multipla, ou seja,

uma mesma peca pode ter varias candidaturas presentes. Trata-se, portanto, da
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identificacdo sistematica da presenca e/ou de menc¢bes das candidaturas nas pecas

analisadas.

FIGURA 7 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Noite- Jornal de Campanha -

Partidos/candidaturas

TCV TCV
MpD 35,8% 38,5% 38,1%
PAICV 31,6% 34,4% 34,0%
UcCiD 16,8% 10,1% 11,0%
PP 5,3% 1,5% 2,0%
MS 2,1% 1,3% 1,4%
LSCP 2,1% 1,3% 1,4%
LUTA 2,1% 1,3% 1,4%
SAT 1,1% 1,5% 1,4%
AESD 1,1% 1,5% 1,4%
GRIDT 1,1% 1,3% 1,3%
ARG - 1,3% 1,1%
SAL - 1,3% 1,1%
DSB - 1,3% 1,1%
MIT - 1,3% 1,1%
uT - 1,3% 1,1%
MIT 1,1% 1,0% 1,0%

0,
Total 100% (95) 100% (616) (1;’31/;

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 567, Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 711; Varidvel de
resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrias candidaturas presentes; contabilizam-se todas as referéncias a cada uma das
candidaturas. Trata-se, portanto, da identificagdo sistemdtica da presenga e/ou de mengées das candidaturas nas pegas

analisadas; valores em percentagem.

As candidaturas mais presentes no periodo global em anadlise, no conjunto dos
dois blocos informativos, foram, por ordem decrescente, as do MpD (38,1%), do PAICV
(34%) e da UCID (11%), que se justifica por estes terem apresentado candidaturas em

maior numero de autarquias do pais (o0 MpD e o PAICV foram os partidos que
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apresentaram candidaturas em todos os municipios do pais). O mesmo padrao se repete

em cada um dos noticiarios individualmente.

A candidatura do PP surge na quarta posicdo (2%) e as do MS, da LSCP, do LUTA,
do SAT e do AESD na quinta, todos com uma representatividade de 1,4%. Ja o MIT ficou-

se pelo 162 e ultimo lugar (1%).

Observando os blocos informativos individualmente, o PP (5,3%) volta a ocupar
a quarta posicdo, desta vez no bloco noticioso das 20h00, seguido do MS (2,1%), da LSCP
(2,1%) e do LUTA (2,1%) com a mesma percentagem de presencas e/ou referéncias. As
candidaturas da ARG, do SAL, do DSB, do MIT e do UT nao tiveram qualquer presenca

no Jornal da Noite.

Ja no Jornal de Campanha as candidaturas do PP (1,5%), do SAT (1,5%) e do AESD
(1,5%) partilham a quarta posicdo como as mais referidas e/ou presentes nas pecgas. A
candidatura do MJT a presidéncia da Camara Municipal da Praia volta a ocupar a ultima

posicdo (1%).

FIGURA 8 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Noite- | Jornal de Campanha -

Partidos/candidaturas Tcv Tev Total

PAICV 00:22:41 03:44:54 04:07:35
MpD 00:19:46 03:37:41 03:57:27
ucCID 00:12:46 01:08:15 01:21:01
MS 00:02:22 00:09:43 00:12:05
AESD 00:01:40 00:09:51 00:11:31
GRIDT 00:01:34 00:09:53 00:11:27
SAT 00:01:23 00:09:55 00:11:18
LUTA 00:01:10 00:09:38 00:10:48
ut - 00:10:45 00:10:45
MIT - 00:10:37 00:10:37
ARG - 00:10:29 00:10:29
LSCP - 00:10:14 00:10:14
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SAL - 00:10:13 00:10:13

PP - 00:09:28 00:09:28
DSB - 00:09:27 00:09:27
MIT - - -

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 711; Numero

total de presengas das candidaturas em discurso direto = 553; Valores em horas:minutos:segundos.

O PAICV é o partido cujas candidaturas contabilizam mais tempo de palavra no
conjunto dos blocos noticiosos (4 horas, 7 minutos e 35 segundos) e em cada um
individualmente, em todo o periodo analisado, seguido pelo MpD e pela UCID,
respetivamente, na segunda e terceira posicoes. A diferenca entre o tempo de palavra
dos dois partidos com bancadas parlamentares e com candidaturas em todos os 22
municipios do pais varia entre 2 minutos e 55 segundos no Jornal da Noite e 7 minutos

e 13 segundos no Jornal de Campanha.

A candidatura do MJT ndo teve, em momento algum, presencas em discurso
direto, por isso ndo contabilizou tempo de palavra, uma vez que, segundo informacées
avancgadas nas pecas noticiosas dos dois blocos informativos analisados, o cabeca de

lista a CAmara Municipal ter-se-a negado a falar com a imprensa.

Entre os partidos/candidaturas que apresentaram as suas ideias e propostas em
discurso direto, o DSB é quem contabiliza menor tempo de palavra, 9 minutos e 27
segundos, com quase 4 horas a menos que o primeiro e segundo classificados. Nao se
pode ignorar que o PAICV e o MpD contaram com 21 candidaturas a mais do que o
movimento DSB, no entanto, mesmo dividindo o tempo total de palavra pelas 22
candidaturas os dois partidos continuariam a contabilizar maior tempo de discurso

direto.

Das candidaturas sem apoio partidario com presencas e/ou referéncias no Jornal
da Noite, apenas o MS, o AESD, o GRIDT, o SAT e o LUTA contabilizaram tempo de

palavra, ocupando, respetivamente, do quarto ao oitavo lugares. De realcar, no entanto,

22



gue o tempo de palavra destas cinco candidaturas ficou muito abaixo do dos trés

primeiros lugares.

Tendo apenas o Jornal de Campanha como referéncia, os lugares cimeiros
continuam a ser ocupados pelas candidaturas dos trés partidos com assento
parlamentar, porém seguidos pelas duas candidaturas independentes de Tarrafal de
Santiago, UT e MIT, respetivamente. A candidatura do DSB volta a ocupar a ultima

posicao.

FIGURA 9 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Oy — JornaITdcz:lete ILIGE]] deT((Z:avmpanha

AESD 00:01:40 00:01:13 00:01:26
GRIDT 00:01:34 00:01:14 00:01:24
DSB - 00:01:20 00:01:20
uT - 00:01:20 00:01:20
ucIiD 00:01:25 00:01:13 00:01:19
MIT - 00:01:19 00:01:19
SAT 00:01:23 00:01:14 00:01:18
ARG - 00:01:18 00:01:18
SAL - 00:01:16 00:01:16
LSCP - 00:01:16 00:01:16
LUTA 00:01:10 00:01:22 00:01:16
MpD 00:01:14 00:01:14 00:01:14
PAICV 00:01:11 00:01:15 00:01:13
MS 00:01:11 00:01:12 00:01:11
PP - 00:01:11 00:01:11
MJT - - -

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 711; Numero

total de presengas das candidaturas em discurso direto = 553; Valores em horas:minutos:segundos.
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No periodo em andlise, a candidatura do AESD registou o maior tempo médio de
palavra no total dos blocos informativos (1 minuto e 26 segundos) e no Jornal da Noite

(1 minuto e 40 segundos) com 2 e 6 segundos, respetivamente, acima do GRIDT.

A Unica candidatura do Partido Popular (PP) a Camara Municipal objecto de
cobertura noticiosa situa-se na ultima posicdo a nivel global e no Jornal de Campanha,
com 1 minuto e 11 segundos de tempo médio de palavra. Ja no Jornal da Noite esta

posicdo é ocupada pelo LUTA (1 minuto e 10 segundos).

Um panorama completamente diferente é o do Jornal dedicado as acdes de
campanha. O grupo de cidaddos que concorreu com a sigla (LUTA) Liberdade Unido
Trabalho e Amor registou a maior duracdo nesta categoria (1 minuto e 22 segundos),
seguido de perto pelo DSB (1 minutos e 20 segundos) e pelo UT (1 minuto e 20

segundos).

Representantes dos partidos/candidaturas

O indicador representante visa reconhecer e classificar a personalidade ou grupo
de pessoas identificadas de forma manifesta como protagonista da peca, ou seja, aquele
que participa de forma preponderante no irromper e/ou na evolugdo do acontecimento,

de acordo com a construcdo da peca.

Os representantes das candidaturas foram identificados de acordo com a fun¢ao
com que foram apresentados na peca jornalistica, independentemente de outras
funcdes conhecidas aos mesmos. Para este representante ou representantes, sdo

identificados também o modo de participacao.

A cobertura televisiva do periodo eleitoral pela TCV concentrou-se sobretudo na
acao dos cabecas de lista a Camara Municipal nos varios concelhos, dos presidentes dos
partidos e dos restantes representantes partidarios. Na sua grande maioria, as 64

candidaturas presentes nas pec¢as foram representadas por estes protagonistas.
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FIGURA 10 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Noite - TCV

Presidente do partido 59% | 16,7% - - - - - - - - - - - - - .
Vice-presidente do partido 2,9% - - - - - - - - - - - - - - -
Secretario-geral do partido 2,9% - - - - - - - - - - - - - i, ;
Cabecas de lista/candidatos CM 29,4% | 20,0% | 31,3% | 20,0% - 50,0% | 100% 100% | 100% | 100% | 100%

Membros das listas de candidatura CM | 2,9% - - - - - - - - - - - - - - -

Mandatdrios da candidatura 2,9% - - - - 50,0% - - - - - - - - -

Diretor de campanha 2,9% - - - - - - - - - - - - - - -

Restantes representantes partidarios 8,8% | 40,0% | 31,3% - - - - - - - - - - - - -

Apoiantes dos partidos 2,9% 3,3% 6,3% - - - - - - - - - - - - -
Outros representantes do Governo 2,9% - - - - - - - - - - - - - - -
Presidente Cessante CM 2,9% - - - - - - - - - - - - - - -
Ex-Vereador Municipal 5,9% - - - - - - - - - - - - - - -
Outro representante 5,9% - - - - - - - - - - - - - - -
Sem representante personalizado 20,6% | 20,0% | 31,3% | 80,0% - - - - - 100% - - - - _ R

100% | 100% 100% 100% | 100% | 100% 100% 100% 100% 100% @ 100% 100% |k 100% 100% 100% 100%

Jornal de Campanha - TCV

Tipo de representante MpD | PAICV PP ARG MS GRIDT SAL DSB LSCP | LUTA | MIT SAT AESD MIT uT
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Presidente do partido 1,7% 3,8% - - - - - - - - - - - - - -
Cabegas de lista/candidatos CM 86,9% | 86,3% | 88,7% | 66,7% | 100% | 100% | 100% | 87,5% | 50,0% | 87,5% | 100% | 100% | 88,9% | 77,8% | 100% | 100%
Membros das listas de candidatura CM | 0,8% 1,4% 3,2% | 22,2% - - - 12,5% - 12,5% - - 11,1% | 11,1% - -
Diretor de campanha - - - - - - - - 37,5% - - - - - - R
Restantes representantes partidarios 0,8% - - - - - - - - - - - - - - -
Outros representantes do Governo 0,4% - - - - - - - - - - - - - - -
Presidente Cessante CM 0,4% | 0,9% - - - - - - - - - - - - - -
Sem representante personalizado 8,9% 7,5% 8,1% | 11,1% - - - - 12,5% - - - - 11,1% - -

100% | 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 711; Valores em percentagem.
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A excecdo observou-se com a LSCP, cujas referéncias no Jornal da Noite foram,
totalmente, sem um representante personalizado, e com o PP que contabilizou 80% das

referéncias também sem personalizagao.

O MpD é o partido que apresenta maior diversidade de representantes, tanto no
Jornal da Noite (13), como no Jornal de Campanha (6). O PAICV surge em segundo lugar

com 4 diferentes tipos de representantes nos dois noticiarios.

No Jornal da Noite a grande maioria dos representantes do MpD, do PAICV e da
UCID foram representantes partiddrios. Verificou-se também neste noticidario uma
maior presenca dos presidentes dos partidos, dos mandatdrios das candidaturas
(apenas do MpD e do Mas Soncent) e dos apoiantes das mesmas. Estes dois ultimos

estiveram completamente ausentes do bloco informativo das 22h00.

No Jornal de Campanha da TCV foram, sobretudo, os cabecas e membros das
listas as Camaras Municipais que representaram as candidaturas, o que se explica por
este ser um bloco noticioso completamente dedicado as a¢des da campanha eleitoral
nos diferentes concelhos. A candidatura do DSB foi representada em 37,5% das suas
presencas pelo Diretor de Campanha, o PAICV e o MpD contaram com a presenca de
presidentes cessantes das Camaras Municipais, bem como de representantes do

Governo, nesse caso em representa¢dao do MpD.

FIGURA 11 - MODO DE PARTICIPAGAO DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO
INFORMATIVO

MPD

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV
Participante direto 59,3% 81,5% 79,0%

Participante indireto 40,7% 18,5% 21,0%

PAICV

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV
Participante direto 79,2% 90,8% 89,5%

Participante indireto 20,8% 9,2% 10,5%
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uciD

‘ Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV

Participante direto 81,8% 98,2% 95,6%

Participante indireto 18,2% 1,8% 4,8%
100%
PP
‘ Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV

Participante direto - 100% 88.9%

Participante indireto 100% - 11,1%

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha TCV Total

Total 100% 100%

Tewl %
I TR

Tow
MS
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Total 100% 100% 100%
|

GRIDT
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Total ‘ 100% 100% 100%
SAL
‘ Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
R S I N 3
Total ‘ 100% 100%
DSB
‘ Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
e N R T R )
Total ‘ 100% 100% 100%
LSCP

‘ Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Participante direto _ 100% 100%

Total ‘ 100% 100%
LUTA

‘ Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Participante direto 50,0% 87,5% 80,0%
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Participante indireto 50,0% 12,5% 20,0%
100%
MIT

‘ Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Total 100% 100% 100%
SAT

‘ Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV
Participante direto 100% 88,9% 90%

Participante indireto - 11,1% 10,0%

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Total 100% 100% 100%

Tewl %
I

MIT

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha TCV Total

Total ‘ 100% 100%

uT
‘ Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Total ‘ 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 711; Numero
total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 642;

Valores em percentagem.

A varidvel modo de participagdo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaracées (quem fala) e
“discurso indireto” quando s3ao apenas referidas as candidaturas ou as declaragdes dos
seus representantes sao citadas (de quem se fala). Atendendo ao modo de participagdo,
verificou-se que a grande maioria das presencas dizia respeito a intervenc¢des dos
representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos

da TCV, sobretudo no Jornal de Campanha.
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Das candidaturas representadas no Jornal da Noite com atores personalizados,
as do PP e do MIT tiveram intervengdes apenas em discurso indireto. No caso deste
ultimo, a situacdo repetiu-se também no Jornal de Campanha, pois, como referido
anteriormente, o cabeca de lista desta candidatura a Camara Municipal ter-se-a
recusado a falar com a imprensa. Ja as candidaturas independentes do MS, GRIDT, SAT

e AESD registaram presencas apenas em discurso direto.

Apesar do MpD, do PAICV, da UCID e do LUTA registarem interven¢des tanto em
discurso direto como em indireto, a maior parte das mesmas foi como participante

direto, exceto o LUTA que apresenta um equilibrio entre as duas categorias.

No Jornal de Campanha, excetuando o MIJT, todas as candidaturas prestaram
declaragées. No caso especifico das candidaturas sem apoio partiddrio, exceto o LUTA e
o SAT, as intervencoes foram 100% em discurso direto. A mesma situacao se repetiu

com a candidatura do PP.

Apesar das candidaturas do MpD, do PAICV, da UCID e do LUTA contabilizarem
referéncias em discurso indireto, verifica-se neste noticidrio uma dilata¢cdo da diferenca
entre as duas categorias, com uma predominancia clara das interven¢des em discurso
direto. No entanto, vale referir que, no conjunto de todos os partidos e candidaturas, o
MpD é aquele que teve menos percentagem de presengas em discurso direto, no

conjunto dos blocos noticiosos e no Jornal de Campanha individualmente.

Ja no Jornal da Noite, o LUTA, com 50% de interveng¢des em discurso direto, foi

a candidatura com menos presencas engquanto participante direto.

Destaque e alinhamento

O Jornal da Noite foi o Unico bloco informativo que teve na sua estrutura o teaser
ou destaque, isto é, a chamada antes do inicio do bloco, que apresenta as pecas

consideradas como as mais importantes de uma edicao.
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FIGURA 12 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS COM DESTAQUE NO PERIODO GLOBAL, NO JORNAL DA NOITE

u MpD
m PAICV
uciD

mPP

= LSCP

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567; numero total de pegas do Jornal da Noite emitidas e analisadas = 53;
numero total de pegas com destaque = 9; numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 711; Numero total de presengas

das candidaturas nas pegcas com destaque = 25; Valores em percentagem.

As pecas sobre as elei¢des autarquicas com destaque, no periodo global, e que
contaram com a presenca de, pelo menos, uma das 64 candidaturas representam 17%
do total das pecgas analisadas neste bloco e 1,6% das analisadas no total dos dois

noticiarios.

De realcar que das 11 candidaturas representadas no Jornal da Noite no periodo
global, apenas 5 registaram presencas e/ou referéncias em pecas com destaque, e na

sua grande maioria sao candidaturas partidarias.

O MpD (36%), seguido do PAICV (28%), foi o partido cujas candidaturas estiveram
mais presentes nas pecas com destaque nas edi¢des do Jornal da Noite emitidas no
periodo analisado. A UCID (16%) completa o pddio, porém com 20 pontos percentuais
(p.p.) abaixo da primeira posicdo, embora com uma margem pequena em relacdo ao

quarto classificado, o PP (12%).

Em sentido oposto, a LSCP, apesar de ser a Unica candidatura independente com
presenca e/ou referéncia em pecas com destaque foi a que apresentou menor

representatividade nas mesmas.
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FIGURA 13 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS DE ABERTURA NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

50,0%
42,4%

36,4% 36,4% 36,4%
27,3%
18,2%
12,1%
9,1% 9,1% 9,1% S
4,5% 6’1A’ 3[0%
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

HPAICV = MpD UCID ®mPP ®AESD

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =567; Numero total de pegas de abertura = 20; Niumero
total de presengas das candidaturas nas pecas = 711; Numero total de presengas das candidaturas nas

pecgas de abertura = 33. Valores em percentagem.

O indicador peca de abertura esta associado a relevancia conferida a informacao,
sendo suposto que os critérios de selecdo da informacdo ndo secundarizam nem

ignoram acontecimentos significativos.

As candidaturas com presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto das
pecas de abertura dos dois blocos informativos foram as do PAICV (42,4%), seguidas de
perto pelas do MpD (36,4%). A UCID (12,1%) surge na terceira posicdo com quase o
dobro da representatividade do PP (6,1%).

O AESD, candidatura independente no municipio de S3o Domingos, é a Unica sem
apoio partidario a registar presenca e/ou referéncia em pecgas de abertura, e apenas no

Jornal da Noite.

Verificou-se uma grande despropor¢do entre as presencas das candidaturas dos
partidos com representacdes parlamentares relativamente as outras, manifesta numa

diferenca de 24 a 39 pontos percentuais.

Analisando os blocos informativos individualmente, verifica-se que o PAICV foi o
partido cujas candidaturas tiveram maior representatividade em pecas de abertura do
Jornal de Campanha, seguido, mais uma vez, do MpD. Note-se, no entanto o dilatar da

diferenca entre os dois partidos em relagdo ao conjunto dos dois noticiarios.
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Ja no Jornal das 20h00 inverteram-se as duas primeiras posi¢des, com as
candidaturas do MpD a registarem o maior nimero de presencas e/ou referéncias nas
pecas de abertura das edicGes analisadas. A restante ordem mantém-se inalterada,

apesar da representatividade do PP duplicar em relagdo ao Jornal de Campanha.

Principio do contraditorio politico-partidario

O rigor e a isencdo na informacdo dos servigos de programas sao analisados em
funcdo de um conjunto de principios estruturantes do campo jornalistico, entre os quais
o respeito pelo principio do contraditério, isto é, a audicdo das partes conflituais e

interesses atendiveis, conferindo-lhes igual relevancia.

A aferi¢gao da existéncia do contraditério foi limitada as criticas ou acusagdes
entre as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a pega tinha
contraditdrio sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da prépria
peca, ou numa peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca é considerada como
“nao teve contraditério” se ndao foram ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira
categoria consideraram-se 0s casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses
atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte do operador, porém sem resultado.
Entendeu-se por interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou é
criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se sobre a matéria ou questdao em

causa.

FIGURA 14 — PRESENCA DE CRITICAS E/OU ACUSACOES NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

85,4% 83,1%
60,4%
39,6%
. 14,6% 16,9%
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
H Principio do contraditério H Nao aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567; numero total de pegas emitidas e analisadas no Jornal da Noite = 53;

numero total de pegas emitidas no Jornal de Campanha = 514. Valores em percentagem.
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A esmagadora maioria das pecas dos dois blocos analisados apresentou uma
auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a uma candidatura as

autdrquicas (Ndo aplicavel).

O Jornal da Noite é claramente o bloco noticioso analisado com maior
prevaléncia de criticas e /ou acusacdes entre os partidos e/ou candidaturas. O que pode
encontrar explicagao no facto das questdes do procedimento eleitoral, como queixas a
CNE e a outras entidades, serem trabalhadas neste noticidrio e ndo no Jornal de

Campanha.

FIGURA 15 - OBSERVANCIA DO PRINCiPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

65,3% 62,5%
52,4%
42,9%
34,7% 36,5%
4,8%
I I 1’0%
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

B Tem contraditéorio H N3o tem contraditério Houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567; nimero total de pegas emitidas e analisadas no Jornal da Noite com
presenca de criticas e/ou acusagbes = 21; nimero total de pecas emitidas no Jornal de Campanha com

presencga de criticas e/ou acusagées = 75. Valores em percentagem.

Tanto no conjunto dos blocos informativos, como individualmente, na maior
parte das pecas onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusacdes a outra
ndo se verificou a aplicacdo do principio do contraditério. No caso especifico do Jornal
da Noite, em 4,8% das pecas houve tentativa de se ouvir os interesses atendiveis, ou

seja, procurou-se ouvir os dois lados da questdo, embora sem sucesso.

No Jornal de Campanha observou-se o principio do contraditério em apenas
34,7% das pegas onde uma determinada candidatura foi alvo de criticas e/ou acusagées.
Este valor dilata para 42,9% no que se refere ao noticiario das 20 horas do servico

publico de televisao.
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No entanto, enquanto no Jornal da Noite prevalecem as pecas em que foram
ouvidos os interesses atendiveis, no Jornal de Campanha o cendario é completamente
diferente. Um fator que pode ter contribuido para a prevaléncia de pecas onde ndo se
respeitaram os interesses atendiveis é o fato de o numero de candidaturas em
determinados municipios ter levado a que a cobertura dos mesmos tivesse de ser feita
por repodrteres diferentes, o que exigia uma coordenac¢do entre os mesmos, que parece

nao ter existido ou funcionado.

FIGURA 16 - QUALIDADE DE INTERVENGCAO NO PERIODO GLOBAL, POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO

MPD
Jornal da Noite- | Jornal de Campanha - Total
TCV TCV
Protagonista - 18,8% 15,3%
Destinatario/Alvo 62,5% 66,7% 65,9%

Simultaneamente

0 o o
Protagonista/Alvo 37,5% 14,5% 18,8%

100%
PAICV
Jornal da Noite- | Jornal de Campanha - Total
TCV TCV
Protagonista 68,8% 48,9% 54,0%
Destinatario/Alvo 25,0% 38,3% 34,9%

Simultaneamente

0 o o
Protagonista/Alvo 6,3% 12,8% 11,1%

100%

UCID

Jornal da Noite- | Jornal de Campanha - Total
TCV TCV

Total 100% ‘ 100% 100%

PP

Jornal da Noite- | Jornal de Campanha -

TC Total

V TCV

Total - ‘ 100% 100%

ARG
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Jornal da Noite- | Jornal de Campanha

Total
Total ‘ 100% 100%
MS
| da Noite- | h
Jorna da oite Jornal de Campan E Total
Total 100% ‘ 100%
SAT
Jornal da Noite- | Jornal de Campanha -
TCV
Protagonista - 66,7% 66,7%
Destinatario/Alvo - 33,3% 33,3%

AESD
Jornal da Noite- | Jornal de Campanha -
TCV
Protagonista 100% 50,0% 66,7%
Destinatario/Alvo - 50,0% 33,3%

uTt

Jornal da Noite- | Jornal de Campanha Total

Total 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 711; Numero
total de presengas das candidaturas em pegas com critica ou acusagdo explicita a uma candidatura = 184; Valores em

percentagem

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura
intervém na pecga, em reagdo a criticas ou acusagdes. Na analise o representante da
candidatura pode surgir como protagonista, quem faz a critica ou acusacdo,
independentemente de ser em discurso direto ou indireto; como destinatario ou alvo

da critica ou acusagao, sem lugar ao contraditdrio, ou, simultaneamente, como alvo e
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protagonista. Este ultimo caso ocorre quando é conferido espaco para o exercicio do

contraditdrio, na prépria pe¢a ou no bloco informativo.

Quando se analisa a presenca de criticas e/ou acusacdes e o exercicio do
principio do contraditério politico-partidario a partir das candidaturas as eleigGes
autarquicas de 2020, é possivel concluir que, na maioria das pecas em que estiveram
presentes, as do MpD foram alvo de criticas e acusa¢des, enquanto as restantes foram

maioritariamente ou sempre protagonistas (quem faz a acusagdo/critica).

Apesar de ter sido alvo de criticas em 84,7% das pecas, as candidaturas do MpD
foram simultaneamente protagonistas/alvo, isto é, exerceram o contraditério, em
apenas 18,8% das mesmas, principalmente no Jornal da Noite. Embora tenham sido as
candidaturas alvo de mais acusacdes e/ou criticas, a maioria delas sem o exercicio do
contraditdrio (65,9%), foram igualmente as que menos acusac¢des ou criticas proferiram

(15,3%).

Ja as candidaturas do PAICV surgem no conjunto dos blocos (54%) e em cada um
individualmente (Jornal da Noite - 68,8% e Jornal de Campanha —48,9%), principalmente
na categoria de protagonista, ou seja, quem faz a critica e/ou acusa¢do. Embora também
tenham sido alvo, sé exerceram o contraditdrio (simultaneamente protagonista/alvo)

numa pequena percentagem das mesmas, independentemente do noticiario.

Das 12 candidaturas independentes, 5 tiveram presencas e/ou referéncias em
pecas onde uma determinada candidatura teceu acusag¢des ou criticas a outra e quase
todas na qualidade de protagonista. Apenas o SAT (33,3%) e o AESD (33,3%) foram
destinatario/alvo de criticas e/ou acusacdes e apenas no Jornal de Campanha. Porém,

em momento algum exerceram o contraditério.

Analisando os dois noticidrios simultaneamente, pode-se depreender que o
exercicio do contraditdrio sé foi concedido as candidaturas dos dois partidos com
bancadas parlamentares (MpD e PAICV). As candidaturas do GRIDT, SAL, DSB, LSCP,
LUTA, MJT e MIT ndo tiveram presenca, nem como protagonista, nem como alvo, em

gualquer peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusacdes a outra.
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Tematica

O indicador tema dominante identifica o assunto que o servico de programas
mais destaca relativamente aos acontecimentos e problematicas que a peca aborda ou

desenvolve, ou seja, o tépico que mais se destacou numa dada narrativa.

Embora na analise seja privilegiada a tematica dominante, reconhece-se a
existéncia de outros assuntos nas pecas. Na andlise apresentada, a identificacdo dos
temas centrais nas pecas é realizada tendo em conta apenas o enfoque ou o angulo
jornalistico dominante escolhido pelo servico de programas. Essa é uma caracteristica
da andlise que permite justificar que um mesmo acontecimento possa ser classificado
em diferentes areas tematicas, consoante o modo como é reportado no conteudo

manifesto das pecas.

Considerando a andlise tematica da informacdo didria dos blocos informativos
das 20 horas e das 22 horas da TCV, com base na amostra de 567 pecas, emitidas no
periodo global, observa-se que os trés temas mais frequentes sdo propostas/plataforma
das candidaturas e seus candidatos (36,3%), expectativa das candidaturas e seus

candidatos (7,2%) e apelo ao voto (6,3%).

Ja em sentido contrdrio no fundo da tabela estdo os temas economia municipal

(0,2%) e sondagens ou barémetros politicos e eleitorais (0,2%).

FIGURA 17 - TEMAS DOMINANTES NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jornal da Jornal de
Noite- TCV Campanha - TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 1,9% 39,9% 36,3%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 8,0% 7,2%
Apelo ao voto 7,0% 6,3%
Atividades Econdmicas 6,4% 5,8%
?aprzzic(ijzigt:s sobre desempenho das candidaturas e seus 53% 4,8%
Descri¢do de agGes de campanha e agenda da campanha 4,9% 4,4%
Situagdo social do Municipio 4,7% 4,2%
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Apresentacdo de candidatos/candidaturas 43,4% 0,2% 4,2%
Processo eleitoral 35,8% 0,6% 3,9%
Habitagdo 3,9% 3,5%
Posicionamento face a governagdo autarquica 1,9% 3,3% 3,2%
Infraestruturas Municipais 2,9% 2,6%
Ezcizgzllisczfuij::jeagttg:ridades envolvendo as candidaturas 75% 21% 2 6%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do Municipio 1,9% 1,9% 1,9%
Agua e saneamento 1,6% 1,4%
Cultura 1,4% 1,2%
Juventude 1,0% 0,9%
Desporto 1,0% 0,9%
Emprego/Desemprego 0,8% 0,7%
Educagdo 0,8% 0,7%
RelagGes entre Poder local e Poder Central 1,9% 0,6% 0,7%
Saude 3,8% 0,4% 0,7%
Manifestagdes de apoio as candidaturas e seus candidatos 0,6% 0,5%
Transporte 0,6% 0,5%
Economia Municipal 0,2% 0,2%
Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais 0,2% 0,2%
Outro tema 1,9% - 0,2%
Total ‘ 100% (53) 100% (514) ‘ 100% (567)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =567. Valores em percentagem.

Observando o Jornal da Noite individualmente, os temas que se destacam sao
apresentacdo de candidatos/candidaturas (43,4%) e processo eleitoral (35,8%). Com
uma representatividade muito mais baixa situam-se os escandalos ou irregularidades
envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos (7,5%), que inclui as pecas em que o
foco principal tenha sido as acusagoes de fraude, violéncia, violacdo da lei eleitoral ou

corrupgao entre as candidaturas.

Ja no bloco informativo dedicado as a¢des de campanha propostas/plataformas

das candidaturas e seus candidatos (39,9%) é o tema que predomina, com uma
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representatividade muito superior ao segundo mais frequente que é expectativa das

candidaturas e seus candidatos (8%). Vale esclarecer que as pegas com o tema

propostas/plataformas das candidaturas e seus candidatos diferem das restantes, pois

ha um acumular de propostas e promessas das candidaturas concentradas dentro da

mesma peca, sem que nenhuma mereca destaque na narrativa. O apelo ao voto (7%)

volta a ocupar a terceira posicdo como tema dominante.

A cobertura da apresentacdo de candidatos/candidaturas (0,2%), da economia

municipal (0,2%) e das sondagens ou bardmetros politicos e eleitorais (0,2%) regista a

menor representatividade no conjunto das pegas emitidas e analisadas do Jornal de

Campanha.

FIGURA 18 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGCA DO MPD NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jo.rnal da jornalde Total
Noite-TCV  Campanha - TCV
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 30,8% 26,9%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 9,3% 8,1%
Processo eleitoral 50,0% 1,3% 7,4%
Apelo ao voto - 8,0% 7,0%
?:r:zic;:‘ii:s sobre desempenho das candidaturas e seus i 6,3% 5.5%
Szzz:nc(iilgisd::o:reguIarldades envolvendo as candidaturas ou os 8,8% 4,6% 5.2%
Posicionamento face a governagdo autdrquica 2,9% 5,5% 5,2%
Habitacdo - 5,1% 4,4%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do Municipio 2,9% 4,2% 4,1%
Atividades Econdmicas - 4,6% 4,1%
Infraestruturas Municipais - 4,2% 3,7%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 23,5% 0,4% 3,3%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha - 3,4% 3,0%
Situagdo social do Municipio - 3,0% 2,6%
Agua e saneamento - 2,1% 1,8%
Desporto - 1,7% 1,5%
RelagGes entre Poder local e Poder Central 2,9% 0,8% 1,1%
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Saude 5,9% 0,4% 1,1%
Cultura - 1,3% 1,1%
Juventude - 0,8% 0,7%
Manifestagdes de apoio as candidaturas e seus candidatos - 0,8% 0,7%
Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais - 0,4% 0,4%
Transporte - 0,4% 0,4%
Educagao - 0,4% 0,4%
Outro tema 2,9% - 0,4%

0,
Total 100% (34) 100% (237) (1;’;’1/)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presencas das candidaturas do MPD = 271.

Valores em Valores em percentagem.

No somatdrio dos blocos informativos, a maioria das pecas noticiosas em que as
candidaturas do MpD apareceram ou foram referidas apresentou como temas
dominantes propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (26,9%) e
expectativas das candidaturas e seus candidatos (8,1%), com sondagens ou barémetros
politicos e eleitorais, transporte e educac¢dao no final da tabela, todos com uma

representatividade de 0,4%.

A reparticao dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos dois servicos
informativos revelou um predominio do processo eleitoral no Jornal da Noite e das
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos no Jornal de Campanha. A
apresentacdo de candidatos/candidaturas surge como segundo assunto dominante no
noticidrio das 20H00, enquanto no das 22HO00, as pecas sobre expectativas das
candidaturas e seus candidatos representaram 9,3% daquelas em que as candidaturas

do Movimento para a Democracia estiveram presentes ou foram apenas referidas.

As sondagens ou barémetros politicos e eleitorais, o transporte e a educacao, no
Jornal de Campanha, e o crescimento e evolugdo socioecondmica do municipio, as
relacdes entre poder local e poder central e o posicionamento face a governacao
autdrquica no Jornal da Noite surgem como os temas que, embora tenham sido

referidos, apresentaram-se menos vezes como dominantes nas pegas analisadas.
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FIGURA 19 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PAICV NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes fornalda jornal de Total
Noite- TCV Campanha - TCV
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 3,3% 42,5% 37,6%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 9,9% 8,7%
Processo eleitoral 53,3% 1,4% 7,9%
Apelo ao voto - 8,0% 7,0%
Atividades Econdmicas - 6,1% 5,4%
Posicionamento face a governagao autarquica 3,3% 5,2% 5,0%
?:r::;:cigigjs sobre desempenho das candidaturas e seus i 5.2% 4,5%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 26,7% - 3,3%
Isizﬁirlc;z;\]lgisd(a):oi;reguIaridades envolvendo as candidaturas ou os 6.7% 2.4% 2.9%
Situagdo social do Municipio - 3,3% 2,9%
Infraestruturas Municipais - 2,8% 2,5%
Habitacdo - 2,8% 2,5%
Descri¢do de agGes de campanha e agenda da campanha - 2,4% 2,1%
RelagGes entre Poder local e Poder Central - 1,4% 1,2%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do Municipio 3,3% 0,5% 0,8%
Juventude - 0,9% 0,8%
Manifestagdes de apoio as candidaturas e seus candidatos - 0,9% 0,8%
Cultura - 0,9% 0,8%
Educacdo - 0,9% 0,8%
Emprego/Desemprego - 0,5% 0,4%
Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais - 0,5% 0,4%
Transporte - 0,5% 0,4%
Saude - 0,5% 0,4%
Agua e saneamento - 0,5% 0,4%
Qutro tema 3,3% - 0,4%
Total 100% (30) 100% (212) (13220/;

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do PAICV = 242. Valores em

percentagem.
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No conjunto dos dois servigcos noticiosos em andlise, a maioria das pecas em que
as candidaturas do PAICV apareceram ou foram referidas apresentou como temas
dominantes propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (37,6%),
expectativa das candidaturas e seus candidatos (8,7%), processo eleitoral (7,9%) e apelo

ao voto (7%).

A reparticao dos temas dominantes pelas pegas com presenca das referidas
candidaturas revelou um predominio de processo eleitoral e apresentacdo de
candidatos/candidaturas no Jornal da Noite e de propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos no Jornal de Campanha.

As propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos, o posicionamento
face a governacdo autdrquica e o crescimento e evolugdo socioecondmica do municipio,
no Jornal da Noite, e 0 emprego/desemprego, as sondagens ou barémetros politicos e
eleitorais, o transporte, a saude, agua e saneamento e o crescimento e evolugdo
socioeconémica do municipio, no Jornal de Campanha, surgem como os temas que,
embora tenham sido referidos, apresentaram-se menos vezes como dominantes nas

pecas analisadas.

FIGURA 20 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA UCID NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de
. Jornal da
Temas dominantes . Campanha -
Noite- TCV
TCV
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 41,9% 33,3%
Processo eleitoral 50,0% 3,2% 12,8%
Atividades Econdmicas - 11,3% 9,0%
Apre.C|a<;0es sobre desempenho das candidaturas e seus i 9,7% 7.7%
candidatos
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 31,3% - 6,4%
Situagdo social do Municipio - 8,1% 6,4%
Apelo ao voto - 6,5% 5,1%
Escéndalo.s ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os 12,5% 16% 3.8%
seus candidatos
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 4,8% 3,8%
Habitagdo - 3,2% 2,6%
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Crescimento e evolugdo socioeconémica do Municipio 6,3% - 1,3%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha - 1,6% 1,3%
Emprego/Desemprego - 1,6% 1,3%
Infraestruturas Municipais - 1,6% 1,3%
Juventude - 1,6% 1,3%
Posicionamento face a governagao autarquica - 1,6% 1,3%
Transporte - 1,6% 1,3%

Total 100% (16) 100% (62) 1((;(;?

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas da UCID = 78.

Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos informativos, a maioria das pecas noticiosas, em que as
candidaturas da UCID apareceram ou foram referidas, apresentou como tema
dominante propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (33,3%). Processo
eleitoral (12,8%) e atividades econdmicas (9%) surgem na segunda e terceira posigoes
respetivamente. De realcar que as pecas com atividades econdmicas como tema

incidiram principalmente sobre a pesca e a agricultura.

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos dois blocos
noticiosos revelou um predominio de processo eleitoral, apresentagdo de candidatos/
candidaturas e escdndalos e irregularidades envolvendo candidaturas ou os seus

candidatos no Jornal da Noite.

J& no Jornal de Campanha, a UCID apareceu sobretudo em pecas sobre
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos e atividades econémicas. No
entanto, surgem com certo peso as apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e

seus candidatos e a situag¢do social do municipio.
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FIGURA 21 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PP NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes LITE]EE LIElC Total
Noite- TCV Campanha - TCV

Processo eleitoral 80,0% 11,1% 35,7%
Escér'\dalos ou irregularidades' envolvendo as i 33.39% 21.4%
candidaturas ou os seus candidatos

Posicionamento face a governagdo autdrquica - 22,2% 14,3%
Habitagdo - 22,2% 14,3%
Apresentacgdo de candidatos/candidaturas 20,0% - 7,1%
PropF)stas/PIataforma das candidaturas e seus i 11,1% 71%
candidatos

1 ()

Total 100% (5) 100% (9) 82?

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do PP = 14.

Valores em percentagem.

A andlise das pecas dos dois blocos informativos de horario nobre da TCV revela

que as presencas e/ou referéncias ao PP foram, sobretudo, em pegas com enfoque no

processo eleitoral (35,7%) e em escandalos ou irregularidades envolvendo as

candidaturas ou os seus candidatos (21,4%).

Analisando o Jornal da Noite individualmente, pode-se depreender que hd um

predominio do processo eleitoral, enquanto no Jornal de Campanha este lugar é

ocupado pelos escandalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus

candidatos.

Apresentacdo de candidatos/candidaturas (20%) e posicionamento face a

governacdo autdrquica (22,2%) e habitacdo (22,2%) surgem como segunda tematica

predominante no Jornal da Noite e no Jornal de Campanha, respetivamente.

FIGURA 22 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGCA DO ARG NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes

Jornal de Campanha

-TCV
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus
. 37,5%
candidatos
Descrigdo de ages de campanha e agenda da 12,5%
campanha




Emprego/Desemprego 12,5%
5;(23;:;::2/: das candidaturas e seus 12,5%
Infraestruturas Municipais 12,5%
Atividades Econémicas 12,5%
Total 100% (8) ‘

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas da

ARG = 8. Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Unico bloco noticioso com presenca e/ou referéncia
a candidatura independente Alternativa Ribeira Grande (ARG). A reparticdo dos seis (6)
temas dominantes pelas pecas transmitidas neste noticidrio demonstra uma maior

saliéncia do tema propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (37,5%).

Os restantes temas partilham a segunda posicdo, com a mesma

representatividade (12,5%).

FIGURA 23 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGCA DO MS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

. Jornal da Noite -  Jornal de Campanha -

Temas dominantes
TCV

Apelo ao voto - 25,0% 20,0%
Agua e saneamento - 25,0% 20,0%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos - 12,5% 10,0%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 50,0% - 10,0%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha - 12,5% 10,0%
Escar?dalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus 50,0% ) 10,0%
candidatos
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 12,5% 10,0%
Habitagdo - 12,5% 10,0%
Total 100% (2) 100% (8) ‘ 100% (10)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas

do MS = 10. Valores em percentagem.

Da analise conjunta dos dois blocos noticiosos da TCV pode-se concluir que a
maioria das pegas em que a candidatura do Mas Soncent (MS) registou presenca e/ou

referéncia teve como foco o apelo ao voto (20%) e dgua e saneamento (20%). S3o os
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mesmos temas que se destacam no Jornal de Campanha, embora com uma
representatividade maior (25%). Ja no Jornal da Noite hd um equilibrio entre a
apresentacdo de candidatos/candidaturas (50%) e escdndalos ou irregularidades

envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos (50%).

FIGURA 24 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO GRIDT NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Noite | Jornal de Campanha

Temas dominantes

Propostas/PIataforma das candidaturas e i 250% 22.2%
seus candidatos

Apresentacdo de candidatos/candidaturas 100% - 11,1%
Economia Municipal - 12,5% 11,1%
ExpeFtatlva das candidaturas e seus i 12,5% 11,1%
candidatos

P05|IC|on.amento face a governagdo i 12,5% 11,1%
autdrquica

Desporto - 12,5% 11,1%
Cultura - 12,5% 11,1%
Educacdo - 12,5% 11,1%

Total 100% (1) 100% (8) 1‘(’:)%’

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do GRIDT = 9.

Valores em percentagem.

No conjunto dos dois blocos informativos analisados, as presencas e/ou
referéncias do Grupo Independente para o Desenvolvimento do Municipio do Tarrafal
(GRIDT) distribuiram-se quase igualmente por oito (8) temas dominantes. As
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos registam um leve destaque,
tanto no Jornal de Campanha (25%), como no conjunto dos dois noticiarios (22,2%). Ja
no jornal das 20 horas, apresentac¢do de candidatos/candidaturas é o tema que domina

completamente (100%).

47



FIGURA 25 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO SAL NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jornal de Campanha
-TCV

Propf)stas/PIataforma das candidaturas e seus 50,0%
candidatos

Apelo ao voto 12,5%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da 12,5%
campanha

Atividades Econémicas 12,5%
Habitacdo 12,5%

Total 100% (8)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do SAL = 8. Valores em

percentagem.

A candidatura independente Sociedade em Accdo para a Liberdade (SAL)
contabilizou presencas apenas no jornal dedicado as acGes de campanha, e metade das
mesmas foi em pecas cujo tema dominante é propostas/plataforma das candidaturas e

seus candidatos.

O apelo ao voto, as descrigées de agdes de campanha, as atividades econémicas
e a habitacdo também mereceram destaque na narrativa das pecas sobre esta que foi a

Unica candidatura independente no municipio do Sal.

FIGURA 26 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO DSB NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha -

Temas dominantes

TCV

Descri¢do de agdes de campanha e agenda da 50,0%
campanha
Propostas/plataforma das candidaturas e seus

. 25,0%
candidatos
Apelo ao voto 12,5%
ApreciagGes sobre desempenho das candidaturas e

. 12,5%

seus candidatos

Total ‘ 100% (8) ‘

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do

DSB = 8. Valores em percentagem.
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O Jornal de Campanha foi o Unico bloco informativo onde a candidatura do Dja
Sta Bom (DSB) esteve presente ou foi referida. A reparticdo dos quatro (4) temas
dominantes pelas pegas transmitidas neste noticidrio revelou um predominio de
descrigGo de agbes de campanha e agenda de campanha (50%), seguido de
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (25%). Os restantes dois (2)

temas partilham a segunda posicao com o mesmo peso (12,5%).

FIGURA 27 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGAS COM PRESENGA DO LSCP NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jornal da Jornal de

Noite -TCV = Campanha - TCV
Situagdo social do Municipio - 37,5% 30,0%
Processo eleitoral 100% - 20,0%
Prop_ostas/PIataforma das candidaturas e seus i 250% 20,0%
candidatos
Apelo ao voto - 12,5% 10,0%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da i 12,5% 10,0%
campanha
Cultura - 12,5% 10,0%
Total 100% (2) 100% (8) 100% (10)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do LSCP = 10.

Valores em percentagem.

A candidatura da Liga da Sociedade Civil da Praia (LSCP) contabilizou presencas
e/ou referéncias em ambos os blocos noticiosos analisados, embora com maior

incidéncia no Jornal de Campanha.

De forma global as pecas sobre esta candidatura focaram-se principalmente
sobre a situagdo social do municipio (30%), neste caso especifico, o municipio da Praia.
Este tema engloba as pecas sobre pobreza, exclusdo social e todos os aspetos negativos

gue afetam a populacao.

O processo eleitoral (20%) e as propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos (20%) ocupam a segunda posicao como temas dominantes mais presentes.
Estes trés (3) temas foram também os que se destacaram nos dois noticidrios

individualmente; processo eleitoral (100%), no Jornal da Noite e situagdo social do
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municipio (37,5%) e propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (25%), no

Jornal de Campanha.

FIGURA 28 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO LUTA NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jornal da Jornal de Campanha Total
Noite - TCV -TCV

Situagdo social do municipio - 62,5% 50,0%
Apresentagdo de candidatos/candidaturas 100% - 20,0%
Prop?stas/PIataforma das candidaturas e seus i 25 0% 20,0%
candidatos

Descrigdo de agdes de campanha e agenda da i 12,5% 10,0%
campanha

0,

Total 100% (2) 100% (8) 18%?

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do LUTA = 10.

Valores em percentagem.

No conjunto dos dois servicos noticiosos de horario nobre da TCV, metade das
presencas da candidatura do LUTA a Camara Municipal da Praia foram em pecas sobre
a situagdo social do municipio (50%). A relevancia deste tema fez-se sentir também nas

pecas do Jornal de Campanha, e com uma representatividade ainda maior (62,5%).

No Jornal da Noite apresentacdo de candidatos/candidaturas dominou
completamente a narrativa das pecas com presenca e/ou referéncia ao LUTA, enquanto
no Jornal de Campanha propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos surge

como o segundo tema dominante mais presente.

FIGURA 29 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGCA DO MIJT NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes

Jornal da Jornal de

Noite - TCV Campanha - TCV

Descrigdo de agGes de campanha e agenda da

- 100% 85,7%
campanha

Apresentacdo de candidatos/candidaturas 100% - 14,3%

100% (1) A

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do MIT = 7.

Valores em percentagem.
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A candidatura do Movimento Justica e Trabalho (MJT) foi a que apresentou
menor diversidade de temas. As sete presencgas desta candidatura concentraram-se em
dois (2) temas, apresentacdo de candidatos/candidaturas no Jornal da Noite e descricdo

de a¢des de campanha e agenda da campanha no Jornal de Campanha.

FIGURA 30 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO SAT NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jornal da Noite Jornal de Total
-TCV Campanha - TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 55,6% 50,0%
Apelo ao voto - 11,1% 10,0%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 100% - 10,0%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha - 11,1% 10,0%
E:Ee“;r:iilgisdgsoisrreguIaridades envolvendo as candidaturas ou os i 11,1% 10,0%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 11,1% 10,0%

Total 100% (1) 100% (9) 18%;"

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do SAT = 10.

Valores em percentagem.

No conjunto dos dois blocos noticiosos, a maioria das pegas com presenca e/ou
referéncia ao Santa Catarina Acima de Tudo (SAT) apresentou como tema dominante
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (50%). Panorama idéntico é
o do Jornal de Campanha (55,6%), porém no Jornal da Noite o tema que dominou a Unica

peca sobre o SAT neste noticiario foi apresenta¢éo candidatos/candidatura (100%).

FIGURA 31 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO AESD NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

temasdominantes | Jlomalda Jornalde | _
.~ Noite-TCV  Campanha-TCV.

Propf)stas/PIataforma das candidaturas e seus i 44,4% 40,0%
candidatos

Apelo ao voto - 11,1% 10,0%
Apreuagogss sobre desempenho das candidaturas e i 11,1% 10,0%
seus candidatos

Emprego/Desemprego - 11,1% 10,0%
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Posicionamento face a governagao autarquica - 11,1% 10,0%

Processo eleitoral 100% - 10,0%
Situagdo social do Municipio - 11,1% 10,0%

()
Total 100% (1) 100% (9) 18%?

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do AESD = 10.

Valores em percentagem.

Da analise conjunta dos dois blocos noticiosos da TCV pode-se concluir que a
maioria das pecas em que a candidatura do AmiESanDomingus (AESD) apareceu ou foi
referido apresentou como tema dominante propostas/plataforma dos partidos e seus

candidatos (40%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas emitidas pelos dois noticidrios
revelou um predominio total do processo eleitoral (100%) no Jornal da Noite e uma
representatividade destacada de propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos (44,4%) no Jornal de Campanha.

FIGURA 32 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MIT NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha

T .
emas dominantes -Tev

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

. 62,5%
candidatos
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 12,5%
Atividades Econdémicas 12,5%
Educagdo 12,5%

Total 100% (8)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do MIT = 8. Valores em

percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Unico bloco informativo onde a candidatura do

Movimento Independente Tarrafal (MIT) esteve presente ou foi referida.

A reparticao dos quatro (4) temas dominantes pelas pegas transmitidas neste

noticiario revelou um predominio das propostas/plataforma das candidaturas e seus
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candidatos (62,5%). Os restantes trés (3) temas ocupam a segunda posicdo com o

mesmo peso (12,5%).

FIGURA 33 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO UT NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha

Temas dominantes

-TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

. 37,5%
candidatos
Apelo ao voto 12,5%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus

. 12,5%
candidatos
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 12,5%
Situagdo social do Municipio 12,5%
Transporte 12,5%

Total 100% (8) ‘

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Numero total de presengas das candidaturas do UT = 8. Valores em

numeros absolutos.

O Jornal de Campanha foi o Unico bloco informativo onde a candidatura do
Unidos por Tarrafal (UT) esteve presente. A reparticdo dos seis (6) temas dominantes
pelas pecas transmitidas neste noticidrio revelou um predominio de
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (37,5%). Os restantes cinco

(5) temas ocupam a segunda posicao com a mesma representatividade (12,5%).

FIGURA 34 - GEOGRAFIA/IMUNICIPIO DAS PECAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Municipios ILIGETGE] Jornal de

Noite- TCV = Campanha - TCV Ll
Praia 15,1% 12,1% 12,3%
Tarrafal 3,8% 7,8% 7,4%
Sao Vicente 13,2% 6,2% 6,9%
:::E?agzta”"a de 3,8% 6,2% 6,0%
Sdo Filipe 5,7% 4,9% 4,9%
Tarrafal de Sdo Nicolau 5,7% 4,7% 4,8%
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Paul 3,8% 4,7% 4,6%
S3ao Domingos 3,8% 4,7% 4,6%
Sal 1,9% 4,7% 4,4%
Ribeira Grande - 4,7% 4,2%
Porto Novo - 4,7% 4,2%
Mosteiros - 3,5% 3,2%
Boa Vista 5,7% 3,1% 3,4%
Ribeira Brava 3,8% 3,1% 3,2%
Soz?\rzﬁLoosu rengo dos 3,8% 3,1% 3,2%
Maio 1,9% 3,1% 3,0%
ijgnsjg"adm do 1,9% 3,1% 3,0%
Santa Cruz 1,9% 3,1% 3,0%
Sdo Miguel 1,9% 3,1% 3,0%
o I R
Santa Catarina do Fogo - 3,1% 2,8%
Brava - 3,1% 2,8%
Varios Concelhos 22,6% 0,2% 2,3%
Total 100% (53) 100% (514) (1: :70/;

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geografica das pecas sobre as eleicbes autarquicas no
conjunto dos blocos informativos, o destaque vai para a cidade da Praia, com 12,3%. O
municipio de Tarrafal de Santiago aparece em segundo, com 7,4% de representacao,
seguindo-se Sdo Vicente com 6,9% de representatividade. Os municipios com as mais
baixas taxas de cobertura foram Ribeira Grande de Santiago, Santa Catarina do Fogo e
Brava (2,8%). %). Ressalva-se que nestes trés municipios apresentaram-se ao pleito
eleitoral apenas duas forgas politicas, enquanto que Praia, Tarrafal de Santiago e Sao
Vicente contaram com varias candidaturas dentre as de partidos politicos e de grupos

independentes.
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O Jornal de Campanha da TCV foi aquele que deu cobertura noticiosa a todos os
municipios individualmente. Ja o Jornal da Noite s6 emitiu de forma individual, no

periodo em andlise, pecas sobre acdes das candidaturas de 16 dos 22 municipios.

No bloco noticioso das 20h00, Praia (15,1%) foi o municipio com maior cobertura
individual, seguindo-se Sdo Vicente (13,2%) e Sao Filipe, Tarrafal de Sdo Nicolau e Boa
Vista (todos com a mesma representatividade — 5,7%) no segundo e terceiro lugares,
respetivamente. A ultima posicao é partilhada por Sal, Sdo Salvador do Mundo, Maio,
Santa Cruz e S3o Miguel. De realcar que as pecas com presenca e/ou referéncia de

candidaturas de vdrios concelhos sdo as que registam maior peso (22,6%)

Por seu lado, o bloco das 22 horas dedicou maior atencdo, por ordem
decrescente, a Praia (12,1%), Tarrafal de Santiago (7,8%), Sdo Vicente (6,2%) e Santa
Catarina de Santiago (6,2%). Com menor cobertura encontram-se as pec¢as que

concentraram candidaturas de vdrios municipios ao mesmo tempo (0,2%).

Ao analisar os temas dominantes das pecas, tendo em conta a distribuicdo
geografica das mesmas, depreende-se que propostas/plataforma das candidaturas e

seus candidatos foi o tema dominante em todas as ilhas e municipios.

Em Barlavento (figura 85 do anexo |), o segundo tema que mais se destaca é
habitacdo, nomeadamente na Boa Vista (15,8%), em Sao Vicente (15,4%), no Sal (12%)
e no Paul (11,5%). O destaque dado as expectativas das candidaturas na Boa Vista
(15,8%), na Ribeira Brava (11,1%) e em Tarrafal de Sdo Nicolau (11,1%) faz com que este
seja também um dos temas mais recorrentes a norte do pais, a par das atividades
econdmicas (Paul e Ribeira Grande de Santo Antdo) e aprecia¢cdes sobre o desempenho

das candidaturas e seus candidatos (S3o Vicente e Ribeira Grande de Santo Antdo).

Ja em Sotavento (figura 86 do anexo ), destaque para apelo ao voto, como
segundo tema dominante mais presente, mais concretamente nos concelhos: Ribeira
Grande de Santiago (25%), Sao Salvador do Mundo (17,6%), Mosteiros (16,7%), Santa
Catarina do Fogo (12,5%), Sdo Miguel (11,8%), Santa Catarina de Santiago (11,8%) e Sao

Lourencgo dos Orgdos (12,5%).
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As expectativas das candidaturas e dos seus candidatos também mereceram

destaque na narrativa das pegas sobre as candidaturas mais a sul do pais. Com exce¢ao

de S3o Lourenco dos Orgdos, consta dos trés (3) temas predominantes de todos os

municipios de Santiago Norte, bem como de S3o Filipe, Santa Catarina do Fogo e Brava.

Em Santiago Sul, as pecas sobre as descricdes de acdes de campanha e agenda

da campanha das candidaturas e as preocupag¢des das mesmas com a situagao social dos

respetivos municipios, ou seja, as situacoes de pobreza, de exclusdo social, dificuldades

de acesso a servicos basicos, entre outros, registaram um claro destaque. Ja Ribeira

Grande de Santiago e Maio deram especial atengdo as atividades econdmicas,

nomeadamente, agricultura, pesca e turismo.

FIGURA 35 - OBJETO DE COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Evento

Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV ‘ Total

Contatos porta a porta - 74,9% 67,9%
Encontro 43,4% 4,3% 7,9%
Conferéncia de imprensa 35,8% 1,8% 4,9%
Comicio - 4,1% 3,7%
Visita 1,9% 3,3% 3,2%
Outros 1,9% 5,1% 4,8%
Vdrios eventos 1,9% 3,9% 3,7%
N3o aplicavel 15,1% 2,1% 3,4%
N3o identificavel - 0,6% 0,5%
Total 100% (53) 100% (514) 100% (567) ‘

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 567. Valores em percentagem.

A nivel global, contactos porta a porta constituiu-se no tipo de evento que mais

cobertura mediatica recebeu (67,9%), seguido de encontro (7,9%), com conferéncia de

imprensa a completar o pddio (4,9%). Ja as visitas e as pecas onde ndo se identificou o

evento que foi objeto de cobertura surgem na oitava e nona posigées.
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Analisando o Jornal da Noite individualmente conclui-se que os eventos mais
presentes nas pecas analisadas foram encontro e conferéncia de imprensa. De realgar,
no entanto, que 15,1% das 53 pecas emitidas por este bloco noticioso tiveram na origem
eventos que nao foram organizados pelas candidaturas ou que nao refletiram qualquer

evento (N3do aplicavel).

J4a o Jornal de Campanha teve um comportamento significativamente distinto.
Neste noticidrio, contatos porta a porta foi o Unico evento em cerca de 75% das pecas
analisadas, com uma larga diferenca em relacdo a encontro que surgiu como segundo
objeto de cobertura predominante. As pecas que tiveram na origem eventos que nao
foram organizados pelas candidaturas ou que ndo refletiram qualquer evento e
conferéncia de imprensa foram as tipologias de evento que abarcaram o menor nimero

de pecas no jornal das 22 horas.

4 — PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL - 8 A 23 DE OUTUBRO

Distribuicao das pegas

Entre 8 e 23 de outubro de 2020, periodo oficial de campanha, foram emitidas e
analisadas nos dois blocos noticiosos de horario nobre da Televisdao de Cabo Verde 540

pecas informativas sobre as elei¢des autarquicas.

FIGURA 36 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS NO PERIODO DE OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

540

514

26
—

Jornal da Noite- TCV  Jornal de Campanha - Total
TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Valores em nimeros absolutos.
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No periodo em analise, a quase totalidade das pecas foi emitida no jornal
dedicado exclusivamente as a¢des de campanha (Jornal de Campanha - 514), com o
Jornal da Noite a emitir 26 noticias sobre esta temdtica e com a presenca de uma ou

mais candidaturas a estas eleigdes.

Duragao das pegas e registo jornalistico

FIGURA 37 - DURACAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

20:07:40 21:19:55
01:12:15
I
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Valores em horas:minutos:segundos.

No mesmo periodo, os dois blocos informativos emitiram um total de 21 horas,
19 minutos e 55 segundos dedicados as candidaturas as elei¢cdes autarquicas. O Jornal
de Campanha emitiu o maior nimero de horas referentes a pecas com presenca e/ou
referéncia a, pelo menos, uma das candidaturas as eleicdes autdrquicas, com uma
grande diferenca relativamente ao noticidrio das 20h00 deste servico de programas. O
Jornal de Campanha dedicou 20 horas, 7 minutos e 40 segundos a esta tematica e o

Jornal da Noite 1 hora, 12 minutos e 15 segundos.

FIGURA 38 - DURACAO MEDIA DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

00:02:46
00:02:33
00:02:20
Jornal da Noite- TCV  Jornal de Campanha - Total
TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Valores em horas:minutos:segundos.

58



Todos os blocos informativos emitiram, no periodo de campanha, pecas cuja
duragao média se situou na faixa dos dois minutos. O Jornal da Noite foi o que registou
a maior duracdo média, na ordem dos 2 minutos e 46 segundos, com 13 segundos acima

da duragdao média do conjunto dos dois noticidrios (2 minutos e 33 segundos).

FIGURA 39 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

100% 99,0%

M Noticia
H Breve

1%

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Valores em percentagem.

Através do grafico acima apresentado é possivel verificar que, em todos os
blocos noticiosos as pecas emitidas e analisadas tiveram géneros jornalisticos

exclusivamente informativos (noticia e breve), com evidente destaque para a noticia.

Entre os géneros informativos, a entrevista e a reportagem estiveram ausentes
das pecas com presenca e/ou referéncia as candidaturas a estas elei¢es, assim como
os géneros opinativos (andlise, comentario, crénica), apesar das alterages no artigo do

codigo eleitoral que regula o comportamento da imprensa em periodo eleitoral.

Representacdo dos partidos/candidaturas

Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou
mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da
narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz
institucional (sem personalizacdo). Esta é uma varidvel de resposta multipla, ou seja,

uma mesma peca pode ter varias candidaturas presentes. Trata-se, portanto, da
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identificacdo sistematica da presenca e/ou de mencdes das candidaturas nas pecas

analisadas.

FIGURA 40 - REPRESENTAGAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Partidos/candidaturas | Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV

MpD 34,9% 38,5% 38,1%
PAICV 31,7% 34,4% 34,2%
uciD 17,5% 10,1% 10,8%
PP 7,9% 1,5% 2,1%
AESD 1,6% 1,5% 1,5%
Lscp 3,2% 1,3% 1,5%
SAT - 1,5% 1,3%
MS 1,6% 1,3% 1,3%
LUTA 1,6% 1,3% 1,3%
ARG - 1,3% 1,2%
GRIDT - 1,3% 1,2%
SAL - 1,3% 1,2%
DSB - 1,3% 1,2%
MIT - 1,3% 1,2%
uT - 1,3% 1,2%
MIT - 1,0% 0,9%
Total 100% (63) 100% (616) \ 100% (679)

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 540; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 679; Varidvel de

resposta mdultipla; contabilizam-se todas as referéncias a cada uma das candidaturas. valores em percentagem.

As candidaturas mais presentes, no periodo oficial de campanha, no conjunto
dos dois blocos informativos, foram, por ordem decrescente, as do MpD (38,1%), do
PAICV (34,2%) e da UCID (10,8%), principalmente, em sequéncia do maior nimero de

candidaturas. O mesmo padrdo se repete em cada um dos noticiarios individualmente.

A candidatura do PP surge na quarta posicdo (2,1%) e as da LSCP e do AESD na
quinta, com uma representatividade de 1,5%. Ja o MJT ficou-se pelo 162 e ultimo lugar

com menos de 1% de referéncias nas pegas analisadas (0,9%).

60



Observando os blocos informativos individualmente, o PP (7,9%) volta a ocupar
a quarta posicao, desta vez no bloco noticioso das 20h00, seguido da LSCP (3,2%). As
candidaturas da ARG, do GRIDT, do SAL, do DSB, do MJT, do SAT, do MIT e do UT nao

tiveram qualquer presenca no Jornal da Noite no periodo oficial de campanha.

Ja no Jornal de Campanha o PP (1,5%) partilha a quarta posicdo com o SAT (1,5%)
e o AESD (1,5%), como a candidatura com mais presencas e/ou referéncias. A
candidatura do MJT a presidéncia da Cdmara Municipal da Praia volta a ocupar a ultima

posicdo (1%).

FIGURA 41 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO GLOBAL, POR BLOCO INFORMATIVO

Partidos/candidaturas | Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha-TCV| Total

PAICV 00:11:53 03:44:54 03:56:47
MpD 00:09:15 03:37:41 03:46:56
UCID 00:06:50 01:08:15 01:15:05
AESD 00:01:40 00:09:51 00:11:31
MS 00:01:16 00:09:43 00:10:59
uT - 00:10:45 00:10:45
MIT - 00:10:37 00:10:37
ARG - 00:10:29 00:10:29
LSCP - 00:10:14 00:10:14
SAL - 00:10:13 00:10:13
SAT - 00:09:55 00:09:55
GRIDT - 00:09:53 00:09:53
LUTA - 00:09:38 00:09:38
PP - 00:09:28 00:09:28
DSB - 00:09:27 00:09:27
MJT - - -

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 679; Numero

total de presengas das candidaturas em discurso direto = 529; Valores em horas:minutos:segundos.
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O PAICV é o partido cujas candidaturas contabilizam mais tempo de palavra em
discurso direto no periodo oficial de campanha, no conjunto dos blocos noticiosos (3
horas, 56 minutos e 47 segundos) e em cada um individualmente, seguido pelo MpD e
pela UCID, na segunda e terceira posi¢coes, respetivamente. A diferenga entre o tempo
de palavra dos dois partidos com bancadas parlamentares e com candidaturas em todos
0s 22 municipios do pais varia entre 2 minutos e 38 segundos, no Jornal da Noite, e 7
minutos e 13 segundos no Jornal de Campanha. A candidatura do MJT ndo teve, em
momento algum, presencas em discurso direto, por isso ndo contabilizou tempo de
palavra, uma vez que, segundo informagdes avanc¢adas nas pecgas noticiosas dos dois
blocos informativos analisados, o cabeca de lista a Camara Municipal ter-se-d negado a

falar com a imprensa.

Entre os partidos/candidaturas que apresentaram as suas ideias e propostas em
discurso direto, o DSB é quem contabiliza menor tempo de palavra, 9 minutos e 27
segundos, com quase 4 horas a menos que o primeiro e segundo classificados. Nao se
pode ignorar que o PAICV e o MpD contaram com 21 candidaturas a mais que o DSB, no
entanto, mesmo dividindo o tempo total de palavra pelas 22 candidaturas os dois

partidos continuariam a contabilizar maior tempo de discurso direto.

Das candidaturas sem apoio partidario com presencas e/ou referéncias no Jornal
da Noite, apenas o AESD e o MS contabilizaram tempo de palavra, ocupando,
respetivamente, a quarta e a quinta posi¢des. De realgar, no entanto, que o tempo de

palavra destas duas candidaturas ficou muito abaixo do dos trés primeiros lugares.

Tendo apenas o Jornal de Campanha como referéncia, os lugares cimeiros
continuam a ser ocupados pelas candidaturas dos trés partidos com assento
parlamentar, porém seguidos pelas duas candidaturas independentes de Tarrafal de
Santiago, UT e MIT, respetivamente. A candidatura do DSB volta a ocupar a ultima

posicao.
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FIGURA 42 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Partidos/candidaturas Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV  Total

AESD 00:01:40 00:01:13 00:01:26
LUTA - 00:01:22 00:01:22
DSB - 00:01:20 00:01:20
uT - 00:01:20 00:01:20
MIT - 00:01:19 00:01:19
ARG - 00:01:18 00:01:18
UCID 00:01:22 00:01:13 00:01:18
SAL - 00:01:16 00:01:16
LSCP - 00:01:16 00:01:16
GRIDT - 00:01:14 00:01:14
SAT - 00:01:14 00:01:14
MS 00:01:16 00:01:12 00:01:14
MpD 00:01:09 00:01:14 00:01:11
PP - 00:01:11 00:01:11
PAICV 00:01:04 00:01:15 00:01:09
MJT - - -

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 679; Numero

total de presengas das candidaturas em discurso direto = 529; Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em andlise, a candidatura do AESD registou o maior tempo médio de
palavra no total dos blocos informativos (1 minuto e 26 segundos) e no Jornal da Noite
(1 minuto e 40 segundos), seguido pelo LUTA (1 minuto e 22 segundos) e pela UCID (1

minuto e 22 segundos), respetivamente.

O PAICV situa-se na ultima posi¢ao a nivel global (1 minuto e 9 segundos) e no
Jornal da Noite (1 minuto e 4 segundos), com o menor tempo médio de palavra no
periodo de campanha, porém, no Jornal das 22 horas esta posicao é ocupada pela Unica

candidatura do PP a Camara Municipal (1 minuto e 11 segundos).
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Um panorama completamente diferente é o do Jornal dedicado as acdes de
campanha. O Liberdade Unido Trabalho e Amor (LUTA) registou a maior duragao nesta
categoria (1 minuto e 22 segundos), seguido de perto pelo DSB (1 minutos e 20

segundos) e pelo UT (1 minuto e 20 segundos).

Representantes dos partidos/candidaturas

O indicador representante visa reconhecer e classificar a personalidade ou grupo
de pessoas identificadas de forma manifesta como protagonista da peca, ou seja, aquele
que participa de forma preponderante no irromper e/ou na evolugdo do acontecimento,

de acordo com a construc¢ao da peca.

Os representantes das candidaturas foram identificados de acordo com a funcao
com que foram apresentados na peca jornalistica, independentemente de outras
fungdes conhecidas aos mesmos. Para este representante ou representantes, sdo

identificados também o modo de participacao.

A cobertura televisiva do periodo eleitoral pela TCV concentrou-se sobretudo na
acdo dos cabecas de lista a Camara Municipal nos varios concelhos, dos presidentes dos
partidos e dos restantes representantes partidarios. Na sua grande maioria, as 64

candidaturas presentes nas pecgas foram representadas por estes protagonistas.

A excecdo observou-se com a LSCP, cujas referéncias no Jornal da Noite foram,
totalmente, sem um representante personalizado, e com o PP que contabilizou 80% das
referéncias também sem personalizacdo. Embora ndo seja a maioria, vale chamar a
atengao para o fato de 45,5% das referéncias a UCID neste servigo noticioso terem sido

sem representante personalizado.
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Tipo de representante

FIGURA 43 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Noite - TCV

PAICV‘ UcCiD ‘ PP ARG MS GRIDT SAL DSB  LSCP ‘ LUTA‘ MIJT ‘ SAT AESD MIT uT

Presidente do partido - 15,0% - - - - - - - - - - - - - -
Vice-presidente do partido 4,5% - - - - - - - - - - - - - - -
Secretario-geral do partido 4,5% - - - - - - - - - - - - - i, i,
Cabecgas de lista/candidatos CM 18,2% | 10,0% | 9,1% | 20,0% - - - - - - 100% - - 100% - -
Membros das listas de candidatura CM 4,5% - - - - - - - - - - - - - - -
Mandatarios da candidatura 4,5% - - - - 100% - - - - - - - - - -
Diretor de campanha 4,5% - - - - - - - - - - - - - - -
Restantes representantes partidarios 13,6% | 45,0% | 45,5% - - - - - - - - - - - - -
Apoiantes dos partidos - - - - - - - - - - - - - - - -
Outros representantes do Governo 4,5% - - - - - - - - - - - - - - -
Presidente Cessante CM 4,5% - - - - - - - - - - - - - - -
Ex-Vereador Municipal 4,5% - - - - - - - - - - - - - - -
Outro representante 4,5% - - - - - - - - - - - - - - -
Sem representante personalizado 27,3% | 30,0% | 45,5% | 80,0% - - - - - 100% - - - - - -

Tipo de representante

100% | 100% | 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% | 100% | 100% | 100% 100% | 100% @ 100%

Jornal de Campanha - TCV

PAICV‘ uciD ‘ PP ARG MS GRIDT SAL DSB LsCcp ‘ LUTA‘ MIJT ‘ SAT AESD MIT uT




Presidente do partido 1,7% | 3,8% - - - - - - - - - - - - - -
Cabegas de lista/candidatos CM 86,9% | 86,3% | 88,7% | 66,7% | 100% | 100% | 100% | 87,5% | 50,0% | 87,5% | 100% | 100% | 88,9% | 77,8% | 100% | 100%
Membros das listas de candidatura CM 0,8% 1,4% | 3,2% | 22,2% - - - 12,5% - 12,5% - - 11,1% | 11,1% - -
Diretor de campanha - - - - - - - - 37,5% - - - - - - -
Restantes representantes partidarios 0,8% - - - - - - - - - - - - - - -
Outros representantes do Governo 0,4% - - - - - - - - - - - - - - -
Presidente Cessante CM 0,4% | 0,9% - - - - - - - - - - - - - -
Sem representante personalizado 89% | 7,5% | 8,1% | 11,1% - - - - 12,5% - 11,1% -

100% 0% | 100% | 100% | 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 679; Valores em percentagem.
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O MpD é o partido que apresenta maior diversidade de representantes, tanto no
Jornal da Noite (11), como no Jornal de Campanha (6). O PAICV surge em segundo lugar
com trés (3) diferentes tipos de representantes no noticidrio das 20 horas e quatro (4)

no das 22 horas.

No Jornal da Noite a grande maioria dos representantes do MpD, do PAICV e da
UCID foram representantes partidarios. Verificou-se também neste noticidrio uma
maior presenca dos presidentes dos partidos (embora apenas a do PAICV) e dos
mandatarios das candidaturas (apenas do MpD e do Mas Soncent). Este ultimo esteve

completamente ausente do bloco informativo das 22h00.

No Jornal de Campanha da TCV, foram, sobretudo, os cabecas e membros das
listas as Camaras Municipais que representaram as candidaturas, o que se explica por
este ser um bloco noticioso completamente dedicado as acdes da campanha eleitoral
nos diferentes concelhos. A candidatura do DSB foi representada em 37,5% das suas
presencas pelo Diretor de Campanha, o PAICV e o MpD contaram com a presenca de
presidentes cessantes das Camaras Municipais, bem como de representantes do

Governo, nesse caso em representacdo do MpD.

FIGURA 44 - MODO DE PARTICIPACAO POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO, NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

MPD
Jornal da Noite- Jornal de Campanha - Total
TCV TCV
Participante direto 50,0% 81,5% 79,3%
Participante 50,0% 18,5% 20,7%
indireto
100% 100% 100%
PAICV
Jornal da Noite- Jornal de Campanha - Total
TCV TCV
Participante direto 76,6% 90,8% 90,0%
Participante 21,4% 9,2% 10,0%
indireto

100% 100%
UciD

Jornal da Noite- Jornal de Campanha -
TCV TCV

Total
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Participante direto 83,3% 98,2% 96,8%

Participante
indireto

16,7% 1,8% 3,2%

PP
Jornal da Noite- Jornal de Campanha -
TCV
Participante direto - 100% 89,9%
Participante 100% - 11,1%
indireto

100% 100%

ARG

Jornal da Noite- Jornal de Campanha -
Total

Total ‘ 100% 100%

Ms

Jornalda Noite- Jornal de Campanha Total

Total 100% ‘ 100% 100%

GRIDT

Jornal da Noite- Jornal de Campanha Total

Total ‘ 100% 100%

SAL

Jornal da Noite- Jornal de Campanha
Total

Total ‘ 100% 100%
DSB

Total

Participante direto _ 100% 100%

Total ‘ 100% 100%

Jornal da Noite- Jornal de Campanha

LSCpP

Jornal da Noite- Jornal de Campanha Total

Participante direto _ 100% 100%

Total ‘ 100% 100%
LUTA




Jornal da Noite- Jornal de Campanha -

v TV
Participante direto - 87,5% 77,8%
Participante 100% 12,5% 22,2%
indireto
100% 100%
MIT
| da Noite- | ha -
Jorna da oite Jornal de Campan a Total
indireto
Total 100% 100% 100%
SAT
Jornal da Noite- Jornal de Campanha - Total
Participante direto - 88,9% 88,9%
Participante - 11,1% 11,1%
indireto

100% 100%
AESD

Jornal da Noite- Jornal de Campanha
Total

Total 100% ‘ 100% 100%
MIT

Jornal da Noite- Jornal de Campanha
Total

Total ‘ 100% 100%
uT

Total

Participante direto _ 100% 100%

Total ‘ 100% 100%

Jornal da Noite- Jornal de Campanha

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 679; Numero
total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 611;

Valores em percentagem.

A varidvel modo de participagdo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaracées (quem fala) e
“discurso indireto” quando sdo apenas referidas as candidaturas ou as declaracdes dos
seus representantes sao citadas (de quem se fala). Atendendo ao modo de participagao,
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verificou-se que a grande maioria das presencas dizia respeito a intervencbes dos
representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos

da TCV, sobretudo no Jornal de Campanha.

Das sete (7) candidaturas representadas no Jornal da Noite, no periodo de
campanha, com atores personalizados, as do PP e do LUTA tiveram intervencgdes apenas
em discurso indireto, ja em sentido contrdrio, as do MS e do AESD foram sempre como

participante direto.

Apesar de o MpD, o PAICV e a UCID registarem intervengdes tanto em discurso
direto como indireto, a maior parte das mesmas foi como participante direto, exceto o

MpD que apresenta um equilibrio entre as duas categorias.

No Jornal de Campanha, a excecdo do MIJT, pois, como foi referido
anteriormente, o cabeca de lista desta candidatura a Camara Municipal ter-se-a
recusado a falar com a imprensa, todas as candidaturas prestaram declaragdes. No caso
especifico das candidaturas sem apoio partidario, exceto o LUTA e o SAT, as
intervengdes das restantes foram 100% em discurso direto. A mesma situagdao ocorreu

com a candidatura do PP.

Apesar de as candidaturas do MpD, do PAICV e da UCID contabilizarem
referéncias em discurso indireto, verifica-se neste noticidrio uma dilata¢do da diferenca
entre as duas categorias com uma predominancia clara das intervencdes em discurso
direto. No entanto, vale referir que, no conjunto de todos os partidos e candidaturas, o
LUTA teve menos presencas em discurso direto no conjunto dos blocos noticiosos
enguanto nos jornais da noite e de campanha individualmente esta posicao é ocupada

pelo MpD.
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Destaque e alinhamento

O Jornal da Noite foi o Unico bloco informativo que teve na sua estrutura o teaser
ou destaque, isto é, a chamada antes do inicio do bloco, que apresenta as pegas

consideradas como as mais importantes de uma edigdo.

As pecas sobre as elei¢des autdrquicas com destaque, no periodo oficial de
campanha, e que contaram com a presenca de, pelo menos, uma das 64 candidaturas
representam 26,9% do total das pegas analisadas neste bloco e 1,3% das analisadas no

total dos dois noticiarios.

De realcar que das 8 candidaturas representadas no Jornal da Noite no periodo
de campanha, apenas 5 registaram presencas e/ou referéncias em pecas com destaque,

e na sua grande maioria sdo candidaturas partidarias.

FIGURA 45 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS COM DESTAQUE NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

® MpD

H PAICV
ucib

m PP

m LSCP

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540; numero total de pegas do Jornal da Noite emitidas e analisadas = 26;
numero total de pegas com destaque = 7; numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 679; Numero total de presengas

das candidaturas nas pegcas com destaque = 21; Valores em percentagem.

O MpD (33,3%), seguido do PAICV (28,6%), foi o partido cujas candidaturas
estiveram mais presentes nas pecas que constaram da promog¢ao no inicio das edi¢des
do Jornal da Noite emitidas no periodo analisado. A UCID (14,3%) e o PP (14,3%)
completam o pddio, porém com 19 pontos percentuais (p.p.) abaixo do partido que

ocupa a primeira posigao.
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Em sentido oposto, a LSCP, apesar de ser a Unica candidatura independente com
presenca e/ou referéncias em pecas com destaque, foi a que apresentou menor

representatividade nas mesmas (9,5%).

FIGURA 46 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS DE ABERTURA NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

50,0%

43,3%
37,5% 36,4% 36,7%
25,0%
0, 0,
12,5% 12,5% 12,5% 9.1% 10,0% .

l l > " 3,3%

[ |-

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

EPAICV = MpD UCID ®mPP ®AESD

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =540; Numero total de pegas de abertura = 19; Numero total de presengas das

candidaturas nas pegas = 679; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas de abertura = 30. Valores em percentagem.

Oindicador pe¢a de abertura esta associado a relevancia conferida a informacao,
sendo suposto que os critérios de selecdo da informacdo ndo secundarizam nem

ignoram acontecimentos significativos.

As candidaturas com presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto das
pecas de abertura dos dois blocos informativos, no periodo oficial de campanha, foram
as do PAICV (43,3%), seguidas das do MpD (36,7%). A UCID (10%) surge na terceira
posicdo com quase o triplo da candidatura com menor representatividade, o AESD

(3,3%).

O AESD, candidatura independente no municipio de SGdo Domingos € a Unica sem
apoio partidario a registar presenca e/ou referéncia em pegas de abertura, e apenas no

Jornal da Noite.

Verificou-se uma grande desproporg¢do entre as presencgas das candidaturas dos
partidos com bancadas parlamentares relativamente as outras, manifesta entre 27 e 40

p.p. de diferenca.
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Analisando os blocos informativos individualmente, verifica-se que o PAICV foi o
partido cujas candidaturas tiveram maior representatividade em pegas de abertura do
Jornal de Campanha, seguido mais uma vez do MpD. Note-se, no entanto o dilatar da

diferenga entre os dois partidos em relagdao ao conjunto dos dois noticiarios.

Ja no Jornal das 20 horas inverteram-se as duas primeiras posi¢cdes, com as
candidaturas do MpD a registarem o maior nimero de presencgas nas pecas que deram
o arranque nas edicdes analisadas. As restantes trés candidaturas passam a ocupar

todas a quarta posicdo, com a mesma representatividade (12,5%).

Principio do contraditdrio politico-partidario

O rigor e a iseng¢do na informacgao dos servigos de programas sao analisados em
funcdo de um conjunto de principios estruturantes do campo jornalistico, entre os quais
o respeito pelo principio do contraditério, isto é, a audicdo das partes conflituais e

interesses atendiveis, conferindo-lhes igual relevancia.

A aferi¢gao da existéncia do contraditério foi limitada as criticas ou acusagdes
entre as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a pe¢a tinha
contraditdrio sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da prépria
peca, ou numa pega contigua no mesmo bloco informativo. A peca é considerada como
“nao teve contraditério” se nao foram ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira
categoria consideraram-se o0s casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses
atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte do operador, porém sem resultado.
Entendeu-se por interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou é
criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se sobre a matéria ou questdo em

causa.
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FIGURA 47 - PRESENGA DE OU CRITICAS E/OU ACUSAGOES NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

85,4% 83,5%
53,8%
46,2%
I I - -
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
M Principio do contraditério B Nao aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540; nimero total de pegas emitidas e analisadas no Jornal da

Noite = 26; numero total de pegas emitidas no Jornal de Campanha = 514. Valores em percentagem.

A esmagadora maioria das pegas dos dois blocos analisados apresentou uma
auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a uma candidatura as

autdrquicas (Nado aplicavel).

O Jornal da Noite é claramente o bloco noticioso analisado com maior
prevaléncia de criticas e /ou acusacdes entre os partidos e/ou candidaturas, acima dos
50%. Tal pode encontrar explicagdo no facto das questdes do procedimento eleitoral,
como queixas a CNE e a outras entidades, serem trabalhadas neste noticiario e ndo no

Jornal de Campanha.

FIGURA 48 - OBSERVANCIA DO PRINCiPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO

INFORMATIVO

65,3% 61,8%

50,0%
42,9%
34,7% 37,1%
7,1%
1 e

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

B Tem contraditério H N3o tem contraditério = Houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540; nimero total de pegas emitidas e analisadas no Jornal da Noite com
presenga de criticas e/ou acusagbes = 21; nimero total de pegas emitidas no Jornal de Campanha com presenga de criticas e/ou

acusagdes = 75. Valores em percentagem.
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Tanto no conjunto dos blocos informativos, como individualmente, na maior
parte das pegas onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusagées a outra

ndo se verificou a aplica¢do do principio do contraditdrio.

No caso especifico do Jornal da Noite, em 7,1% das pegas houve tentativa de se
ouvir os interesses atendiveis, ou seja, procurou-se ouvir os dois lados da questao,

embora sem sucesso.

No Jornal de Campanha observou-se o principio do contraditério em apenas
34,7% das pecas onde uma determinada candidatura foi alvo de criticas e/ou acusagdes.
Este valor dilata para 50% quando a andlise recai sobre o jornal das 20 horas do servigo

publico de televisao.

No entanto, enquanto no Jornal da Noite prevalecem as pecas em que foram
ouvidos os interesses atendiveis, no Jornal de Campanha o cenario é completamente

diferente.

Um fator que pode ter contribuido para a prevaléncia de pecas onde ndo se
respeitaram os interesses atendiveis é o fato de o nimero de candidaturas em
determinados municipios ter levado a que a cobertura dos mesmos tivesse de ser feita
por repdrteres diferentes, o que exigia uma coordenagdo entre os mesmos, que parece

nado ter existido ou funcionado.

FIGURA 49 - QUALIDADE DE INTERVENGCAO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO

MPD
Jornal da Noite- | Jornal de Campanha -
TCV
Protagonista - 18,8% 15,9%
Destinatario/Alvo 61,5% 66,7% 65,9%

Simultaneamente

38,59 14,59 18,39
Protagonista/Alvo /5% ,5% ,3%

100%

PAICV

Jornal da Noite- | Jornal de Campanha -
TCV TCV

75



Protagonista 66,7% 48,9% 51,8%

Destinatario/Alvo 33,3% 38,3% 37,5%

Simultaneamente

- 0, 0,
Protagonista/Alvo 12,8% 10,7%

100%

ucib

| da Noite- | h
Jorna da oite- | Jornal de Campan E Total

Total 100% 100% 100%
PP

Total

Total ‘ ‘ 100% 100%

Jornal da Noite- | Jornal de Campanha

ARG

Jornal da Noite- | Jornal de Campanha
Total

Total ‘ ‘ 100% 100%

mS

Total

Total 100% 100%

Jornal da Noite- | Jornal de Campanha

SAT
Jornal da Noite- | Jornal de Campanha -
TCV
Protagonista - 66,7% 66,7%
Destinatario/Alvo - 33,3% 33,3%

AESD
Jornal da Noite- | Jornal de Campanha -
TCV TCV
Protagonista 100% 50,0% 66,7%
Destinatario/Alvo - 50,0% 33,3%
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Protagonista - 100% 100%

Total ’ = ‘ 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 679; Numero

total de presengas das candidaturas em pegas com critica ou acusagdo explicita a uma candidatura = 174. Valores em

percentagem

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura
intervém na peca, em reacdo a criticas ou acusagdes. Pode surgir como protagonista,
guem faz a critica ou acusacdo, independentemente de ser em discurso direto ou
indireto; como destinatario ou alvo da critica ou acusa¢ao, sem lugar ao contraditdrio,
ou, simultaneamente, como alvo e protagonista. Este ultimo caso ocorre quando é
conferido espaco para o exercicio do contraditério, na prdpria peca ou no bloco

informativo.

Quando se analisa a presenca de criticas e/ou acusacdes e o exercicio do
principio do contraditério politico-partidario a partir das candidaturas as eleicGes
autarquicas de 2020, é possivel concluir que, no periodo oficial de campanha, na maioria
das pecas em que estiveram presentes, as do MpD foram alvo de criticas e acusac0es,
enquanto as restantes foram maioritariamente ou sempre protagonistas (quem faz a

acusacao/critica).

Apesar de terem sido alvo de criticas em 84,1% das pecas, as candidaturas do
MpD foram simultaneamente protagonistas/alvo, isto €, exerceram o contraditério, em
apenas 18,3% das mesmas, principalmente no Jornal da Noite. Embora tenham sido as
candidaturas alvo de mais acusac¢des e/ou criticas, a maioria delas sem o exercicio do
contraditdrio (65,9%), foram igualmente as que menos acusag¢des ou criticas proferiram

(15,9%).

Ja as candidaturas do PAICV surgem no conjunto dos blocos (51,8%) e em cada
um individualmente (Jornal da Noite - 66,7% e Jornal de Campanha — 48,9%),
principalmente na categoria de protagonista, ou seja, quem faz a critica e/ou acusacdo.

Embora também tenham sido alvo, s6 exerceram o contraditdrio (simultaneamente
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protagonista/alvo) numa pequena percentagem das mesmas, e apenas no Jornal de

Campanha.

Das 12 candidaturas independentes, 5 tiveram presencas e/ou referéncias em
pecas onde uma determinada candidatura teceu acusag¢des ou criticas a outra e quase
todas na qualidade de protagonista. Apenas o SAT (33,3%) e o AESD (33,3%) foram
destinatario/alvo de criticas e/ou acusagdes e apenas no Jornal de Campanha. Porém,

em momento algum exerceram o contraditério.

Analisando os dois noticidrios simultaneamente, pode-se depreender que o
exercicio do contraditério sé foi concedido as candidaturas dos dois partidos com
bancada parlamentar (MpD e PAICV). As candidaturas do GRIDT, SAL, DSB, LSCP, LUTA,
MJT e MIT, ndo tiveram presenca, seja como protagonista, seja como alvo, em qualquer

peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusacdes a outra.

Tematica

O indicador tema dominante identifica o assunto que o servico de programas
mais destaca relativamente aos acontecimentos e problematicas que a peca aborda ou

desenvolve, ou seja, o topico que mais se destacou numa dada narrativa.

FIGURA 50 - TEMAS DOMINANTES NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes LG s Total
Noite- TCV Campanha - TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 39,9% 38,0%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 8,0% 7,6%
Apelo ao voto - 7,0% 6,7%
Atividades Econdémicas - 6,4% 6,1%
ApreFla;oes sobre desempenho das candidaturas e seus i 5.3% 5,0%
candidatos

Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha - 4,9% 4,6%
Situagdo social do Municipio - 4,7% 4,4%
Habitac¢do - 3,9% 3,7%
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Posicionamento face a governagao autarquica 3,8% 3,3% 3,3%
Processo eleitoral 57,7% 0,6% 3,3%
(E)icséenudsa(l:cigit;;l;r:sgularidades envolvendo as candidaturas ou 15,4% 21% 2.8%
Infraestruturas Municipais - 2,9% 2,8%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do Municipio 3,8% 1,9% 2,0%
Agua e saneamento - 1,6% 1,5%
Cultura - 1,4% 1,3%
Juventude - 1,0% 0,9%
Desporto - 1,0% 0,9%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 11,5% 0,2% 0,7%
Emprego/Desemprego - 0,8% 0,7%
Educagao - 0,8% 0,7%
Manifestagdes de apoio as candidaturas e seus candidatos - 0,6% 0,6%
Relagbes entre Poder local e Poder Central - 0,6% 0,6%
Transporte - 0,6% 0,6%
Saude 3,8% 0,4% 0,6%
Economia Municipal - 0,2% 0,2%
Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais - 0,2% 0,2%
Outro tema 3,8% - 0,2%
1009
Total 100% (26) 100% (514) (::0/;

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =540. Valores em percentagem.

Embora na analise seja privilegiada a tematica dominante, reconhece-se a

existéncia de outros assuntos nas pecas. Na analise apresentada, a identificacdo dos

temas centrais nas pecas é realizada tendo em conta apenas o enfoque ou o angulo

jornalistico dominante escolhido pelo servico de programas. Essa é uma caracteristica

da analise que permite justificar que um mesmo acontecimento possa ser classificado

em diferentes areas tematicas, consoante o modo como é reportado no contetudo

manifesto das pecas.

Considerando a andlise temdtica da informacdo diaria dos blocos informativos

das 20 horas e das 22 horas da TCV, com base na amostra de 540 peg¢as emitidas no
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periodo oficial de campanha, observa-se que os trés temas mais frequentes sdo
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (38%), expectativa das

candidaturas e seus candidatos (7,6%) e apelo ao voto (6,7%).

J& em sentido contrario, como menos frequentes estdo os temas economia

municipal (0,2%) e sondagens ou barometros politicos e eleitorais (0,2%).

Observando o Jornal da Noite individualmente, o tema que se destaca é processo
eleitoral (57,7%). Com uma representatividade muito mais baixa encontram-se os
escdndalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos
(15,4%) (inclui as pegas em que o foco principal tenha sido as acusag¢des de fraude,
violéncia, violacdo da lei eleitoral ou corrupc¢do entre as candidaturas) na segunda

posi¢do, seguido de apresentagdo de candidatos/candidaturas (11,5%).

No bloco informativo dedicado as acdes de campanha a ordem é idéntica a do
conjunto dos noticidrios, embora com representatividades mais salientes.
Propostas/plataformas das candidaturas e seus candidatos (39,9%) é o tema que
predomina, com uma representatividade muito superior ao segundo mais frequente
gue é expectativa das candidaturas e seus candidatos (8%). Vale esclarecer que as pecas
com o tema propostas/plataformas das candidaturas e seus candidatos difere das
restantes, pois ha um acumular de propostas e promessas das candidaturas
concentradas dentro da mesma peca, sem que nenhuma mereca destaque na narrativa.

O apelo ao voto (7%) volta a ocupar a terceira posicdo como tema dominante.

A cobertura da apresentacdo de candidatos/candidaturas (0,2%), da economia
municipal (0,2%) e das sondagens ou bardmetros politicos e eleitorais (0,2%) regista a
menor representatividade no conjunto das pecas emitidas e analisadas do Jornal de

Campanha.
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FIGURA 51 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MPD NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de
. Jornal da
Temas dominantes . Campanha -
Noite- TCV
TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 30,8% 28,2%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 9,3% 8,5%
Apelo ao voto - 8,0% 7,3%
Processo eleitoral 63,6% 1,3% 6,6%
Apref:lagoes sobre desempenho das candidaturas e seus i 6,3% 5.8%
candidatos
Escandalo.s ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os 13,6% 4,6% 5 4%
seus candidatos
Posicionamento face a governagao autdrquica 4,5% 5,5% 5,4%
Habitacdo - 5,1% 4,6%
Crescimento e evolugdo socioecondmica do Municipio 4,5% 4,2% 4,2%
Atividades Econdmicas - 4,6% 4,2%
Infraestruturas Municipais - 4,2% 3,9%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha - 3,4% 3,1%
Situagdo social do Municipio - 3,0% 2,7%
Agua e saneamento - 2,1% 1,9%
Desporto - 1,7% 1,5%
Cultura - 1,3% 1,2%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 4,5% 0,4% 0,8%
Juventude - 0,8% 0,8%
Manifestagdes de apoio as candidaturas e seus candidatos - 0,8% 0,8%
RelagGes entre Poder local e Poder Central - 0,8% 0,8%
Saude 4,5% 0,4% 0,8%
Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais - 0,4% 0,4%
Transporte - 0,4% 0,4%
Educagdo - 0,4% 0,4%
Outro tema 4,5% - 0,4%

100%

100% (22 100% (2

Total 00% (22) 00% (237) (259)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do MPD = 259.

Valores em percentagem.
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No somatdrio dos blocos informativos, a maioria das pecas noticiosas em que as
candidaturas do MpD apareceram ou foram referidas, no periodo oficial de campanha,
apresentou como temas dominantes propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos (28,2%) e expectativas das candidaturas e seus candidatos (8,5%), com
sondagens ou barémetros politicos e eleitorais, transporte e educag¢éo no final da tabela,

todos com uma representatividade de 0,4%.

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos dois servicos
informativos revelou um predominio do processo eleitoral no Jornal da Noite e das
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos no Jornal de Campanha. Os
escdndalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos surge
como segundo assunto dominante no noticidrio das 20H00, enquanto no das 22H00 as
pecas sobre as expectativas das candidaturas e seus candidatos representaram 9,3%
daquelas em que as candidaturas do Movimento para a Democracia estiveram

presentes ou foram apenas referidas.

FIGURA 52 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGA DO PAICV NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

CP;ﬁZ?;;:cs)éPlataforma das candidaturas e seus i 42,5% 38.8%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 9,9% 9,1%
Apelo ao voto - 8,0% 7,3%
Processo eleitoral 60,0% 1,4% 6,5%
Atividades Econdmicas - 6,1% 5,6%
Posicionamento face a governagao autarquica 5,0% 5,2% 5,2%
ApreciagGes sobre desempenho das candidaturas e i 5.2% 47%
seus candidatos e 07
Escar.ldalos ou |rregular|dades. envolvendo as 10,0% 2.4% 3,0%
candidaturas ou os seus candidatos

Situagdo social do Municipio - 3,3% 3,0%
Infraestruturas Municipais - 2,8% 2,6%
Habitacdo - 2,8% 2,6%
cDae:;fﬁade acoes de campanha e agenda da i 2.4% 2.2%
Apresentagdo de candidatos/candidaturas 15,0% - 1,3%
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RelagGes entre Poder local e Poder Central - 1,4% 1,3%
('\Z;Eici(i:?;?:to e evolugdo socioecondmica do 5,0% 0,5% 0,9%
Juventude - 0,9% 0,9%
(l:gir;iif:as:zgﬁes de apoio as candidaturas e seus i 0,9% 0,9%
Cultura - 0,9% 0,9%
Educagdo - 0,9% 0,9%
Emprego/Desemprego - 0,5% 0,4%
Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais - 0,5% 0,4%
Transporte - 0,5% 0,4%
Saude - 0,5% 0,4%
Agua e saneamento - 0,5% 0,4%
Qutro tema 5,0% - 0,4%
1009
Total 100% (20) 100% (212) (:??2/;

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do PAICV = 232. Valores em

percentagem.

No conjunto dos dois servigos noticiosos em andlise, a maioria das pecas em que
as candidaturas do PAICV apareceram ou foram referidas, no periodo oficial de
campanha, apresentou como temas dominantes propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos (38,8%), expectativa das candidaturas e seus candidatos

(9,1%), apelo ao voto (7,3%) e processo eleitoral (6,5%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas com presenca das referidas
candidaturas revelou um predominio de processo eleitoral (60%) no Jornal da Noite,
seguindo-se apresentagdo de candidatos/candidaturas e escdndalos ou irreqularidades
envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos. Quando a analise recai sobre o
noticiario das 22 horas, propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos

(42,5%) é o tema dominante que sobressai.

O posicionamento face a governacdo autdrquica e o crescimento e evolugdo
socioeconémica do municipio, no Jornal da Noite, o emprego/desemprego, as sondagens

ou barémetros politicos e eleitorais, o transporte, a saude, a dgua e saneamento e o
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crescimento e evolug@io socioecondmica do municipio, no Jornal de Campanha, surgem
como os temas que, embora tenham sido referidos, apresentaram-se menos vezes
como dominantes nas pegas analisadas com presenca e/ou referéncia as candidaturas

do PAICV.

FIGURA 53 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DA UCID NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha-TCV  Total

cP;ﬁZio;;:ZPlataforma das candidaturas e seus i 41,9% 35 6%
Processo eleitoral 63,6% 3,2% 12,3%
Atividades Econdmicas - 11,3% 9,6%
ApreciagGes sobre desempenho das candidaturas e 0

- 20
seus candidatos 9,7% 8,2%
Situagdo social do Municipio - 8,1% 6,8%
Apelo ao voto - 6,5% 5,5%
Escar.ldalos ou |rregular|dade§ envolvendo as 18,2% 1,6% 4,1%
candidaturas ou os seus candidatos
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 4,8% 4,1%
Habitagdo - 3,2% 2,7%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 9,1% - 1,4%
Cresgrlm.ento e evolugdo socioecondmica do 9,1% i 1.4%
Municipio
(I:Daer;cpr;gné;])ade acGes de campanha e agenda da i 1,6% 1.4%
Emprego/Desemprego - 1,6% 1,4%
Infraestruturas Municipais - 1,6% 1,4%
Juventude - 1,6% 1,4%
Posicionamento face a governagao autarquica - 1,6% 1,4%
Transporte - 1,6% 1,4%

0,
Total 100% (11) 100% (62) l(ggf'

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas da UCID = 73.

Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos informativos, a maioria das pecas noticiosas em que as
candidaturas da UCID apareceram ou foram referidas, no periodo oficial de campanha,
apresentou como tema dominante propostas/plataforma das candidaturas e seus
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candidatos (35,6%). Processo eleitoral (12,3%) e atividades econédmicas (9,6%) surgem
na segunda e terceira posi¢coes respetivamente. De realcar que as pegas com atividades

econdmicas como tema incidiram principalmente sobre a pesca e a agricultura.

A reparticao dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos dois blocos
noticiosos revelou um predominio do processo eleitoral (63,6%) no Jornal da Noite,
embora escdndalos e irregularidades envolvendo candidaturas ou os seus candidatos

registe uma representatividade consideravel (18,2%).

J& no Jornal de Campanha, a UCID apareceu sobretudo em pecas sobre
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (41,9%) e atividades
economicas (11,3%). No entanto, surgem com certo peso as apreciacbes sobre

desempenho das candidaturas e seus candidatos e a situagdo social do municipio.

FIGURA 54 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO PP NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Jornal de Campanha

Temas dominantes Noite- TCV -Tev Total
Processo eleitoral 80,0% 11,1% 35,7%
Escar?dalos ou |rregular|dades. envolvendo as i 33.3% 21.4%
candidaturas ou os seus candidatos

Posicionamento face a governagdo autdrquica - 22,2% 14,3%
Habitacdo - 22,2% 14,3%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 20,0% - 7,1%
Propf)stas/PIataforma das candidaturas e seus i 11,1% 71%
candidatos

100%
(14)

Total 100% (5) 100% (9)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do PP = 14

. Valores em percentagem.

A analise das pecas dos dois blocos informativos de horario nobre da TCV revela
que as presencas e/ou referéncias ao PP, no periodo oficial de campanha, foram
sobretudo em pecas com enfoque no processo eleitoral (35,7%) e em escdndalos ou

irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos (21,4%).
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Analisando o Jornal da Noite individualmente é evidente um predominio do
processo eleitoral (80%), maior que o conjunto das candidaturas e de cada uma
individualmente, enquanto no Jornal de Campanha este lugar é ocupado pelos
escdndalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos

(33,3%).

Apresentacdo de candidatos/candidaturas (20%) e posicionamento face a
governacdo autdrquica (22,2%) e habitagcdo (22,2%) surgem como segunda tematica

predominante no Jornal da Noite e no Jornal de Campanha, respetivamente.

FIGURA 55 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGCA DO ARG NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha

Temas dominantes -TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

. 37,5%
candidatos
Descri¢do de acGes de campanha e agenda da 12,5%
campanha
Emprego/Desemprego 12,5%
Expe.ctatlva das candidaturas e seus 12,5%
candidatos
Infraestruturas Municipais 12,5%
Atividades Econdmicas 12,5%

Total 100% (8)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas da ARG = 8.

Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Unico bloco noticioso com presenca e/ou referéncia
a candidatura independente Alternativa Ribeira Grande (ARG), no periodo oficial de
campanha. A reparticdo dos seis (6) temas dominantes pelas pecas transmitidas neste
noticidario demonstra uma maior saliéncia do tema propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos (37,5%).

Os restantes temas partilham a segunda posicdo com a mesma

representatividade (12,5%).
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FIGURA 56 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO IMS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jornal da Noite - TCV Jornal de Campanha -TCV  Total

Apelo ao voto - 25,0% 22,2%

Agua e saneamento - 25,0% 22,2%

Aprec1a<;o.es sobre desempenho das candidaturas e i 12,5% 11,1%

seus candidatos

Descrigdo de agdes de campanha e agenda da i 12,5% 11,1%

campanha

Escar'mdalos ou |rregular|dades' envolvendo as 100% i 11,1%

candidaturas ou os seus candidatos

Propf)stas/PIataforma das candidaturas e seus i 12,5% 11,1%

candidatos

Habitacdo - 12,5% 11,1%
100%

Total 100% (1) 100% (8) ©)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do MS = 9.

Valores em percentagem.

Da andlise conjunta dos dois blocos noticiosos da TCV pode-se concluir que a
maioria das pecas em que a candidatura do Mas Soncent (MS) registou presenca e/ou

referéncia teve como foco o apelo ao voto (22,2%) e agua e saneamento (22,2%).

S3ao os mesmos temas que se destacam no Jornal de Campanha, embora com
uma representatividade maior (25%). Ja no Jornal da Noite hd um dominio total de
escandalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos

(100%).

FIGURA 57 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO GRIDT NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

. Jornal de Campanha
Temas dominantes

-TCV
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus
. 25,0%
candidatos
Economia Municipal 12,5%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 12,5%
Posicionamento face a governagao autdrquica 12,5%
Desporto 12,5%
Cultura 12,5%
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Educagdo 12,5%

100% (8)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do GRIDT = 8.

Valores em percentagem.

No periodo oficial de campanha eleitoral o Grupo Independente para o
Desenvolvimento do Municipio do Tarrafal (GRIDT) sé registou presengas e/ou

referéncias no Jornal de Campanha.

Verifica-se uma divisdo quase igualitaria entre seis (6) dos sete (7) temas
dominantes das pegas com o GRIDT, com propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos a destacar-se, com o dobro da representatividade das restantes.

FIGURA 58 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO SAL NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha
Temas dominantes P

-TCV
Propf)stas/PIataforma das candidaturas e seus 50,0%
candidatos
Apelo ao voto 12,5%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da 12,5%
campanha
Atividades Econdmicas 12,5%
Habitacdo 12,5%
Total 100% (8) ‘

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do

SAL = 8. Valores em percentagem.

A candidatura independente Sociedade em Accdo para a Liberdade (SAL)
registou presencgas apenas no jornal dedicado as a¢des de campanha, com metade das
mesmas em pecas cujo tema dominante foi propostas/plataforma das candidaturas e

seus candidatos.

O apelo ao voto, as descri¢cdes de acées de campanha, as atividades econdmicas
e a habitacdo também mereceram destaque na narrativa das pecas sobre esta que foi a
Unica candidatura independente no municipio do Sal.
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FIGURA 59 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGCA DO DSB NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes

Jornal de Campanha -

TCV

Descrigdo de agGes de campanha e agenda da 50,0%
campanha
Propf)stas/plataforma das candidaturas e seus 25 0%
candidatos
Apelo ao voto 12,5%
Apreciagoes sobre desempenho das candidaturas e

. 12,5%
seus candidatos
Total ‘ 100% (8) ‘

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do DSB = 8.

Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Unico bloco informativo onde a candidatura do Dja

Sta Bom (DSB) esteve presente ou foi referida. A reparticio dos quatro (4) temas

dominantes pelas pecas transmitidas neste noticidrio revelou um predominio de

descricdo de ag¢des de campanha e agenda de campanha (50%), seguido de

propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (25%). Os restantes dois (2)

temas partilham a terceira com o mesmo peso (12,5%).

FIGURA 60 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGAS COM PRESENGCA DO LSCP NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Noite -

Jornal de Campanha -

Temas dominantes — Tev Total
Situagdo social do Municipio - 37,5% 30,0%
Processo eleitoral 100% - 20,0%
Propf)stas/PIataforma das candidaturas e seus i 25 0% 20,0%
candidatos

Apelo ao voto - 12,5% 10,0%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da i 12,5% 10,0%
campanha

Cultura - 12,5% 10,0%

1009

Total 100% (2) 100% (8) " O)A’

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Nimero total de presengas das candidaturas do LSCP = 10.

Valores em percentagem.
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A candidatura da Liga da Sociedade Civil da Praia (LSCP) contabilizou presencas
e/ou referéncias em ambos os blocos noticiosos analisados, no periodo oficial de

campanha, embora com maior incidéncia no Jornal de Campanha.

De forma global as pegas sobre esta candidatura focaram-se principalmente
sobre a situacdo social do municipio (30%), neste caso especifico, 0 municipio da Praia.
Este tema engloba as pecgas sobre pobreza, exclusdo social e todos os aspetos negativos

gue afetam a populacao.

O processo eleitoral (20%) e as propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos (20%) ocupam a segunda posicdo como os temas dominantes mais

presentes.

Estes trés (3) temas foram também aqueles que se destacaram nos dois
noticiarios individualmente; processo eleitoral (100%), no Jornal da Noite, situacdo
social do municipio (37,5%) e propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos

(25%), no Jornal de Campanha.

FIGURA 61 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGA DO LUTA NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal da Noite - | Jornal de Campanha -

Temas dominantes Tev Total
Situagdo social do Municipio - 62,5% 55,6%
Propf)stas/PIataforma das candidaturas e seus i 25, 0% 22.2%
candidatos

Apresentacdo de candidatos/candidaturas 100% - 11,1%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da i 12,5% 11,1%

campanha

Total 100% (1) 100% (8) 1?:)%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do LUTA = 9. Valores em

percentagem.

No conjunto dos dois servigos noticiosos de horario nobre da TCV, mais de
metade das presencas da candidatura do LUTA a Camara Municipal da Praia foram em

pecas sobre a situa¢do social do municipio (55,6%). A relevancia deste tema fez-se sentir
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também nas pecas do Jornal de Campanha com uma representatividade ainda maior

(62,5%).

No Jornal da Noite apresentacdo de candidatos/candidaturas dominou
completamente a narrativa das pegas com presencas e/ou referéncias ao LUTA,
enquanto no Jornal de Campanha propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos surge como o segundo tema dominante mais presente.

FIGURA 62 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGA DO MJT NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal de Campanha

Temas dominantes -Tev

Descri¢do de a¢des de campanha e agenda da 100%
campanha

Total A

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do

MJT = 6. Valores em percentagem.

A candidatura do Movimento Justica e Trabalho (MJT) foi a que apresentou
menor diversidade de temas. As seis (6) presencas desta candidatura, no periodo oficial
de campanha, concentraram-se em apenas um tema, nomeadamente descricdao de

acdes de campanha e agenda da campanha no Jornal de Campanha.

FIGURA 63 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGA DO SAT NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jornal de Campanha - TCV
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 55,6%

Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha 11,1%

Escandalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus 11.1%

candidatos ’

Expectativa das candidaturas e seus candidatos 11,1%

Apelo ao voto 11,1%

Total 100% (9) ‘

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do SAT = 9.

Valores em percentagem.
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No periodo oficial de campanha eleitoral, as Unicas presencas e/ou referéncias
da candidatura independente Santa Catarina Acima de Tudo (SAT) foram no Jornal das
22 horas. No noticidrio em questdo o tema dominante em mais de 50% das pec¢as em
que esta candidatura participou foi propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos (55,6%). Os restantes quatro (4) temas partilham a segunda posicdo com

11,1% de representatividade.

FIGURA 64 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENGA DO AESD NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes Jornal da Noite - TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Propostas/Plataforma das 44,4% 40,0%
candidaturas e seus candidatos

Apelo ao voto - 11,1% 10,0%
Apreciacoes sobre desempenho

das candidaturas e seus - 11,1% 10,0%
candidatos

Emprego/Desemprego - 11,1% 10,0%
Posnluon'amento face a governagao i 11,1% 10,0%
autarquica

Processo eleitoral 100% - 10,0%
Situagdo social do Municipio - 11,1% 10,0%
Total ‘ 100% (1) ‘ 100% (9) ‘ 100% (10) ‘

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do

AESD = 10. Valores em percentagem.

Da analise conjunta dos dois blocos noticiosos da TCV pode-se concluir que a
maioria das pegas em que a candidatura do Ami E San Domingus (AESD) apareceu ou foi
referida, no periodo oficial de campanha, apresentou como tema dominante

propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos (40%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas emitidas pelos dois noticidrios
revelou um predominio total do processo eleitoral (100%) no Jornal da Noite, e uma
representatividade destacada de propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos

(44,4%) no Jornal de Campanha.
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FIGURA 65 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO MIT NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Temas dominantes lornal de Campanha
-TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

. 62,5%
candidatos
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 12,5%
Atividades Econémicas 12,5%
Educagao 12,5%
Total 100% (8) ‘

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do MIT = 8.

Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Unico bloco informativo onde a candidatura do

Movimento Independente Tarrafal (MIT) esteve presente ou foi referida.

A reparticdao dos quatro (4) temas dominantes pelas pecas transmitidas neste
noticiario revelou um predominio das propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos (62,5%). Os restantes trés (3) temas ocupam a segunda posicdo com o

mesmo peso (12,5%).

FIGURA 66 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS COM PRESENCA DO UT NO PERIODO DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

. Jornal de Campanha
Temas dominantes P

-TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

. 37,5%
candidatos
Apelo ao voto 12,5%
ApreciacOes sobre desempenho das candidaturas e seus

. 12,5%
candidatos
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 12,5%
Situagdo social do Municipio 12,5%
Transporte 12,5%
Total 100% (8)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Numero total de presengas das candidaturas do

UT = 8. Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Unico bloco informativo onde a candidatura do

Unidos por Tarrafal (UT) esteve presente. A reparticdo dos seis (6) temas dominantes
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pelas pegas transmitidas neste noticidrio revelou um predominio de
propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos (37,5%). Os restantes cinco

(5) temas ocupam a segunda posicdo com a mesma representatividade (12,5%).

FIGURA 67 - GEOGRAFIA/MUNICiPIO DAS PEGAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Municipios Jornal da Jornal de

. Total

Noite- TCV Campanha - TCV
Praia 11,5% 12,1% 12,0%
Tarrafal 3,8% 7,8% 7,6%
Sdo Vicente 19,2% 6,2% 6,9%
Sant? Catarina de i 6,2% 5.9%
Santiago
Paul 7,7% 4,7% 4,8%
Sao Domingos 7,7% 4,7% 4,8%
Sao Filipe 3,8% 4,9% 4,8%
T?rrafal de Sao 3.8% 4,7% 4,6%
Nicolau
Ribeira Grande - 4,7% 4,4%
Porto Novo - 4,7% 4,4%
Sal - 4,7% 4,4%
Mosteiros - 3,5% 3,3%
Ribeira Brava 3,8% 3,1% 3,1%
Boa Vista 3,8% 3,1% 3,1%
Maio - 3,1% 3,0%
Rlbe!ra Grande de i 31% 3.0%
Santiago
Sao Salvador do i 31% 3.0%
Mundo
Santa Cruz - 3,1% 3,0%
%aoNLourengo dos i 3.1% 3,0%
Orgaos
Sao Miguel - 3,1% 3,0%
Santa Catarina do i 3.1% 3,0%
Fogo
Brava - 3,1% 3,0%
Varios Concelhos 34,6% 0,2% 1,9%
100%
100% (2 1009 1

Total 00% (26) 00% (514) (540)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 540. Valores em percentagem.
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No tocante a distribuicdo geografica das pecas sobre as elei¢cbes autarquicas no
conjunto dos blocos informativos, o destaque vai para o municipio da Praia, com 12%.
O municipio de Tarrafal de Santiago aparece em segundo (7,6%), seguindo-se Sdo
Vicente com 6,9% de representatividade. Os municipios com as mais baixas taxas de
cobertura foram Maio, S3o Salvador do Mundo, Santa Cruz, S3o Lourengo dos Org3os,

S3ao Miguel, Santa Catarina do Fogo e Brava (3%).

O Jornal de Campanha da TCV foi o que deu cobertura noticiosa a todos os
municipios individualmente. Ja o Jornal da Noite s6 emitiu de forma individual, no
periodo oficial de campanha, pecas sobre acdes das candidaturas de 9 dos 22

municipios.

No bloco noticioso das 20h00, Sdo Vicente (19,2%) foi o municipio com maior
cobertura individual, seguindo-se Praia (11,5%) e Paul e S3o Domingos (ambos com a
mesma representatividade — 7,7%). Por fim, com menos de 4% de representatividade,
situaram-se os restantes cinco (5) municipios. De realcar que, além das pecas com
presencas e/ou referéncias de candidaturas de varios concelhos serem as que registam
maior peso (34,6%), este também é o periodo em que apresentam maior

representatividade, do conjunto de todo o periodo eleitoral.

Por outro lado, o bloco das 22h00 dedicou maior atencdo, por ordem
decrescente, a Praia (12,1%), a Tarrafal de Santiago (7,8%), a Sdo Vicente (6,2%) e a
Santa Catarina de Santiago (6,2%). Com menor cobertura estdo as pegas que

concentraram candidaturas de varios municipios (0,2%).

Com relagdo aos temas dominantes das pecas, considerando a sua distribuicao
geografica, o tema propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos foi o
dominante em todas as ilhas e municipios, exceto Maio, onde o destaque vai para

descri¢do de a¢des de campanha e agenda da campanha.

No grupo de Barlavento (figura 87 do anexo 1), no periodo oficial de campanha,
o segundo tema que mais se destaca é habitacdo, nomeadamente na Boa Vista (17,6%),

em S3o Vicente (16,2%), no Sal (12,5%) e no Paul (11,5%). A completar o pddio, como os
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temas dominantes mais recorrentes a norte do pais, surge expectativa das candidaturas
e seus candidatos, com mais representatividade, por ordem decrescente, na Boa Vista

(17,6%), Tarrafal de Sao Nicolau (12%) e Ribeira Brava (11,8%).

Entre os cinco temas com maior representatividade neste grupo estao incluidos
igualmente apreciacdes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos (Sdo
Vicente e Ribeira Grande de Santo Antdo) e atividades economicas (Paul e Ribeira

Grande de Santo Antdo).

Ja em Sotavento (figura 88 do anexo |), expectativas das candidaturas e dos seus
candidatos e apelo ao voto, ocupam a segunda e terceira posi¢cGes, como os temas
dominantes com maior representatividade, principalmente em Santiago Norte, Fogo e

Brava.

O realce de expectativa das candidaturas e dos seus candidatos fez-se sentir,
principalmente, nos municipios de Santa Catarina do Fogo (25%), Sao Miguel (18,8%),
Sdo Salvador do Mundo (12,5%), Santa Cruz (12,5%), Santa Catarina de Santiago (12,5%),
Brava (12,5%), Sdo Filipe (11,5%) e Tarrafal de Santiago (7,3%).

O apelo ao voto mereceu destaque na narrativa das pecas sobre as candidaturas
em Ribeira Grande de Santiago (25%), Sdo Salvador do Mundo (18,8%), Mosteiros
(16,7%), S3o Lourenco dos Orgdos (12,5%), Santa Catarina de Santiago (12,5%), Sdo
Miguel (12,5%) e Santa Catarina do Fogo (12,5%).

Em Santiago Sul, mais especificamente, Praia e S3o Domingos, as pecas sobre as
descricées de agcbes de campanha e agenda da campanha das candidaturas e as
preocupacdes das mesmas com a situa¢do social dos respetivos municipios, ou seja, as
situacOes de pobreza, de exclusdo social, dificuldades de acesso a servicos basicos, entre
outras, registaram um claro destaque. J4 Ribeira Grande de Santiago e Maio deram
especial atencdo as atividades econdmicas, nomeadamente, agricultura, pesca e

turismo.
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FIGURA 68 - OBJETO DE COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA, POR BLOCO INFORMATIVO

Eventos Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV Total

Contatos porta a porta - 74,9% 71,3%
Conferéncia de imprensa 61,5% 1,8% 4,6%
Encontro 7,7% 4,3% 4,4%
Comicio - 4,1% 3,9%
Visita 3,8% 3,3% 3,3%
Outros - 5,1% 4,8%
Varios eventos 3,8% 3,9% 3,9%
N3o aplicavel 23,1% 2,1% 3,1%
N3o identificavel - 0,6% 0,6%

Total 100% (26) 100% (514) 100% (540)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 540. Valores em percentagem.

A nivel global, contactos porta a porta constituiu-se no tipo de evento que mais
cobertura medidtica recebeu (71,3%) no periodo oficial de campanha. Na segunda
posicdo, entretanto, com uma representatividade muito mais baixa, surge conferéncia

de imprensa (4,6%), seguido de perto por encontro (4,4%).

Analisando o Jornal da Noite individualmente constata-se que o evento mais
presente nas pegas analisadas foi conferéncia de imprensa (61,5%). De realgar, no
entanto, que 23,1% das 26 pecas emitidas por este bloco noticioso, no periodo oficial
de campanha, tiveram na origem eventos que ndo foram organizados pelas

candidaturas ou ndo refletiram qualquer evento (N3o aplicavel).

Ja o Jornal de Campanha apresenta um panorama significativamente distinto.
Neste noticidrio, contatos porta a porta foi o Unico evento em cerca de 75% das pecas
analisadas, com uma larga diferenga em relagdo a encontro (4,3%), o segundo objeto de
cobertura predominante. As peg¢as que tiveram na origem eventos que ndo foram
organizados pelas candidaturas ou que nao refletiram qualquer evento e conferéncia de
imprensa foram as tipologias que abarcaram o menor nimero de pecas no jornal das

22h00.
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5 — PERIODO DE PRE-CAMPANHA — 25 DE SETEMBRO A 8 DE OUTUBRO

Distribuicdao das pegas

FIGURA 69 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

27

Jornal da Noite- TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27. Valores em nimeros absolutos.

De 25 de setembro a 8 de outubro, periodo de pré-campanha, foram emitidas e
analisadas no Jornal da Noite, bloco informativo das 20 horas da Televisdo de Cabo
Verde, 27 pecas noticiosas sobre as eleicdes autarquicas e com presenca e/ou referéncia

a, pelo menos, uma das 64 candidaturas.

Duragao das pegas e registo jornalistico

FIGURA 70 - DURACAO TOTAL E MEDIA DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

01:07:29

00:02:29

Soma Média

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27. Valores em horas:minutos:segundos.

No mesmo periodo, o bloco informativo de horario nobre da TCV emitiu, no total,
1 hora, 7 minutos e 29 segundos dedicados as candidaturas as elei¢cdes autarquicas, com
pecas cuja duracdo média situou-se na faixa dos 2 minutos e 29 segundos, abaixo da

média dos periodos global e oficial de campanha.
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FIGURA 71 - REGISTO JORNALISTICO DAS PECAS EMITIDAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

100%

Noticia

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27. Valores em percentagem.

Como se verifica na figura 71, todas as pecas analisadas, no periodo de pré-
campanha eleitoral, tiveram géneros jornalisticos exclusivamente informativos, mais
concretamente a noticia. Entre os géneros informativos, a entrevista e a reportagem
estiveram ausentes das pecas com presenca e/ou referéncia as candidaturas a estas

eleicdes, assim como os géneros opinativos (analise, comentario, crénica).

Representagao dos partidos/candidaturas

Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar, pelo
menos, um representante de uma candidatura como participante (diretos ou indiretos)
da narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz

institucional (sem personalizacdo).

Esta é uma varidvel de resposta multipla, ou seja, uma mesma peca pode ter
varias candidaturas presentes. Trata-se, portanto, da identificacdo sistemdtica da

presenca e/ou de mencdes das candidaturas nas pegas analisadas.

As candidaturas mais presentes no periodo de pré-campanha eleitoral foram,
principalmente, aquelas com apoio partidario, por ordem decrescente, MpD (37,5%),
PAICV (31,3%) e UCID (15,6%). A quarta posicdo é partilhada pelo MS, GRIDT, LUTA, MJT
e SAT, com uma representacao de 3,1%.
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FIGURA 72 - REPRESENTAGAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

Partidos/candidaturas Jornal da Noite- TCV

MpD 37,5%
PAICV 31,3%
uciD 15,6%
MS 3,1%
GRIDT 3,1%
LUTA 3,1%
MIT 3,1%
SAT 3,1%

Total 100% (32)

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 27; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 32; Varidvel de resposta

mdltipla; contabilizam-se todas as referéncias a cada uma das candidaturas. Valores em percentagem.

Este é o periodo em que as candidaturas do PAICV e da UCID apresentaram
menor nimero de presencas no Jornal da Noite. Em sentido contrario, o periodo de pré-

campanha é aquele em que o MpD regista maior representatividade no jornal das 20

horas.

FIGURA 73 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

00:10:48  00:10:31

00:05:56
00:01:34  00:01:23 00:01:10  00:01:06
PAICV MpD ucib GRIDT SAT LUTA MS

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 32; Numero

total de presengas das candidaturas em discurso direto = 24; Valores em horas:minutos:segundos.

As candidaturas do PAICV (10 minutos e 48 segundos) contabilizaram maior
tempo de palavra em discurso direto no Jornal da Noite, no periodo de pré-campanha,

seguidas das do MpD (10 minutos e 31 segundos) e da UCID (5 minutos e 56 segundos).
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O GRIDT surge na quarta posicdo com um total de 1 minuto e 23 segundos. Entre as
candidaturas que apresentaram as suas ideias em discurso direto o Mdas Soncent
contabiliza menor tempo de palavra, com 9 minutos e 42 segundos a menos que o

primeiro classificado.

FIGURA 74 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

00:01:34
00:01:29
00:01:23 .01:
00:01:21 00:01:18
00:01:10
I I 00:01:06
GRIDT ucip SAT PAICV MpD LUTA MS

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27; Niumero total de presengas das candidaturas nas pegas = 32;

Numero total de presengas das candidaturas em discurso direto = 24; Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em anélise, a do GRIDT foi a candidatura que registou maior tempo médio
de palavra (1 minutos e 34 segundos). A UCID e o SAT ocupam, respetivamente, a segunda e a
terceira posicGes. O PAICV surge na quarta posicdao com trés (3) segundos acima do MpD e 13 a
menos do que o Grupo Independente Desenvolvimento do Tarrafal (GRIDT). Este foi o Unico
periodo em que as candidaturas do PAICV tiveram maior tempo médio de palavra do que as do

MpD no Jornal da Noite.

Representantes dos partidos/candidaturas

O indicador representante visa reconhecer e classificar a personalidade ou grupo
de pessoas identificadas de forma manifesta como protagonista da pega, ou seja, aquele
que participa de forma preponderante no irromper e/ou na evolugdo do acontecimento,

de acordo com a construgao da pega.
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Os representantes das candidaturas foram identificados de acordo com a funcao
com que foram apresentados na pega jornalistica, independentemente de outras
fungdes conhecidas aos mesmos. Para este representante ou representantes, sdo

identificados também o modo de participagao.

Também no periodo de pré-campanha a cobertura noticiosa das eleicdes
autdrquicas pela TCV nos varios municipios concentrou-se, sobretudo, na a¢do dos
cabecas de lista a Camara Municipal e presidentes dos partidos. As candidaturas do MpD

foram as Unicas com referéncias sem um representante personalizado (8,3%).

FIGURA 75 - TIPO DE REPRESENTANTE DAS CANDIDATURAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

Jornal da Noite - TCV

Presidente do partido 16,7%  20,0% - - - - - -
Cabecas de lista/candidatos CM 50,0% 40,0% 80,0% 100% 100% 100% 100% 100%
Restantes representantes partidarios - 30,0% - - - - - -
Apoiantes dos partidos 8,3% 10,0% 20,0% - - - - -
Ex-Vereador Municipal 8,3% - - - - - - -
Outro representante 8,3% - - - - - - -
Sem representante personalizado 8,3%

100% 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 32;

Valores em percentagem.

O MpD é o partido que apresenta maior diversidade de representantes (5),
seguido do PAICV com quatro (4) e da UCID com dois (2), e a grande maioria sdo
representantes partidarios. Verificou-se também neste periodo uma maior presenca dos
presidentes dos partidos (apenas do PAICV e do MpD), em comparag¢do com os periodos

global e oficial de campanha.
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FIGURA 76 - MODO DE PARTICIPACAO DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL
DA NOITE

MPD

Jornal da Noite- TCV

Participante direto 72,7%

Participante indireto 27,3%

PAICV

Jornal da Noite- TCV

Participante direto 80,0%

Participante indireto 20,0%

UCID

Jornal da Noite- TCV

Participante direto 80,0%

Participante indireto 20,0%

Jornal da Noite- TCV
Participante direto
Total 100%
GRIDT

Jornal da Noite- TCV

Participante direto 100%

Total 100%

LUTA
Jornal da Noite- TCV
Participante direto
Total 100%
MIT
Jornal da Noite- TCV

Participante indireto 100%

Total 100%
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Participante direto 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 32; Numero
total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 31; Valores

em percentagem.

A varidvel modo de participagdo foi composta por duas categorias: “discurso
direto”, quando um representante da candidatura presta declaracdes (quem fala) e
“discurso indireto” quando sdo apenas referidas as candidaturas, ou as declara¢des dos
seus representantes sao citadas (de quem se fala). Atendendo ao modo de participacao,
verificou-se que a grande maioria das presencas dizia respeito a intervencbes dos
representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos

da TCV, sobretudo no Jornal de Campanha.

Das oito (8) candidaturas representadas no Jornal da Noite, no periodo de pré-
campanha, com atores personalizados, as do MS, do GRIDT, do LUTA e do SAT tiveram
intervengdes apenas em discurso direto, enquanto que a do MJT foi sempre como

participante indireto.

Apesar do MpD, do PAICV e da UCID registarem interveng¢des tanto em discurso
direto como indireto, a maior parte das mesmas foi como participante direto. Note-se
gue, também neste periodo, as candidaturas do MpD s3do as com menos presengas em

discurso direto.

Destaque e alinhamento

O Jornal da Noite &, independentemente do periodo, o Unico bloco informativo
gue teve na sua estrutura o teaser ou destaque, isto é, a chamada antes do inicio do

bloco, que apresenta as pegas consideradas como as mais importantes de uma edicdo.
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As pecas sobre as eleicdes autarquicas com destaque, no periodo de pré-
campanha, e que contaram com a presenga de, pelo menos, uma das 64 candidaturas

representam 7,4% do total das pecas analisadas neste bloco.

De realgar que, das oito (8) candidaturas representadas no Jornal da Noite, no
periodo de pré-campanha, apenas trés (3) registaram presencas e/ou referéncias em

pecas com destaque, e todas sao candidaturas partiddrias.

FIGURA 77 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS COM DESTAQUE NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

® MpD
H PAICV

ucip

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27; numero total de pegas com destaque = 2; numero total de
presengas das candidaturas nas pegas = 32; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas com destaque = 4;

Valores em percentagem.

O MpD (50%) foi o partido cujas candidaturas estiveram mais presentes nas
pecas que constaram da promocdo no inicio das edi¢des do Jornal da Noite, emitidas no
periodo analisado. O PAICV (25%) e a UCID (25%) partilham a segunda posi¢cdo, com

metade da representatividade do MpD.

As candidaturas sem apoio partidario ndo registaram nenhuma presenca e/ou

referéncia neste tipo de pecas no periodo de pré-campanha.

FIGURA 78 - REPRESENTAGAO DAS CANDIDATURAS NAS PECAS DE ABERTURA NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

33,3% 33,3% 33,3%

MpD PAICV UciD

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =27; Numero total de pegas de
abertura = 1; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas = 32; Numero total de
presengas das candidaturas nas pegas de abertura = 3.
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Oindicador peca de abertura esta associado a relevancia conferida a informacao,
sendo suposto que os critérios de sele¢cdo da informagdo nao secundarizam ou ignoram

acontecimentos significativos.

Os trés partidos com candidaturas as elei¢des autdrquicas de 2020 registam a
mesma representatividade em pecas de abertura do Jornal da Noite (33,3%), no periodo
de pré-campanha. Sdo igualmente as Unicas candidaturas com presenca e/ou referéncia

neste tipo de pecas.

Principio do contraditdrio politico-partidario

O rigor e a isencdo na informacao dos servicos de programas sao analisados em
funcdo de um conjunto de principios estruturantes do campo jornalistico, entre os quais
o respeito pelo principio do contraditério, isto é, a audicdo das partes conflituais e

interesses atendiveis, conferindo-lhes igual relevancia.

A afericdo da existéncia do contraditério foi limitada as criticas ou acusacdes
entre as candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha
contraditério sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, dentro da prdépria
peca, ou numa peca contigua no mesmo bloco informativo. A peca é considerada como
“nao teve contraditério” se ndao foram ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira
categoria consideraram-se 0s casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses
atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte do operador, porém sem resultado.
Entendeu-se por interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou é
criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se sobre a matéria ou questdo em

causa.
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FIGURA 79 - PRESENGA DE CRITICAS E/OU ACUSAGOES NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

74,1%

25,9%

Principio do contraditério Nao aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27; Valores em percentagem.

A esmagadora maioria das pecas dos dois blocos analisados apresentou uma
auséncia total de criticas ou acusacdes explicitas e concretas a uma candidatura as

autdrquicas (Nao aplicavel).

Este é o periodo em que o Jornal da Noite regista menor prevaléncia de criticas
e /ou acusacbes entre os partidos e/ou candidaturas. Note-se que a cobertura dos
procedimentos eleitorais, como queixas a CNE e a outras entidades, foi sempre feita

neste noticidrio, durante a totalidade do periodo eleitoral.

FIGURA 80 - OBSERVANCIA DO PRINCIPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

71,4%

28,6%

Tem contraditério Nao tem contraditério
Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27; numero total de pegas

emitidas e analisadas no Jornal da Noite com presenga de criticas e/ou acusagées = 7.
Valores em percentagem.

Também no periodo de pré-campanha, a maior parte das pecas onde uma
determinada candidatura teceu criticas ou acusacdes a outra, ndo se verificou a

aplicagao do principio do contraditério (71,4%).
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FIGURA 81 - QUALIDADE DE INTERVENGAO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, POR PARTIDO/CANDIDATURA, NO JORNAL DA NOITE

Jornal da Noite-
TCV

Destinatario/Alvo 66,7%

i neam
Simulta ga ente 33,3%
Protagonista/Alvo

Jornal da Noite-
TCV

Protagonista 71,4%

Destinatario/Alvo 14,3%

Simultaneamente
14,39
Protagonista/Alvo 3%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 32; Numero
total de presengas das candidaturas em pegas com critica ou acusagéo explicita a uma candidatura = 10;

Valores em percentagem

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura
intervém na peca, em reacdo a criticas ou acusacdes. Pode surgir como protagonista,
quem faz a critica ou acusagdo, independentemente de ser em discurso direto ou
indireto; como destinatdario ou alvo da critica ou acusac¢do, sem lugar ao contraditdrio,
ou, simultaneamente, como alvo e protagonista. Este ultimo caso ocorre quando é
conferido espaco para o exercicio do contraditério, na prépria peca ou no bloco

informativo.

Quando se analisa a presenca de criticas e/ou acusacdes e o exercicio do
principio do contraditério politico-partidario a partir das candidaturas as elei¢des
autarquicas de 2020, é possivel concluir que, no periodo de pré-campanha, na totalidade
das pegas em que estiveram presentes, as do MpD foram alvo de criticas e acusagdes,
embora tenham exercido o contraditério (simultaneamente protagonista/alvo) em

33,3% das mesmas,
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Embora tenham sido as candidaturas alvo de mais acusacdes e/ou criticas, a
maioria delas sem o exercicio do contraditério (66,7%), as do MpD em momento algum
proferiram acusagdes ou criticas a outros partidos e/ou candidaturas, no periodo de pré-

campanha.

Ja o PAICV, a semelhanca dos outros periodos, regista presencas, essencialmente
na qualidade de protagonista (quem faz a acusag¢do/critica). Embora também tenham
sido destinatario/alvo em 28,6% das pecas, as candidaturas do PAICV sé exerceram o

contraditdrio (simultaneamente protagonista/alvo) em metade das mesmas.

Tematica

O indicador tema dominante identifica o assunto que o servico de programas
mais destaca relativamente aos acontecimentos e problematicas que a peca aborda ou

desenvolve, ou seja, o topico que mais se destacou numa dada narrativa.

FIGURA 82 - TEMAS DOMINANTES NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA POR PARTIDO/CANDIDATURA, NO JORNAL DA NOITE

Tem minan
emas dominantes MUT

Apretsentagao de‘ 58,3% 50,0% |80,0% | 100% | 100% | 100% 100% | 100% | 74,1%
candidatos/candidaturas

Processo eleitoral 25,0% 40,0% | 20,0% - - - - - 14,8%
Propostas/Plataforma das 8,3% 10,0% i i i i i i 3.7%

candidaturas e seus candidatos

RelagGes entre Poder local e Poder 8,3% i i i i i i i 3.7%
Central
Saude 3,7% - - - - - - - 3,7%

100% 100% 100% 100% 100% 100% @ 100%

100% (12) (10) (5) (1) (1) (1) (1) (1)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27. Numero total de presengas das candidaturas do MPD = 12. Numero total
de presengas das candidaturas do PAICV = 10. Numero total de presengas das candidaturas da UCID = 5. Numero total de
presencgas da candidatura do MS = 1. Numero total de presengas da candidatura do GRIDT = 1. Numero total de presengas da
candidatura do LUTA = 1. Numero total de presencas das candidaturas do MJT = 1. Numero total de presengas das candidaturas do

SAT = 1. Valores em percentagem.
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No periodo de pré-campanha, a maioria das pecas noticiosas com presenca de

uma ou mais candidaturas as elei¢des autarquicas teve como tema dominante

apresentacdo de candidatos/candidaturas (74,1%), seguido de processo eleitoral

(14,8%). Os restantes trés (3) temas partilham a terceira e ultima posi¢ao.

Embora apresentacdo de candidatos/candidaturas seja o tema que mais se

destaca em todas as candidaturas presentes no Jornal da Noite no periodo em analise,

no caso especifico das candidaturas independentes hd um dominio total deste tema.

Processo eleitoral é a segunda temdatica dominante que mais sobressai nas pecas

com participagao do PAICV (40%), do MpD (25%) e da UCID (20%).

O MpD é o partido que apresenta maior diversidade tematica (5), seguido do

PAICV (3) e da UCID (2). As restantes candidaturas que registaram presencas e/ou

referéncias contabilizaram apenas um tema.

FIGURA 83 - GEOGRAFIA/IVIUNICIPIO DAS PECAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

S3o Vicente 7,4%
Tarrafal de Sdo Nicolau 7,4%
Boa Vista 7,4%
%arcgJéLgsurengo dos 7.4%
Zz:tfagztarma de 7.4%
Sao Filipe 7,4%
Ribeira Brava 3,7%
Sal 3,7%
Maio 3,7%
i/léjns;l)vador do 3,7%
Santa Cruz 3,7%
Sdo Miguel 3,7%
Tarrafal 3,7%
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| Varios Concelhos | 11,1% |

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27. Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geografica das pecas sobre as elei¢des autarquicas no
conjunto dos blocos informativos, o destaque vai para o municipio da Praia, com 18,5%.
Os municipios de Sao Vicente, Tarrafal de Sao Nicolau, Boa Vista, Sao Lourengo dos
Orgdos, Santa Catarina de Santiago e S3o Filipe partilham a segunda posicdo, com a

mesma representatividade (7,4%).

Pela primeira vez, as pecas com presencas e/ou referéncias de candidaturas de
varios concelhos ndo registam a maior representatividade no Jornal da Noite (11,1%),
porém, ainda assim sdo o segundo enfoque geografico mais predominante no periodo

em analise.

Ao se analisar os temas dominantes das pecas, tendo em conta a geografia das
mesmas (figura 89 do anexo 1), verifica-se que, no periodo de pré-campanha,
apresentagdo de candidatos/candidaturas é o tema dominante que mais sobressai em
todos os municipios e ilhas cujas candidaturas registaram presenca e/ou referéncia
neste periodo. S3o Miguel e S3o Filipe sao as duas exceg¢des. As candidaturas do primeiro
focaram-se apenas em propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos,

enqguanto as do segundo recairam sobre o processo eleitoral.

Praia regista a maior diversidade tematica, pois as pecas com candidaturas deste
municipio dividiram-se entre dois temas: apresentacdo de candidatos/candidaturas

(80%) e processo eleitoral (20%).
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FIGURA 84 - OBJETO DE COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA, NO JORNAL DA NOITE

Conferéncia de imprensa 11,1%

Encontro 77,8%

Outros 3,7%

Nao aplicavel 7,4%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 27.

Valores em percentagem.

No periodo de pré-campanha, encontro (77,8%) é o tipo de evento que dominou
a cobertura das candidaturas as elei¢Oes autdrquicas pelo Jornal da Noite. Em segundo
lugar encontra-se conferéncia de imprensa com uma representatividade muito menor

(11,1%).

As pecas que tiveram na origem eventos que ndo foram organizados pelas
candidaturas ou que nao refletiram qualquer evento (Nao aplicdvel) figuram entre as

primeiras, pela primeira vez em todo o periodo eleitoral.
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Anexo | - Informagao complementar relativa a analise da cobertura noticiosa didria das eleig6es autarquicas pela TCV

FIGURA 85 — TEMAS DOMINANTES POR GEOGRAFIA DAS PECAS (BARLAVENTO), NO PERIODO GLOBAL

Municipios
Temas dominantes Ribeira Sao Ribeira Tarrafal de sal Boa Vista Varios
Grande Vicente Brava Sao Nicolau Concelhos

Apelo ao voto - - 4,2% 7,7% - - 16,0% 5,3% -
?:)ur:((:;;:;g:jsaizsre desempenho das candidaturas e 8,3% 7.7% 8,3% 10,3% ) 3,7% 4,0% 10,5% )
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 4,2% - - 5,1% 11,1% 11,1% 4,0% 10,5% 7,7%
(l\:/:ﬁ:i:(l:?;?:to e evolugdo socioecondémica do 4,2% ) ) ) ) i 8,0% i 7.7%
(I:)ae;c;;g::ade acdes de campanha e agenda da 8,3% ) ) 2.6% ) i 8,0% 5.3% )
Economia Municipal - - - - - 3,7% - - -
Emprego/Desemprego 4,2% - - - - - - - -
Escar_1da|os ou |rregular|dades. envolvendo as i ) 4,2% 7.7% ) 3,7% i 10,5% 15,4%
candidaturas ou os seus candidatos
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 4,2% 7,7% 4,2% 2,6% 11,1% 11,1% 4,0% 15,8% -
Infraestruturas Municipais 8,3% - 8,3% - 5,6% 3,7% 4,0% - -
Juventude 4,2% - - - - - - - -
Posicionamento face a governagao autdrquica - 3,8% 4,2% - - 3,7% - - -
Processo eleitoral - - - 7,7% - - - - 53,8%
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Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

candidatos 41,7% 42,3% 29,2% 23,1% 55,6% 40,7% 28,0% 15,8% -
Relagbes entre Poder local e Poder Central - - - - - - - - 7,7%
Situagdo social do Municipio - 3,8% 16,7% - - - - - -
Transporte - - 4,2% - - - - - -
Atividades Econdmicas 8,3% 15,4% 4,2% 5,1% 5,6% 3,7% 8,0% 5,3% -
Habitacdo - 11,5% 4,2% 15,4% - - 12,0% 15,8% -
Desporto 4,2% 3,8% - - - 3,7% - - -
Saude - - - - 11,1% - - 5,3% 7,7%
Cultura - - - 2,6% - 3,7% - - -
Educagdo - - - 2,6% - 3,7% - - -
Agua e saneamento - - 8,3% 7,7% - 3,7% 4,0% - -
Outro tema - 3,8% - - - - - - -

100% (24)

100% (24)

AEL)

100% (18)

100% (27)

100% (19)

100% (13)
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FIGURA 86 — TEMAS DOMINANTES POR GEOGRAFIA DAS PECAS (SOTAVENTO), NO PERIODO GLOBAL

Municipios
Ribeira
Temas dominantes . Sac.) Grande Sao Santa Sao Saflta Tarraf S3o0 Sant.a
Praia Doming de Salvador do Lourengo Catarina de Catarina
: Cruz L. :
os Santiag Mundo dos Orgaos Santiago
Apelo ao voto - 4,3% 3,8% 25,0% 17,6% - 11,1% 11,8% 11,8% | 4,8% 3,6% 16,7% 12,5% -
oo @ |nen[ s | | - | se || o ] e - sen | e |
?:r:(jiss::c?g;cc;:jidaturas >9% | 5,7% i i >9% >9% 11,1% >9% i 2,4% i i ) )
Cre:sumen',co : evolugdo o 5,9% | 2,9% 3,8% ) 3 i i 5,9% 5,9% N . - - -
socioecondémica do Municipio
:::;zgagadczsf:::h‘ie campanha e 17,6% | 17,1% | 7,7% - - - - 2,9% - - 3,6% - - -
Emprego/Desemprego - 1,4% 3,8% - - 5,9% - - - - - - - -
Escandalos ou irregularidades
envolvendo as candidaturas ou os seus 59% | 5,7% - - - - - 2,9% - - - - - -
candidatos
E:gjf;i:; das candidaturas e seus 59% | - 3,8% - 11,8% | 11,8% 5,6% 11,8% | 17,6% | 7,1% | 10,7% | 56% | 250% | 12,5%
Infraestruturas Municipais - - - - 5,9% - 5,6% - 5,9% - 7,1% 5,6% 6,3% 6,3%
Juventude - 1,4% - - - - - - - 7,1% - - - -
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ManifestagGes de apoio as
candidaturas e seus candidatos

5,9%

2,4%

6,3%

Posicionamento face a governagao
autarquica

11,8%

5,7%

7,7%

11,8%

5,9%

5,6%

11,8%

6,3%

Processo eleitoral

5,7%

7,7%

2,4%

17,9%

Propostas/Plataforma das candidaturas
e seus candidatos

17,6%

25,7%

42,3%

56,3%

35,3%

52,9%

55,6%

44,1%

35,3%

50,0%

39,3%

27,8%

31,3%

RelagGes entre Poder local e Poder
Central

16,7%

Situagdo social do Municipio

12,9%

7,7%

6,3%

5,9%

8,8%

5,9%

4,8%

Sondagens ou barémetros politicos e
eleitorais

5,9%

Transporte

2,4%

6,3%

Atividades Econdmicas

9,5%

10,7%

5,6%

6,3%

Habitagdo

2,9%

0,0%

3,6%

5,6%

Desporto

5,6%

6,3%

Cultura

1,4%

3,8%

3,6%

5,6%

6,3%

Educagao

1,4%

Agua e saneamento

Total

100%
(17)

100%

(70)

100%
(26)

100% .
(16) | 100%(17)

100%
(17)

100% (18)

100% (34)

100%

(17)

100%

(42)

100%
(28)

100% .
(15)  100%(16)
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FIGURA 87 — TEMAS DOMINANTES POR GEOGRAFIA DAS PECAS (BARLAVENTO), NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Municipios
Temas dominantes Ribeira Sao Ribeira Tarrafal de sal Boa Vista Vdrios
Grande Vicente Brava Sao Nicolau Concelhos

Apelo ao voto - - 4,2% 8,1% - - 16,7% 5,9% -
szcslii?:;(:;)g: desempenho das candidaturas 8,3% 7.7% 8,3% 10,8% ) 4,0% 4,2% 11,8% i
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 4,2% - - - 5,9% 4,0% - - 10,0%
(I\_‘/:E:i:::?;ie:to e evolugdo socioeconémica do 4,2% ) ) i ) i 8,3% i 10,0%
?:;c;;gf:ade acoes de campanha e agenda da 8,3% ) ) 2.7% ) i 8,3% 5.9% i
Economia Municipal - - - - - 4,0% - - -
Emprego/Desemprego 4,2% - - - - - - - -
Escal?dalos ou |rregular|dades. envolvendo as i ) 4,2% 8,1% . 4,0% i 11,8% 20,0%
candidaturas ou os seus candidatos
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 4,2% 7,7% 4,2% 2,7% 11,8% 12,0% 4,2% 17,6% -
Infraestruturas Municipais 8,3% - 8,3% - 5,9% 4,0% 4,2% - -
Juventude 4,2% - - - - - - - -
Posicionamento face a governagdo autdrquica - 3,8% 4,2% - - 4,0% - - -
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Processo eleitoral - - - 8,1% - - - - 60,0%
Pl i

, ma das candidaturas e seus 417% | 423% | 292% | 243% 58,8% 44,0% 292% | 17,6% .
e
Situagdo social do Municipio - 3,8% 16,7% - - - - - -
Transporte - - 4,2% - - - - - -
Atividades Econdmicas 8,3% 15,4% 4,2% 5,4% 5,9% 4,0% 8,3% 5,9% -
Habitagdo - 11,5% 4,2% 16,2% - - 12,5% 17,6% -
Desporto 4,2% 3,8% - - - 4,0% - - -
Saude - - - - 11,8% - - 5,9% -
Cultura - - - 2,7% - 4,0% - - -
Educagao - - - 2,7% - 4,0% - - -
Agua e saneamento - - 8,3% 8,1% - 4,0% 4,2% - -
Outro tema - 3,8% - - - - - - -

100% (24)

100%

W AEY))

100% (17)

100% (25)

100% (24)

100% (10)

(26)

100% (24)
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FIGURA 88 — TEMAS DOMINANTES POR GEOGRAFIA DAS PECAS (SOTAVENTO), NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Municipios
: Ribeira Sao Sao Santa
Temas dominantes : Sao Grande  Salvador Santa Lourengco Catarina Sao :
Praia : Tarrafal o Mosteiros
Domingos de do dos de Filipe
Santiago Mundo Orgdos Santiago
Apelo ao voto - 4,6% 3,8% 25,0% 18,8% - 12,5% 12,5% 12,5% 4,9% 3,8% 16,7% 12,5% -
SISO nox e | o | - | ew | | - | - | e | - | sen e -
Cre'sumen"co "a evolugao. - 6,3% 31% 3,8% . B B ~ 6,3% 6,3% _ . . - -
socioecondémica do Municipio
Egé’ﬁzga;’ad;:f::;hd: campanhae | 1o coc | 185% | 7,7% ; ; ; ; 3,1% ; - 3,8% - - ;
Emprego/Desemprego - 1,5% 3,8% - - 6,3% - - - - - - - -
Escandalos ou irregularidades
envolvendo as candidaturas ou os 6,3% | 6,2% - - - - - 3,1% - - - - - -
seus candidatos
E;‘i;f;::g’: das candidaturaseseus | ¢ o0 | 3,8% - 12,5% | 12,5% | 6,3% 12,5% | 188% | 7,3% | 11,5% | 56% | 250% | 12,5%
Infraestruturas Municipais - - - - 6,3% - 6,3% - 6,3% - 7,7% 5,6% 6,3% 6,3%
Juventude - 1,5% - - - - - - - 7,3% - - - -
Manifestagdes de apoio as i ) i ) ) 6.3% ) ) i 2 4% i i 6.3% )
candidaturas e seus candidatos e R =7
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Posicionamento face a governagao
autdrquica

12,5%

6,2%

7,7%

12,5%

6,3%

6,3%

12,5%

6,3%

Processo eleitoral

4,6%

7,7%

2,4%

11,5%

Propostas/Plataforma das
candidaturas e seus candidatos

18,8%

27,7%

42,3%

56,3%

37,5%

56,3%

62,5%

46,9%

31,3%

51,2%

42,3%

27,8%

31,3%

56,3%

RelagGes entre Poder local e Poder
Central

16,7%

Situagdo social do Municipio

13,8%

7,7%

6,3%

6,3%

9,4%

6,3%

4,9%

Sondagens ou barémetros politicos e
eleitorais

6,3%

Transporte

2,4%

6,3%

Atividades Econdmicas

18,8%

12,5%

6,3%

6,3%

6,3%

6,3%

9,8%

11,5%

5,6%

6,3%

Habitacdo

3,1%

3,8%

5,6%

Desporto

5,6%

6,3%

Cultura

1,5%

3,8%

3,8%

5,6%

6,3%

Educagao

1,5%

Agua e saneamento

Total

100%

(17)

100% (18)

100% (34)

100%
(17)

100%
(42)

100%

(28)

100% (18)

100%

(16)
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FIGURA 89 — TEMAS DOMINANTES POR GEOGRAFIA DAS PECAS, NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Temas dominantes

Municipios Apresentagao de Processo Propostas/Plataforma dos partidos e seus Relagées entre Poder local Satde
candidatos/candidaturas eleitoral candidatos e Poder Central
Sdo Vicente 100% - - - - 100% (2)
Ribeira Brava 100% - - - - 100% (1)
L?:;T:z' de Sdo 100% - - - . 100% (2)
sal 100% - - - - 100% (1)
Boa Vista 100% - - - - 100% (2)
Maio 100% - - - - 100% (1)
Praia 80% 20% - - - 100% (5)
sl;/?zns:;"adm do 100% - - - . 100% (1)
Santa Cruz 100% - - - - 100% (1)
gi;;::re"” dos 100% - - - . 100% (2)
::::iaagzta""a de 100% . . . . 100% (2)
Sao Miguel - - 100% - - 100% (1)
Tarrafal 100% - - - - 100% (1)
Sao Filipe - 100% - - - 100% (2)
Varios Concelhos - 33,3% - 33,3% 33,3% 100% (3)
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INFORMAGAO NAO DIARIA TCV

“Eu Proponho”

1.

Foram emitidas, no periodo de pré-campanha eleitoral 22 edigdes do programa

de entrevistas “Eu Proponho”;

No total das 22 edicbes, foram realizadas entrevistas com 15 dos 16 partidos e

forgas politicas e com 62 das 64 candidaturas as camaras municipais do pais;

Todas as candidaturas foram representadas pelos cabecas de lista a Camara

Municipal, exceto uma do PAICV que teve como representante o mandatdrio.

As entrevistas tiveram como mote as propostas das candidaturas para varios

sectores, com um guido padronizado para todos os entrevistados;

As forcas partiddrias, nomeadamente o MpD e o PAICV, registaram o maior
nimero de presencas nas edicdes analisadas. Enquanto o MpD esteve
representado em todas as edig¢des, os candidatos do PAICV marcaram presencga
em 21 dos 22 programas, sendo a excecao o respeitante ao municipio de Sao

Miguel.

O MpD contabilizou maior tempo total de entrevista, em grande parte devido
ao maior numero de candidaturas, enquanto o Partido Popular registou maior

tempo médio.

A candidatura do Unidos por Tarrafal (UT), no municipio de Tarrafal de Santiago
ocupou a ultima posicao, tanto no tempo total, como no tempo médio de

entrevista.
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6- INTRODUCAO

O principio do pluralismo politico partidario assume, em periodos eleitorais,
especial relevancia, uma vez que a cobertura mediatica da informacdo politica pode ter
consequéncias nos resultados eleitorais. Tendo presente estas questdes, o presente
relatério sobre a cobertura das eleicdes autdrquicas 2020 tem por objetivo a
identificacdo das presencas dos partidos/candidaturas a este ato eleitoral na informacgao

nao diaria da Televisdo de Cabo Verde - TCV.

A partir da identificacdo das presencas destas formagdes, pretende-se
caracterizar a aten¢do mediatica atribuida a cada candidatura que concorreu a este ato
eleitoral, identificando eventuais situacdes de desequilibrio no acesso dos

candidatos/candidaturas ao espago mediatico.

Este relatério incide somente sobre a andlise das presencas das candidaturas em
espacos autonomos de informacao, no contexto das elei¢des autdrquicas, neste caso em
concreto, as entrevistas realizadas no programa “Eu proponho”, o Unico emitido pelo

servico publico de televisdao dedicado a esta tematica, em periodo eleitoral.

7. METODOLOGIA

N3o se trata de uma andlise por amostragem, mas abrangente do universo dos

programas emitidos na Televisdao de Cabo Verde com os moldes acima referidos.

A unidade de analise corresponde aos programas, entendidos como espagos de
programacao que se apresentam nas grelhas de emissdo como elementos auténomos,

identificados por um genérico inicial e final prdprios e distintivos dos demais programas.

No corpus de andlise foram considerados os programas auténomos de
informacdo que integrem presencas das candidaturas (candidatos ou representantes
das candidaturas), associadas em algum momento ao contexto das eleigdes de 2020

para as camaras e assembleias municipais, no periodo de pré-campanha — 25 de
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setembro a 7 de outubro — e de campanha eleitoral - 8 a 23 de outubro de 2020

(excluindo-se o dia de reflexdo e o dia do ato eleitoral).

FIGURA 90 - LISTA DAS CANDIDATURAS AS ELEICOES AUTARQUICAS INCLUIDAS NA ANALISE E MUNICIPIOS EM QUE CONCORREM

Partidos/Candidaturas Municipios
Movimento para a Democracia — MpD 22
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - PAICV 22
Unido Caboverdeana Independente e Democratica - UCID 7
Partido Popular — PP 1
Alternativa Ribeira Grande — ARG 1
Mas Soncent — MS 1
Grupo Independente para o Desenvolvimento do Municipio 1
do Tarrafal - GRIDT

Sociedade em Agdo para a Liberdade - SAL 1
Dja Sta Bom — DSB 1
Liga da Sociedade Civil da Praia — LSCP 1
Lideranga Unido Trabalho e Amor - LUTA 1
Movimento para Justica e Trabalho - MIT 1
Santa Catarina Acima de Tudo — SAT 1
AmiESanDomingus — AESD 1
Movimento Independente Tarrafal - MIT 1
Unidos por Tarrafal — UT 1

Programa “Eu Proponho”

FIGURA 91 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA “EU PROPONHO”

Duragao
média
(hh:mm:ss)

N2 de . Partidos/forgas Representantes Duragdo total
Género

edicoes politicas partidos/candidaturas (hh:mm:ss)

22 Entrevista 15 63 21:17:19 00:58:04

a) Universo das edi¢bes exibidas durante 2020. Nédo inclui nimero de reexibigées.

b) Total de edigbes analisadas no dmbito das eleigbes autdrquicas = 22

126



A Televisdao de Cabo Verde - TCV exibiu, entre os dias 29 de setembro e 7 de
outubro de 2020, periodo de pré-campanha, 62 entrevistas as candidaturas as eleicdes
autdrquicas de 2020, nos 22 municipios do pais. Nas 22 edi¢cdes do programa estiveram

representados 15 dos 16 partidos e forgas politicas envolvidos nestas elei¢oes.

As entrevistas emitidas corresponderam a 21 horas, 17 minutos e 19 segundos

da emissdo, com cada programa a prolongar-se, em média, por 58 minutos e 4 segundos.

O programa “Eu proponho”, criado especialmente para o contexto eleitoral, foi
exibido ao longo de nove (9) dias, com duas a trés edi¢Ges por dia, divididas entre as 15
horas, 15h45 e 22 horas, visando cobrir a totalidade dos concelhos antes do inicio do

periodo de campanha.

O programa albergou uma estrutura de 2 a 7 entrevistas por cada edigao,
consoante o nimero de candidaturas no concelho em questdo, com separadores entre

as entrevistas, sem qualquer interagdo entre os entrevistados de cada edi¢ao.

FIGURA 92 - REPRESENTAGAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NO PROGRAMA “EU PROPONHO”

Partidos/Candidaturas TCV
MpD 22
PAICV 21
UCID 7
PP 1
ARG 1
MS 1
GRIDT 1
SAL 1
DSB 1
LSCP 1
LUTA 1
AESD 1
SAT 1
MIT 1
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As nove (9) edigdes do programa cobriram 62 das 64 candidaturas as camaras
municipais de todos os municipios do arquipélago. As exce¢des foram o Movimento

Justica e Trabalho (MJT) e a candidatura do PAICV em S3o Miguel.

No caso especifico do MJT, o cabeca de lista desta candidatura a Camara
Municipal da Praia ter-se-a, segundo informacdes avancadas pelo servico publico de

televisdo, persistentemente, negado a falar com a imprensa.

J4 no que concerne a candidatura do PAICV a Camara Municipal de Calheta de
Sao Miguel, de acordo com informagGes avancadas na edicdo em causa, o cabeca de
lista tera recusado o convite da TCV. Mais tarde o mandatdrio da candidatura do PAICV
requereu direito de resposta e justificou a auséncia pela falta de entendimento entre a
candidatura e a produgdo do programa sobre os moldes da entrevista. Embora a
conferéncia de imprensa do mandatario tenha sido contabilizada no tempo do PAICV

neste relatério, ndo o foi como entrevista.

No coémputo geral, o MpD e o PAICV foram as forgas politicas com maior presenca
no “Eu Proponho”, com 22 entrevistas para o primeiro e 21 para o segundo, em
consequéncia do niumero de candidaturas apresentadas pelos dois partidos. A UCID

surge em terceiro lugar com 7 entrevistas, e as restantes forgas politicas com uma cada.

Na sua maioria, os partidos e candidaturas foram representados pelos cabecas
de lista as Camaras Municipais, exceto o PAICV que contou com a presenca do
mandatario em uma edicdo. Todas as entrevistas tiveram como mote as propostas das
varias candidaturas nas mais diversas areas, desde habitacdo, economia local, passando
por emprego até cultura. O programa estabeleceu um guido padronizado para todos os

entrevistados.
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FIGURA 93 - DURAGCAO TOTAL DAS ENTREVISTAS, POR PARTIDO/CANDIDATURA

T 07:12:26
T 07:03:56

o
R
=
[e)
N
~

00:22:02
00:21:34
00:20:35
00:20:29
00:20:07
00:20:06
00:19:59
00:19:52
00:19:50
00:19:35
00:19:21
00:16:16

Numero total de edi¢bes consideradas = 22;

Obviamente, face ao nimero muito superior de candidaturas do MpD e do PAICV

em relacdo aos restantes partidos e candidaturas independentes, os dois partidos com

bancadas parlamentares contabilizam maior duracao total das entrevistas do programa

“Eu proponho”. As candidaturas do MpD contabilizam 7 horas, 12 minutos e 26

segundos, com 8 minutos a mais que as do PAICV (7 horas, 3 minutos e 56 segundos).

Tal situacdo pode ser, em grande parte, justificada pela auséncia do candidato do PAICVY

em S3ao Miguel na edicdo do programa sobre este municipio.

A UCID, com as suas sete (7) candidaturas surge na terceira posicao, acumulando

um total de 2 horas, 18 minutos e 27 segundos.

As restantes 12 candidaturas contabilizaram uma entrevista cada, sem grande

diferenca na duracdo total das mesmas, exceto o Partido Popular (PP) e o Unidos por

Tarrafal (UT) que registam cerca de 6 minutos de diferenca.
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FIGURA 94 - DURAGAO MEDIA DAS ENTREVISTAS, POR PARTIDO/CANDIDATURA

IR 00:22:02
T 00:21:34
T 00:20:35
T 00:20:29
T 00:20:07
T 00:20:06
T 00:19:59
T 00:19:52
T 00:19:50
T 00:19:47
T 00:19:39
T 00:19:35
T 00:19:21
T 00:19:16
A 00:16:16

Numero total de edi¢ées consideradas = 22

Quando analisado o tempo médio das entrevistas a cada candidatura, é visivel

gue a maioria se situou na casa dos 20 minutos (8).

Observando individualmente as candidaturas, o Partido Popular (PP) surge na

primeira posicdo (22 minutos e 02 segundos), seguido pelas candidaturas do Alternativa

Ribeira Grande (ARG) e Mas Soncent (MS), respetivamente, na segunda e terceira

posicoes. A candidatura independente do Unidos por Tarrafal (UT) volta a ocupar a

ultima posicdo com 5 minutos e 46 segundos a menos que o primeiro classificado (16

minutos e 16 segundos).

As candidaturas com apoio partidario situam-se entre as 6 médias mais baixas,

por ordem decrescente, a UCID (19 minutos e 47 segundos), o MpD (19 minutos e 39

segundos) e o PAICV (19 minutos e 16 segundos).
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FIGURA 95 - PANORAMA GERAL PROGRAMA "EU PROPONHO"

Representag
Género H'or’a'de Duragdo | Circulo Eleitoral AT R AT D =9 p(')|Il:IC.O-
inicio ator partidaria
do ator
. . . Cabeca de
R s Odailson Bandeira 0:17:23 lista/candidato CM PAICV
presentagdo G
. . Ribeira Grande a. Cabega de
29-09-2020 | Entrevista propos}as dos 15h00 0:56:33 Santo Antdo Orlando Delgado 0:19:12 lista/candidato CM MpD
candidatos Cabeca d
. . a. abeca de
Paulino Dias 0:19:21 lista/candidato CM ARG
Anténio Aleixo 00:19:12 Cabeca de MpD
. T lista/candidato CM P
Apresentacao Cabeca de
29-09-2020 | Entrevista propostas dos 22h00 01:00:23 Paul Carlos Pires Ferreira 00:20:21 . g PAICV
. lista/candidato CM
candidatos Cabeca d
1a. abeca de
Sandro Lopes Gomes 00:19:56 lista/candidato CM UCID
Domingos Rodrigues | 0:18:23 Cabeca de uciD
. g g T lista/candidato CM
Apresentagao Cabeca de
30-09-2020 | Entrevista propostas dos 15h00 0:58:29 Porto Novo Anibal fonseca 0:19:20 . (; MpD
. lista/candidato CM
candidatos Cabeca d
. . a. abeca de
Nilton Dias 0:19:53 lista/candidato CM PAICV
Balduino do Rosario | 00:19:59 Cabeca de GRIDT
A tacs o lista/candidato CM
presentagdo ~
30-09-2020 | Entrevista | propostas dos 22h00 | o1:00:15 | Terrafal desdo Joo Soares 00:20:01 _(Cabesade PAICV
. Nicolau lista/candidato CM
candidatos Cabeca d
e . o, abeca de
José Freitas Brito 00:19:44 lista/candidato CM MPD
N Cabeca de
Apresentacdo Carlos Barbosa 0:16:27 . . PAICV
. o lista/candidato CM
01-10-2020 | Entrevista propostas dos 15h00 0:33:19 Ribeira Brava Cabeca de
didat 4 ; 16:
candidatos Jose Martins 0:16:06 lista/candidato CM MpD
01-10-2020 | Entrevista 22h00 01:01:41 Sal Albertino Mosso 00:20:35 . Cabeg.a de PAICV
lista/candidato CM
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Cabega de

Apresentacdo Aldyrlei Barros 00:20:35 lista/candidato CM S.AL
propostas dos Cabeca de
didat 1l -19:
candidatos Jdlio Lopes 00:19:54 lista/candidato CM MpD
Apresentacao Antonio Ramos 0:22:26 Iista/cczz?i?j:tz M PAICV
02-10-2020 | Entrevista propostas dos 15h00 0:45:03 Maio Cabeca de
didat i i 91
candidatos Miguel Silva Rosa 0:21:22 lista/candidato CM MpD
(e g Cabega d
Apresentagdo Fabio Vieira 00:21:16 . @ eg:a ° PAICV
. . lista/candidato CM
02-10-2020 | Entrevista propostas dos 15h45 00:43:15 Mosteiros
candidatos Lourengo Lopes 00:21:07 Cabega de MpD
¢ P o lista/candidato CM P
A Cabega d
Apresentagdo Cldudio Mendonga 0:22:48 Iista/cZnZgizlateo M PAICV
02-10-2020 | Entrevista propostas dos 22h00 0:44:01 Boa Vista Cabeca de
didat 5 Lui 20:
candidatos José Luis Santos 0:20:24 lista/candidato CM MpD
Apresentagdo Alberto Nunes 00:19:42 Cabeca de MpD
i T list didato CM
03-10-2020 | Entrevista | propostas dos 15h00 | 00:40:14 Santangéa”“a 1S a/cC:;eglazg
candidatos éni i :19:
Eugénio Veiga 00:19:43 lista/candidato CM PAICV
Apresentaciio Clévis Silva 0:19:30 |ista/cczt;3§i2|:ti o PAICV
03-10-2020 | Entrevista propostas dos 15h45 0:39:47 Brava Cabeca de
didat i -19:
candidatos Francisco Tavares 0:19:54 lista/candidato CM MpD
N . Cabeca de
Apresentacdo Carlos Silva 00:20:05 . . PAICV
. lista/candidato CM
03-10-2020 | Entrevista propostas dos 22h00 00:41:02 Santa Cruz
candidatos Pedro Alexandre 00:20:04 Cabeca de MpD
Rocha o lista/candidato CM
x Cabeca de
Apresentagdo = Herménio Fernandes 0:19:45 . i MpD
04-10-2020 | Entrevista | propostas dos 15h00 | 0:24:11 Ca:\:’ftjjao lista/candidato CM
candidatos & Felisberto da Veiga 0:03:12 Mandatdario PAICV
Cabeca de
Apresentacao Celso Soares 00:19:34 . . MpD
list didato CM
04-10-2020 | Entrevista | propostas dos 22h00 | 01:40:20 Tg;:"tflzl 26 1S a/cca; ! ‘ZO
candidatos & Cléudio Sousa 00:20:29 abega de MIT

lista/candidato CM
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Cabega de

Domingos Semedo 00:19:52 lista/candidato CM uT
Holden Roberto . Cabeca de
Duarte 00:20:37 lista/candidato CM ucib
. . o, Cabega de
José dos Reis 00:19:36 lista/candidato CM PAICV
Apresentacdo Angelo Vaz 0:19:21 Cabega de MpD
3 o list didato CM
05-10-2020 | Entrevista propostas dos 15h00 0:38:57 530 salvador do ista/candidato
candidatos Mundo Jodo Alberto 0:19:11 Cabega de PAICV
T lista/candidato CM
Jorge Nogueira 00:20:27 Cabega de MpD
5 g g o lista/candidato CM P
Apresentacgao Cabeca de
05-10-2020 | Entrevista propostas dos 15h45 01:01:58 Sao Filipe Nuias Silva 00:20:49 . g PAICV
> lista/candidato CM
candidatos Cabeca d
G . abeca de
Pedro Ribeiro 00:20:42 lista/candidato CM ucCID
Armindo Freitas 0:19:56 Cabeca de PAICV
" lista/candidato CM
Apresentagdo José Alves Fernandes 0:19:18 Cabeca de MpD
i o list didato CM
05-10-2020 | Entrevista | propostas dos 22h00 | 1:20:14 Sant::natt;”ga de 1S a/cca; ! ZO
candidatos & Jodo Félix Cardoso 0:20:07 . @ e(;.a © SAT
lista/candidato CM
Neida Teresa Romp3o |  0:20:53 Cabeca de ucID
P o lista/candidato CM
(. Cabega d
Apresentagdo . Anténio Fernandes 00:20:36 . @ eg.a ° PAICV
. Sdo Lourenco dos lista/candidato CM
06-10-2020 | Entrevista propostas dos 15h00 00:40:21 .
candidatos Orgdos Carlos Vasconcelos 00:19:45 Cabeca de MpD
T lista/candidato CM
A taca Domingos Mendes 0:19:20 Cabega de MpD
| presentago Ribeira Grande g 19: lista/candidato CM P
06-10-2020 | Entrevista propostas dos 15h45 0:39:56 .
candidatos Santiago Nelson Moreira 0:20:14 Cabeca de PAICV
o lista/candidato CM
N Cabeca de
Apresentac3o Nelson Lopes 00:19:35 lista/candidato CM MS
06-10-2020 | Entrevista propostas dos 22h00 01:52:21 Sdo Vicente Cab q
candidatos Anténio Monteiro | 00:20:24 abega de uciD

lista/candidato CM
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Cabega de

Albertino Graga 00:20:02 lista/candidato CM PAICV
Augusto Neves 00:21:08 Cabegca de MpD
lista/candidato CM
Isaias Varela 0:19:13 Cabeca de PAICV
. lista/candidato CM
Apresentagao Cabeca de
07-10-2020 | Entrevista propostas dos 15h00 0:59:19 S3o Domingos Clemente Garcia 0:18:04 . . MpD
. lista/candidato CM
candidatos Cabeca de
Milton Paiva 0:22:02 lista/candidato CM AESD
Oscar Santos 00:19:43 Cabega de MpD
lista/candidato CM
Francisco Carvalho 00:20:39 Cabega de PAICV
lista/candidato CM
Francisco Silva 00:17:32 Cabega de uciD
Apresentacio lista/candidato CM
07-10-2020 | Entrevista | propostas dos 22h00 | 02:15:40 Praia Amandio Barbosa | 55,06 _ Cabecade PP
} Vicente lista/candidato CM
candidatos Cabega de
Ana Reis 00:21:34 lista/candidato CM LSCP
Carlos Lopes 00:19:50 Cabegca de LUTA
lista/candidato CM
Denise Tavares 00:16:16 Cabeca de DSB

lista/candidato CM
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SUMARIO EXECUTIVO

1- RADIO DE CABO VERDE - INFORMAGCAO DIARIA

PERIODO GLOBAL (DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL — 25 DE
SETEMBRO A 23 DE OUTUBRO DE 2020)

Foram emitidos nos blocos noticiosos da RCV (Jornal da Tarde, Jornal de
Campanha das 13h30 e Jornal de Campanha das 16h30), um total de 1032 pecas
noticiosas sobre os partidos/candidaturas as elei¢Ges autarquicas, com a duragdo

total de 45 horas, 47 minutos e 44 segundos.

O Jornal de Campanha das 16h30 foi o que emitiu maior nimero de pecas (505),
seguido do Jornal de Campanha das 13h30, com 504, ficando o Jornal da Tarde

pelas 23.

Relativamente a duracdo, o Jornal de Campanha das 16h30 foi o que mais tempo
dedicou a campanha — 24 horas, 10 minutos e 25 segundos, seguindo-se o Jornal
de Campanha das 13h30 — 20 horas, 23 minutos e 26 segundos, sendo o Jornal da
Tarde o que menos tempo dedicou ao processo eleitoral — 1 hora, 13 minutos e

52 segundos.

Quanto a presenga nas pecas analisadas, o partido/candidatura com uma
presenca e/ou referéncia mais acentuada no conjunto dos trés blocos
informativos neste periodo foi o MpD (37,5%), seguido do PAICV (35%) e da UCID
(10,2%). Os movimentos independentes AMI E SAN DOMINGOS e Santa Catarina
Acima de Tudo apareceram na quarta posicdo como as candidaturas mais
presentes e/ou mais referidas (1,6% cada), ao contrario do do Movimento para
Justica e Trabalho que, entre todas as candidaturas, foi aquela que teve menor

presenca (0,8%).
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5-

No que respeita a presenca e/ou referéncias as candidaturas por bloco
informativo, as candidaturas autdrquicas do MpD foram as que mais presenca
tiveram, em todos os servicos. Este dado, no entanto, ndo significa
desproporcionalidade de cobertura, uma vez que as referéncias podem ser feitas
de forma direta, em pecgas relacionadas com o MpD, ou indireta, em pecas
dedicadas a outras candidaturas, mas em que o MpD surge por mera referéncia

ou alvo de criticas, por exemplo.

Atendendo ao modo de participagdo, verificou-se, na maioria das pegas, que o0s
candidatos ou os protagonistas participaram nas pegas em formato de discurso
direto, ou seja, fazendo uso da palavra. No total, o MpD (7 horas, 58 minutos e 48
segundos), seguido do PAICV (7 horas, 56 minutos e 15 segundos) e da UCID ( 2
horas, 40 minutos e 51 segundos), foram as forcas que fizeram maior uso da
palavra, por relacdo direta com o fato de serem as forgas que tiveram maior
numero de pegas em fungdo de um maior numero de candidaturas. Observa-se
que, apesar da presenca nos jornais, o Movimento para Justica e Trabalho (MIT)
ndo teve tempo de palavra. Este fato deveu-se a indisponibilidade da candidatura

para falar aos servigcos da emissora.

Com relacdo ao tipo de representante, a maioria das candidaturas fez-se
representar pelos cabeca de lista/ candidaturas CM (Candidatos a presidente da
Camara Municipal). Além de pelos cabeca de lista, as candidaturas foram
representadas também por outros membros das listas, presidentes dos partidos,
dirigentes nacionais dos partidos e militantes ou apoiantes. Nestas eleicOes
observou-se, no entanto, que a cobertura medidtica da RCV nado atribuiu
protagonismo aos cabeca de lista as assembleias municipais, nem a outros

membros das respetivas listas.

No que concerne ao principio do contraditério politico-partidario, a esmagadora
maioria das pecas dos trés blocos noticiosos analisados caracterizou-se pela

auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a um partido e/ou a
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candidatos a presidente das camaras municipais. Em apenas 11,6% das pecas
pOde-se detetar a presenca de criticas ou de acusacdes, sendo que, de forma geral,

em 7% do total das pegas emitidas registou-se o exercicio do contraditério.

9- No que se refere aos temas mais abordados nos trés blocos noticiosos, verificou-
se, em termos globais, um predominio do tema “Propostas/plataforma dos
partidos e seus candidatos” (com 49,4% do total), seguido de pegas sobre
“ApreciacOes sobre o desempenho dos partidos e seus candidatos” (8,7%). Nos
Jornais de Campanha, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos partidos
e seus candidatos”, tendo sido o menos relevante o tema
“Descentralizagdo/regionalizagdo”. Em relagdo ao Jornal da Tarde o tema
dominante foi “Processo eleitoral”. “Propostas/Plataforma dos partidos e seus
candidatos” foi o tema mais falado pela maioria das candidaturas e na maioria dos

municipios.

10- A maior parte das pecgas dos trés blocos noticiosos referia-se a cobertura de
“Contatos porta a porta”, representando 45,9% das atividades cobertas. Mais duas
atividades tiveram grande cobertura durante o periodo analisado: Visitas (25,7%)
e Encontro (10,6%). Devido a fase de pandemia, esperava-se menor importancia
atribuida aos comicios. Mesmo assim, houve o registo de comicios e respetiva

cobertura em alguns municipios do pais.

11- Todos os municipios tiveram cobertura da RCV durante o periodo analisado. O
Municipio da Praia foi o que mais vezes surgiu nos servicos analisados, tendo sido

o concelho com maior nimero de candidaturas.

PERIODO DA CAMPANHA ELEITORAL — 08 A 23 DE OUTUBRO DE 2020

1- Foram emitidos nos blocos noticiosos da RCV (Jornal da Tarde, Jornal de

Campanha das 13h30, Jornal de Campanha das 16h30), um total de 1022 pegas
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noticiosas sobre os partidos/candidaturas as elei¢Ges autarquicas, com a duragdo

total de 45 horas, 15 minutos e 48 segundos.

O Jornal de Campanha das 16h30 foi o que emitiu maior nimero de pecas (505),
seguido do Jornal de Campanha das 13h30, com 504, tendo o Jornal da Tarde

emitido 13 pegas.

Relativamente a duracdo, o Jornal de Campanha das 16h30 foi o que mais tempo
dedicou a campanha — 24 horas, 10 minutos e 25 segundos, seguindo-se o Jornal
de Campanha das 13h30 — 20 horas, 23 minutos e 25 segundos, sendo o Jornal da
Tarde o que menos tempo dedicou ao processo eleitoral — 41 minutos e 56

segundos.

Quanto a presenga nas pecas analisadas, o partido/candidatura com uma
presenca e/ou referéncia mais acentuada no conjunto dos trés blocos
informativos neste periodo foi o MpD (37,6%), seguido pelo PAICV (35%) e pela
UCID (10,2%). Os movimentos independentes SANTA CATARINA ACIMA DE TUDO
(SAT) e MAS SONCENTE aparecem na quarta posicdo, com 1,6% do total das
referéncias feitas. Destaca-se que o Movimento para Justica e Trabalho foi, entre

todas as candidaturas, aquela que teve menor presenca (0,7%).

No que respeita a presenca e/ou referéncias as candidaturas por bloco
informativo, as candidaturas autarquicas do MpD foram as que mais presenca
tiveram, em todos os servicos. Este dado, no entanto, ndo significa
desproporcionalidade de cobertura, uma vez que as referéncias podem ser feitas
diretamente em pecas relacionadas com o MpD ou indiretamente, em pecas
dedicadas a outras candidaturas, mas em que o MpD surge por mera referéncia

ou alvo de criticas, por exemplo.

Atendendo ao modo de participagao, verificou-se na maioria das pegas que 0s
candidatos ou os protagonistas participaram nas pecas em formato de discurso
direto, ou seja, usando a palavra. No total o MpD (7 horas, 53 minutos e 41
segundos), seguido do PAICV (7 horas, 52 minutos e 05 segundos) e da UCID (2
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horas, 39 minutos e 03 segundos) foram as forg¢as que fizeram uso do maior tempo
de palavra, por relacdo direta com o facto de serem as forcas que tiveram maior
numero de pecas em fungdo de um maior numero de candidaturas. Observa-se
que, apesar da presenca nos jornais, o Movimento para Justica e Trabalho (MIT)
nao teve tempo de palavra. Este fato deveu-se a indisponibilidade da candidatura

para falar aos servigos da emissora.

Com relacdo ao tipo de representante, a maioria das candidaturas se fez
representar pelo cabeca de lista/ candidaturas CM (Candidatos a presidente da
Camara Municipal). Além de pelos cabeca de lista, as candidaturas foram também
representadas por outros membros das listas, presidentes dos partidos, dirigentes
nacionais dos partidos e militantes ou apoiantes. Nestas eleicdes observou-se, no
entanto, que a cobertura mediatica da RCV ndo atribuiu protagonismo aos cabeca
de lista para as assembleias municipais, nem a outros membros das respetivas

listas.

No que concerne ao principio do contraditério politico-partidario, a esmagadora
maioria das pecas, dos trés blocos noticiosos analisados, caracterizou-se pela
auséncia total de criticas ou acusac¢des explicitas e concretas a um partido e/ou a
candidatos a presidente das camaras municipais. Em apenas 11,4% das pegas
pOde-se detetar a presenca de criticas ou de acusacdes, sendo que, de forma geral,

em 6,8% do total das pegas emitidas registou-se o exercicio do contraditorio.

No que se refere aos temas mais abordados nos trés blocos noticiosos, verificou-
se, em termos globais, um predominio do tema “Propostas/plataforma dos
partidos e seus candidatos” (com 49,9% do total), seguido de pegas sobre
“ApreciacOes sobre o desempenho dos partidos e seus candidatos” (8,8%). Nos
jornais de campanha o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos partidos e
seus candidatos”, tendo sido o menos relevante o tema
“Descentralizacdo/regionalizacdo”. Em relagdo ao Jornal da Tarde o tema
I”.

dominante foi “processo eleitoral”. “Propostas/Plataforma dos partidos e seus
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candidatos” foi o tema mais falado pela maioria das candidaturas e na maioria dos

municipios.

10- A maior parte das pecas dos trés blocos noticiosos referia-se a cobertura de

“Contatos porta a porta”, representando 46,2% das atividades cobertas. Mais duas
atividades tiveram grande cobertura durante o periodo analisado: Visitas (26%) e
Encontros (10,3%). Devido a fase de pandemia, esperava-se menor importancia
atribuida aos comicios. Mesmo assim, houve o registo de comicios e respetiva

cobertura em alguns municipios do pais.

11- Todos os municipios tiveram cobertura da RCV, durante o periodo analisado. O

Municipio da Praia foi o que mais vezes surgiu nos servicos analisados, tendo sido

o concelho com maior nimero de candidaturas.

PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL — 25 DE SETEMBRO A 07 OUTUBRO
DE 2020

1-

Dos servigos noticiosos analisados, apenas o Jornal da Tarde teve transmissao
durante a pré-campanha, entre 25 de setembro e 07 de outubro, tendo sido
emitidas, durante este periodo, 10 pe¢as com presenca ou referéncia explicita de

uma ou mais forgas partidarias ou candidaturas as camaras municipais.

As pecas acima referidas somaram um total de 31 minutos e 56 segundos, tempo
durante o qual o PAICV contou com seis presencas, o MpD com cinco, a UCID e
AMIESD com duas cada, LUTA com uma e MJT também com uma presenca.
AMIESD totalizou neste periodo o maior tempo de palavra, um total de 6 minutos

e 01 segundo.

Ainda em relagcdo as candidaturas presentes, a maioria foi representada pelos
respetivos cabeca de lista ao executivo camarario, mantendo-se a tendéncia de

ndo atribuir protagonismo ao cabega de lista as assembleias municipais.
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4- Atendendo aos modos de participagdo, verificou-se que a grande maioria das

presengas era concernente a intervengdes dos representantes dos
partidos/candidaturas, enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos da

RCV.

No que concerne ao principio do contraditério politico-partidario, das dez pecas
emitidas sete se caraterizaram pela auséncia de criticas ou acusag¢des explicitas e
concretas a um partido e/ou a candidatos as cdmaras municipais. Das trés em que

houve o registo de criticas, houve duas em que se exerceu o contraditério.

No que se refere aos temas mais abordados no bloco noticioso, verificou-se a
identificacdo de apenas dois temas, “Processo eleitoral” e “Apresentacdo dos
candidatos/candidaturas”, ambos se destacando como tema dominante em igual

numero de pecas.

2- RADIO DE CABO VERDE - INFORMACAO NAO DIARIA

1-

Relativamente a informacdao nao didria da RCV, foram emitidas 22 edi¢des do
programa “Debate autarquico”, das quais se registaram 62 presencas de
candidatos/cabecas de lista a presidente das cdmaras municipais. O tempo total
de debates foi de 34:31:21, distribuido por uma média de 01:34:09. Todos os
debates tiveram como mote o programa autdrquico dos candidatos a presidente

da camara municipal.

Os candidatos/cabecas de lista as camaras municipais do MpD e do PAICV
estiveram presentes em todas as edi¢cdes do programa, seguidos pelos da UCID e
do Partido Popular (PP). As plataformas "AMI E SAO DOMINGOS", Alternativa
Ribeira Grande, Grupo Independente Sociedade em Acdo para Liberdade Sal,
Movimento Independente do Tarrafal de Santiago, Candidatura Independente

Santa Catarina Acima de Tudo (SAT), Liga de Sociedade Civil, Movimento LUTA e
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Candidaturas independentes foram os movimentos independentes presentes no

programa.

As outras candidaturas independentes - Dja Sta Bom e Movimento para Justica e
Trabalho - ndo tiveram presenc¢a em nenhuma das edi¢des analisadas. No debate,
0s 22 municipios do pais estiveram representados. Nenhuma das edi¢gdes do

“Debate autarquico” contou com convidados extrapoliticos.

3- RADIO MORABEZA - INFORMAGAO DIARIA

1-

A Radio Morabeza emitiu, durante o periodo monitorizado, quatro pecas com
presenca ou referéncias aos candidatos autarquicos de 2020. Uma peca no Jornal
das 17h00 e trés no Jornal das 13h00, perfazendo, as quatro pecas, um tempo

total de 8 minutos e 34 segundos.

Nas quatro pecas, apenas dois partidos marcaram presenca, o MpD e o PAICV,
com quatro referéncias cada. Ou seja, o MpD e o PAICV, marcaram presenca
conjunta nas pecas editadas pela Radio Morabeza, nas quais totalizaram, em
conjunto, 4 minutos e 9 segundos de tempo de palavra, mais especificamente, o

PAICV com 1 minuto e 48 segundos e o MpD com 2 minutos e 21 segundos.

Nessas pecas, o MpD foi representado pelo Cabeca de Lista a Camara Municipal
de S3o Vicente Augusto Neves e pelo Presidente substituto da mesma autarquia,
enguanto o PAICV foi representado em duas pecas pelo Presidente da Comissao
Politica Regional de S3o Vicente. Apenas os municipios de Sdo Vicente e da Praia
foram identificados nas pecas, nas quais a maioria dos atores participaram de
forma indireta, ou seja, sem uso da palavra. As pecas foram dominadas por dois
temas: Denuncias de alegadas irregularidades e Aspetos relacionados com o

processo eleitoral.
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4- RADIO MORABEZA — INFORMACAO NAO DIARIA

1-

O programa “Férum 2021” teve 22 edi¢des, com uma duragdo total de 13 horas,
12 minutos e 45 segundos e uma de 36 minutos e 2 segundos. Das edigdes

emitidas, 21 foram do género entrevista e uma (01) do género debate.

No total de 25 atores politico-partidarios presentes no programa, os
candidatos/cabecas-de-lista a presidente das cdmaras municipais do MpD e do
PAICV foram os que obtiveram maior presenca no “Férum 2021”. Logo de seguida

surge a UCID, com apenas uma presenca de diferenca.

Entre os movimentos independentes o Mds Soncent teve uma presenca a mais do
gue Santa Catarina Acima de Tudo (SAT), Grupo Independente para o
Desenvolvimento do Tarrafal (GRIDT), Candidata Independente LUTA e Dja Sta
Bom. Também o PP, o Unico partido sem assento parlamentar, teve uma presenca

no programa.

Todos os candidatos/cabecas-de-lista debrugaram-se sobre o mesmo tema, em
todas as edigdes das entrevistas. A maioria dos municipios nao esteve
representada no “Férum 2021”, assim como os respetivos partidos politicos ou

movimentos independentes.
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1- INTRODUCAO

O relatdrio que agora se apresenta contém os resultados da andlise de conteldo da
cobertura jornalistica didria e ndo diaria realizada pela RCV e pela Radio Morabeza. Em relagao a
informacdo didria, foram analisadas as pecas relacionadas com a cobertura eleitoral entre 25 de
setembro e 23 de outubro de 2020, de modo a cobrir o periodo de pré-campanha e o periodo
oficial da campanha eleitoral. Relativamente a RCV, foram selecionados o Jornal da Tarde-RCV, o
Jornal de Campanha das 13h30 e o Jornal de Campanha das 16h30 da RCV. Quanto a Radio

Morabeza, foram selecionados o Jornal das 13h-RM e o Jornal das 17h-RM.

Relativamente a informacgdo nao didria, a analise incidiu sobre os debates e as entrevistas
realizados com a presenca dos candidatos as 22 autarquias. No que se refere a RCV, analisou-se
as 22 edicdes do programa de debates — DEBATES RCV/AUTARQUICAS 2020. J& em relagdo a
Radio Morabeza, a andlise recaiu sobre o programa FORUM 2021, no qual aconteceram
entrevistas com candidatos de vdarios municipios e um debate com os candidatos a Camara

Municipal de Sao Vicente.

A andlise teve como objetivo acompanhar a cobertura jornalistica as dezasseis forcas que
se apresentaram as elei¢cdes, entre partidos politicos e candidaturas independentes, atendendo
a necessidade de se conhecer as condi¢des de acesso ao espaco publico mediatizado por parte
de cada um dos partidos/candidaturas, a partir da identificacdo e andlise das suas presencas e

respetivos representantes.

A andlise recaiu sobre a totalidade das pecas noticiosas dos servicos de informacao didria
e programas ndo diarios, durante o periodo supra, em que houve a presenca, identificacdo ou
referéncias explicitas, pelo menos, de um dos partidos ou candidaturas independentes
concorrentes. Na presente andlise, ndo foram contempladas as pegas com informacdes ou
apreciacGes genéricas sobre o processo eleitoral nas quais ndo houve referéncia explicita do

nome de algum dos partidos ou candidatura independente.

149



A técnica utilizada foi a de andlise de conteddo que permitiu, através de operagdes
estatisticas realizadas com suporte dos programas SPSS2 e Excel, identificar tematicas e atores
presentes nas pegas, bem como outros elementos considerados pertinentes para os objetivos
tracados. Por outro lado, a andlise de conteudo permitiu efetuar analises comparativas entre a
cobertura medidtica dada a cada partido/candidatura nos diferentes servigos informativos

selecionados para a analise.

2- NOTAS METODOLOGICAS

Informacgao Diaria

Para a analise da informacdo diaria a unidade de andlise é a peca noticiosa, definida como
o segmento sobre um mesmo assunto, tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre
duas intervencdes do Jornalista/editor do bloco noticioso. A andlise compreende o universo de
pecas informativas emitidas pelos blocos informativos previamente identificados que, em algum
momento, referiram os nomes de, pelo menos, um dos dezasseis partidos e candidaturas
independentes (candidatos, representantes dos partidos, apoiantes...) associados ao contexto
das Elei¢cdes Autarquicas de 25 de outubro de 2020, considerando-se como presenca o fato de
uma peca informativa apresentar um ou mais representantes de um partido/candidatura como
participantes (diretos ou indiretos) da narrativa, ou quando se trata de uma participacdo do

partido/candidatura enquanto voz institucional (sem personaliza¢do).

Por participante direto entende-se que o representante do partido/candidatura foi
representado na narrativa através da reproducdo direta das suas palavras. Por participante
indireto entende-se que o representante é apresentado apenas através da descricao das suas

acoes ou ideias, sem reproducdo direta do seu discurso.

2 Statistical Package for the Social Science
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Os representantes dos partidos/candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com
a funcdo com que foram apresentados na peca (lider do partido, membros das listas de
candidatura, restantes representantes partiddrios...). O indicador reflete apenas a funcgao
apresentada na peca jornalistica, independentemente de outras funcdes conhecidas aos

representantes.

No estudo contabilizou-se igualmente a duracao de cada pega Jornalistica e o tempo de
palavra dos representantes dos partidos/candidaturas. No tempo de palavra contabilizou-se
apenas a duracdo exata da intervencdo (discurso direto) dos representantes nas pecas

informativas.

As presencas dos partidos/candidaturas foram, ainda, caracterizadas atendendo ao
formato da sua transmissao, identificando-se a ocorréncia ou ndo de diretos e a presenca ou nao

da peca nos destaques de abertura dos blocos informativos.

A avaliagdo da existéncia ou auséncia do contraditério foi limitada as criticas ou acusagdes
entre partidos politicos/candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha
contraditdrio, sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis (dentro da prépria peca ou
numa peca contigua no mesmo bloco informativo). Considera-se que a peca ndo teve
contraditério, se nao foram ouvidos os interesses atendiveis. Na terceira categoria,
consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou

no bloco” por parte do operador, embora sem resultado.

Foi igualmente analisada a qualidade em que o representante do partido/candidatura
intervém na peca, atendendo a existéncia de criticas ou acusag¢des. Pode surgir como
protagonista, (quem faz a critica ou acusacdo independentemente de ser em discurso direto ou
indireto. Nunca é alvo de critica), como destinatario ou alvo (como alvo da critica ou acusacdo de
terceiros, sem lugar ao contraditério) ou simultaneamente como protagonista e alvo (alvo de
critica ou acusacdo de terceiros, mas é-lhe conferido espaco para o exercicio do contraditério na

propria peca ou no bloco informativo).

151



A analise debrugou-se igualmente sobre os eventos dos partidos/candidaturas que foram
objeto de cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a geografia ou municipios onde

tiveram lugar os referidos eventos.

Foi também identificado o tema dominante de cada peca informativa, correspondendo
ao tépico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificagdo combinou temas
latos com temas especificos. A regra de aplicagdo consistiu em utilizar as categorias mais
abrangentes apenas quando o tema dominante da peca ndo se enquadrasse num tépico
especifico (por exemplo, uma peca relativa a economia do municipio insere-se na categoria

III

“economia municipal” e ndo em “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”).

FIGURA 1 - MAPA DAS EDIGOES DOS BLOCOS INFORMATIVOS DO SERVIGO DE PROGRAMAS ANALISADO

Setembro de 2020 Outubro de 2020
Seg |Ter |Qua| Qui Sex Sab Dom Seg Ter Qua | Qui | Sex | Sab
S 3 4 5 1 2 3
6 7 8 | 9 106 3 » 4 5 6 7 8 | 9 |10
3 14 15 | 16 17 18 19 11 12 13 14 15 | 16 | 17
20 21 2| 23 24 25 26 18 19 20 21 22 | 23 | 24
27 28 29 | 30 25 26 27 28 29 | 30 | 31

FIGURA 2 - LISTA DAS SECCOES E DOSSIERS INCLUIDOS NA ANALISE

Servico de Programas Sec¢do/Dossier Periodicidade

Radio de Cabo Verde-RCV/ Eleicbes Autarquicas

Radio Morabeza 2020/Politica Diariamente
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FIGURA 3 - LISTA DE PARTIDOS/CANDIDATURAS As ELEICOES AUTARQUICAS INCLUIDOS NA ANALISE E MUNICIPIOS EM QUE CONCORRERAM

Partidos/Candidaturas N@ Candidaturas
PAICV 22
MpD 22
UCID 7
PP 1
ARG - Alternativa Ribeira Grande 1
MIMS - Movimento Independente, Mas 1
Soncent
GRIDT - Grupo Independente para
Desenvolvimento do Municipio do Tarrafal 1
de S3o Nicolau
SAL - Sociedade em Agdo para a Liberdade 1
UT - Unidos por Tarrafal 1
MIT - Movimento Independente Tarrafal 1
SAT - Santa Catarina Acima de Tudo 1
AMIESD - Ami E San Domingos 1
LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor 1
DSB — Dja Sta Bom 1
MIJT - Movimento para Justica e Trabalho 1
LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia 1
TOTAL 64
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Informagao nao didria

A monitorizacdo da cobertura jornalistica da informagdo ndo-didria radiofénica as
eleigdes autarquicas de 2020 tem por objetivo fornecer uma andlise sistematizada sobre os
conteldos emitidos pelos operadores, com base nos deveres e obrigacdes a que estdo

legalmente sujeitos.

A andlise recaiu sobre os programas que integraram autonomamente as grelhas de
emissdo que, no periodo da pré-campanha e campanha eleitoral, dedicaram as entrevistas e/ou
debates com a presenca de um e/ou mais candidatos a uma das 22 autarquias. Assim, a unidade
de andlise utilizada neste estudo corresponde aos programas (de entrevista e debate) com a
presenca de pelo menos um protagonista politico-partidario e ou candidatura associada as

elei¢cdes autarquicas de 2020.

Esta metodologia de andlise possibilita a criacdo de bases de dados (em Excel) compostas

por variaveis orientadas para os objetivos do estudo e aplicaveis aos contelidos mediaticos.

As varidveis definidas procuram densificar e objetivar alguns dos conceitos vertidos na
legislacao cabo-verdiana, especificamente trabalhando as possibilidades de identificar padrdes e
tendéncias relativamente as formas de mediatizacdo presentes nos contetdos informativos ndo-
diarios. Assim, a recolha de dados esta assente em procedimentos padronizados, de modo a que
seja possivel a identificacdo e caracterizacdo, nos programas elegiveis, de atores e conteudos

exclusivamente sobre as autarquicas 2020.

Para a constituicdo do corpus de analise e tratamento sistematizado da informacao nela
contida, foi realizada a audicdo integral dos programas das grelhas de programacdo da RCV e
Radio Morabeza, com a presenca dos atores/candidatos. Assim, relativamente a RCV, foram
acompanhadas todas as edi¢cbes do programa DEBATES RCV/AUTARQUICAS 2020 - edicBes
realizadas entre 21 de setembro e 07 de outubro. Ja em relagdo a Radio Morabeza, a analise

recaiu sobre o programa FORUM 2021, no qual aconteceram entrevistas com candidatos de
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varios municipios e um debate com os candidatos a Camara Municipal de S3o Vicente — edi¢des

realizadas entre 28 de setembro e 20 de outubro.

Esta opgao permitiu tragar, de um modo mais consistente, os moldes em que se
processou a representacao e a equidade de acesso das diferentes correntes politicas, ideoldgicas,

de opinido, interesses e pensamento ao espaco publico mediatico.

FIGURA 4 - MAPA DAS EDIGOES DOS BLOCOS INFORMATIVOS DO SERVIGO DE PROGRAMAS ANALISADO/INFORMAGAO NAO DIARIA

Setembro de 2020 Outubro de 2020
Seg |Ter |Qua| Qui | Sex | Sab Dom Seg Ter Qua | Qui | Sex | Sab
1| 2 3 4 5 112 3
6 7 8 | 9 10 11 » 4 5 6 7 8 | 9 |10
3 4 |15 | 6 | 17 18 19 11 12 13 14 15 | 16 | 17
20 21 | 22| 23 24 25 26 18 19 20 2 |22 | 23| 24
27 28 |29 | 30 25 26 27 28 |29 |36 | 32

FIGURA 5 - LISTA DAS SECCOES E DOSSIERS INCLUIDOS NA ANALISE

Servigo de Programas Sec¢do/Dossier Periodicidade
Radio de Cabo Verde-RCV/ Eleicbes Autarquicas N3o Diria
Radio Morabeza 2020/Politica

FIGURA 6 - LISTA DE PARTIDOS/CANDIDATURAS AS ELEICOES AUTARQUICAS INCLUIDOS NA ANALISE E MUNICIPIOS EM QUE CONCORRERAM

Partidos/Candidaturas N¢ Candidaturas

PAICV 22
MpD 22
UcCID 7
PP 1
ARG - Alternativa Ribeira Grande 1
MIMS - Movimento Independente, 1
Mas Soncent
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GRIDT - Grupo Independente para
Desenvolvimento do Municipio do 1
Tarrafal de S3o Nicolau

SAL - Sociedade em Agdo para a 1
Liberdade

UT - Unidos por Tarrafal 1
MIT - Movimento Independente 1
Tarrafal

SAT - Santa Catarina Acima de Tudo 1
AMIESD - Ami é San Domingos 1
LUTA - Lideranca Unido Trabalho e 1
Amor

DSB — Dja Sta Bom 1
MJT - Movimento para Justica e 1
Trabalho

LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia 1
TOTAL 64

3- RADIO DE CABO VERDE - RCV

3.1. INFORMACAO DIARIA

A analise da presente secc¢do recai sobre a totalidade das pecas emitidas entre os dias 25
de setembro e 23 de outubro, no Jornal da Tarde da RCV e nos Jornais didrios de Campanha da
RCV, com edicbes as 13h30 e 16h30. As pecas analisadas sdo apenas aquelas em que sdo feitas
referéncias ou participam os candidatos, partidos e candidaturas independentes, com

participacdo nas elei¢cdes autarquicas de 2020.
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3.1.1. Periodo da Pré-Campanha e da Campanha Eleitoral - 25 de Setembro
a 23 de Outubro

FIGURA 7 - NUMERO DE PEGAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL.

1032
504 505
23
Jornal da Tarde (13h00) - Jornal de Campanha (13h30) Jornal de Campanha (16h30) Total
RCV - RCV -RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Valores em numeros absolutos.

No periodo de andlise compreendido entre 25 de setembro e 23 de outubro, periodo que
inclui as pecas da pré-campanha e oficial de campanha para as Eleicdes Autarquicas de 2020,
foram emitidas e analisadas um total de 1032 pecas noticiosas, sendo 23 no Jornal da Tarde, 504

no Jornal de Campanha das 13h30 e 505 no Jornal de Campanha das 16h30.

FIGURA 8 - DURAGAO TOTAL DAS PEGAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

45:47:44
24:10:25
20:23:26
01:13:52 . .
Jornal da Tarde (13h00) - RCV Jornal de Campanha (13h30) - Jornal de Campanha (16h30) - Total
RCV RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1032; Valores em horas: minutos: segundos.
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No periodo em analise, a totalidade das 1032 pecas, dedicadas as Elei¢des Autdrquicas,
foram emitidas num tempo total de 45 horas, 47 minutos e 44 segundos. Da andlise da duracao
total das pecgas emitidas por bloco informativo no periodo global, denota-se que o Jornal de
Campanha das 16h30 totalizou um tempo maior, com um acumulado de 24 horas, 10 minutos e
25 segundos. O Jornal da Tarde (13h00) totalizou 1 hora, 13 minutos e 52 segundos, tempo

inferior ao dedicado ao Jornal de Campanha das 13h30, que totalizou 20 horas, 23 minutos e 26

segundos.
FIGURA 9 - DURAGAO MEDIA DAS PEGAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL
00:03:12
00:02:52

00:02:39

] I I
Jornal da Tarde (13h00) - Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
RCV (13h30) - RCV (16h30) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas=1032 ; Valores em horas: minutos: segundos.

Todos os blocos informativos emitiram em todo o periodo pecas cuja duragdo média se
situaram nos 2 minutos e 39 segundos. O Jornal da Tarde foi o que registou maior duracdao média
das pecas, 3 minutos e 12 segundos, acima da duragdao média do conjunto das pec¢as emitidas
durante o periodo global. Também no Jornal de Campanha das 16h30 as pegas tiveram um tempo
médio acima da média total, com 2 minutos e 52 segundos. O Jornal de Campanha das 13h30
registou um tempo médio das pegas a situar nos 2 minutos e 25 segundos, portanto, inferior a

média da totalidade das pecas.
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FIGURA 10 - REGISTO JORNALISTICO DAS PEGAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

95,7% 99,8% 98,8% 99,2%
0,
| 4,3% | 0,2% | 1,2% | 0,1% 0,7%
|
Jornal da Tarde (13h00) Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
-RCV (13h30) - RCV (16h30) - RCV

B Noticia M Reportagem Breve

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas 1032=; Valores em numeros em percentagem

No coOmputo geral, das pecas emitidas e analisadas, verifica-se que a noticia foi o género
dominante no que tange ao registo jornalistico. O Jornal da Tarde-RCV contemplou 4,3% dos seus
registos a Reportagem e 95,7% a Noticia. No Jornal de Campanha das 13h30-RCV o registo foi
predominantemente Noticia, 99,8%, diante de apenas 0,2% de pecas em formato de sintese. No
Jornal de Campanha das 16h30, apenas se nota um ligeiro aumento do registo Breve, com 1,2%,
mas a predominancia continua a ser do registo Noticia, com 98,8%. No total, 99, 2% das pecas

foram divulgadas no registo Noticia, 0,1% no registo Reportagem e 0,7 no registo Breve.
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FIGURA 11 - REPRESENTAGAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS NO TOTAL DOS BLOCOS, NO PERIODO GLOBAL

LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia m™ 1,3%
MIJT - Movimento para Justi¢a e Trabalho ® 0,8%
DSB - DJASTABOM m 1,1%

LUTA - Liderang¢a Unido Trabalho e Amor m 1,3%

AMIESD - Ami é San Domingos mE 1,6%

SAT - Santa Catarina Acima de Tudo m= 1,6%

MIT - Movimento Independente Tarrafal m 1,3%

UT - Unidos por Tarrafal m 1,4%

SAL - Sociedade em Agdo para a Liberdade m 1,3%

GRIDT - Grupo Independente para Desenvolvimento do... ® 1,2%
MIMS - Movimento Independente Mas Soncente mE 1,5%

ARG - Alternativa Ribeira Grande m 1,3%

PP m 1,4%

UCID s 10,2%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presencas dos partidos/candidaturas nas pecas = 1230 Varidvel de
resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos
candidatos. Trata-se portanto da identificacéo sistemdtica da presenca e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pecas analisadas;

Valores em percentagem.

No periodo em andlise, compreendido entre 25 de setembro e 23 de outubro, no total
dos trés blocos informativos, verificou-se uma ligeira vantagem do MpD no tocante a
Representacdo dos partidos/candidaturas nas pecgas por bloco informativo, atingindo os 37,5%,
seguido do PAICV com 35% das presencgas. A UCID é a terceira forga, em termos de presenca
mediatica nos servicos que deram cobertura informativa as elei¢cdes autarquicas, com 10,2%. O
PP manteve um nivel de presenca equiparado aos movimentos independentes, situado entre
0,8% (MIT) e 1,6% (AMIESD e SAT). Este desnivel de presenca relaciona-se diretamente com a
guantidade de candidaturas ao nivel nacional. Apenas o MpD e o PAICV apresentaram
candidaturas em todos os municipios. A predominancia do MpD resulta do fato de constituir a
forca politica mais referida no discurso dos candidatos adversarios. Ou seja, ndo representa
necessariamente desigualdade de cobertura dos candidatos uma vez que a andlise cobre a
participacdo direta e a participacdo indireta dos candidatos nas pegas. Em relacdo a presenca do

MIJT (Movimento para Justica e Trabalho), a menor cobertura deveu-se ao fato de o candidato
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ter recusado, ao longo da campanha, proporcionar ao érgdo a sua agenda e disponibilizar-se para
as entrevistas. Observa-se em relacdo a cobertura da RCV a auséncia da candidatura do PP na
ilha da Boa Vista, eventualmente pelo fato de, somente, ter-se apresentado a Assembleia

Municipal.

FIGURA 12 - REPRESENTAGCAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS DO JORNAL DA TARDE (13H )- RCV, NO PERIODO GLOBAL

MIJT - Movimento para Justi¢a e Trabalho =l 2,2%
LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor mH 2,2%
AMIESD - Ami é San Domingos s 6,7%
MIMS - Movimento Independente Mas Soncente mmE 4,4%
PP mmmm 44%
UCID I 15,6%
MpD I 35,6%

PAICV I 23 ,9%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no Jornal = 23; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 45
Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada
um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagéo sistemdtica da presenca e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pegas

analisadas; Valores em percentagem.

No Jornal da Tarde da RCV, registou-se apenas a presenc¢a de oito candidaturas, com
maior proeminéncia das candidaturas do MpD, presentes em 35,6% das pecas analisadas neste
jornal, seguido do PAICV com 28,9% e UCID com 15,6%. O movimento independente Ami é San
Domingos registou a quarta maior presenca (6,7%), a frente do PP e do Movimento M4ds Soncent,
ambos presentes em 4,4% das pecas com referéncias aos partidos ou candidaturas concorrentes
as Autarquicas de 2020. Luta e MJT também marcaram presenga em 2,2% cada, no total das

pecas do Jornal da Tarde.
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FIGURA 13 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS DO JORNAL DE CAMPANHA DAS 13H30 - RCV, NO PERIODO GLOBAL.

LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia ™ 1,4%
MIT - Movimento para Justi¢a e Trabalho 1 0,5%

DSB - DJASTABOM H 1,2%

LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor M 1,4%
AMIESD - Ami é San Domingos M 1,4%

SAT - Santa Catarina Acimade Tudo W 1,7%

MIT - Movimento Independente Tarrafal M 1,4%

UT - Unidos por Tarrafal m 1,5%

SAL - Sociedade em Agdo para a Liberdade ™ 1,4%
GRIDT - Grupo Independente para Desenvolvimento do... l 1,4%
MIMS - Movimento Independente Mas Soncente M 1,5%
ARG - Alternativa Ribeira Grande M 1,4%

PP M 1,4%

UCID I 10,2%
MpD I 37,1%

PAICV I 35,3%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no Jornal =504, Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 587;
Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada
um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagéo sistemdtica da presenca e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pegas

analisadas; Valores em percentagem.

No Jornal de Campanha das 13h30-RCV, todas as forgas politicas que tiveram
candidaturas ao executivo camarario tiveram cobertura jornalistica. O partido mais destacado foi
o MpD, presente em 37,1% das pegas, seguido do PAICV em 35,3% e UCID em 10,2%. O MJT foi
a candidatura com cobertura menos expressiva. Em relacdo as forcas independentes, a
proeminéncia maior foi da candidatura SAT, presente em 1,7% das pecas divulgadas no Jornal de

Campanha das 13H30.

162



FIGURA 14 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS DO JORNAL DE CAMPANHA DAS 16H30 - RCV, NO PERIODO GLOBAL.

LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia

MJT - Movimento para Justica e Trabalho
DSB - DJASTABOM

LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor
AMIESD - Ami é San Domingos

SAT - Santa Catarina Acima de Tudo

MIT - Movimento Independente Tarrafal
UT - Unidos por Tarrafal

SAL - Sociedade em Agdo para a Liberdade

GRIDT - Grupo Independente para Desenvolvimento...

MIMS - Movimento Independente Mas Soncente
ARG - Alternativa Ribeira Grande

PP

ucib

MpD

PAICV I  35,3%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no Jornal = 505; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 589

Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada

um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagéo sistemdtica da presenca e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pegas

analisadas; Valores em percentagem.

No Jornal de Campanha das 16h30-RCV, todas as forcas politicas que tiveram

candidaturas ao executivo camarario tiveram cobertura Jornalistica. O partido mais destacado

foi o MpD presente em 38% das pegas, seguido do PAICV em 35,3% e UCID em 9,9%. O MJT foi a

candidatura com cobertura menos expressiva. Em relacdo as forcas independentes, a

proeminéncia maior foi da candidatura SAT, presente em 1,7% das pecas divulgadas no Jornal de

Campanha das 16H30.

FIGURA 15 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Jornal de Jornal de
. . Tarde Campanha Campanha
Partidos/candidaturas (13h00) - (13h30) - (16h30) - Total
RCV RCV RCV
PAICV 0:08:40 3:54:50 3:52:43 7:56:15
MpD 0:16:10 3:54:52 3:47:45 7:58:48
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UCID 0:06:21 1:16:32 1:17:59 2:40:51
PP 0:00:53 0:11:02 0:09:53 0:21:48
ARG - Alternativa Ribeira Grande --- 0:11:19 0:12:02 0:23:20
MIMS - Movimento Independente Mas Soncent 0:01:41 0:10:16 0:09:24 0:21:21
SAL - Sociedade em Agdo para a Liberdade - 0:10:47 0:10:31 0:21:17
UT - Unidos por Tarrafal --- 0:11:13 0:09:06 0:20:18
MIT - Movimento Independente Tarrafal --- 0:10:51 0:10:03 0:20:54
SAT - Santa Catarina Acima de Tudo - 0:10:24 0:10:16 0:20:40
AMIESD - Ami é San Domingos 0:07:15 0:10:50 0:10:11 0:28:17
LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor 0:01:34 0:10:11 0:09:36 0:21:21
DSB — Dja Sta Bom --- 0:09:42 0:09:51 0:19:33
MIJT - Movimento para Justica e Trabalho --- -—-- -—- ---

LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia --- 0:09:06 0:09:22 0:18:28

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1032; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1230.

Valores em horas:minutos:segundos.

O MpD foi o partido/candidatura com mais tempo de palavra em discurso direto no

conjunto dos blocos noticiosos em todo o periodo analisado, com 7 horas, 58 minutos e 48

segundos, seguido do PAICV com um total de 7 horas, 56 minutos e 15 segundos. Porém, no

Jornal de Campanha das 16H30-RCV, o PAICV registou o maior tempo total de palavra. Das forcas

gue se candidataram, apenas o MJT ndo teve tempo de palavra na totalidade dos servicos de

cobertura das elei¢des feitas pela RCV.

E importante realcar que alguns partidos/candidaturas n3o tiveram nenhum minuto no

Jornal da Tarde, como sdo os casos da ARG, GRIDT, SAL, UT, MIT, SAT, DSB e LSCP. Das forcas sem

apoio partidario, AMIESD foi a que teve maior tempo de palavra, um total de 28 minutos e 17

segundos.
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FIGURA 16 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Jornal de

Tarde Campanha SOMENCSE
Partidos/candidaturas P Campanha  Total
(13h00) - (13h30) - (16h30) - RCV
RCV RCV
PAICV 0:01:14 0:01:19 0:01:18 0:01:19
MpD 0:01:47 0:01:21 0:01:18 0:01:20
ucCIiD 0:01:16 0:01:22 0:01:23 0:01:22
PP 0:00:53 0:01:22 0:01:24 0:01:21
ARG - Alternativa Ribeira Grande --- 0:01:24 0:01:30 0:01:27
MIMS - Movimento Independente Mas Soncent 0:01:41 0:01:17 0:01:10 0:01:15

GRIDT - Grupo Independente para
Desenvolvimento do Municipio do Tarrafal de

S50 Nicolau --- 0:01:28 0:01:25 0:01:26
SAL - Sociedade em Agdo para a Liberdade -—- 0:01:20 0:01:18 0:01:19
UT - Unidos por Tarrafal -—- 0:01:14 0:01:08 0:01:11
MIT - Movimento Independente Tarrafal -—- 0:01:21 0:01:15 0:01:18
SAT - Santa Catarina Acima de Tudo - 0:01:18 0:01:17 0:01:17
AMIESD - Ami é San Domingos 0:02:25 0:01:21 0:01:16 0:01:29
LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor 0:01:34 0:01:16 0:01:22 0:01:20
DSB — Dja Sta Bom - 0:01:23 0:01:24 0:01:23
MJT - Movimento para Justi¢a e Trabalho - - - -

LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia -—- 0:01:08 0:01:10 0:01:09

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =1032; Numero total de presencas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1230.

Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em analise, o movimento independente AMIESD, com 1 minuto e 29
segundos, foi a candidatura com maior tempo médio de palavra no total dos blocos informativos,
embora por Jornal poder-se-a ver que, nos Jornais de Campanha (das 13h30 e das 16h30), o
movimento ARG obteve a média mais elevada. Pesou para o movimento AMIESD, o fato de ter

registado um tempo mais elevado na cobertura do Jornal da Tarde.
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Ao contrario do tempo total do uso da palavra, no respeitante a média, ndo se vislumbra
nenhuma diferenca substancial entre os partidos/candidaturas, exceto no Jornal da Tarde, onde

o AMIESD apresenta um tempo médio muito acima das outras candidaturas.

FIGURA 17 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal de Jornal de
Tipo de representante lornal da Tarde Campanha Campanha Total
(13h00) - RCV (13h30) - RCV (16h30) -
RCV
Tipo de representante - PAICV
Presidente do partido 7,7% 1,9% 1,9% 2,1%
Vice-presidente do partido 1,0% 0,5%
Cabeca de Lista/Candidato CM 7,7% 87,9% 85,8% 84,5%
Membro da Lista CM (Candidato a Vereador) 4,3% 4,7% 4,4%
Mandatdrios da candidatura 0,5% 0,2%
Diretor de campanha 7,7% 0,5% 0,5%
Restantes representantes partidarios 30,8% 0,9%
Apoiantes dos partidos 0,5% 0,2%
Presidente cessante da CM 0,5% 0,2%
Ex-vereador 0,5% 0,2%
Outro representante 23,1% 0,7%
Sem referéncia a fungdo 1,0% 0,5% 0,7%
Sem representante personalizado 23,1% 2,4% 6,2% 4,9%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante - MpD

Presidente do partido 6,3% 1,8% 4,4% 3,3%
Vice-presidente do partido 6,3% 0,5% 1,8% 1,3%
Cabeca de Lista/Candidato CM 12,5% 85,8% 79,2% 80,0%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) 6,3% 3,7% 2,2% 3,0%
Mandatdrios da candidatura 6,3% 0,2%
Diretor de campanha 6,3% 0,4% 0,4%
Restantes representantes partidarios 6,3% 0,5% 0,4%
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Apoiantes dos partidos

0,5% 0,9% 0,7%
Primeiro-ministro 2,7% 2,2% 2,4%
Ministros 12,5% 1,4% 1,1%
Outros representantes do Governo 12,5% 0,5% 0,7%
Outro representante 12,5% 0,4% 0,7%
Sem referéncia a fungao 1,3% 0,7%
Sem representante personalizado 12,5% 2,7% 7.1% 5,2%
Tl 100% 100% 100% 100%

Tipo de representante - UCID
Presidente do partido 28,6% 3,3% 3,2%
Vice-presidente do partido 14,3% 0,8%
Cabeca de Lista/Candidato CM 14,3% 93,3% 91,5% 88,1%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) 3,3% 5,1% 4,0%
Apoiantes dos partidos 1,7% 0,8%
Outros representantes do Governo 14,3% 0,8%
Sem representante personalizado 28,6% 1,7% 2,4%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante - PP (Partido Popular)
Presidente do partido 100% 11,8%
Cabega de Lista/Candidato CM 62,5% 42,9% 47,1%
Membro da Lista CM ( Candidato a Vereador) 25,0% 28,6% 23,5%
Diretor de campanha 12,5% 14,3% 11,8%
Outro representante 14,3% 5,9%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante - ARG -(Alternativa Ribeira Grande)
Cabeca de Lista/Candidato CM --- 75% 100% 87,5%
Membro da Lista CM ( Candidato a Vereador) --- 25% - 12,5%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante- MIMS (Movimento Independente Mas Soncent)

Cabeca de Lista/Candidato CM 50% 88,9% 100% 89,5%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) 11,1% 5,3%
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Mandatarios da candidatura

50%

Tipo de representante- GRIDT

5,3%

Presidente do partido

12,5%

6,7%

Cabega de Lista/Candidato CM

87,5%

100,0%

Tipo de representante- SAL ( Sociedade em Agdo para a Liberdade)

93,3%

Cabeca de Lista/Candidato CM

87,5%

87,5%

87,5%

Membro da Lista CM ( Candidato a Vereador)

12,5%

Tipo de representante-UT (Unidos por Tarrafal)

12,5%

12,5%

Tipo de representante-MIT (Movimento Independente Tarrafal)

Cabeca de Lista/Candidato CM -—- 88,9% 87,5% 88,2%
Membro da Lista CM (Candidato a Vereador) - 12,5% 5,9%
Outro representante - 11,1% 5,9%

Tipo de representante-SAT (Santa Catarina Acima de Tudo)

Cabega de Lista/Candidato CM -- 75% 75% 75%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) -- 12,5% 25% 18,8%
Outro representante - 12,5% 6,3%

Tipo de representante - AMIESD ( Ami é San Domingos)

Cabega de Lista/Candidato CM - 80% 90% 85%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) -- -- 10% 5%
Sem representante personalizado -- 20% - 10%

Tipo de representante -LUTA (Lideranga Unido Trabalho e Amor)

Cabega de Lista/Candidato CM 100% 50% 78% 70%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) --- 50% 11% 25%
Diretor de campanha -- 11% 5%
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Cabega de Lista/Candidato CM 100% 100% 100% 100%

Total 100% 100% 100% 100%

Tipo de representante-DSB (Dja Sta Bom)

Cabeca de Lista/Candidato CM -—- 85,7% 85,7% 85,7%
Diretor de campanha - 14,3% 14,3% 14,3%
Total 100% 100% 100%

Tipo de representante- MJT ( Movimento para Justiga e Trabalho)

Cabeca de Lista/Candidato CM 100% 100% 100% 100%

Total 100% 100% 100% 100%

Tipo de representante-LSCP (Liga da Sociedade Civil Praia)

Cabeca de Lista/Candidato CM - 87,5% 100,0% 93,8%
Membro Lista CM ( Candidato a Vereador) --- 12,5% 6,3%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =1032; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pecas = 1230.

Valores em horas:minutos:segundos.

Esta varidvel aplica-se ao tipo de representante de cada candidatura nas pecas dos

servicos analisados.

A presenca dos partidos e candidaturas na cobertura radiofénica da campanha eleitoral
fez-se notar, nas pecas emitidas e analisadas, sobretudo através dos cabecas de listas
e/candidatos a Camara Municipal (CM). Em relagdo aos partidos politicos, ainda se pode notar a
presenca dos presidentes e vice-presidentes, dirigentes, mandatarios, diretores de campanha
entres outros. Em relacdo ao MpD, o seu Presidente e alguns dirigentes, muitas vezes, foram

identificados como Primeiro-ministro e ministros, respetivamente.

Os cabecas de lista para as assembleias municipais ndo tiveram voz nas edi¢cdes da RCV, o
que deixou a representatividade feminina muito reduzida. As presencas femininas
corresponderam as participagdes da Presidente do PAICV, das cabegas de listas as camaras dos
movimentos independentes Dja Sta Bom e LSCP e da cabeca de Lista da UCID em Santa Catarina

de Santiago.
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FIGURA 18 - MODO DE PARTICIPAGAO DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS, POR PUBLICACAO NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Tarde

Jornal de Campanha

Jornal de Campanha

(13h00) - RCV (13h30) - RCV (16h30) - RCV Total
Modo de participagao — PAICV
Participante direto 53,8% 85,5% 83,9% 83,8%
Participante indireto 46,2% 14,5% 16,1% 16,2%
lotal 100% 100% 100% 100%
Modo de participagdao-MpD
Participante direto 56,3% 79,0% 76,2% 76,8%
Participante indireto 43,8% 21,0% 23,8% 23,2%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagao -UCID
Participante direto 71,4% 93,3% 94,9% 92,9%
Participante indireto 28,6% 6,7% 5,1% 7,1%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagao-PP
Participante direto 50% 100% 100% 94,1%
Participante indireto 50% 5,9%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagdo -ARG -(Alternativa Ribeira Grande)
Participante direto 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100%
Modo de participagao - MIMS ( Movimento Independente Mas Soncent)
Participante direto 50% 88,9% 100% 89,5%
Participante indireto 50% 11,1% 10,5%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagdo - GRIDT
Participante direto 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100%
Modo de participacdo -SAL ( Sociedade em Agdo para a Liberdade)
Participante direto 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100%
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Modo de participagdo -UT (Unidos por Tarrafal)

Participante direto 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100%
Modo de participagdo -MIT (Movimento Independente Tarrafal) UCID
Participante direto 100% 87,5% 93,8%
Participante indireto 12,5% 6.2%
Total 100% 100% 100%
Modo de participagdo --SAT (Santa Catarina Acima de Tudo)
Participante direto 80% 80% 80%
Participante indireto 20% 20% 20%
Total 100% 100% 100%
Modo de participagdo -AMIESD ( Ami é San Domingos)
Participante direto 100% 100% 88,9% 95,0%
Participante indireto 11,1% 5,0%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagdo -LUTA (Lideranga Unido Trabalho e Amor)
Participante direto 100% 100% 85,7% 93,8%
Participante indireto 14,3% 6,3%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagdo -DSB (Dja Sta Bom)
Participante direto 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100%
Modo de participagao - MJT ( Movimento para Justica e Trabalho)
Participante indireto 100% 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participacdo -LSCP (Liga da Sociedade Civil Praia)
Participante direto 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1032; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1230; Nimero

total de presengas dos partidos/candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») =1020; Valores

em percentagem.
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A variavel modo de participagao foi composta por duas categorias: “discurso direto”,
guando um representante partidario presta declaraces (quem fala) e “discurso indireto” quando
sao apenas referidas as candidaturas ou as declaragdes dos seus representantes sao citadas (de

quem se fala).

No conjunto das pec¢as emitidas e analisadas, verificou-se que a grande maioria das
presencas dos partidos/candidaturas fez uso do discurso direto. A Unica candidatura que nao
seguiu a tendéncia generalizada foi o MJT que ndo se disponibilizou para falar, tendo apenas

surgido na condicdo de quem se fala ou mera referéncia.

FIGURA 19 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS EM DIRETO POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Tarde (13h00) - RCV
B MpD

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1032; Numero total de presengas dos partidos nas pegas com direto (se a unidade de

andlise é emitida em direto) = 1. Valores em percentagem

Esta variavel aplica-se a peca emitida em direto, ou com ligacdes em direto nos

servicos noticiosos em analise.

O Jornal da Tarde foi o Unico servico, dos analisados, com uma emissao em direto.
Tratou-se de uma reportagem feita com a entrada em direto da Jornalista, na qual se falou da
polémica em torno do cumprimento ou ndo da Lei de Paridade nas listas do MpD em Sao

Domingos.
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FIGURA 20 - REPRESENTAGAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS DE ABERTURA DOS BLOCOS INFORMATIVOS NO PERIODO GLOBAL

43,5%
9,1%
28,6%
28,6%
14,3%
14,3% 14,3%
43% 4,3%
I I 3% 4,3%
[ ] |
Jornal da Tarde (13h00) - RCV  Jornal de Campanha (13h30) -
RCV
H PAICV
UcCiD

B MIT - Movimento Independente Tarrafal
B AMIESD - Ami é San Domingos
H DSB - DJASTABOM

43,8% 39,1%
37,59 39,1%
2,5% 7%
6,3% 2,2% 2,2% 2,2%
2,2% 2,2%,2%

. N | K R 1

Jornal de Campanha (16h30) - Total

RCV
B MpD

B MIMS - Movimento Independente Mds Soncent
SAT - Santa Catarina Acima de Tudo

M LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1032; Numero total de presengas dos partidos nas pegas de abertura ( destaca a presengca

dos partidos nas pegas de abertura dos servigos noticiosos analisados )=46 . Valores em percentagem.

No periodo global em analise, no conjunto dos blocos, o PAICV e o MpD foram as forcas

politicas com maior presenca nas pecas de abertura dos servigos informativos com presencas dos

partidos/ candidaturas, cada um presente em 39,1% das pecas. A UCID foi, no total, a terceira

forca com maior presenca. Entre os partidos politicos destaca-se a auséncia do PP, das pecas de

abertura, devendo-se, possivelmente, ao fato de apenas ter apresentado uma Unica candidatura

2

a camara municipal.

No total, 6 das candidaturas marcaram presenga nas pecas de abertura, todos com o

mesmo peso, 2%.

No Jornal de Campanha das 13h30, o PAICV conseguiu estar presente em 43,5% das pecas

de abertura, num claro dominio, situacdo que foi invertida no Jornal de campanha das 16h30,

onde o MpD dominou com presenca em 43,8% das pecas de abertura dos servicos noticiosos. No

Jornal da Tarde, a distribuicdo foi simétrica.
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FIGURA 21 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS COM DESTAQUE NO JORNAL DA TARDE DA RCV NO PERIODO GLOBAL

31,6% 31,6%
21,1%
5,3% 5,3% 5,3%
| [ | [ |
PAICV ucib PP AMIESD - Ami é LUTA -
San Domingos Lideranga Unido
Trabalho e
Amor

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1032; Numero total de presengas dos partidos nas pegas com destaque (se

a pega entra nos destaques do servigo noticioso) = 19 . Valores em percentagem.

Esta varidvel procura identificar a presenca dos partidos nas pecas que entram nos
destaques dos servicos informativos analisados, podendo ser na abertura dos blocos ou no seu

fecho.

O Jornal da tarde foi o Unico bloco noticioso dos analisados, com presenca de destaque

na abertura ou fecho dos servicos.

Apenas 6 das 16 candidaturas tiveram presengas nas pecgas que fizeram destaque, ao
longo do periodo analisado. O MpD e o PAICV destacam-se entre as candidaturas com maior
presenga nas pecas de destaque, seguidos da UCID. O PP partilha em igual percentagem a

presenca com as duas forcas independentes, AMIESD e LUTA.

FIGURA 22 - PRINCiPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

75%
0,
61,4% 56,4% 60%
38,6% 43,6% 40%
. I I I
Jornal da Tarde (13h00) - Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
RCV (13h30) - RCV (16h30) - RCV

B Tem contraditério B N3o tem contraditorio

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032. Numero total de pegcas em que se registaram criticas ou acusagées de

forma explicita = 120. Valores em percentagem.
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A esmagadora maioria das pecas dos dois blocos analisados apresentou uma auséncia
total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a um partido e/ou candidatura as autarquicas
(N3o aplicavel). Ao todo em 912 pegas (88,4%) ndo se registou a presenga de criticas ou
acusacles. Em 120 pecas (11,6%) registou-se a ocorréncia de criticas ou acusacdes, sendo que
em 72 (60% do total das pegas com criticas) houve o exercicio do contraditério, enquanto que
em 48 (40% do total das pegas com criticas) a parte objeto de critica ou acusagao ndo exerceu o
direito de resposta na mesma peca ou no mesmo bloco informativo. Tanto no conjunto dos
blocos informativos, como individualmente, a maior parte das pe¢as onde uma determinada
candidatura teceu criticas ou acusacdes, a outra parte exerceu o contraditério: 75% no Jornal da
Tarde contra; 61,4% no Jornal de Campanha das 13H30; 56,4% no Jornal de Campanha das
16h30.

FIGURA 23 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Jornal de Jornal de
Tarde Campanha | Campanha

Tema dominante (13h00) -  (13h30)- | (16h30) -

RCV RCV Total
Apelo ao voto - 5% 3,4% 4,1%
Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos - 9,3% 8,5% 8,7%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 21,7% 2,2% 1,2% 2,1%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio - 2% 1% 1,5%
Descentralizagdo/Regionalizacdo -—- - 0,2% 0,1%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha - 4,6% 5,3% 4,8%
Economias Locais --- 0,4% 0,2% 0,3%
Emprego/Desemprego --- 0,2% 0,2% 0,2%
E:Ez?:::;)z ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus 17,4% 1,2% 0,8% 1,4%
Expetativas dos eleitores - 1,2% 1,6% 1,4%
Expetativas dos partidos e seus candidatos - 5% 6,5% 5,6%
Infraestruturas Municipais - 3% 2,8% 2,8%
Juventude - 1,0% 1,2% 1,1%
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Manifestagdes de apoio aos partidos e seus candidatos 0,8% 0,6% 0,7%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos --- 1,8% 2% 1,8%
Processo eleitoral 60,9% 0,8% 1,7%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos --- 50,6% 50,5% 49,4%
Posicionamento face a Governagao Autdrquica -—- 5,8% 6,1% 5,8%
Reforma do sistema autarquico -——- 0,2% --- 0,1%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central e Governo Central 0,2% 0,8% 0,5%
Situagdo social do Municipio - 4,6% 5,1% 4,7%
Outro tema 1,2% 1,2% 1,2%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas 1032 = Valores em nimeros em percentagem

A cobertura jornalistica das eleicdes autarquicas de 2020 ficou marcada pelo predominio
das promessas e propostas eleitorais. Foram ao longo do periodo mediatizado, nas pecas
informativas, 22 temas relacionados com as elei¢Ges, dos quais as “Propostas/Plataforma dos
partidos e seus candidatos” constituiram o tema dominante em 49,4% das pecas. No Jornal de
Campanha das 13H30 este registo chegou aos 50,6%, enquanto no Jornal de Campanha das
16h30 atingiu 50,5%. O Jornal da Tarde, com menor nimero de pecas e menor diversidade de

temas, sendo que 60,9% das pegas trataram assuntos relacionados com o processo eleitoral.

FIGURA 24 - TEMA DOMINANTE DO IMPD POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornalda Jornalde Jornal de
Tarde Campanha Campanha

[€ma dominante (13h00) - (13h30)-  (16h30) -

RCV RCV
Apelo ao voto -—- 5% 5,7% 5,2%
Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos - 10,1% 11% 10,2%
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 12,5% 2,3% 1,3% 2,2%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio - 2,8% 0,9% 1,7%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha --- 3,7% 3,1% 3,3%
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Emprego/Desemprego 0,4% 0,2%
E:Ez?j::z: ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus 18,8% 2.8% 0,9% 2 4%
Expetativas dos eleitores -—- 1,8% 1,3% 1,5%
Expetativas dos partidos e seus candidatos -—- 4,6% 8,4% 6,3%
Infraestruturas Municipais --- 4,1% 4,8% 4,3%
Juventude 0,9% 0,4% 0,7%
ManifestagGes de apoio aos partidos e seus candidatos -—- 1,4% 0,9% 1,1%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos -—- 1,8% 3,1% 2,4%
Processo eleitoral 68,8% 1,8% 3,3%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 47,2% 44,1% 44%
Posicionamento face a Governagdao Autdrquica 8,7% 8,4% 8,2%
Reforma do sistema autarquico -—- 0,5% - 0,2%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central e Governo Central -—- - 1,3% 0,7%
Situagdo social do Municipio 1,8% 2,2% 2%

Outro tema --- 0,5% 0,2%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do MpD =461. Valores em percentagem.

No conjunto dos servigos noticiosos, a maioria das pecas informativas em que o MpD

apareceu ou foi referido apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma dos

partidos e seus candidatos”. Os temas “Apreciacdes sobre o desempenho dos partidos e seus

candidatos” e “Posicionamento face a governacdo autarquica” surgiram na 22 e 32 posi¢cao

respetivamente. O jornal das 16h30 também destacou as “Expetativas dos partidos e seus

candidatos” com 8.4%.

No Jornal da Tarde, a maioria das pecas analisadas em que o MpD apareceu, ou foi

referido, apresentou como temas dominantes “Processo eleitoral”, “Escandalos e irregularidade

envolvendo os partidos e seus candidatos” e “Apresentac¢do dos candidatos/candidaturas”.
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FIGURA 25 - TEMA DOMINANTE DO PAICV POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornalda  Jornal de Jornal de
Tarde Campanha Campanha

Tema dominante (13h00) -  (13h30)-  (16h30) -

RCV RCV

Apelo ao voto -—- 5,8% 3,3% 4,4%
ApreciagOes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos - 9,7% 11,4% 10,2%
Apresentacgdo dos candidatos/candidaturas 23,1% 1,9% 1,9% 2,6%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio --- 1,4% 0,9% 1,2%
Descri¢do de agdes de campanha e agenda da campanha --- 4,8% 4,3% 4,4%
Economias Locais -- 0,5% -—- 0,2%
E:::‘i?j::zz ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus 7.7% 2,4% 1.4% 21%
Expetativas dos eleitores --- 0,5% 1,4% 0,9%
Expetativas dos partidos e seus candidatos 5,3% 6,6% 5,8%
Infraestruturas Municipais -- 1,4% 2,4% 1,9%
Juventude - 1% - 0,5%
Manifestagdes de apoio aos partidos e seus candidatos -—-- 1% --- 0,5%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 1,9% 0,9% 1,4%
Processo eleitoral 69,2% --- 1,9% 3%

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos - 50,2% 52,1% 49,7%
Posicionamento face a Governagdo Autdrquica - 9,2% 6,6% 7,7%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central e Governo Central 0,5% 0,2%
Situagdo social do Municipio --- 2,9% 4,3% 3,5%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do PAICV = 431. Valores em percentagem.

No conjunto dos servicos noticiosos da RCV, a maioria das pegas informativas em que o
PAICV apareceu ou foi referido apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma dos
partidos e seus candidatos”. Os temas “Apreciacdes sobre o desempenho dos partidos e seus
candidatos” e “Posicionamento face a governagdao autarquica” surgiram na 22 e 32 posicao

prospectivamente. A tendéncia acima referida foi predominante nos dois Jornais de Campanha.
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No Jornal da Tarde, a maioria das pegas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi
referido apresentou como temas dominantes “Processo eleitoral”, “Apresentacdo dos
candidatos/candidaturas” e “Escandalos e irregularidade envolvendo os partidos e seus

candidatos”.

FIGURA 26 - TEMA DOMINANTE DA UCID POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Jornalde | Jornal de
Tarde Campanha | Campanha

Tema dominante (13h00) -  (13h30)- | (16h30) -

RCV RCV

Apelo ao voto -—- 3,3% 1,7% 2,4%
ApreciacGes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos -- 11,7% 6,8% 8,7%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 28,6% - 1,7% 2,4%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio - 1,7% 1,7% 1,6%
Descrigdo de ages de campanha e agenda da campanha 5,1% 2,4%
E:ﬁi?:::g: ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus 14,3% - 1.7% 1,6%
Expetativas dos eleitores - 1,7% 3,4% 2,4%
Expetativas dos partidos e seus candidatos --- 5,0% 8,5% 6,3%
Infraestruturas Municipais 5,0% 1,7% 3,2%
Juventude = — 5,1% 2,4%
Processo eleitoral 57,1% - 1,7% 4%

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos - 56,7% 39% 45,2%
Posicionamento face a Governagao Autarquica - 3,3% 5,1% 4%

Relagdo entre Poder Local e Poder Central e Governo Central --- --- 1,7% 0,8%
Situacgdo social do Municipio - 11,7% 15,3% 12,7%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do UCID = 126. Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas nos trés blocos informativos,
com presenca da UCID, revelou um predominio de “Propostas/plataforma dos partidos e seus

candidatos” com 45,2% do total, seguido de pegas relacionadas a “Situagcao social do municipio”
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(12,7%), “Apreciagdes sobre o desempenho dos partidos e seus candidatos” (8,7%) e “Expetativas

dos partidos e candidatos” (6,3%).

Os temas “Processo eleitoral”, “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” e
“Escandalos ou irregularidade envolvendo os partidos ou seus candidatos” acabaram por ser os
Unicos abordados no Jornal da Tarde, edicdo que tem menor numero de pegas e,
consequentemente, menor diversidade de temas. A presenca da UCID na cobertura eleitoral

alargou-se a 15 grandes temas de mediatizacdo jornalistica.

FIGURA 27 - TEMA DOMINANTE DO PP POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Tarde Jornal de Jornal de

Tema dominante (13h00) - RCV Campanha Campanha (16h30)
(13h30) - RCV

Apelo ao voto - 12,5% - 5,9%
Aprejaagoes sobre d(.esempenho dos . 25% . 11,8%
partidos e seus candidatos
Descrigdo de agbes de campanha e N 12,5% 14,3% 11,8%
agenda da campanha
Economias Locais -- - 14,3% 5,9%
Processo eleitoral 100% - - 11,8%
CP;ﬁzﬁjs;c:ZPlataforma dos partidos e seus . 37.5% 14,3% 23.5%
Zzi;crigz{acr;“lento face a Governacgdo . . 57.1% 23,5%
Reforma do sistema autarquico --- 12,5% --- 5,9%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do PP = 17. Valores em percentagem.

Com menor diversidade de temas relativo a sua cobertura mediatica, a presenca do PP
nas antenas da RCV, no quadro da cobertura mediatica foi predominantemente voltada para
“Propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” e “Posicionamento face a governagao
autarquica”, dominantes em 23, 5% pecas, cada. No Jornal de Campanha das 13H30, o tema mais
expressivo foi “Propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” enquanto no Jornal de

Campanha das 16h30, o tema mais mediatizado na cobertura informativa foi o “Posicionamento
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III

face a governacgdo autarquica”. No Jornal da Tarde, “Processo eleitoral” foi o Unico tema objeto

de mediatizacdo jornalistica.

FIGURA 28 - TEMA DOMINANTE DO ALTERNATIVA RIBEIRA GRANDE (ARG) POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal de Jornal de

Tema dominante Campanha Campanha

(13h30) - RCV (16h30) - RCV

Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus 12.5% 6.3%
candidatos ’ ’

S:r;c;;g:ﬁade acGes de campanha e agenda da 12,5% 12,5% 12,5%
Emprego/Desemprego 12,5% --- 6,3%
Infraestruturas Municipais 12,5% - 6,3%
Manifestagdes de apoio aos partidos e seus candidatos 12,5% 6,3%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 25% - 12,5%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 12,5% 62,5% 37,5%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica 12,5% - 6,3%
Situagdo social do Municipio 12,5% 6,3%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do ARG = 16.

Valores em percentagem.

O movimento independente Alternativa Ribeira Grande, ARG, candidato ao municipio de
Ribeira Grande de Santo Antdo, esteve presente em 16 das 1032 pecas emitidas durante a
cobertura Jornalistica, marcando assim presenca em todas edi¢cdes dos Jornais de Campanha,
mas sem qualquer presenca no Jornal da Tarde, durante o periodo analisado. Nas pecas, 9 temas
surgiram como temas dominantes, com maior destaque para as “Propostas/plataforma dos
partidos e seus candidatos”, seguido de “Descricdo de acbes de campanha e agenda da

campanha” e “Perfil dos partidos e/ou dos candidatos”.
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FIGURA 29 - TEMA DOMINANTE DO IMIAS SONCENT, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal de
Tema dominante Jornal da Campanha Jornal de
Tarde (13h30) - Campanha
(13h00) - RCV RCV (16h30) - RCV

Apelo ao voto - 11,1% - 5,3%
ApreciagOes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos --- 33,3% 12,5% 21,1%
Descentralizagdo/Regionalizagdo 12,5% 5,3%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha -- -- 25% 10,5%
Fsca - - -

scar.1dalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus 100% 10,5%
candidatos
Expetativas dos partidos e seus candidatos --- --- 25% 10,5%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos -—- 44,4% 12,5% 26,3%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central e Governo Central - 11,1% - 5,3%
Situagdo social do Municipio 12,5% 5,3%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do Mds Soncent = 19. Valores em percentagem.

A candidatura independente, Mas Soncent foi uma das quatro forcas politicas a se
candidatar a Camara Municipal de Sdo Vicente. No periodo em andlise, marcou presenca em
todas edi¢des dos Jornais de Campanha e em duas edi¢cdes do Jornal da Tarde. As presencgas
foram marcadas pela mediatizacdo de 9 grandes tematicas, nas quais houve um predominio das
“Propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”, com 26,3% e “ApreciacGes sobre
desempenho dos partidos e seus candidatos” com 21,1%. Em todo o caso, nas edi¢des do Jornal
de Campanha das 16H30, os temas mais explorados pela cobertura medidtica foram as
“Expectativas dos partidos e seus candidatos “e “Descricdo de acdes de campanha”. No Jornal da
Tarde o Unico tema presente foi “Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os

seus candidatos”
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FIGURA 30 - TEMA DOMINANTE DO GRIDT, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Tema dominante

Jornal de Campanha

(13h30) - RCV

Jornal de
Campanha

(16h30) - RCV

ApreciagGes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 25% --- 13,3%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha 25% 14,3% 20%
Economias Locais 12,5% 6,7%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 37,5% 57,1% 46,7%
Situagdo social do Municipio - 28,6% 13,3%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do GRIDT= 15. Valores em percentagem.

O Grupo Independente para o Desenvolvimento de Tarrafal de Sao Nicolau foi uma das

trés forcas que se candidataram as eleicGes naquele municipio. O grupo independente ndo teve

presenca em nenhuma das edi¢des no periodo analisado do Jornal da Tarde. Nas edi¢des dos

Jornais de campanha, teve 15 presencas. Nelas, o tema dominante foi “Propostas/plataforma

dos partidos e seus candidatos” seguido de “Descricdo de a¢des de campanha e agenda da

campanha”. Ao longo do periodo, as atividades do GRIDT foram mediatizadas em torno de 5

grandes tematicas.

FIGURA 31 - TEMA DOMINANTE DO SAL, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal de Jornal de

Tema dominante Campanha Campanha
(13h30)-RCV  (16h30) - RCV

ApreciacOes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 37,5% 18,8%
Apresentacgdo dos candidatos/candidaturas 12,5% --- 6,3%
Descri¢do de agGes de campanha e agenda da campanha - 12,5% 6,3%
Infraestruturas Municipais --- 12,5% 6,3%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 37,5% 62,5% 50%
Situagdo social do Municipio --- 12,5% 6,3%
Qutro tema 12,5% - 6,3%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do SAL= 16. Valores em percentagem.
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A candidatura independente Sociedade em Ac¢do para a Liberdade-Sal esteve presente em
16 pecas, transmitidas nas edi¢des do Jornal de Campanha. Foram 6 as grandes temdticas em
torno da mediatizagdo das atividades da candidatura, com um claro predominio das
“Propostas/plataforma dos partidos e candidatos”. A “Aprecia¢gdes sobre desempenho dos
partidos e seus candidatos” foi o segundo tema mais importante. Os restantes temas tiveram

peso semelhante na analise dos totais.

FIGURA 32 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGA DO UNIDOS POR TARRAFAL, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal de Jornal de

Tema dominante Campanha Campanha
(13h30) - RCV (16h30) - RCV

Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 25% 11,8%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 22,2% o 11,8%
Expetativas dos partidos e seus candidatos . 12,5% 5,9%
Infraestruturas Municipais 11,1% o 5,9%
Juventude 11,1% 5,9%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 55,6% 50% 52,9%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central e Governo Central . 12,5% 5,9%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do UT= 17. Valores em percentagem.

A candidatura do grupo independente Unidos por Tarrafal, foi uma das cinco
concorrentes a camara Municipal do Tarrafal de Santiago, tendo tido 17 presenca nas duas
edi¢des dos Jornais de Campanha. Durante o periodo, 7 grandes temas foram priorizados na
cobertura das suas atividades, entre os quais se destacam as “Propostas/plataforma dos partidos
e seus candidatos”, seguido de “Apreciagbes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos”

e “Apreciacdo dos candidatos/candidaturas”.
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FIGURA 33 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGA DO MIT, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal de Jornal de

Campanha Campanha
Tema dominante (13h30) - RCV (16h30) - RCV  Total
Apelo ao voto 25% e 12,5%
ApreciagGes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 12,5% 25% 18,8%
Descrigdo de ages de campanha e agenda da campanha 12,5% 6,3%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus
candidatos 12,5% - 6,3%
Manifestagdes de apoio aos partidos e seus candidatos 12,5% 6,3%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos L 12,5% 6,3%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 25% 25% 25%
Posicionamento face a Governagao Autarquica 12,5% 6,3%
Situagdo social do Municipio . 25% 12,5%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do MIT= 16. Valores em percentagem.

O MIT, Movimento Independente Tarrafal, foi uma das duas forcas independentes que se
candidataram a Camara Municipal do Tarrafal de Santiago, num total de 5 candidaturas. Esteve
presente nas edicdes dos dois jornais de campanha, em 16 das 1032 pecas. A sua campanha foi
mediatizada em torno de 9 grandes temas, tendo-se destacados os seguintes temas:
“Propostas/plataforma dos partidos e candidatos”; “Apreciacbes sobre desempenho dos

”, u

partidos e candidatos”; “Situagao social do Municipio” e “Apelo ao Voto”.

FIGURA 34 - TEMA DOMINANTE DAS PEGCAS COM PRESENGA DO SAT, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal de
Tema dominante Jornal de Campanha Campanha (16h30) Total
(13h30) - RCV - RCV
ApreciagGes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos --- 10% 5%
Descricdo de agGes de campanha e agenda da campanha 10% - 5%
Expetativas dos eleitores 10% 5%
Expetativas dos partidos e seus candidatos - 10% 5%
Infraestruturas Municipais 20% - 10%
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Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 10% --- 5%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 30% 50% 40%
Posicionamento face a Governagao Autarquica 20% 20% 20%
Situagdo social do Municipio 10% 5%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do SAT= 20.

Valores em percentagem.

O movimento Santa Catarina Acima de Tudo — SAT, foi a Unica candidatura independente,
no quadro das quatro candidaturas em Santa Catarina de Santiago. Obteve 20 presencas nos dois
jornais de campanha. As suas a¢des de campanha foram mediatizadas em torno de 9 grandes
temas. O tema mais destacado foi ““Propostas/plataforma dos partidos e candidatos”, seguido
de “Posicionamento face a Governacdo Autarquica” e “Infraestruturas Municipais”. A

candidatura ndao contou com nenhuma presenca no Jornal da Tarde.

FIGURA 35 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DO AMIESD, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Jornal de Jornal de
Tema dominante Tarde Campanha Campanha
(13h00) - RCV ~ (13h30) -RCV  (16h30) - RCV  Total
ﬁ;,:g%iizis sobre desempenho dos partidos e seus L 12,5% 11,1% 10%
Expetativas dos partidos e seus candidatos e 12,5% 5%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos --- --- 11,1% 5%
Processo eleitoral 100% - - 15%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos --- 50% 44,4% 40%
Posicionamento face a Governagao Autdrquica - - 22,2% 10%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central e Governo Central - - 11,1% 5%
Situacdo social do Municipio - 12,5% - 5%
Outro tema --- 12,5% -—- 5%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do AMIESD= 20. Valores em percentagem.
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A candidatura Ami E San Domingos, foi a Unica a candidatar-se como independente a
Camara Municipal de Sdo Domingos. Marcou presenca nos trés servicos informativos, tendo sido
protagonista ou objeto de meng¢do em 20 pecas, nas quais os temas com maior destaque foram
“Propostas/plataforma dos partidos e candidatos”, seguidos de “Processo eleitoral”,
“ApreciacOes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos” e “Posicionamento face a
Governagdo Autdrquica”. A cobertura das atividades da candidatura foi mediatizada em torno de

9 grandes temas.

FIGURA 36 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGCA DO LUTA , POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Jornal de Jornal de
Tarde Campanha Campanha

Tema dominante (13h00) - (13h30) - (16h30) -

Apelo ao voto - 12,5% - 6,3%

?;,:gf&iig? sobre desempenho dos partidos e seus . 12,5% 14,3% 12,5%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 100% 6,3%
D — =

c:;c;;g::ade acGes de campanha e agenda da . . 14,3% 6,3%
Expetativas dos partidos e seus candidatos - --- 14,3% 6,3%
Infraestruturas Municipais -—- - 14,3% 6,3%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 37,5% 18,8%
Posicionamento face a Governagao Autarquica --- 25,0% --- 12,5%
Situacgdo social do Municipio --- 12,5% 28,6% 18,8%
Outro tema = i 14,3% 6,3%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do LUTA= 16. Valores em percentagem.

Relativamente a mediatizacdo da candidatura independente LUTA, dois grandes temas se
destacaram: “Situagdo social do Municipio” e “Propostas/Plataforma dos partidos e candidatos”.
Em termos de importancia, os dois temas foram seguidos de “Apreciacdes sobre desempenho

dos partidos e candidatos”. O movimento independente que se candidatou no municipio da Praia
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marcou presencga nos trés servigos, contando com 16 mediatiza¢des, nas quais foram abordados

10 grandes temas.

FIGURA 37 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGA DO DJA STA BOM, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

O dl Ae
O dl de
d ore d
- d do d - d PDd d Old
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Apreciacbes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 28,6% - 14,3%
Descricdo de acBes de campanha e agenda da campanha 14,3% 14,3% 14,3%
Expetativas dos partidos e seus candidatos - 14,3% 7,1%
Juventude - 14,3% 7,1%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 42,9% 42,9% 42,9%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica - 14,3% 7,1%
Situacdo social do Municipio 14,3% 7,1%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do DJASTABOM-= 14. Valores em percentagem.

A candidatura do movimento independente Dja Sta Bom, contou com a presenca em 14
pecas. As suas acoes de campanha foram mediatizadas em torno de 7 grandes tematicas, nas
quais se destacaram as “Propostas/Plataforma dos partidos e candidatos”, seguido de
“Apreciaces sobre desempenho dos partidos e seus candidatos” e “Descricdo de acOes de
campanha e agenda da campanha”. Foi uma das quatro candidaturas independentes no

Municipio da Praia.

FIGURA 38 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGA DO MIJT, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO

Jornal de Jornal de
. Jornal da Tarde
Tema dominante (13h00) - RCV Campanha Campanha
(13h30) - RCV (16h30) - RCV
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 100% - 10%
0,
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha - - 16,7% 10%
0,
Outro tema 100% 83,3% 80%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do MJT= 10. Valores em percentagem.
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O Movimento para Justica e Trabalho foi a Unica das dezasseis for¢as candidatas nas
eleicGes autarquicas a ndo ter uma presenca esperada nos servicos de cobertura eleitoral da RCV.
A candidatura optou por ndo partilhar a sua agenda nem conceder entrevistas. Apenas teve 10
presenca, através de chamadas curtas dos apresentadores dos servicos, pelo que ndo se pode

analisar a participacao desta candidatura em termos de um tema dominante.

FIGURA 39 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DO LSCP, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO

Jornal de Jornal de

Tema dominante Campanha Campanha
(13h30) -RCV | (16h30) - RCV

ApreciagGes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 12,5% '“ 6,3%
Descrigao de agdes de campanha e agenda da campanha - 12,5% 6,3%
Expetativas dos eleitores 12,5% 6,3%
Expetativas dos partidos e seus candidatos 12,5% - 6,3%
Juventude - 12,5% 6,3%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 50% 50% 50%
Posicionamento face a Governagéo Autarquica 12,5% 6,3%
Situagao social do Municipio 12,5% 12,5% 12,5%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de presengas do LSCP = 16. Valores em percentagem.

A liga da Sociedade Civil Praia, LSCP, foi outra das quatro concorrentes independentes a
Camara Municipal da Praia. Apenas marcou presenga nos dois jornais de campanha, com 16
presencas. As “Propostas/Plataforma dos partidos e candidatos” foi o tema dominante da
cobertura jornalistica da candidatura. Também em 12,5% das pecas cobertas sobre a forca
independente abordou-se a “Situacao social do Municipio”, num quadro de mediatizacdo em que

ao todo foram abordados 8 temas.

189



FIGURA 40 - TEMA DOMINANTE POR GEOGRAFIA (ILHA OU REGIAO)
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Apelo ao voto 2,1% (11,3% | 1,3% 6,3% | 9,1% 4,4% | 3,4% | 4,4%
A jacd h
papr';';ffze:ei"sbcr:ni?;:gge” o dos 6,3% |11,3% | 9,1% | 16,7% | 3,0% |18,2% | 8,9% | 83% | 8% | 3,1%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas | 2,1% | 1,4% - 8,3% - 6,1% | 1,8% 1% 4,4% -
::s:i:i?;?;to e evolugdo socioeconémica do 35% | 1,4% | - 21% | - — 1 07% | 1% | 18% | 63%
Descentralizagdo/Regionalizagdo 1,4%
D — =
dssccarr'gg‘;::aa”es decampanhaeagenda | , oo | Joc | 91% | 83% | -~ |182%| 4,1% | 4,9% | 0,9% | 6,3%
Economias Locais - 1,3% 0,5% | 0,9%
Emprego/Desemprego 0,7% - - - - - 0,4% - - -
Escandalos ou irregularidades envolvendo

— 4 .29 [’ - 9 — 2 29 9 - -
os partidos ou os seus candidatos 2% | 3,9% 3% 2% | 0,5%
Expetativas dos eleitores 0,7% --- --- --- --- --- 2,2% | 1,5% | 3,5%
Expetativas dos partidos e seus candidatos 6,9% [12,7% | 1,3% 12,1% | 9,1% | 4,8% | 5,3% | 6,2%
Infraestruturas Municipais 2,1% | 1,4% | 1,3% 4,2% 3% -- 4,4% | 3,4% | 0,9% | 3,1%
Juventude 0,7% - - 2,1% --- 3% 1,5% | 1,9% - -
L\:‘:r;iif(;easfggées de apoio aos partidos e seus 0,7% . 1,3% . - - 1.1% | 0,5% | 0,0% .
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 42% | 1,4% | 1,3% 1,8% | 1,0% | 3,5%
Processo eleitoral --- 4,2% --- --- 3,0% --- --- 2,4% | 4,4%
cpgﬁz?;::z Plataforma dos partidos e seus | o5 oo/ | ) coc | 6629 | 35,4% | 51,5% | 36,4% | 50,2% | 44,2% | 55,8% | 78,1%
Zzzcri:zi?e"m ELOEIEIE Y 56% | 7% | — | 42% | 61% | 91% | 7% | 83% | 3,5% | --
Reforma do sistema autarquico --- --- --- --- - - --- 0,5% --- ---
giljsf:oeg;;i:;?der Local e Poder Central e . 1,4% . . 6,1% . 0,4% | 0,5% . .
Situagdo social do Municipio 7,6% | 4,2% | 3,9% | 10,4% | 3% -—- 41% | 6,3% | 0,9% | 3,1%
Outro tema 0,7% | --- - | 21% | - — | 49% | --
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1032; Numero total de municipios cobertos= 22. Valores em percentagem.
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As “Propostas/Plataforma dos partidos e candidatos” foi o tema mais abordado em todas
as ilhas/regides. Esta preponderancia foi mais acentuada nas ilhas da Brava, Sdo Nicolau e Fogo.
Apesar de ser o tema mais abordado na mediatizagao das pegas das ilhas de Sao Vicente, Sal e
Maio, o peso das propostas e promessas de campanha nestas ilhas é muito menos acentuado

guando comparado com as outras.

Em S3o Vicente as “Expetativas dos partidos e seus candidatos” com 12,7% e o “Apelo ao
voto” com 11,3% e “Apreciaces sobre desempenho dos partidos e candidatos” também com
11,3%, tiveram grande importancia nas coberturas. J& na Ilha do Sal, “Apreciagdes sobre
desempenho dos partidos e candidatos” e “Situacdo social do Municipio”, foram os temas que
seguiram as propostas e promessas de campanha. Na ilha do Maio, o segundo plano de
importancia foi ocupado por “Apreciacdes sobre desempenho dos partidos e candidatos” e

“Descricao de agbes de campanha e agenda da campanha”.

Em Santo Antdo a “Situacdo social do municipio” foi o segundo tema mais
desenvolvimento na mediatiza¢do das candidaturas, enquanto em Sao Nicolau, a “Descricao de
acoes de campanha e agenda da campanha” e “Apreciacdes sobre desempenho dos partidos e

candidatos” acabaram por ganhar importancia como o segundo tema mais importante.

Na ilha da Boa Vista, além das propostas e promessas de campanha, destacou-se a

mediatizacdo das “Expetativas dos partidos e seus candidatos”.

Em Santiago Norte o segundo plano foi ocupado por “Apreciacdes sobre desempenho
dos partidos e seus candidatos” enquanto que, em Santiago Sul, os assuntos relacionados com a
governacdo autdrquica e o desempenho das candidaturas ganharam destaque logo a seguir as

propostas e promessas.
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Municipio

Jornal da Tarde

(13h00) - RCV

Jornal de Campanha

(13h30) - RCV

FIGURA 41 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal de Campanha

(16h30) - RCV

Ribeira Grande -—- 4,8% 4,8% 4,7%
Paul - 4,8% 4,8% 4,7%
Porto Novo - 4,8% 4,8% 4,7%
Sdo Vicente 36,8% 6,3% 6,3% 6,9%
Tarrafal de S3o Nicolau -—- 4,8% 4,2% 4,4%
Ribeira Brava - Sdo Nicolau -—- 3,2% 3,2% 3,1%
Sal - 4,8% 4,8% 4,7%
Boa Vista 5,3% 3,2% 3,2% 3,2%
Tarrafal de Santiago - 7,9% 7,9% 7,8%
Sdo Miguel - 2,8% 3,2% 2,9%
Santa Cruz 5,3% 3,2% 3,2% 3,2%
Santa Catarina - 6,3% 6,3% 6,2%
S3o Salvador do Mundo 3,2% 3,2% 3,1%
S3o Lourengo dos Orgﬁos - 3,2% 3,2% 3,1%
Sao Domingos 26,3% 4,8% 4,8% 5,2%
Ribeira Grande de Santiago - 3,2% 3,2% 3,1%
Praia 15,8% 11,5% 11,9% 11,8%
Maio 5,3% 3,2% 3,2% 3,2%
Mosteiros - 3,2% 3,2% 3,1%
Santa Catarina Fogo -—- 3,2% 3,2% 3,1%
Sdo Filipe 5,3% 4,8% 4,8% 4,8%
Brava -—- 3,2% 3,2% 3,1%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1032 ; Numero total de municipios cobertos= 22. Valores em percentagem.

No tocante aos municipios de Cabo Verde que tiveram maior cobertura noticiosa, tendo

em conta as pegas emitidas e analisadas, o destaque vai para Praia com 11,8%. Este score ja era

esperado atendendo que foi o municipio com maior nimero de candidatos, seguido do Tarrafal
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de Santiago, cujo protagonismo nos servigos noticiosos atingiu os 7,8%. J& em relagdo a Sao
Vicente e Santa Catarina de Santiago, por terem igual nimero de candidatos, poder-se-ia esperar
comportamento idéntico o que acabou por acontecer. Hd um ligeiro desnivel que se deve ao fato

de Sdo Vicente marcar presenca no Jornal da Tarde e Santa Catarina nao.

Dos municipios da Ilha de Santo Antdo, do Tarrafal de S3o Nicolau, da ilha do Sal e do
municipio de S3o Filipe, esperava-se presengas muito semelhantes. O pequeno desnivel deve-se
a presenca de algumas pecas no Jornal da Tarde e outras ndo. Em relacdo ao Tarrafal de Sao
Nicolau, houve uma edi¢do do Jornal de Campanha em que nao foi possivel emitir as pegas. O
mesmo aconteceu com os Municipios do S3o Miguel, que, por isso, experimenta uma presenca

ligeiramente inferior aos municipios que tiveram apenas dois candidatos.

FIGURA 42 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PEGAS, POR PUBLICAGAO NO PERIODO GLOBAL

46,9% 46,5% 45,9%
34,8%
30,4%
28,9%
25,7%
23,7%
17,4%
1,3%
o 0,6%
8,7% 0 % 81y 8,1%
4,3 o 6,8%
2% o'y
,3% 3,8 3,49 ,8% 3,47 >
1,69 ,9
| I -
Jornal da Tarde (13h00) - RCV Jornal de Campanha (13h30) Jornal de Campanha (16h30) Total
- RCV - RCV
W Comicio B Contatos porta a porta Conferéncia de imprensa W Visita
B Encontro Outros W N3o identificavel W N3o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1032; Valores em nimeros em percentagem

| "

A nivel global, “contatos porta a porta” constituiu-se o tipo de evento que mais cobertura

mediatica recebeu, seguido por “Visitas” e “Encontros”. As pecas que se referiram a eventos que
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ndo foram organizados pelos partidos/candidaturas, ou que nao refletiram quaisquer eventos,
surgiram na quarta posicdo com 8,1%. Devido ao estado de pandemia, ndo se esperava a
cobertura de comicios, mas estes acabaram por acontecer em alguns municipios e acabaram por

merecer a cobertura da RCV, num valor de 3,4%.

As conferéncias de imprensa sem destaque nos jornais de campanha, acabaram por ser o

principal evento objeto de cobertura no Jornal da Tarde.

3.1.2. Periodo oficial da campanha eleitoral — de 08 a 23 de Outubro

FIGURA 43 - NUMERO DE PEGAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

1022
504 505
13 I I
Jornal da Tarde (13h00) -  Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total

RCV (13h30) - RCV (16h30) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Valores em numeros absolutos.

No periodo de analise compreendido entre 08 a 23 de outubro, periodo que inclui a
campanha oficial das Eleicdes Autarquicas 2020, foram emitidas e analisadas 1022 pecas
noticiosas, sendo 13 no Jornal da Tarde, 504 no Jornal de Campanha das 13h30 e 505 no Jornal

de Campanha das 16h30.
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FIGURA 44 - DURAGAO TOTAL DAS PEGAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

45:15:48
24:10:25
20:23:25
00:41:56
Jornal da Tarde (13h00) - Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
RCV (13h30) - RCV (16h30) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 1022.

Valores em horas:minutos:segundos

Da analise da duragao total das pegas emitidas por bloco informativo no periodo oficial
de campanha, denota-se que o Jornal de Campanha das 16h30 emitiu o maior nimero de horas
referentes a pecas com presenca e/ou referéncia a pelo menos um dos partidos/candidaturas as
EleicGes Autarquicas de 2020. De referir que o Jornal da Tarde atingiu 41 minutos e 56 segundos
da emissdo dedicada no que tange a cobertura dessas mesmas elei¢cdes. No total foram emitidas
45 horas, 15 minutos e 48 segundos de noticias referentes a campanha eleitoral de 2020,

referentes aos trés servicos informativos analisados.

FIGURA 45 - DDURAGAO MEDIA DAS PEGAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO OFICIAL DE CAMPANHA

00:03:13
00:02:52
00:02:39
) I I
Jornal da Tarde (13h00) - RCV Jornal de Campanha (13h30) - Jornal de Campanha (16h30) - Total
RCV RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 1022.

Valores em horas:minutos:segundos
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Todos os blocos informativos emitiram, no periodo em andlise, pecgas cuja duragdao média
se situou nos 2 minutos e 39 segundos. No Jornal da Tarde, a duracdo média foi de 3 minutos e
13 segundos, acima da média total das pegas emitidas. O Jornal de campanha das 13h30 registou
uma média de 2 minutos e 25 segundos no que respeita ao tempo das pecas emitidas neste bloco

noticioso, enquanto no Jornal de Campanha das 16h30 registou-se uma média de 2 minutos e 52

segundos.
FIGURA 46 - REGISTO JORNALISTICO DAS PEGAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA
99,8% 98,8% 99,2%
92,3%
7,7%
| 0,2% 1,2% 0,1% 0,7%
Jornal da Tarde (13h00) -  Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
RCV (13h30) - RCV (16h30) - RCV

B Noticia M Reportagem Breve

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 1022. Valores em percentagem.

Esta varidvel aplica-se ao género Jornalistico dominante na pega. No cOmputo geral,
verifica-se que a noticia foi o género dominante no que tange ao registo Jornalistico das pecas
emitidas por bloco informativo, e no total das pecas emitidas durante o periodo global. Além da
noticia houve, ainda, a presenca de uma reportagem, que ocupou 7,7% dos registos do Jornal da
Tarde, e algumas Breves (informacdo em sintese), que ocuparam 0,2% no Jornal de Campanha

das 13h30, 1,2% no Jornal de Campanha das 16H30 e 0,7% no total dos registos emitidos.
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FIGURA 47 - REPRESENTAGAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia M 1,3%
MIT - Movimento para Justi¢a e Trabalho B 0,7%
DSB - DJASTABOM MW 1,2%

LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor M 1,2%
AMIESD - Ami é San Domingos M 1,5%

SAT - Santa Catarina Acima de Tudo M 1,6%

MIT - Movimento Independente Tarrafal M 1,3%

UT - Unidos por Tarrafal M 1,4%

SAL - Sociedade em Agdo para a Liberdad M 1,3%
GRIDT - Grupo Independente para... B 1,2%

MIMS - Movimento Independente Mas Soncent M 1,6%
ARG - Alternativa Ribeira Grande M 1,3%

PP M 1,4%

UCID s 10,2%
MpD — 7 ,6 %
PAICY I 35%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1213; Varidvel de
resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos
candidatos. Trata-se portanto da identificagdo sistemdtica da presenga e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pegas analisadas;

Valores em percentagem

No periodo de analise compreendido entre 08 a 23 de outubro, no geral dos trés blocos
informativos, verificou-se uma ligeira vantagem do MpD, no tocante a representacdo dos
partidos/candidaturas nas pegas por bloco informativo, atingindo os 37,6%, seguido do PAICV

com 35% e UCID com 10,2%.

O PP, manteve um nivel de presenca equiparado aos movimentos independentes, situado
entre 0,7% (MJT) e 1,6% (M4ds Soncent e SAT). Este desnivel de presenca relaciona-se diretamente
com a quantidade de candidaturas ao nivel nacional. Apenas o MpD e o PAICV apresentaram
candidaturas em todos os municipios. A predominancia do MpD resulta do fato de o partido
constituir a forca politica mais referida no discurso dos candidatos adversarios. Ou seja, ndo

representa desigualdade de cobertura dos candidatos uma vez que a analise cobre a participacao
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direta e indireta dos candidatos nas pegas. Em relagdo a presen¢a do MJT (Movimento para
Justica e Trabalho), a menor cobertura deveu-se ao fato de o candidato se ter recusado, ao longo
da campanha, a proporcionar ao 6rgdo a sua agenda e disponibilizar-se para as entrevistas.
Observa-se em relacdo a cobertura das RCV, a auséncia da candidatura do PP nailha da Boa Vista,

eventualmente pelo fato de somente ter-se apresentado a Assembleia Municipal.

FIGURA 48 - REPRESENTAGAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS NO JORNAL DA TARDE, NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

39,3%
25%
17,9%

7,1% 7,1%

l l -
PAICV MpD UciD PP MIMS - AMIESD - Ami é

Movimento San Domingos
Independente

Mads Soncent

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no Jornal = 13; Numero total de presencas dos partidos/candidaturas nas pecas = 28 ;
Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada
um dos candidatos. Trata-se portanto da identificacéo sistemdtica da presenca e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pecas

analisadas; Valores em percentagem.

No Jornal da Tarde da RCV, registou-se apenas a presenca de seis candidaturas durante o
periodo oficial da campanha, com maior proeminéncia para as candidaturas do MpD, presentes
em 39,3% das pecas analisadas neste jornal, seguidas das do PAICV com 25% e das da UCID com
17,9%. O movimento independente Mas Soncent registou um score idéntico ao do PP (7,1%), a
frente do Movimento Ami E San Domingos, com presenca em 3,6% das pecas emitidas por este

jornal.
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FIGURA 49 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS DO JORNAL DE CAMPANHA DAS 13H30 - RCV, NO PERIODO OFICIAL DE
CAMPANHA

LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia M 1,4%

MIJT - Movimento para Justi¢a e Trabalho [ 0,5%
DSB - DJASTABOM MW 1,2%
LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor M 1,4%
AMIESD - Ami é San Domingos M 1,4%
SAT - Santa Catarina Acima de Tudo M 1,7%

MIT - Movimento Independente Tarrafal M 1,4%

UT - Unidos por Tarrafal M 1,5%

SAL - Sociedade em Agao para a Liberdad M 1,4%

GRIDT - Grupo Independente para Desenvolvimento... l 1,4%
MIMS - Movimento Independente Mas Soncent M 1,5%
ARG - Alternativa Ribeira Grande M 1,4%

PP M 1,4%

UCID I 10,2%
MpD | ——3 7 ,1%

PAICY | — 35,3%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no Jornal = 504; Numero total de presencas dos partidos/candidaturas nas pecas = 587;
Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada
um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagéo sistemdtica da presenca e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pecas

analisadas; Valores em percentagem.

No Jornal de Campanha das 13h30-RCV, todas as forcas politicas que tiveram
candidaturas ao executivo camarario mereceram cobertura Jornalistica. O partido mais
destacado foi o MpD, presente em 37,1% das pecas, seguido do PAICV em 35,3% e UCID em
10,2%. O MJT foi a candidatura com cobertura menos expressiva. Em relagdao as forgas
independentes, a proeminéncia maior foi da candidatura SAT, presente em 1,7% das pecas

divulgadas no Jornal de Campanha das 13H30.
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FIGURA 50 - REPRESENTAGAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS DO JORNAL DE CAMPANHA DAS 16H30 - RCV, NO PERIODO OFICIAL DE

LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia

MJT - Movimento para Justica e Trabalho
DSB - DJASTABOM

LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor
AMIESD - Ami é San Domingos

SAT - Santa Catarina Acima de Tudo

MIT - Movimento Independente Tarrafal
UT - Unidos por Tarrafal

SAL - Sociedade em Agao para a Liberdad

GRIDT - Grupo Independente para Desenvolvimento do...

MIMS - Movimento Independente Mas Soncent
ARG - Alternativa Ribeira Grande

PP

UciD

MpD

PAICV

CAMPANHA

M 1,3%
B 1%

B 1,2%
B 1,2%
M 15%
M 1,7%
m 13%
N 13%
M 1,3%
B 1,2%
m 13%
H 1,3%
m 1,2%

I 9,9%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no Jornal = 505; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 589

Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada

um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagdo sistemdtica da presenca e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pegas

analisadas; Valores em percentagem.

No Jornal de Campanha das 16h30-RCV, todas as forgas politicas que tiveram

candidaturas ao executivo camarario mereceram cobertura jornalistica. O partido mais

destacado foi o MpD, presente em 38% das pecas, seguido do PAICV, em 35,3%, e UCID em 9,9%.

O MJT foi a candidatura com cobertura menos expressiva. Em relacdo as forcas independentes,

a proeminéncia maior foi da candidatura SAT, presente em 1,7% das pecas divulgadas no Jornal

de Campanha das 16H30.
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FIGURA 51 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal da Jornal de Jornal de
T Tarde Campanha Campanha

(13h00) - (13h30) - (16h30) -

RCV RCV RCV
PAICV 0:04:30 3:54:50 3:52:43 7:52:05
MpD 0:11:03 3:54:52 3:47:45 7:53:41
UCID 0:04:33 1:16:32 1:17:59 2:39:03
PP 0:00:53 0:11:02 0:09:53 0:21:48
ARG - Alternativa Ribeira Grande 0:11:19 0:12:02 0:23:20
MIMS - Movimento Independente Mas Soncent 0:01:41 0:10:16 0:09:24 0:21:21
SCI?ITDa'I;r-af;Iu:;JSlggeﬁiigltiinte para Desenvolvimento do Municipio . 0:11:46 0:09:56 0:21:42
SAL - Sociedade em Agdo para a Liberdade 0:10:47 0:10:31 0:21:17
UT - Unidos por Tarrafal 0:11:13 0:09:06 0:20:18
MIT - Movimento Independente Tarrafal -- 0:10:51 0:10:03 0:20:54
SAT - Santa Catarina Acima de Tudo - 0:10:24 0:10:16 0:20:40
AMIESD - Ami é San Domingos 0:01:14 0:10:50 0:10:11 0:22:15
LUTA - Lideranga Unido Trabalho e Amor 0:10:11 0:09:36 0:19:47
DSB — Dja Sta Bom 0:09:42 0:09:51 0:19:33
MIJT - Movimento para Justica e Trabalho -- -- - ---
LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia -- 0:09:06 0:09:22 0:18:28

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha =1022; Numero total de presengas dos

partidos/candidaturas nas pegas em igual periodo= 1213.Valores em horas, minutos e segundos.

O MpD foi o partido/candidatura com mais tempo de palavra no conjunto dos blocos
noticiosos em todo o periodo analisado, com 7 horas, 53 minutos e 41 segundos, seguido do
PAICV com um total de 7 horas, 52 minutos e 05 segundos. Porém, no Jornal de Campanha das
16H30-RCV, o PAICV registou o maior tempo total de palavra. Das forgas que se candidataram,
apenas o MJT ndo teve tempo de palavra na totalidade dos servicos de cobertura das eleicdes

feita pela RCV.

E importante realcar que alguns partidos/candidaturas ndo tiveram nenhum minuto no

Jornal da Tarde, como sdo os casos da ARG, GRIDT, SAL, UT, MIT, SAT, LUTA, DSB, MJT e LSCP.
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Das forgas sem apoio partidario, a Alternativa Ribeira Grande, foi a que teve maior tempo de

palavra, um total de 23 minutos e 20 segundos.

FIGURA 52 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/ CANDIDATURAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE
CAMPANHA

Jornal da Jornal de Jornal de

Tempo de palavra Tarde (13h00) Campanha Campanha Total
- RCV (13h30) - (16h30) -
RCV RCV
PAICV 0:00:54 0:01:19 0:01:18 0:01:18
MpD 0:01:50 0:01:21 0:01:18 | 0:01:20
UucCiD 0:01:08 0:01:22 0:01:23 | 0:01:22
PP 0:00:53 0:01:22 0:01:24 0:01:21
ARG - Alternativa Ribeira Grande 0:01:24 0:01:30 | 0:01:27
MIMS - Movimento Independente Mas Soncent 0:01:41 0:01:17 0:01:10 0:01:15

GRIDT - Grupo Independente para Desenvolvimento do

Municipio do Tarrafal de Sdo Nicolau - 0:01:28 0:01:25 0:01:26

SAL - Sociedade em Acgédo para a Liberdade --- 0:01:20 0:01:18 0:01:19
UT - Unidos por Tarrafal 0:01:14 0:01:08 0:01:11
MIT - Movimento Independente Tarrafal 0:01:21 0:01:15 0:01:18
SAT - Santa Catarina Acima de Tudo --- 0:01:18 0:01:17 0:01:17
AMIESD - Ami é San Domingos 0:01:14 0:01:21 0:01:16 | 0:01:18
LUTA - Lideranca Unido Trabalho e Amor --- 0:01:16 0:01:22 0:01:19
DSB — Dja Sta Bom 0:01:23 0:01:24 | 0:01:23

MJT - Movimento para Justi¢a e Trabalho

LSCP - Liga da Sociedade Civil Praia - 0:01:08 0:01:10 0:01:09

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha =1022; Numero total de presengas dos

partidos/candidaturas nas pegas em igual periodo= 1213.Valores em horas, minutos e segundos.

No periodo em andlise, o0 movimento independente Alternativa Ribeira Grande, com 1
minuto e 27 segundos, foi a candidatura com maior tempo médio de palavra no total dos blocos
informativos, embora por Jornal poder-se-a ver que, no Jornal de Campanha das 13h30, o

movimento GRIDT, tenha obtido a média mais elevada.
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Ao contrario do tempo total das palavras, no respeitante a média, ndao se vislumbra

nenhuma diferenca substancial entre os partidos/candidaturas, no periodo oficial de campanha.

FIGURA 53 - REPRESENTAGAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal da Tarde Jornal de Jornal de
Tipo de representante (13h00) - RCV Campanha Campanha Total
(13h30) - RCV | (16h30) - RCV

Tipo de representante - PAICV
Presidente do partido - 1,9% 1,9% 1,9%
Vice-presidente do partido - 1% - 0,5%
Cabeca de Lista/Candidato CM 14,3% 87,9% 85,8% 85,6%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - 4,3% 4,7% 4,5%
Mandatarios da candidatura - 0,5% - 0,2%
Diretor de campanha 14,3% 0,5% -- 0,5%
Restantes representantes partidarios 28,6% - 0,5%
Apoiantes dos partidos - - 0,5% 0,2%
Presidente cessante da CM === - 0,5% 0,2%
Ex-vereador --- 0,5% - 0,2%
Outro representante 28,6% --- - 0,5%
Sem referéncia a funcdo - 1,0% 0,5% 0,7%
Sem representante personalizado 14,3% 2,4% 6,2% 4,5%
Total 100% 100% 100% 100%

Tipo de representante - MpD
Presidente do partido - 1,8% 4,4% 3,1%
Vice-presidente do partido 9,1% 0,5% 1,8% 1,3%
Cabeca de Lista/Candidato CM 18,2% 85,8% 79,2% 80,9%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - 3,7% 2,2% 2,9%
Mandatdrios da candidatura 9,1% - - 0,2%
Diretor de campanha 9,1% -- 0,4% 0,4%
Restantes representantes partidarios 9,1% 0,5% - 0,4%
Apoiantes dos partidos - 0,5% 0,9% 0,7%
Primeiro-ministro --- 2,7% 2,2% 2,4%
Ministros 18,2% 1,4% --- 1,1%
Outros representantes do Governo - 0,5% - 0,2%
Outro representante 18,2% -- 0,4% 0,7%
Sem referéncia a fungdo - --- 1,3% 0,7%
Sem representante personalizado 9,1% 2,7% 7,1% 5%
Total 100% 100% 100% 100%

Tipo de representante - UCID
Presidente do partido 40% 3,3% - 3,2%
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Vice-presidente do partido 20% - - 0,8%
Cabeca de Lista/Candidato CM - 93,3% 91,5% 88,7%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - 3,3% 5,1% 4,0%
Apoiantes dos partidos - - 1,7% 0,8%
Outros representantes do Governo 20% - - 0,8%
Sem representante personalizado 20% - 1,7% 1,6%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante - PP (Partido Popular)
Presidente do partido 100% - - 11,8%
Cabeca de Lista/Candidato CM - 62,5% 42,9% 47,1%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - 25,0% 28,6% 23,5%
Diretor de campanha - 12,5% 14,3% 11,8%
Outro representante - - 14,3% 5,9%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante - ARG -(Alternativa Ribeira Grande)
Cabeca de Lista/Candidato CM - 75% 100% 87,5%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - 25% 12,5%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante- MIMS ( Movimento Independente Mas Soncente)
Cabeca de Lista/Candidato CM 50% 88,9% 100% 89,5%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - 11,1% - 5,3%
Mandatarios da candidatura 50% - - 5,3%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante- GRIDT
Presidente do partido - 12,5% - 6,7%
Cabega de Lista/Candidato CM — 87,5% 100% 93,3%
Total _ 100% 100% 100%
Tipo de representante- SAL ( Sociedade em Agdo para a Liberdade)
Cabeca de Lista/Candidato CM - 87,5% 87,5% 87,5%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - 12,5% 12,5% 12,5%
Total — 100% 100% 100%
Tipo de representante-UT (Unidos por Tarrafal)
Cabeca de Lista/Candidato CM - 88,9% 87,5% 88,2%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - - 12,5% 5,9%
Outro representante - 11,1% - 5,9%
Total 100% 100% 100%
Tipo de representante-MIT (Movimento Independente Tarrafal)

Cabeca de Lista/Candidato CM - 75% 75% 75%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - 12,5% 25% 18,8%
Outro representante — 12,5% - 6,3%
Total 100% 100% 100%

Tipo de representante-SAT (Santa Catarina Acima de Tudo)
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Cabega de Lista/Candidato CM --- 80% 90% 85%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) . - 10% 5%
Sem representante personalizado - 20% - 10%
Total 100% 100% 100%
Tipo de representante - AMIESD ( Ami é San Domingos)
Cabeca de Lista/Candidato CM 100% 50% 77,8% 66,7%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - 50% 11,1% 27,8%
Diretor de campanha - - 11,1% 5,6%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante -LUTA (Lideranga Unido Trabalho e Amor)
Cabeca de Lista/Candidato CM - 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante-DSB (Dja Sta Bom)
Cabeca de Lista/Candidato CM -— 85,7% 85,7% 85,7%
Diretor de campanha --- 14,3% 14,3% 14,3%
Total - 100% 100% 100%
Tipo de representante- MJT ( Movimento para Justi¢a e Trabalho)
Cabeca de Lista/Candidato CM 100% 100% 100%
Total 100% 100% 100% 100%
Tipo de representante-LSCP (Liga da Sociedade Civil Praia)
Cabeca de Lista/Candidato CM - 87,5% 100% 93,8%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) - 12,5% 6,3%
Total - 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =1022; Numero total de presengas dos

partidos/candidaturas nas pecas em igual periodo= 1213. Valores em percentagem.

A presenca dos partidos e candidaturas na cobertura radiofénica da campanha eleitoral

fez-se notar, nas pecas emitidas e analisadas, sobretudo através dos cabecas de listas

e/candidato a camara municipal. Em relacdo aos partidos politicos, ainda se pode notar a

presenca dos presidentes e vice-presidentes, dirigentes, mandatarios, diretores de campanha

entre outros. Em relacdo ao MpD, o seu Presidente e alguns dirigentes, muitas vezes, foram

identificados como Primeiro-ministro e Ministros, respetivamente.

Os cabecas de lista para as assembleias municipais ndo tiveram voz nas edi¢des da RCV, o

que deixou a representatividade feminina muito reduzida. As Unicas presencas femininas

corresponderam as participagdes da Presidente do PAICV, das cabegas de lista as camaras dos
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movimentos independentes Dja Sta Bom e LSCP e da cabega de Lista da UCID em Santa Catarina

de Santiago.

FIGURA 54 - MODO DE PARTICIPACAO DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS, POR PUBLICACAO NO PERIODO OFICIAL DE
CAMPANHA

Modo de participagao - PAICV
Participante direto 71,4% 85,5% 83,9% 84,5%
Participante indireto 28,6% 14,5% 16,1% 15,5%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagao-MpD
Participante direto 54,5% 79% 76,2% 77%
Participante indireto 45,5% 21% 23,8% 23%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagao -UCID
Participante direto 80% 93,3% 94,9% 93,5%
Participante indireto 20% 6,7% 5,1% 6,5%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagao-PP
Participante direto 50% 100% 100% 94,1%
Participante indireto 50% -—- -—- 5,9%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagao -ARG -(Alternativa Ribeira Grande)
Participante direto --- 100% 100% 100%
Total - 100% 100% 100%
Modo de participacdo - MIMS ( Movimento Independente Mas Soncente)
Participante direto 50% 88,9% 100% 89,5%
Participante indireto 50% 11,1% --- 10,5%
Total 100% 100% 100% 100%

Modo de participacao - GRIDT
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Participante direto - 100% 100% 100%
Total - 100% 100% 100%
Modo de participagdo -SAL (Sociedade em Agdo para a Liberdade)
Participante direto - 100% 100% 100%
Total - 100% 100% 100%
Modo de participagdo -UT (Unidos por Tarrafal)
Participante direto --- 100% 100% 100%
Total - 100% 100% 100%
Modo de participagdo -MIT (Movimento Independente Tarrafal
Participante direto - 100% 87,5% 93,8%
Participante indireto - -—- 12,5% 6,3%
Total - 100% 100% 100%
Modo de participagdo --SAT (Santa Catarina Acima de Tudo)
Participante direto --- 80% 80% 80%
Participante indireto --- 20% 20% 20%
Total --- 100% 100% 100%
Modo de participagdo -AMIESD ( Ami é San Domingos)
Participante direto 100% 100% 88,9% 94,4%
Participante indireto - -—- 11,1% 5,6%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participacgdo -LUTA (Lideranga Unido Trabalho e Amor)
Participante direto --- 100% 85,7% 93,3%
Participante indireto - - 14,3% 6,7%
Total 100% 100% 100% 100%
Modo de participagao -DSB (Dja Sta Bom)
Participante direto - 100% 100% 100%
Total - 100% 100% 100%
Modo de participagdo - MJT ( Movimento para Justica e Trabalho)
Participante indireto - 100% 100% 100%
Total - 100% 100% 100%

Modo de participagdo -LSCP (Liga da Sociedade Civil Praia)
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Participante direto

- 100%

100%

100%

Total

=== 100%

100%

100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =1022; Numero total de presengas dos

partidos/candidaturas nas pegas em igual periodo= 1213. Valores em percentagem.

A varidvel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso direto”,

guando um representante partiddrio presta declaragdes (quem fala) e “discurso indireto” quando

sdo apenas as referidas candidaturas ou as declara¢des dos seus representantes que sdo citadas

(de quem se fala).

No conjunto das pecas emitidas e analisadas, verificou-se que a grande maioria das

presencas dos partidos/candidaturas fez uso do discurso direto. A Unica candidatura que foi

contra a tendéncia generalizada foi o MJT que ndo se disponibilizou para falar tendo apenas

surgido na condicdo de quem se fala ou mera referéncia.

FIGURA 55 - REPRESENTAGAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PEGCAS DE ABERTURA DOS BLOCOS INFORMATIVOS NO PERIODO

50%50%

NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

43,5% 43,8%

Jornal da Tarde (13h00) - RCV  Jornal de Campanha (13h30) - RCV Jornal de Campanha (16h30) - RCV

H PAICV
Ucib

B MIT - Movimento Independente Tarrafal

W DSB - DJASTABOM

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1022; Numero total de presengas dos partidos nas pegas de abertura =41 .

9,1% 37,59
2,5%
43%  43%
43%  43%

B MpD

41,5%
41,5%

2,4%

6,3% 7,3% 2,4%

2,4% 2,4%
| |

Total

B MIMS - Movimento Independente Mds Soncent

Valores em percentagem.

SAT - Santa Catarina Acima de Tudo
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No periodo em analise, no conjunto dos blocos em analise, o PAICV e o MpD foram os
partidos com maior nimero de presencas nas pecas de abertura dos servicos informativos com
presencas dos partidos/ candidaturas, com 41,5%, cada, seguidos da UCID com presenga em 7,3%

das pecas que abriram os servicos analisados.

No Jornal de Campanha das 13h30 o PAICV esteve presente em 43,5% das pegas de

abertura, enquanto o MpD esteve em 39,1%.

No Jornal de Campanha das 16h30 o MpD esteve em 43,8% das pecas de abertura, o
PAICV em 37,5%, a UCID em 12,5% e o Dja Sta Bom em 6,3%.

FIGURA 56 - REPRESENTAGCAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS EM DIRETO POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO
OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

B MpD

Nota : Numero total de pegas emitidas e analisadas =1022; Numero total de presengas dos partidos nas

pegas com direto = 1. Valores em percentagem.

Esta varidvel aplica-se a peca emitida em direto, ou com ligacbes em direto nos servigos

noticiosos em analise.

O Jornal da Tarde foi o Unico servico, dos analisados, com uma emissao em direto.
Tratou-se de uma reportagem feita com a entrada em direto da Jornalista, na qual se falou de
polémicas em torno do cumprimento ou ndo da Lei da Paridade nas listas do MpD em Sao

Domingos.
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FIGURA 57 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS COM DESTAQUE NO JORNAL DA TARDE,

33,3% 33,3%
25%
PAICV MpD UcCib PP

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1022; Numero total de presengas dos partidos nas pegas

com destaque = Valores em percentagem.

Esta varidvel procura identificar a presenca dos partidos nas pecas que entram nos
destaques dos servicos informativos analisados, podendo ser na abertura dos blocos ou no seu

fecho.

O Jornal da tarde foi o Unico bloco noticioso dos analisados, com presenca de destaque

na abertura ou fecho do servico.

Apenas quatro forcas das que se candidataram marcaram presenca nos destaques: PAICV

(33,3%), MpD (33,3%), UCID (25%) e PP (8,4%)

FIGURA 58 - PRINCIPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

80%
61,4% o
’ 56,4% 59,8%
0,
38,6% 43,6% 40,2%
20%
Jornal da Tarde (13h00) - Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total

RCV (13h30) - RCV (16h30) - RCV

B Tem contraditério M N&o tem contraditorio

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022. Valores em percentagem.
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A esmagadora maioria das pec¢as dos dois blocos analisados apresentou uma auséncia de
criticas ou acusacgBes explicitas e concretas a um partido e/ou candidatura as autarquicas (Ndo
aplicadvel). Ao todo em 905 pegas (88,6%) ndo se registou a presenca de criticas ou acusagdes. Em
117 pecas (11,4%) registou-se a ocorréncia de criticas ou acusacdes, sendo que em 70 (59,8% das
pegas com criticas) houve o exercicio do contraditério, enquanto que em 47 (40,2 % do total das
pecas emitidas) a parte objeto de critica ou acusagao nao exerceu o direito de resposta na mesma
peca ou no mesmo bloco informativo. Tanto no conjunto dos blocos informativos, como
individualmente, a maior parte das pecas onde uma determinada candidatura teceu criticas ou
acusacdes, a outra parte exerceu o contraditdrio: 80% no Jornal da Tarde; 61,4%no Jornal de

Campanha das 13H30; 56,4% no Jornal de Campanha das 16h30.

FIGURA 59 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal da Jornal de Jornal de

Tema dominante Tarde (13h00) Campanha Campanha  Total
- RCV (13h30) - RCV (16h30) - RCV

Apelo ao voto - 5% 3,4% 4,1%
ApreFlagoes sobre desempenho dos partidos e seus - 9,3% 8,5% 8,8%
candidatos

Apresentagdo dos candidatos/candidaturas - 2,2% 1,2% 1,7%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio --- 2,0% 1,0% 1,5%
Descentralizagdo/Regionalizagdo 0,2% 0,1%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha --- 4,6% 5,3% 4,9%
Economias Locais --- 0,4% 0,2% 0,3%
Emprego/Desemprego --- 0,2% 0,2% 0,2%
Escandalo.s ou irregularidades envolvendo os partidos ou os 30,8% 1.2% 0,8% 1,4%
seus candidatos

Expetativas dos eleitores --- 1,2% 1,6% 1,4%
Exptetativas dos partidos e seus candidatos -—- 5% 6,5% 5,7%
Infraestruturas Municipais --- 3% 2,8% 2,8%
Juventude 1% 1,2% 1,1%
ManifestagOes de apoio aos partidos e seus candidatos --- 0,8% 0,6% 0,7%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos -- 1,8% 2% 1,9%
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Processo eleitoral 69,2% - 0,8% 1,3%

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos -—- 50,6% 50,5% 49,9%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica - 5,8% 6,1% 5,9%
Reforma do sistema autarquico 0,2% 0,1%
Fcizftc;ri? entre Poder Local e Poder Central e Governo . 0,2% 0,8% 0,5%
Situagdo social do Municipio 4,6% 5,1% 4,8%
Outro tema -- 1,2% 1,2% 1,2%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =1022; Numero total de

presencas dos partidos/candidaturas nas pecas em igual periodo= 1213.

A cobertura jornalistica das elei¢des autarquicas de 2020 ficou marcada pelo predominio
das promessas e propostas eleitorais. Foram ao longo do periodo oficial de campanha
mediatizados, nas pecas informativas, 22 temas relacionados com as elei¢des, dos quais as
“Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos” constituiram o tema dominante em
49,9% das pecas. No Jornal de Campanha das 13H30 este registo chegou aos 50,6%, enquanto
no Jornal de Campanha das 16h30 atingiu 50,5%. O Jornal da Tarde, com menor nimero de pegas
e menor diversidade de temas, 69,2% das pecas trataram assuntos relacionados com o “Processo

eleitoral”.

FIGURA 60 - TEMA DOMINANTE DO IMIPD POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Jornal de
R O A
- RCV RCV RCV
Apelo ao voto --- 5% 5,7% 5,3%
?:r:z;:(;?;g:s sobre desempenho dos partidos e seus . 10,1% 11% 10,3%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas - 2,3% 1,3% 1,8%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio - 2,8% 0,9% 1,8%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha - 3,7% 3,1% 3,3%
Emprego/Desemprego - --- 0,4% 0,2%
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Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou

os seus candidatos 27,3% 2,8% 0,9% 2,4%
Expetativas dos eleitores --- 1,8% 1,3% 1,5%
Expetativas dos partidos e seus candidatos - 4,6% 8,4% 6,4%
Infraestruturas Municipais - 4,1% 4,8% 4,4%
Juventude 0,9% 0,4% 0,7%
Manifestagdes de apoio aos partidos e seus candidatos --- 1,4% 0,9% 1,1%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - 1,8% 3,1% 2,4%
Processo eleitoral 72,7% -—- 1,8% 2,6%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 47,2% 44,1% 44,5%
Posicionamento face a Governagao Autarquica --- 8,7% 8,4% 8,3%
Reforma do sistema autarquico 0,5% 0,2%
E:I:\ti? entre Poder Local e Poder Central e Governo . . 1,3% 0,7%
Situacgdo social do Municipio -—- 1,8% 2,2% 2,0%
Outro tema --- 0,5% 0,2%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do MpD =456. Valores em percentagem.

No conjunto dos servigos de programas, a maioria das pec¢as informativas, em que o MpD

apareceu ou foi referido, apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma dos

partidos e seus candidatos”. Os temas “Apreciacdes sobre o desempenho dos partidos e seus

candidatos” e “Posicionamento face a governac¢do autarquica” surgiram na 22 e 32 posicao

respetivamente. A tendéncia acima referida foi predominante nos dois Jornais de Campanha.

No Jornal da Tarde, a maioria das pecas analisadas em que o MpD apareceu ou foi referido

teve como temas dominantes “Processo eleitoral” e “Escandalos e irregularidade envolvendo os

partidos e seus candidatos”.
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FIGURA 61 - TEMA DOMINANTE DO PAICV POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal da Jornal de Jornal de
Tema dominante Tarde (13h00) Campanha Campanha Total
- RCV (13h30) -RCV  (16h30) - RCV

Apelo ao voto -—- 5,8% 3,3% 4,5%
Apre'C|ac;0es sobre desempenho dos partidos e seus . 9,7% 11,4% 10,4%
candidatos
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas - 1,9% 1,9% 1,9%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio -—- 1,4% 0,9% 1,2%
Descri¢do de agGes de campanha e agenda da . 4,8% 4,3% 4,5%
campanha
Economias Locais - 0,5% 0,2%
Esch - - -

scandalos ou |r.regular|dades envolvendo os partidos 14,3% 2.4% 1,4% 21%
ou os seus candidatos
Expetativas dos eleitores -—- 0,5% 1,4% 0,9%
Expetativas dos partidos e seus candidatos -—- 5,3% 6,6% 5,9%
Infraestruturas Municipais - 1,4% 2,4% 1,9%
Juventude -—- 1% - 0,5%
Mani.festagc”)es de apoio aos partidos e seus . 1% . 0,5%
candidatos
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - 1,9% 0,9% 1,4%
Processo eleitoral 85,7% --- 1,9% 2,4%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos -—- 50,2% 52,1% 50,4%
Posicionamento face a Governagao Autarquica --- 9,2% 6,6% 7,8%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central e Governo N N 0,5% 0,2%
Central
Situacdo social do Municipio --- 2,9% 4,3% 3,5%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do PAICV = 425. Valores em percentagem.

No conjunto dos servicos de programas, a maioria das pecas informativas em que o PAICV
apareceu ou foi referido, apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma dos

partidos e seus candidatos”. Os temas “Aprecia¢des sobre o desempenho dos partidos e seus
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candidatos” e “Posicionamento face a governagdao autarquica” surgiram na 22 e 32 posi¢ao

respetivamente. A tendéncia acima referida foi predominante nos dois Jornais de Campanha.

No Jornal da Tarde, a maioria das pegas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi
referido apresentou como temas dominantes “Processo eleitoral” e “Escandalos e irregularidade

envolvendo os partidos e seus candidatos”.

FIGURA 62 - TEMA DOMINANTE DA UCID POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornalda Jornalde | Jornal de
Tarde  Campanha | Campanha

UEIC SuIEI (13h00) - (13h30)-  (16h30) -

RCV RCV

Apelo ao voto 3,3% 1,7% 2,4%
Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos -—- 11,7% 6,8% 8,9%
Apresentacgdo dos candidatos/candidaturas 1,7% 0,8%
Crescimento e evolugdo socioecondmica do municipio - 1,7% 1,7% 1,6%
Descri¢do de agdes de campanha e agenda da campanha --- --- 5,1% 2,4%
E:Ei?gilzz ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus 20% . 1,7% 1,6%
Expetativas dos eleitores 1,7% 3,4% 2,4%
Expetativas dos partidos e seus candidatos --- 5% 8,5% 6,5%
Infraestruturas Municipais --- 5% 1,7% 3,2%
Juventude . - 5,1% 2,4%
Processo eleitoral 80% --- 2% 4%

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos --- 56,7% 39% 46%

Posicionamento face a Governagdo Autarquica --- 3,3% 5,1% 1%

Relacdo entre Poder Local e Poder Central e Governo Central --- - 1,7% 0,8%
Situacgdo social do Municipio - 11,7% 15,3% 12,9%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do UCID = 124.

Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas nos trés blocos informativos

revelou um predominio de “Propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” com 46% do

215



total, seguido de pecas relacionadas a “ Situagdo social do municipio” (12,9%) “Apreciagdes sobre
o desempenho dos partidos e seus candidatos” (8,9%) e “Expetativas dos partidos e candidatos”

(6,5%).

Os temas “Processo eleitoral” e “Escandalos ou irregularidade envolvendo os partidos ou
seus candidatos” acabaram por ser os Unicos abordados no Jornal da Tarde, edigdo que tem
menor nimero de pecas e, consequentemente, menor diversidade de temas. A presenca da

UCID, na cobertura eleitoral alargou-se a 15 grandes temas de mediatizacdo jornalistica.

FIGURA 63 - TEMA DOMINANTE DO PP POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornalda | Jornalde Jornal de
Tarde Campanha Campanha

LEEICEIRE (13h00) - | (13h30)-  (16h30)-

e ~ RCV. _ RCV.
Apelo ao voto - 12,5% - 5,9%
Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos - 25% - 11,8%
Descri¢do de agGes de campanha e agenda da campanha 12,5% 14,3% 11,8%
Economias Locais - -—- 14,3% 5,9%
Processo eleitoral 100% - - 11,8%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos - 37,5% 14,3% 23,5%
Posicionamento face a Governagao Autarquica 57,1% 23,5%
Reforma do sistema autarquico --- 12,5% 5,9%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do PP = 17. Valores em percentagem.

Com menor diversidade de temas relativo a sua cobertura mediatica, a presenca do PP
nas antenas da RCV, no quadro da cobertura medidtica foi predominantemente voltada para
“Propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” e “Posicionamento face a governagao
autarquica”, dominantes em 23, 5% pecas, cada. No Jornal de Campanha das 13H30, o tema mais
expressivo foi “Propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”, enquanto que no Jornal

de Campanha das 16h30 o tema mais mediatizado na cobertura informativa foi o
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“Posicionamento face a governagao autarquica”. No Jornal da Tarde, “Processo eleitora

Unico tema objeto de mediatizacdo jornalistica.

FIGURA 64 - TEMA DOMINANTE DO ALTERNATIVA RIBEIRA GRANDE (ARG) POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Tema dominante

Jornal de
Campanha
(13h30) - RCV

Jornal de
Campanha
(16h30) - RCV

|II

foi o

Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus

candidatos B 12,5% 6,3%
5::1c;;g:r:)ade acOes de campanha e agenda da 12,5% 12,5% 12,5%
Emprego/Desemprego 12,5% --- 6,3%
Infraestruturas Municipais 12,5% - 6,3%
Manifestagdes de apoio aos partidos e seus candidatos 12,5% 6,3%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 25% - 12,5%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 12,5% 62,5% 37,5%
Posicionamento face a Governagdo Autarquica 12,5% -—- 6,3%
Situagdo social do Municipio 12,5% 6,3%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do ARG = 16. Valores em percentagem.

O movimento independente Alternativa Ribeira Grande, ARG, o candidato ao municipio

de Ribeira Grande de Santo Antdo esteve presente em 16 das 1032 pecas emitidas durante a

cobertura jornalistica, marcando assim presenca em todas as edi¢des dos Jornais de Campanha,

mas sem qualquer presenca no Jornal da Tarde, durante o periodo analisado. Nas pecas, 9 temas

surgiram como dominantes, com maior destaque para as “Propostas/plataforma dos partidos e

seus candidatos”, seguidos de “Descri¢ao de agdes de campanha e agenda da campanha” e “Perfil

dos partidos e/ou dos candidatos”.
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FIGURA 65 - TEMA DOMINANTE DO IMAS SONCENT, POR BLOCO INFORMATIVO NO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Jornal de
. Jornal da Tarde
Tema dominante (13h00) - RCV Campanha Campanha
(13h30) - RCV (16h30) - RCV

Apelo ao voto -—- 11,1% -—- 5,3%
Apref:lagoes sobre desempenho dos partidos e seus . 33.3% 12,5% 21,1%
candidatos
Descentralizagdo/Regionalizagdo -- --- 12,5% 5,3%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da . . 25% 10,5%
campanha
Escandalos ou |r'regular|dades envolvendo os partidos 100% 10,5%
ou os seus candidatos
Expetativas dos partidos e seus candidatos --- - 25% 10,5%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos - 44,4% 12,5% 26,3%
Relacdo entre Poder Local e Poder Central e Governo . 11,1% . 5,3%
Central
Situagdo social do Municipio - 12,5% 5,3%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do Mds Soncent = 19. Valores em percentagem.

A candidatura independente Mds Soncent foi uma das quatro forcas politicas a se

candidatar a Camara Municipal de S3do Vicente. No periodo em andlise, marcou presenca em

todas as edi¢des dos Jornais de Campanha e em duas edi¢des do Jornal da Tarde. As presencgas

foram marcadas pela mediatizacdo de 9 grandes tematicas, nas quais houve um predominio das

“Propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”, com 26,3% e “ApreciacGes sobre

desempenho dos partidos e seus candidatos”. Em todo o caso, nas edi¢cbes do Jornal de

Campanha das 16H30, os temas mais explorados pela cobertura mediatica foram as

“Expectativas dos partidos e seus candidatos” e “Descricdo de acbes de campanha e agenda da

campanha”, 25% cada. No Jornal da Tarde, o Unico tema presente foi “Escandalos ou

irregularidades envolvendo os partidos ou os seus candidatos”
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FIGURA 66 - TEMA DOMINANTE DO GRIDT, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Tema dominante

Jornal de
Campanha

Jornal de
Campanha

(13h30) - RCV

(16h30) - RCV

ApreciagGes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 25% --- 13,3%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha 25% 14,3% 20%
Economias Locais 12,5% - 6,7%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 37,5% 57,1% 46,7%
Situagdo social do Municipio --- 28,6% 13,3%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do GRIDT= 15. Valores em percentagem.’

O Grupo Independente para o Desenvolvimento de Tarrafal de Sdo Nicolau, foi uma das

trés forgas que se candidataram as elei¢des naquele municipio. O grupo independente ndo teve

presenca em nenhuma das edi¢des no periodo analisado do Jornal da Tarde. Nas edi¢des dos

Jornais de campanha, teve 15 presencas. Nelas, o tema dominante foi “Propostas/plataforma

dos partidos e seus candidatos” seguido de “Descricdo de acdes de campanha e agenda da

campanha”. Ao longo do periodo, as atividades do GRIDT foram mediatizadas em torno de 5

grandes tematicas.

FIGURA 67 - TEMA DOMINANTE DO SAL, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Jornal de

Tema dominante Campanha Campanha
(13h30) - RCV (16h30) - RCV

ApreciagGes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 37,5% 18,8%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 12,5% . 6,3%
Descrigao de agdes de campanha e agenda da campanha 12,5% 6,3%
Infraestruturas Municipais . 12,5% 6,3%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 37,5% 62,5% 50%
Situagdo social do Municipio . 12,5% 6,3%
Outro tema 12,5% . 6,3%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do SAL= 16. Valores em percentagem.
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A candidatura independente Sociedade em Ac¢do para a Liberdade-Sal, esteve presente
em 16 pecas, todas transmitidas nas edi¢Oes dos Jornais de Campanha. Foram 7 as grandes
tematicas em torno da mediatizag¢do das atividades da candidatura, com um claro predominio
das “Propostas/plataforma dos partidos e candidatos”. O tema “Apreciacdes sobre desempenho
dos partidos e seus candidatos” foi o segundo mais importante. Os restantes temas tiveram peso

semelhante na analise do total.

FIGURA 68 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGA DO UNIDOS POR TARRAFAL, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Jornal de
Tema dominante Campanha Campanha Total
(13h30) - RCV (16h30) - RCV
Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 25% 11.8%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 22 29% o 11.8%
Expetativas dos partidos e seus candidatos . 12,5% 5,9%
Infraestruturas Municipais 11.1% - 599%
Juventude 11,1% . 5,9%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 55,6% 50% 52,9%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central e Governo Central . 12,5% 5,9%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do UT= 17. Valores em percentagem.

A candidatura do grupo independente Unidos por Tarrafal foi uma das cinco concorrentes
a Camara Municipal do Tarrafal de Santiago, tendo tido 17 presencas nas duas edi¢cdes dos Jornais
de Campanha. Durante o periodo, 7 grandes temas foram priorizados na cobertura das suas
atividades, entre os quais se destacam as “Propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”,
seguido de “Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos” e “Apresentagao

dos candidatos/candidaturas”.

220



FIGURA 69 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGA DO MIT, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Jornal de

Tema dominante Campanha Campanha
(13h30) - RCV (16h30) - RCV

Apelo ao voto 25% — 12,5%
ApreciagGes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 12.5% 25% 18.8%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha 12.5% 6.3%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus
candidatos 12,5% -——- 6,3%
ManifestagOes de apoio aos partidos e seus candidatos 12.5% 6.3%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos L 12,5% 6,3%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 25% 25% 25%
Posicionamento face a Governagao Autarquica 12,5% 6,3%
Situagdo social do Municipio . 25% 12.5%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do MIT= 16. Valores em percentagem.

O MIT, Movimento Independente do Tarrafal, foi uma das duas forcas independentes que
se candidataram a Camara Municipal do Tarrafal de Santiago, num total de 5 candidaturas. Esteve
presente nas edi¢Ges dos dois jornais de campanha, em 16 das 1022 pecas. A sua campanha foi
mediatizada em torno de 9 grandes temas, tendo-se destacado os seguintes temas:
“Propostas/plataforma dos partidos e candidatos”; “Apreciacdes sobre desempenhos dos

partidos e candidatos”; “Situacdo social do Municipio” e “Apelo ao Voto”.

FIGURA 70 - TEMA DOMINANTE DAS PEGAS COM PRESENCA DO SAT, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Campanha joralde
Tema dominante P Campanha (16h30)  Total
(13h30) - RCV
- RCV
Apreciagoes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos -—- 10% 5%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha 10% --- 5%
Expetativas dos eleitores --- 10% 5%
Expetativas dos partidos e seus candidatos - 10% 5%
Infraestruturas Municipais 20% 10%
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Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 10% --- 5%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 30% 50% 40%
Posicionamento face a Governagao Autarquica 20% 20% 20%
Situagdo social do Municipio 10% 5%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do SAT= 20. Valores em percentagem.

O movimento Santa Catarina Acima de Tudo — SAT, foi a Unica candidatura independente,
no quadro das quatro candidaturas em Santa Catarina de Santiago. Obteve 20 presencas nos dois
jornais de campanha. As suas a¢des de campanha foram mediatizadas em torno de 9 grandes
temas. O tema mais destacado foi “: “Propostas/plataforma dos partidos e candidatos”, seguido
de “Posicionamento face a Governacdo Autdrquica” e “Infraestruturas Municipais”. A

candidatura ndo contou com nenhuma presenca no Jornal da Tarde.

FIGURA 71 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENCA DO AMIESD, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Jornal de
. Jornal da Tarde
Tema dominante (13h00) - RCV Campanha Campanha Total
(13h30) - RCV  (16h30) - RCV

ApreFlagoes sobre desempenho dos partidos e seus 12,5% 11,1% 11,1%
candidatos

Expetativas dos partidos e seus candidatos 12,5% 5,6%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 11,1% 5,6%
Processo eleitoral 100% 5,6%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 50% 44,4% 44,4%
Posicionamento face a Governagao Autarquica 22,2% 11,1%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central e Governo 11,1% 5 6%
Central

Situagdo social do Municipio 12,5% 5,6%
Outro tema 12,5% 5,6%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do AMIESD= 18. Valores em percentagem.
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A candidatura Ami E San Domingos, foi a Unica a candidatar-se como independente a
Camara Municipal de Sdo Domingos. Marcou presenca nos trés servicos informativos, tendo sido
protagonista ou objeto de meng¢do em 18 pecas, nas quais os temas com maior destaque foram
“Propostas/plataforma dos partidos e candidatos”, seguidos de “Aprecia¢des sobre desempenho
dos partidos e seus candidatos” e “Posicionamento face a Governagao Autdrquica”. A cobertura

das atividades da candidatura foi mediatizada em torno de 9 grandes temas.

FIGIRA 72 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGA DO LUTA , POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Jornal de

Tema dominante Campanha Campanha
(13h30) - RCV (16h30) - RCV

Apelo ao voto 12,5% 6,7%
ApreciagGes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 12,5% 14,3% 13,3%
Descri¢do de a¢des de campanha e agenda da campanha '" 14,3% 6,7%
Expetativas dos partidos e seus candidatos - 14,3% 6,7%
Infraestruturas Municipais 14,3% 6,7%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 37,5% - 20%
Posicionamento face a Governagdo Autdrquica 25% - 13,3%
Situacdo social do Municipio 12,5% 28,6% 20%
Outro tema 14,3% 6,7%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do LUTA= 15. Valores em percentagem.

Relativamente a mediatizacdo da candidatura independente LUTA, dois grandes temas se
destacaram: “Situacdo social do Municipio” e Propostas/Plataforma dos partidos e candidatos”.
Em termos de importancia, os dois temas foram seguidos de “Apreciacdes sobre desempenho
dos partidos e candidatos” e de “Posicionamento face a governagdo autarquica”. O movimento
independente que se candidatou no municipio da Praia marcou presenca nos dois servicos,

contando com 15 mediatizagOes, nas quais foram abordados 9 grandes temas.
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FIGURA 73 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGA DO DJA STA BOM, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de

Jornal de Campanha

Tema dominante Campanha (16:30) -

(13h30) - RCV

ApreciagOes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 28,6% -- 14,3%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha 14,3% 14,3% 14,3%
Expetativas dos partidos e seus candidatos 14,3% 7,1%
Juventude --- 14,3% 7,1%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 42,9% 42,9% 42,9%
Posicionamento face a Governagdo Autadrquica - 14,3% 7,1%
Situagdo social do Municipio 14,3% - 7,1%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do Dja Sta Bom= 14. Valores em percentagem.

A candidatura do movimento independente Dja Sta Bom, contou com a presenca em 14
pecas. As suas acoes de campanha foram mediatizadas em torno de 7 grandes tematicas, nas
quais se destacaram as “Propostas/Plataforma dos partidos e candidatos”, seguidas de
“ApreciacOes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos” e “Descricdao de acbes de
campanha e agenda da campanha”. Foi uma das quatro candidaturas independentes no

Municipio da Praia.

FIGURA 74 - TEMA DOMINANTE DAS PECAS COM PRESENGA DO MJT, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Jornal de

Tema dominante Campanha Campanha
(13h30) -RCV  (16h30) —RCV

Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha - 16,7% 11,1%

Outro tema 100% 83,3% 88,9%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =1022; Numero total de presengas do MJT= ou 10. Valores em percentagem.

224



O Movimento para Justica e Trabalho foi a Unica das 16 forcas candidatas nas elei¢cdes
autarquicas a ndo ter uma presenca esperada nos servicos de cobertura eleitoral da RCV. A
candidatura optou por ndo partilhar a sua agenda nem conceder entrevistas. Apenas teve 10
presencas, através de chamadas curtas dos apresentadores dos servicos, pelo que ndo se pode

analisar a participacao desta candidatura em termos de um tema dominante.

FIGURA 75 - TEMA DOMINANTE DAS PEGCAS COM PRESENCA DO LSCP, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO OFICIAL DE CAMPANHA

Jornal de Jornal de

Tema dominante Campanha Campanha
(13h30) - RCV | (16h30) - RCV

Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 12,5% 6,3%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da campanha - 12,5% 6,3%
Expetativas dos eleitores 12,5% -—- 6,3%
Expetativas dos partidos e seus candidatos 12,5% --- 6,3%
Juventude 12,5% 6,3%
Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 50% 50% 50%
Posicionamento face a Governagao Autarquica 12,5% 6,3%
Situacdo social do Municipio 12,5% 12,5% 12,5%
Total 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de presengas do LSCP = 16. Valores em percentagem.

A liga da Sociedade Civil Praia, LSCP, foi outra das quatro concorrentes independentes a
Camara Municipal da Praia. Apenas marcou presenga nos dois jornais de campanha, com 16
presencas. As “Propostas/Plataforma dos partidos e candidatos”, foi o tema dominante da
cobertura jornalistica da candidatura. Também em 12,5% das pegas cobertas sobre a forga
independente abordou-se a “Situacdo social do Municipio”, num quadro de mediatizacdo em que

ao todo foram abordados 8 temas.
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FIGURA 76 - TEMA DOMINANTE POR GEOGRAFIA (ILHA OU CONCELHO)

(O]

o [} > € =]
Tema dominante = - = - > &

E g 23 2 gt

[7,) wv (%) © wn

(%]

Apelo ao voto 2,1% [11,8% | 1,3% | 6,3% | 9,1% 4,4% 3,5% | 4,5%
:chsliiﬁjgg: desempenho dos partidos | ¢ 3. | 11 g9 | 0,1% | 16,7% | 3,0% | 18,8% | 8,9% | 84% | 8% | 3,1%
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 2,1% - - 8,3% 3,1% 1,5% 4,5%
(;:Srs‘(i:;r;ieonto e evolugdo socioecondmica do 3,5% | 1,5% . 21% . . 0,7% 1,0% | 1,8% | 6,3%
Descentralizagdo/Regionalizacdo --- 1,5% --- --- - - - - --- -
CD:;CF:::ﬁade acbes de campanha eagendada| , oo/ | 5 400 | 919 | 8,3% 18,8% | 4,1% | 5% | 0,9% | 6,3%
Economias Locais -- -—- 1,3% -—- - - - 0,5% | 0,9% -
Emprego/Desemprego 0,7% --- --- --- --- --- 0,4% ---
Esca‘ndalos ou wregulanc!ades envolvendo os N 4,4% | 3.9% N 3% 22% 0,5%
partidos ou os seus candidatos
Expetativas dos eleitores 0,7% - - -—-- -- --- 2,2% 1,5% | 3,6% ---
Expetativas dos partidos e seus candidatos 6,9% |13,2% | 1,3% -—- 12,1% | 9,4% 4,8% 54% | 6,3% -
Infraestruturas Municipais 2,1% | 1,5% | 1,3% | 4,2% 3% 4,4% 3,5% | 0,9% | 3,1%
Juventude 0,7% --- - 2,1% - 3,1% 1,5% 2% - ---
Cl\éllir(;i::::ggﬁes de apoio aos partidos e seus 0,7% . 1,3% . . . 1,1% 0,5% | 0,9%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 42% | 1,5% | 1,3% -—- - - 1,9% 1% 3,6% -
Processo eleitoral 1,5% - - 3% - - 1,5% | 3,6%
P tas/Platafi d rtid
c;zZ$a:;£ atatorma cos partidos € SeUs 1 o3 cor | 30,9% | 66,2% | 35,4% | 51,5% | 37,5% | 50,4% | 45% |56,3% |78,1%
:i:rlngcr:ento face & Governado 56% | 7,4% | — | 42% | 6,1% | 94% | 7,0% | 84% | 3,6% | -
Reforma do sistema autarquico - - - - -—- -—- -—- 0,5% - ---
Relagdo entre Poder Local e Poder Central e . 1,5% . . 6,1% . 0,4% 0,5% . .
Governo Central
Situacdo social do Municipio 7,6% | 44% | 3,9% |10,4% | 3% - 4,1% 6,4% | 0,9% | 3,1%
Qutro tema 0,7% --- - 2,1% --- --- --- 5%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Valores em nimeros em percentagem
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As “Propostas/Plataforma dos partidos e candidatos” foi o tema mais abordado em todas
as ilhas/regibes. Esta preponderancia foi mais acentuada nas ilhas da Brava, Sdo Nicolau e Fogo.
Apesar de ser o tema mais abordado na mediatizagdao das pecas das ilhas de S3ao Vicente, Sal e
Maio, o peso das propostas e promessas de campanha nestas ilhas é muito menos acentuado,

guando comparado com as outras.

Em S3o Vicente, “Expetativas dos partidos e seus candidatos”, “Apelo ao voto” e
“Apreciacdes sobre desempenho dos partidos e candidatos”, ocuparam grande importancia nas
coberturas. Ja na llha do Sal, “Apreciacées sobre desempenho dos partidos e candidatos” e
“Situacdo social do Municipio”, foram os temas que seguiram as propostas e promessas de
campanha. Na ilha do Maio o segundo plano de importancia foi ocupado por “Aprecia¢des sobre
desempenho dos partidos e candidatos” e “Descricdo de acbes de campanha e agenda da

campanha”.

Em Santo Antdo a “Situacdo social do municipio” foi o segundo tema mais
desenvolvimento na mediatizacdo das candidaturas, enquanto em S3ao Nicolau a “Descri¢do de
acoes de campanha e agenda da campanha” e “Apreciacdes sobre desempenho dos partidos e

candidatos” acabaram por ganhar importancia, na segunda linha dos temas mais importantes.

Na ilha da Boa Vista, além das propostas e promessas de campanha, destacou a

mediatizacdo das “Expetativas dos partidos e seus candidatos”.

Em Santiago Norte, o segundo plano foi ocupado por “Apreciacdes sobre desempenho
dos partidos e seus candidatos”, enquanto em Santiago Sul os assuntos relacionados com a
Governacdo autarquica e o desempenho das candidaturas ganharam destaque logo a seguir as

propostas e promessas.
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FIGURA 77 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO GLOBAL

Jornal da Tarde Jornal de Jornal de
(13h00) - RCV Campanha Campanha
(13h30) - RCV (16h30) - RCV

Ribeira Grande -—- 4,8% 4,8% 4,7%
Paul - 4,8% 4,8% 4,7%
Porto Novo - 4,8% 4,8% 4,7%
S3o Vicente 44,4% 6,3% 6,3% 6,7%
Tarrafal S3o Nicolau 4,8% 4,2% 4,4%
Ribeira Brava - Sdo Nicolau -—- 3,2% 3,2% 3,1%
Sal - 4,8% 4,8% 4,7%
Boa Vista 11,1% 3,2% 3,2% 3,2%
Tarrafal de Santiago - 7,9% 7,9% 7,9%
Sdo Miguel - 2,8% 3,2% 2,9%
Santa Cruz - 3,2% 3,2% 3,1%
Santa Catarina -—- 6,3% 6,3% 6,3%
S3o Salvador do Mundo - 3,2% 3,2% 3,1%
Sdo Lourengo dos Orgéos - 3,2% 3,2% 3,1%
Sao Domingos 33,3% 4,8% 4,8% 5%

Ribeira Grande de Santiago - 3,2% 3,2% 3,1%
Praia 11,1% 11,5% 11,9% 11,7%
Maio - 3,2% 3,2% 3,1%
Mosteiros - 3,2% 3,2% 3,1%
Santa Catarina do Fogo --- 3,2% 3,2% 3,1%
Sdo Filipe - 4,8% 4,8% 4,7%
Brava - 3,2% 3,2% 3,1%
Total 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Numero total de municipios cobertos= 22. Valores em percentagem.

No tocante aos municipios de Cabo Verde que tiveram maior cobertura noticiosa, tendo
em conta as pegas emitidas e analisadas o destaque vai para a Praia com 11,7%. Este score ja era

esperado atendendo que foi 0 municipio com maior nimero de candidatos, seguido do Tarrafal

228



de Santiago, cujo protagonismo nos servigcos (7,9%) confirmam as expectativas. Ja em relagdo a
Sao Vicente e Santa Catarina de Santiago, por terem igual nimero de candidatos, poder-se-ia
esperar comportamento idéntico - o que acabou por acontecer. Ha um ligeiro desnivel que se

deve ao fato de S3o Vicente marcar presenca no Jornal da Tarde e Santa Catarina nao.

Dos municipios da ilha de Santo Antao, do Tarrafal de S3o Nicolau, da ilha do Sal e do
municipio de S3o Filipe, esperava-se presengas muito semelhantes, o que acabou por se
confirmar com os dados em presenca, exceto Tarrafal de Sdo Nicolau, onde houve uma edicdo
do Jornal de Campanha em que ndo foi possivel emitir as pe¢cas. O mesmo aconteceu com o
Municipio de Sdo Miguel, que por isso experimenta uma presenca ligeiramente inferior aos

municipios que tiveram apenas dois candidatos.

FIGURA 78 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PECAS, POR PUBLICACAO NO PERIODO GLOBAL

61,5%

46,9% 46,5% 46,2%
28,9%
26%
23,1% 23,7%
11,3% 5% 0,3%
7,7% 7,79 6,8% 270 8,1% 8,1%
‘V ° V
I 3 89 4ly 3’20 I1 8% 6o 3 49 9 ()
’40 ’ '’
| -

Jornal da Tarde (13h00) - RCV Jornal de Campanha (13h30) - Jornal de Campanha (16h30) - Total
RCV RCV
H Comicio B Contatos porta a porta Conferéncia de imprensa M Visita
M Encontro Outros B N3o identificavel B N3o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 1022; Valores em nimeros em percentagem
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A nivel global, os “Contatos porta a porta” constituiu o tipo de evento que mais cobertura
mediatica recebeu, seguido por “Visitas” e “Encontros”. As pecas que se referiram a eventos que
ndo foram organizados pelos partidos/candidaturas, ou que nao refletiram quaisquer eventos,
surgiram na quarta posicdo com 8,1%. Devido ao estado de pandemia, ndo se esperava pela
cobertura de comicios, mas estes acabaram por acontecer em alguns municipios e mereceram a

cobertura da RCV, num valor de 3,4%.

As conferéncias de imprensa sem destaque nos jornais de campanha acabaram por ser o

principal evento objeto de cobertura no Jornal da Tarde.

3.1.3. Periodo da pré-campanha — 25 de Setembro a 07 de Outubro

FIGURA 79 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 10; Valores em nimeros absolutos.

No periodo de analise compreendido entre 25 de setembro e 07 de outubro, periodo que
inclui a pré-campanha das Eleigdes Autdrquicas de 2020, foram emitidas e analisadas 10 pegas

noticiosas com referéncias as forgas politicas candidatas, sendo ambas no Jornal da Tarde.
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FIGURA 80 - DURACAO TOTAL DAS PECAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

00:31:56

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 10 ; Valores em horas:minutos:segundos.

Durante o periodo de pré-campanha foram, no total, emitidos 31 minutos e 56 segundos

de noticias com presenca das forcas candidatas as elei¢Ges autarquicas de 2020.

FIGURA 81 - DURAGCAO MEDIA DAS PEGCAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

00:03:11

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas 10=; Valores em horas:minutos:segundos.

Durante o periodo em analise, com presenca apenas no Jornal da Tarde, as pecas emitidas

tiveram uma dura¢dao média de 3 minutos e 11 segundos (00:03:11).
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FIGURA 82 - REGISTO JORNALISTICO DAS PEGAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Jornal da Tarde (13h0)-RCV

B Noticia

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas 10=; Valores em numeros em percentagem

No computo geral das pegas emitidas e analisadas, pode-se verificar que a noticia foi o
género dominante no que tange ao registo jornalistico das pecas emitidas por bloco informativo
no periodo da pré-campanha. O Jornal da Tarde ndo contemplou nenhum outro género com

100% do registo noticia.

FIGURA 83 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

6
5
2 2
. . : :
PAICV MpD UCID AMIESD - Ami é LUTA - Lideranga MIJT - Movimento
San Domingos  Unido Trabalhoe  paralJustica e
Amor Trabalho

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 10; Nimero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 17; Varidvel de
resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos
candidatos. Trata-se portanto da identificagdo sistemdtica da presenga e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pegas analisadas;

Valores em percentagem
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No periodo de andlise compreendido entre 25 de setembro e 07 de outubro, observou-
se a presenca de apenas seis das dezasseis forcas que se candidataram as elei¢cdes nos diferentes
municipios. Destas presencas, o destaque vai para o PAICV com seis presengas e o MpD com
cinco. A UCID e AMIESD contaram com duas presencgas cada, enquanto o LUTA e MJT tiveram

apenas uma presenga.

FIGURA 84 - TEMPO DE PALAVRA TOTAL DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

0:18:40
00:06:01
00:04:10 00:05:07
. . 00:01:48 00:01:34
. [
PAICV MpD UCID AMIESD - Ami é  LUTA - Lideranga Total
San Domingos  Unido Trabalho e

Amor

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha =10; Numero total de presengas dos

partidos/candidaturas nas pegas no periodo de pré-campanha = 17. Valores em horas:minutos:segundos.

AMIESD foi a candidatura com mais tempo de palavra no bloco de noticia no periodo
analisado, num tempo total de dezoito minutos e quarenta segundos. O MIJT, que foi uma das
poucas forcas independentes a ter presenca neste periodo, ndo contou com nenhum minuto de

tempo de palavra.
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FIGURA 85 - TEMPO MEDIO DE PALAVRA DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

00:03:03
00:02:05 00:01:48
.01- :01:4
I 00:01:42 00:01:34
PAICV MpD UCID AMIESD - Ami é LUTA - Lideranca
San Domingos Unido Trabalho
e Amor

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha =10; Numero total de presengas dos

partidos/candidaturas nas pegas no periodo de pré-campanha = 17. Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em andlise, o movimento AMIESD, com trés minutos e trés segundos, foi a
candidatura com maior tempo médio de palavra relativo ao servico analisado. A segunda média

mais alta foi atingida pelo PAICV, com dois minutos e cinco segundos.

FIGURA 86 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

PAICV
Presidente do partido 16,7%
Restantes representantes partidarios 33,3%
Outro representante 16,7%
Sem representante personalizado 33,3%

MpD
Presidente do partido 20%
Membro Lista CM (Candidato a Vereador) 20%
Outros representantes do Governo 40%
Sem representante personalizado 20%
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UcCID
Cabeca de Lista/Candidato CM 50%
Sem representante personalizado 50%
Total 100%
AMIESD
Cabega de Lista/Candidato CM 100%
Total 100%
LUTA
Cabeca de Lista/Candidato CM 100%
Total 100%
MIT
Cabeca de Lista/Candidato CM 100%
Total 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha =10; Numero total de presengas dos

partidos/candidaturas nas pegas no periodo de pré-campanha = 40. Valores em horas:minutos:segundos.

Em relagdo a UCID e as forcas independentes, foram representadas no Jornal da Tarde
essencialmente pelos cabecas de listas. Em relagdo ao MpD e PAICV, houve uma maior
diversidade de representantes, tendo o MpD sido, na maioria das pecas, representado por
membros do Governo, Presidente do partido e membros da lista/candidatos a vereadores. O
PAICV foi representado pela Presidente do Partido, e pelas categorias de Restantes e Outros

Representantes.
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FIGURA 87 - MODO DE PARTICIPACAO DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS, POR PUBLICACAO NO PERIODO DE PRE-
CAMPANHA

Jornal da Tarde (13h00) — RCV

PAICV
Participante direto 33,3%
Participante indireto 66,7%
Total 100%
MpD
Participante direto 60%
Participante indireto 40%
Total 100%
UCID
Participante direto 50%
Participante indireto 50%
Total 100%
AMIESD
Participante direto 100%
Total 100%
LUTA
Participante direto 100%
Total 100%
MJT
Participante indireto 100%
Total 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =10; Numero total de presengas dos

partidos/candidaturas nas pecas em igual periodo= 17. Valores em percentagem

Na maioria das pecas emitidas e analisadas no periodo em tela, verificou-se que a grande
maioria das presencas dos partidos/candidaturas fizeram uso do discurso direto, ou seja, quando
o ator participa diretamente na peca com reproducado das suas declaracées. O AMIESD e LUTA
marcaram presenca neste periodo exclusivamente no modo de participacdo direto. O MJT

marcou presencga apenas em formato indireto.
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FIGURA 88 - REPRESENTAGCAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS COM DESTAQUE NO JORNAL DA TARDE DA RCV NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

PAICV UcCiD AMIESD LUTA

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 10; Numero de pegas com destaque = 3.

Valores em numeros em percentagem

Apenas cinco forgas candidatas marcaram presenga nas pegas que fizeram destaque no

Jornal da Tarde durante o periodo de pré-campanha( MpD, PAICV, UCID, AMIESD e LUTA).

FIGURA 89 - PRINCIPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

2
- :
Tem contraditério Ndo tem contraditorio N&o aplicavel

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV
Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 10. Valores em percentagem.

Na maioria das pegas emitidas e analisadas, o principio do contraditério nao foi
observado. Ou seja, houve uma auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a
um partido e/ou candidaturas as autarquicas, em sete das dez pecas analisadas. Em apenas trés
houve criticas dirigidas a uma outra parte, sendo que em duas delas houve o exercicio dos

direitos de resposta.
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FIGURA 90 - TEMAS DOMINANTES DAS PECAS POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Tema dominante Jornal da Tarde (13h00) - RCV
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 5
Processo eleitoral 5
Total 10

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =10 ; Nimero total de presengas dos partidos/candidaturas com

atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 17. Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos blocos informativos
revelou apenas a presenca de dois temas: “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” e

“Processo eleitoral”.

FIGURA 91 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

Municipio Jornal da Tarde (13h00) - RCV
Sao Vicente 3
Santa Cruz 1
Sao Domingos 2
Praia 2
Maio 1
Sdo Filipe 1
Total 10

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 10; Numero total de municipios cobertos em igual periodo = 6.

Valores em percentagem.

No tocante aos municipios de Cabo Verde que tiveram maior cobertura noticiosa, tendo
em conta as pecas emitidas e analisadas no periodo em andlise, o destaque vai para S3o Vicente,
com trés pecas. Realca-se que durante o periodo analisado apenas seis dos vinte e dois
municipios tiveram cobertura jornalistica de atividades relacionadas as elei¢cdes autdrquicas de

2020.
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FIGURA 92 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PEGAS, POR PUBLICAGAO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

4 4
I I
Contatos porta a porta Conferéncia de imprensa Encontro Outros

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV
Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 10. Valores em percentagem.

Durante o periodo da pré-campanha, as atividades “Conferéncias de imprensa” e
“Encontro” constituiram o tipo de evento relacionado com as eleicGes que mais cobertura
jornalistica recebeu. Houve também uma peca que se dedicou a contatos porta a porta, e outro

evento que ndo tinha um enquadramento especifico.

3.2. INFORMACAO NAO DIARIA

A andlise que se apresenta nesta seccdo recai sobre a totalidade dos programas nao
diadrios, de debates realizados pela RCV, entre 21 de setembro e 07 de outubro, dedicados as
autarquicas de 2020. Nas edi¢Oes analisadas, estiveram presentes os candidatos de todos os
partidos e candidaturas independentes que se candidataram aos executivos camararios em todos

0s municipios do pais.

3.2.1. Apresenta¢ao Geral dos Dados

FIGURA 93 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA

Data de Hora de Total das Edicoes com atores N2 de atores
Programa Género
exibi¢do exibi¢do edigées a) politico-partidarios b) politicos
Debate De 21/09/2020
Debate 10h15 e 16 h 00 22 22 62
autarquico a 07/10/2020

Numero total de edi¢bes consideradas = 22; Numero total de atores politico-partiddrios = 62; Valores nimeros absolutos.
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A analise do pluralismo politico no periodo de pré-campanha (De 21 de setembro a 7 de

outubro) incidiu num total de vinte e dois programas de informacdo ndo-diaria do género

jornalistico debate, com a presenca de 62 candidatos/cabecas de lista para as Camaras

Municipais dos vinte e dois concelhos.

FIGURA 94 - DADOS SOBRE A DURAGAO TOTAL E DURACAO MEDIA DO PROGRAMA

N2 de N2 de atores politico- Duragao total ~ a
. . .. Duragdao média
edigées partidarios (hh:mm:ss)
22 62 33:46:55 1:32:08

Numero total de edi¢bes consideradas = 22; Numero total de representantes das candidaturas = 62;

Valores em horas, minutos e segundos.

Os 22 debates promovidos pela RCV correspondem a 33 horas, 46 minutos e 55 segundos,

com uma duracdao média de 1 hora, 32 minutos e 08 segundos, por programa.

FIGURA 95 - ATORES POLIiTICO-PARTIDARIOS NO PROGRAMA

Representagao
~ . . .. Atividade/fungdo politico-
Data Tema Duragio | Geografia/municipio Ator do ator Rl
ator
Candidato a
Domingos prestdente da
Veiga Camara MpD
Programa Municipal de
P Mendes .
autdrquico Ribeira Grande
parao Ribeira Grande de de Santiago
21 202 1.02:2
/09/2020 Municipio de 02:28 Santiago Candidato a
Ribeira Grande presidente da
de Santiago Nelsc.m Ca.n?ara PAICY
Moreira Municipal de
Ribeira Grande
de Santiago
Candidato a
- presidente da
Pro'grarha Antonio Camara PAICY
autarquico Ramos Municipal do
21/09/2020|  parao 1:06:59 Maio M;i’o
icioio d
munl\l/(I:;ri)loo ° Candidato a
Miguel Rosa| presidente da MpD
Camara
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Municipal do
Maio
Candidato a
Clatdio prestdente da
Camara PAICV
Programa Mendonga L
P Municipal da
autarquico Boa Vista
22/09/2020 para o 1:03:09 Boa Vista -
o Candidato a
municipio da idente da
Boa Vista José Luis pre5|A
Santos Camara MpD
Municipal da
Boa Vista
Candidato a
presidente da
A Camara
Angelo V MpD
Programa ngelo Vaz Municipal de P
autarquico Sao Salvador do
para o Sao Salvador do Mundo
22 202 1.09:27
/05/2020 municipio de 09 Mundo Candidato a
Sao Salvador . presidente da
do Mundo Jodo Camara
Alberto - PAICV
Barros Municipal de
Sao Salvador do
Mundo
P’rogr'ama CIeme.nte ' MpD
autdrquico dos Garcia Candidato a
candidatos a Isaias presidente da
. ~ . A PAICV
23/09/2020| presidenteda |1:38:54| S&o Domingos Varela Camara
camara . Municipal de Plataforma
.. Milton ~ . ~ o
municipal de Pai Sao Domingos "AMI E SAO
Sdo Domingos aiva DOMINGOS"
p Antdnio
,rogr'ama Aleixo . MpD
autdrquico dos . Candidato a
. Martins .
candidatos a Carlos Pires presidente da
23/09/2020| presidente da |1:31:04 Paul . Camara PAICV
A Ferreira ..
Camara Municipal do
- Sandro
Municipal do , . Paul
Antonio ucCiD
Paul
Gomes
P,rogr‘ama Anibal . MpD
autarquico dos Fonseca Candidato a
candidatos a Domingos | presidente da
24/09/2020| presidente da |1:05:01 Porto Novo Florentino Camara ucCID
Camara Rodrigues Municipal do
Municipal do ) ) Porto Novo
Nilton Dias PAICV
Porto Novo
24/09/2020 Santa Cruz Carlos Silva PAICV
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Programa

autdrquico dos Candidato a
candidatos a Pedro presidente da
presidente da Alexandre Camara MpD
Camara Rocha Municipal de
Municipal de Santa Cruz
Santa Cruz
Programa Odailson
PAICV
autdrquico dos Bandeirola Candidato a
candidatos a presidente da Alternativa
presidente da Ribeira Grande de | Paulino Dias Camara Ribeira
2 202 1:26:
5/09/2020 Camara 6:06 Santo Antdo Municipal de Grande
Municipal de Orlando Ribeira Grande
Ribeira Grande Delead de Santo Antdo MpD
de Santo Antdo elgado
Programa Antdnio
PAICV
autarquico dos Fernandes Candidato a ¢
candidatos a presidente da
25/09/2020 preS|Adente da 1:06:05 Sao Lo,ureNngo dos Ca.n.1ara
Camara Orgdos Carlos Municipal de MoD
Municipal de Vasconcelos| Sao Lourengo P
Sao Lourengo dos Orgdos
dos Orgdos
Albertino
PAICV
Plrogr.ama Mosso Candidato a
autarquico dos .
k presidente da Grupo
candidatos a Camara Independente
26/09/2020 | presidente da |1:46:04 Sal Aldyrlei o )
A Municipal de |Sociedade em
Camara Barros N ~
Municioal d S3o Lourencgo Acao para
unlgl}fl)a 0 dos Orgdos Liberdade Sal
a
Julio Lopes MpD
Programa Clovis Silva PAICV
autdrquico dos Candidato a
candidatos a presidente da
28/09/2020| presidente da |1:05:00 Brava Francisco Camara
A . . MpD
Camara Tavares Municipal da
Municipal da Brava
Brava
P,rogr‘ama Herménio MpD
autarquico dos Fernandes .
. Candidato a
candidatos a presidente da
28/09/2020 preS|Adente da 0:59:54 Calhet'a de Sdo ) Camara
Camara Miguel Jodo ..
L Municipal da PAICV
municipal de Carvalho
Brava

Calheta de Sao
Miguel
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Celso

Ribeiro MpD
Movimento
p Claudio de Independente
autér:)guriirg?:los Sousa do Tarrafal de
c.l . Candidato a Santiago
candidatos a Domingos | presidente da
29/09/2020 preS|Adente da 9:97:54 Tarrafal de Gomes Camara Candidatura
Camara Santiago I Independente
- Semedo Municipal do
Municipal do
Holden Tarrafal
Tarrafal de
. Roberto ucCIiD
Santiago
Duarte
José Reis
Lopes PAICV
Varela
Programa Alberto MoD
autarquico dos Nunes Candidato a P
candidatos a presidente da
30/09/2020 preS|Adente da 1:00:13 Santa Catarina do N Ca.n.1ara
Camara Fogo Eugénio Municipal de PAICY
Municipal de Veiga Santa Catarina
Santa Catarina do Fogo
do Fogo
Programa Carlos
PAICV
autarquico dos Barbosa Candidato a ¢
candidatos a presidente da
01/10/2020| presidenteda |1:07:17 Ribeira Brava , Camara
N José ..
Camara Martins Municipal da MpD
Municipal da Ribeira Brava
Ribeira Brava
Programa Balduino do Independente
autdrquico dos Rosario Candidato a P
candidatos a JoZo S presidente da PAICY
: x odo Soares A
01/10/2020 pre5|ﬂdente da 1:43:30 Tarrafal de Sao Ca'rr'1ara
Camara Nicolau Municipal de
Municipal do José Freitas | Tarrafal de Sao
Tarrafal de Sao de Brito Nicolau MpD
Nicolau
Programa Fabio Vieira PAICV
autdrquico dos Candidato a
candidatos presidente da
02/10/2020 | apresidente da | 1:00:53 Mosteiros Lourenco Camara
ca .. MpD
amara Lopes Municipal dos
Municipal dos Mosteiros
Mosteiros
03/10/2020| _ "rO8™@M2 14.49.59 S50 Filipe Jorge Candidato a MpD
autdrquico dos Nogueira presidente da
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candidatos a Nuias Silva Camara PAICV
presidente da Municipal de
Camara Pedro Sao Filipe do
- o UcCID
Municipal de Ribeiro Fogo
Sao Filipe
Armindo PAICV
Programa Freitas
autdrquico dos Candidato a
. ) Santa
candidatos a o o presidente da .
dente d Santa Catarina d Jodo Félix s Catarina
05/10/2020 DFESIA enteda |, 0.05| Santa a.arlna e Cardoso a.r’r.'nara Acima de
Camara Santiago Municipal de
. : Tudo (SAT)
Municipal de p Santa Catarina
. José Beto .
Santa Catarina Alves de Santiago MpD
de Santiago Neida
= UCID
Rompao
Albertino
Programa PAICV
, o Graga .
autdrquico dos P Candidato a
. Antdnio )
candidatos a Monteiro presidente da UCID
06/10/2020 | presidente da |2:11:04 S50 Vicente Camara
. Augusto .
Camara Municipal de MpD
. Neves o\
Municipal de Sao Vicente -
- Nelson Movimento
Sao Vicente )
Lopes Mas Soncent
Amandio
Barbosa PP
Vicente
Ana Rita L|ga. de
. Sociedade
Programa Reis .
. . , Civil
autarquico dos Candidato a
i Carlos .
candidatos a Lobes presidente da Movimento
07/10/2020 | presidente da|3:21:36 | Praia P Camara
A (Romeu de . Luta
Camara Municipal  da
. Lurdes) .
Municipal da Francisco Praia
Praia PAICV
Carvalho
F'ranC|sco ucID
Silva
Oscar
Santos MpD

No programa, todos os municipios estiveram

Numero total de edi¢bes consideradas = 22; Numero total de representantes das candidaturas = 62;

Valores em horas, minutos e segundos.

representados.

Porém, dois dos

candidatos/cabecas de lista independentes estiveram ausentes do debate. Segundo o jornalista
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gue conduziu o debate, um dos candidatos ndo participou por motivos de saude e outro nao

compareceu no programa.

No “Debate autarquico” notou-se que todas as edi¢des tiveram o mesmo tema de

discussao.
FIGURA 96 - REPRESENTAGAO POLITICO-PARTIDARIA NO PROGRAMA
62
22 22
10
7
. : ]
MpD PAICV UcCID PP Candidaturas Total
Independentes

Numero total de edi¢bes consideradas = 22; Numero total de representantes das candidaturas = 62;

Valores em valores absolutos

Nas 22 edicbes do “Debate autdrquico” estiveram atores em representacao dos trés (3)
partidos com assento parlamentar. O MpD e o PAICV foram as forgas politicas mais

representadas, com 22 presencas cada. Ja a UCID teve presenca em 7 edicOes.

O PP foi o Unico partido sem assento parlamentar a marcar presenca no debate, tendo

alcancado apenas uma participacao.

Quanto as candidaturas independentes, todos tiveram a mesma presenca, 1, totalizando

10 representacgdes.

245



4- RADIO MORABEZA
4.1. INFORMACAO DIARIA

A andlise que se apresenta nesta seccdo recai sobre a totalidade das pecas emitidas entre
os dias 25 de setembro e 23 de outubro, no Jornal das 13h00 e no Jornal das 17h00, da Radio
Morabeza. As pecas analisadas sdo apenas aquelas em que foram feitas referéncias, ou
participaram os candidatos, partidos e candidaturas independentes, com participa¢ao nas

eleicGes autdrquicas de 2020.

FIGURA 97 - NUMERO DE PECAS EMITIDAS POR BLOCO INFORMATIVO

4
3
1
Jornal das 13h00 - Radio Jornal das 17h00 - Radio Total
Morabeza Morabeza

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 4; Valores em numeros absolutos.

No periodo de analise compreendido entre 25 de setembro e 23 de outubro, que inclui a
pré-campanha e o periodo oficial de campanha, a Radio Morabeza emitiu quatro pecas com

presenca ou referéncias aos partidos, grupos independentes e/ou candidatos autarquicos.
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FIGURA 98 - DURACAO TOTAL DAS PECAS/DURACAO MEDIA DAS PECAS

00:07:37 00:08:34
00:02:32 00:00:57°0:90:57 00:02:08
- I -
Jornal das 13h00 - Radio Jornal das 17h00 - Radio Total
Morabeza Morabeza

B Média mSoma

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 4 ; Valores em horas:minutos:segundos.

Foram emitidos 8 minutos e 34 segundos de noticias nos servicos analisados com
presenca de partidos ou candidaturas, tendo as pecas uma média de 2 minutos e 8 segundos. O

Jornal das 13h00 foi mais expressivo em termos de tempo acumulado durante o periodo.

FIGURA 99 - REPRESENTACAO DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS POR BLOCO INFORMATIVO

5
4 4

4

3 3
3
2

1 1
1 N
0
Jornal das 13h00 - Radio Jornal das 17h00 - Radio Total
Morabeza Morabeza

EPAICY EMpD

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 4; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 8; Varidvel de
resposta miltipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos
candidatos. Trata-se portanto da identificagdo sistemdtica da presenga e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pegas analisadas;

Valores em numeros absolutos.

No periodo de andlise, compreendido entre 25 de setembro e 23 de outubro, observou-
se a presenca de apenas duas das dezasseis forcas que se candidataram as elei¢cdes nos diferentes

municipios: MpD e PAICV com 4 presengas cada.
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FIGURA 100 - TEMPO DE PALAVRA DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS POR BLOCO INFORMATIVO

0:04:09
00:02:21
00:01:48
PAICV MpD Total

M Jornal das 13h00 - Radio Morabeza

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas=4; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas

nas pegas = 8. Valores em horas:minutos:segundos.

Os dois partidos somente tiveram voz ativa no Jornal das 13, tendo totalizado o tempo de
palavra de 4 minutos e 9 segundos. O MpD totalizou a maior parte deste tempo, com 2 minutos

e 21 segundos.

FIGURA 101 - REPRESENTACAO Dos PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal das 13h00 - Jornal das 17h00 -

Tipo de representante Radio Morabeza Radio Morabeza Total
PAICV

Restantes representantes partidarios 2 0 2

Sem representante personalizado 1 1 2

Total 3 1 4
MpD

Cabega de Lista/Candidato CM 1 0 1

Presidente cessante da CM 1 0 1

Sem representante personalizado 1 1 2

Total 3 1 4

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas=4; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas= 8.

Valores em numeros absolutos.
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O MpD foi em duas das quatro pecas representado pelo cabeca de lista e pelo presidente
substituto da Camara Municipal de S3o Vicente. Nas outras duas pecas, as presencas nao
contaram com representante personalizado. O PAICV foi em duas das quatro pecas representado
pelo Presidente da Comissdo Politica Regional de S3do Vicente, ndo tendo representante

personalizado nas outras duas.

FIGURA 102 - MODO DE PARTICIPAGAO DOS REPRESENTANTES DOS PARTIDOS/CANDIDATURAS NAS PECAS

Modo de particinacio Jornal das 13h00 - Radio | Jornal das 17h00 -
P pag Morabeza Radio Morabeza

PAICV
Participante direto 1 0 1
Participante indireto 2 1 3
Total 3 1 4
MpD
Participante direto 1 0 1
Participante indireto 2 1 3
Total 3 1 4

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas= 4 ; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas

pecas em igual periodo= 8. Valores em nimeros absolutos.

Em seis das oito representacbes, no periodo em tela, os partidos surgiram por mera
referéncia, ou seja, no discurso indireto. Em apenas duas das presengas usaram da palavra nas

pecas.

FIGURA 103 - PRINCiPIO DO CONTRADITORIO POLITICO-PARTIDARIO POR BLOCO INFORMATIVO NO PERIODO DE PRE-CAMPANHA

2
1 1 1 1 1 1 I
Jornal das 13h00 - Radio Jornal das 17h00 - Radio Total
Morabeza Morabeza

B Tem contraditério M N3o tem contraditério  ® Ndo aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =4. Valores em nimeros absolutos.
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Das quatro pecas editadas, em duas houve uma auséncia total de criticas ou acusag¢des
explicitas e concretas a um partido e/ou candidaturas as autarquicas. Das duas com criticas, em

apenas uma se exerceu o direito de resposta.

FIGURA 104 - TEMAS DOMINANTES DAS PEGAS POR PARTIDO/CANDIDATURA E POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal das 13h00 Jornal das 17h00 -

Tema dominante Total

- Radio Morabeza Radio Morabeza

Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os 5 5
seus candidatos

Processo eleitoral 1 1 2
Total 3 1 4

Nota: NUmero total de pecas emitidas e analisadas =4; Nimero total de presencas dos partidos/candidaturas com atores

personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 8. Valores em niimeros absolutos.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pela Radio Morabeza revelou
apenas a presenca de dois temas: “Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os

seus candidatos” e “Processo eleitoral”.

FIGURA 105 - GEOGRAFIA DAS PECAS, POR BLOCO INFORMATIVO

Jornal das 13h00 - Radio Morabeza Jornal das 17h00 - Radio Morabeza

B S3o Vicente M Praia

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 4; Numero total de municipios cobertos

em igual periodo = 2. Valores em nimeros absolutos.
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No tocante aos municipios de Cabo Verde que tiveram cobertura noticiosa, tendo em
conta as pecas emitidas e analisadas no periodo em analise, o destaque vai para Sdo Vicente e

Praia, os dois municipios entre os vinte e dois a estar presente.

FIGURA 106 - OBJETO DA COBERTURA (EVENTO) DAS PEGAS

Jornal das 13h00 - Radio Morabeza Jornal das 17h00 - Radio Morabeza

B Conferéncia de imprensa B N3o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 4. Valores em numeros absolutos.

Referentes as pecas emitidas, duas foram na sequéncia de “Conferéncias de imprensa”,
ndo tendo as outras duas sido motivadas/justificadas por nenhum acontecimento relacionado

com qualquer atividade de campanha.

4.2. INFORMAGAO NAO DIARIA

A andlise que se apresenta nesta seccao recai sobre a totalidade dos programas nao
diarios, de entrevistas e debates, realizados pela Radio Morabeza entre 28 de setembro e 20 de

outubro, dedicados as autarquicas de 2020. Nas edi¢des analisadas, ndo estiveram presentes os
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candidatos de todos os partidos e candidaturas independentes que se candidataram aos

executivos camarario em todos os municipios do pais.

4.2.1. APRESENTAGCAO GERAL DOS DADOS

FIGURA 107 - DADOS GERAIS DO PROGRAMA

a o Hora de Total das Edices com atores N2 de atores
Programa Géneros Data de exibicao e . o .. o
exibi¢do edigdes a) politico-partidarios b) politicos
, . De 28/09/2020 a 9h00 e
Férum 2021 Entrevista 20/10/2020 17h00 21 21 22
Forum 2021 Debate 10/10/2020 10 h0O 1 1 3

Numero total de edi¢bes consideradas = 22. Valores niumeros absolutos

A Radio Morabeza promoveu durante o periodo de pré-campanha e campanha eleitoral,

22 edigdes do programa “Férum 2021”, sendo 21 do género entrevista e 1 do debate. Este

volume de programas contou com a presenca de 25 atores politicos.

FIGURA 108 - DADOS SOBRE A DURAGAO TOTAL E DURAGAO MEDIA DO PROGRAMA

22 25 13:12:45 0:36:02

Numero total de edigdes consideradas = 22; Numero total de atores politico-partiddrios = 52;

Valores em horas: minutos: segundos.

O tempo total das vinte e duas edi¢bes foi de 13 horas, 12 minutos e 45 segundos. Em

média cada programa teve a duragao de 36 minutos e 2 segundos.
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FIGURA 109 - DADOS SOBRE A DURAGAO TOTAL E DURAGAO MIEDIA DO PROGRAMA

i ~ Representacao
- Atividade/funcao e
Data Concelho Tema Duragao Ator i (il politico-partidaria
do ator
do ator
A tagdod
propostas para s Candidato 3
a A t Ca
28/09/2020 | . >3° eleicBes autarquicas | 1:05:08 | ' UBUStO -amara MpD
Vicente . N Neves Municipal de Sao
para ailha de Séo .
. Vicente
Vicente
ropostas pata o Candidato
Sa o . Nel Ca .
29/09/2020 : a0 elei¢bes autarquicas 0:58:49 elson ) :.;\mara N Mas Soncent
Vicente . o Lopes Municipal de Sdo
para ailha de Sao .
. Vicente
Vicente
Nl
Sa . . Antoéni Ca
30/09/2020 . a0 elei¢bes autarquicas 1:00:02 " on.|o . :-:\mara - UCID
Vicente . N Monteiro | Municipal de Sdo
para ailha de Sado .
. Vicente
Vicente
A tacdod . R
s
01/10/2020 .Sao elei¢cBes autarquicas 1:02:34 Albertino .C:.:\mara - PAICV
Vicente . o Graga Municipal de Sao
para ailha de Sao .
. Vicente
Vicente
A =
presentagao das Candidato &
Santa propostas para as Camara
05/10/2020 | CAtarina | eleigbes autarquicas | ..., | Beto Municipal de MpD
de para o Municipio de Alves .
. . Santa Catarina de
Santiago Santa Catarina de .
. Santiago
Santiago
A tagdod R
s
o Domi a
06/10/2020 | O™ | gleices autarquicas | 0:27:26 | DOMINgOs Camara uciD
Novo L Rodrigues Municipal do
para o Municipio do
Porto Novo
Porto Novo
Apresentagdo das Candidato
Santa propostas para as A
Catarina elei¢cBes autarquicas Armindo Camara
06/10/2020 L 00:22:29 . Municipal de PAICV
de para o Municipio de Freitas .
. . Santa Catarina de
Santiago Santa Catarina de .
Santiago

Santiago
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Apresentacgdo das

propostas para as Candidato a
06/10/2020 | PO | cleicdes autarquicas | 00:27:22 | AMP2 Camara MpD
Novo L Fonseca Municipal do
para o Municipio do
Porto Novo
Porto Novo
A ~
presentagao das Candidato 3
Santa propostas para as N
Catarina eleigdes autdrquicas Neida Camara
07/10/2020 L 0:22:50 - Municipal de UCID
de para o Municipio de Rompado .
. . Santa Catarina de
Santiago Santa Catarina de .
. Santiago
Santiago
RIS
P Nil a
07/10/2020 | O™ | eleictes autarquicas | 0:26:56 'ton camara PAICV
Novo L Dias Municipal do
para o Municipio do
Porto Novo
Porto Novo
A tacdod . R
Santa fgeZi:ascaac;a :: Candidato 3
Catarina eIF:ei cE:es autZr uicas Félix Camara SAT-Santa
08/10/2020 ¢ ki 0:23:04 Municipal de | Catarina Acima de
de para o Municipio de Cardoso .
. . Santa Catarina de Tudo
Santiago Santa Catarina de .
. Santiago
Santiago
Antonllo uCID
Monteiro
Debate sobre a Albertino Candidato & PAICY
5 5 Graga 5
10/10/2020 | _ °%° governagao do 2:11:02 Camara
Vicente municipio de Sdo Augusto | Municipal de Sdo
Vicente Neves Vicente MpD
Nel
elson Mas Soncent
Lopes
Apresentacdo das Candidato a GRIDT-Grupo
Tarrafal propostas para as Balduino Camara Independente
12/10/2020 | de Sdo eleicGes autarquicas 0:26:29 do Municipal do para o
Nicolau para o Municipio do Rosdério Tarrafal de Sao Desenvolvimento
Tarrafal de S3o Nicolau Nicolau do Tarrafal
A =
presentagao das o Candidato 3
propostas para as Amandio Camara
12/10/2020 Praia eleicdes autarquicas 0:24:36 | Barbosa . PP
L . Municipal da
para o Municipio da Vicente .
. Praia
Praia
13/10/2020 Apresentagdo das 0:24:14 Canfildato a MpD
propostas para as Camara
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eleigdes autdrquicas

Municipal do

Tarrafal para o Municipio do José Tarrafal de S3o
de Sdo | Tarrafal de S3o Nicolau Freitas de Nicolau
Nicolau Brito
oo
13/10/2020 Praia eleigdes autarquicas 0:23:05 Oscar Ca'n"\ara MpD
. Santos Municipal da
para o Municipio da .
. Praia
Praia
Apresentacao das Candidato a
Tarrafal propostas para as Jodo Camara
14/10/2020 | de Séo elei¢bes autarquicas 0:25:22 Municipal do PAICV
. . Soares N
Nicolau para o Municipio do Tarrafal de Sdo
Tarrafal de Sdo Nicolau Nicolau
A ~
presentagao das Candidato 3
propostas para as Francisco Camara
14/10/2020 Praia elei¢cdes autadrquicas 0:23:30 .. PAICV
. Carvalho Municipal da
para o Municipio da .
. Praia
Praia
Nisetloe
15/10/2020 Praia eleigdes autarquicas 0:23:41 | Ana Reis Ca.n'.xara Candidata
. Municipal da Independente
para o Municipio da .
. Praia
Praia
A ~
presentacao das Candidato 3
propostas para as Francisco Camara
16/10/2020 Praia eleigdes autarquicas 0:23:32 . L ucCiD
s Silva Municipal da
para o Municipio da }
. Praia
Praia
A tagdod .
propostas para s Candidato 3
19/10/2020 | Praia | eleicdes autérquicas | 0:23:20 | omeu di Camara LUTA
. Lurdis Municipal da
para o Municipio da ;
. Praia
Praia
A =
presentacao das Candidato 3
propostas para as Denise Camara
20/10/2020 Praia eleicdes autarquicas 0:23:11 . Dja Sta Bom
. Tavares Municipal da
para o Municipio da Praia

Praia

Numero total de edi¢bes consideradas = 22; Numero total de atores politico-partiddrios = 52;

Valores em horas: minutos: segundos.
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A nivel dos concelhos constatou-se que apenas os candidatos/cabecas de lista de Sdo
Vicente, da Praia, do Tarrafal de S3o Nicolau, de Santa Catarina de Santiago e do Porto Novo

participaram nas edi¢des do programa.

O Municipio da Praia com 7 candidatos foi a que mais obteve representacdo, seguido de
Sdo Vicente com 5 e Santa Catarina de Santiago com 4. Ja Tarrafal de Sao Nicolau e Porto Novo

registaram 3 presencgas cada.

De salientar que, dos municipios representados nos programas, apenas o
candidato/cabeca de lista do Movimento para Justica e Trabalho no concelho da Praia ndo teve

presenca.

Relativamente ao tema, ndo se registou diversidade, sendo que todas as entrevistas se
debrucaram sobre a apresentacdo das propostas para as eleicOes autadrquicas para cada

municipio.

FIGURA 110 - REPRESENTAGAO POLITICO-PARTIDARIA NO PROGRAMA

25
6 6 5
2 1 1 1 1 1 1
N Q & R @ o s >
C N Q ] S N Q <& N
@Q Q?\ O (\("e % ’b&\ G\)Q b\b’b \/0 Q>o &0
(—;o & & ’b(\ (j\,b
"bc’ \./b \Q C NS
X &F J
<
&

Numero total de edi¢bes consideradas = 22; Numero total de representantes das candidaturas = 25;

Valores em valores absolutos

Os representantes do MpD e do PAICV foram os que mais registaram presenga no
programa, com 6 cada, seguidas da UCID com 5 e do Movimento Independente Mas Soncent que

contabilizou duas presencas.
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Quanto aos candidatos/cabecas de lista do PP, de Santa Catarina Acima de Tudo, do
Grupo Independente para o Desenvolvimento do Tarrafal, da LUTA, do Movimento Dja Sta Bom

tiveram presenca numa Unica entrevista.

Os restantes candidatos/cabecas de lista as Camaras Municipais do pais ndo participaram

no programa.
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I CONCLUSOES

No total, as duas radios emitiram 1036 pecas, 23 debates e 21 entrevistas. Totalizaram
102 horas, 05 minutos e 50 segundos dedicados as elei¢gdes autarquicas de 2020. Ao longo destas
mais de 100 horas, as emissdes estiveram em todos os municipios do pais, cobrindo a totalidade
das candidaturas. Porém, algumas observacGes merecem ser feitas. Relativamente a Radio
Morabeza, a cobertura, tanto didria como nao didria, ndo atingiu todas as candidaturas e todos

0S municipios.

Em relacdo a RCV, observou-se que ndo emitiu qualquer peca com presenca de
candidatos as assembleias municipais, o que acabou por ndo beneficiar a candidatura do Partido
Popular na llha da Boa Vista, atendendo que esta forca partidaria se candidatou apenas para os
lugares por eleger na Assembleia Municipal. A candidatura foi aprovada pelas entidades
competentes na matéria, porém nado teve presenca em nenhuma das iniciativas da estacao
publica, a Unica que demonstrou capacidade de estar presente em todos os municipios e dar

cobertura as candidaturas.

Esta opgdo, por nado atribuir importancia editorial as candidaturas as assembleias,
também prejudicou a pluralidade de vozes no que respeita a participa¢ao dos géneros na antena.
Estas foram as primeiras eleicdes em que os partidos politicos e candidaturas apresentaram um
compromisso com a Lei da Paridade. Ocorreu que a maioria das candidaturas apresentaram
cabecas de listas do género masculino aos executivos camararios e cabecas de listas do género
feminino as assembleias municipais, pelo que a auséncia das candidatas nas antenas significou
um divorcio entre a cobertura da RCV e o espirito de promoc¢do da paridade no dominio de

géneros.

Outro aspeto digno de observacdo foi a ocorréncia, na antena da RCV, de um caso de
apelo/apologia de violéncia, o que é proibido pela Constituicdo da Republica de Cabo Verde, na
alinea b) do n.2 5 do Artigo 48.2. A peca foi emitida na edigdo do Jornal de Campanha das 16H30

da RCV, do dia 18 de outubro, através do discurso direto de um candidato.
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Ainda cabe a observacao relativamente a primeira emissao do debate autdrquico da RCV
no Municipio de Porto Novo. Atendendo a que a andlise dos debates recai sempre sobre a
primeira emissao que, de forma geral, é transmitida em direto, é de se observar que a mesmo
ocorreu no dia 24 de setembro, com inicio as 10h15mn, tendo-se registado a interrupg¢do do
programa decorridos 1h05mn devido a um corte de energia, o que encurtou a primeira emissao

de 1h30mn para 1h0O5mn.

Durante o periodo eleitoral, o MpD e o PAICV foram as forgas partiddrias com maior
numero de presencas e maior tempo de palavra. Este resultado foi ao encontro das expectativas,
visto serem as Unicas forcas politicas a apresentar candidatos em todos os concelhos do Pais. A

UCID foi a terceira for¢a mais representada.

Todas as candidaturas independentes tiveram cobertura jornalistica por parte do servico
publico de radiodifusdao, embora a emissora tenha tido dificuldades em aceder ao programa de

atividades do Movimento para Justica e Trabalho, que se candidatou na Cidade da Praia.

A cobertura jornalistica deste ano ficou marcada pelo predominio das promessas
eleitorais, na edicdo das pecas noticiosas, proeminéncia do discurso direto, assinalavel
representatividade dos cabecas de listas ao executivo camardrio, diferenca acentuada de
participacdo em termos de género e uma preocupagao maior para com a necessidade do respeito

pelo contraditério, resultando, grosso modo, numa cobertura equilibrada.
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