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Relatorio de cobertura jornalistica das
Eleicoes Presidenciais de 02 de outubro

TCV - RCV - INFORPRESS



I. INTRODUCAO

Ao abrigo do n.2 3 do Artigo 68.2 da Lei n.2 8/VIII/2011, de 29 de dezembro, que cria a
Autoridade Reguladora para a Comunicac¢do Social e aprova os seus Estatutos, a ARC deve apresentar a
Assembleia Nacional o relatério sobre a cobertura jornalistica das eleicdes até 30 dias apds a realizagdo

das mesmas.

Neste documento, apresenta-se o relatério sobre a cobertura jornalistica das Elei¢cOes
Presidenciais de 02 de outubro de 2016 realizada pelos érgaos publicos de comunicacdo social cabo-
verdianos, a saber, Televisdo de Cabo Verde (TCV), Radio de Cabo Verde (RCV) e Agéncia Cabo-verdiana

de Noticias (Inforpress).

A andlise e o balanco que ora se apresenta resultam da monitorizacdo da cobertura mediatica
dada aos trés (3) candidatos/candidaturas que se apresentaram as Eleicdes Presidenciais de 2016, com
base no principio da igualdade de oportunidade das candidaturas, como estipulam os artigos 114.2 a
117.2 do Cddigo Eleitoral, que garantem aos candidatos e as entidades proponentes de listas “igual
tratamento” por parte dos 6rgdos de comunicagao social, os quais devem ainda reger-se por critérios de
“absoluta isen¢do e rigor, evitando qualquer discriminacdo entre as diferentes candidaturas, quer

guanto ao tratamento jornalistico, quer quanto ao volume dos espacos concedidos”.

Os resultados apresentados no presente relatério dizem respeito ao periodo compreendido
entre os dias 02 e 30 de setembro, cobrindo integralmente tanto o periodo de pré-campanha como o

periodo oficial de campanha eleitoral previstos no Cddigo Eleitoral.

Il. OBJETIVOS

O objetivo central deste relatério consiste na identificacdo e caraterizagdo das presencas das
trés candidaturas a Presidéncia da Republica: Albertino Graga, Joaquim Monteiro e Jorge Carlos
Fonseca, nos blocos informativos da TCV e da RCV, bem como nas pegas informativas da Inforpress, no
ambito da cobertura jornalistica da pré campanha, de 02 a 14 de setembro, e da campanha, de 15 a 30

de setembro, para as Elei¢des Presidenciais de 02 de outubro de 2016.

Pretende-se conhecer a aten¢do mediatica atribuida a cada candidato/candidatura e as
condicBes de acesso ao espag¢o publico mediatizado por cada um, identificando eventuais situa¢des de

desequilibrio verificadas na cobertura da campanha eleitoral.



lll. ENQUADRAMENTO LEGAL

A andlise aqui apresentada tem como suporte o quadro juridico cabo-verdiano, no que a cobertura

jornalistica de atos eleitorais diz respeito, designadamente:

1) Lei Constitucional n.2 1/VI1/2010, de 25 de setembro, que revé a Constituicdo da Republica de

Cabo Verde:

— Artigo 29.2 - Direito a liberdade - “2. Sao garantidas as liberdades pessoal, de pensamento,

de expressao e de informacdo, de associacao, de religidao, de culto, de criacdo intelectual,

artistica e cultural, de manifestacdo e as demais consagradas na Constituicdo, no direito

internacional geral ou convencional, recebido na ordem juridica interna, e nas leis”;

— Artigo 48.2 - Liberdade de expressdo e de informagdo - “4. As liberdades de expressdo e de

informacdo tém como limites o direito a honra e consideracdo das pessoas, o direito ao

bom-nome, a imagem e a intimidade da vida pessoal e familiar”;

— Artigo 60.2 - Liberdade de imprensa —

@)

“3, E assegurada a liberdade e a independéncia dos meios de comunicag¢do social
relativamente ao poder politico e econdmico e a sua ndo sujeicdo a censura de
gualquer espécie”;

“4. Nos meios de comunicagao social do sector publico é assegurada a expressao e o
confronto de ideias das diversas correntes de opinido”; e

“12. Cabe a uma autoridade administrativa independente assegurar a regulagdo da
comunicagdo social e garantir, designadamente: a) O direito a informagdo e a
liberdade de imprensa; b) A independéncia dos meios de comunicagdo social
perante o poder politico e o poder econémico; c) O pluralismo de expressdo e o
confronto de correntes de opinido; d) O respeito pelos direitos, liberdades e
garantias fundamentais; e) O estatuto dos jornalistas; f) O exercicio dos direitos de

antena, de resposta e de réplica politicas”.

2) Lein.2 8/VIII/2011, de 29 de dezembro, que cria a Autoridade Reguladora para a Comunicagdo

Social:

— Artigo 1.2 - Natureza juridica e objeto - “2. Constituem objectivos da regulagdo do sector

da comunicagdo social a prosseguir pela ARC: a) Promover e garantir o pluralismo

cultural e a diversidade de expressdo das varias correntes de pensamento”; (...) d)

Assegurar que a informacdo fornecida pelos prestadores de servicos de natureza

editorial se paute por critérios de exigéncia, imparcialidade, isengao e rigor jornalisticos,

)



efectivando a responsabilidade editorial perante o publico em geral dos que se
encontram sujeitos a sua jurisdicdo, caso se mostrem violados os principios e regras
legais aplicaveis; (...) f) Assegurar a proteccdo dos direitos individuais de personalidade
sempre que 0os mesmos estejam em causa no ambito da prestacdao de servicos de
contelddo de comunicacdo social sujeitos a sua regulacdo”.

— Artigo 7.2 - AtribuicGes - S3o atribuicdes da ARC: (...) “c) Zelar pela independéncia das
entidades que prosseguem actividades de comunicacdo social perante os poderes
politico e econdmico; (...) e) Garantir a efectiva expressdo e o confronto das diversas
correntes de opinido, em respeito pelo principio do pluralismo e pela linha editorial de
cada drgdo de comunicagao social”;

— Artigo 22.2 - Competéncias do Conselho Regulador - “2. Compete ao Conselho Regulador
no exercicio das suas funcbes de definicdo e conducdo de actividades da ARC: (...) d)
Elaborar anualmente um relatdrio sobre a situacdo das actividades de comunicacao
social e sobre a sua actividade de regulacdo e supervisdo e proceder a sua divulgacao

” u

publica;” “3. Compete, designadamente, ao Conselho Regulador no exercicio de funcdes
de regulacdo e supervisdo: (...) f) Organizar e manter bases de dados que permitam
avaliar o cumprimento da lei pelas entidades e servigos sujeitos a sua supervisdo; (...) m)
Proceder a identificacdo dos poderes de influéncia sobre a opinido publica, na
perspectiva da defesa do pluralismo e da diversidade, podendo adoptar as medidas
necessarias a sua salvaguarda; (...) p) Fiscalizar o cumprimento dos Estatutos de
Jornalistas quer por parte dos meios quer por parte dos profissionais de comunicacdo
social; (...) u) Assegurar a realizacdo de estudos e outras iniciativas de investigacdo e
divulgacdo nas areas da comunicacdo social e da produgdo de contetddos, no ambito da
promocdo do livre exercicio da liberdade de expressdo e de imprensa e da utilizacdo
critica dos meios de comunicagdo social”;

— Artigo 68.2 - Relatdrio a Assembleia Nacional e audi¢des parlamentares:

o “2.A ARC envia a Assembleia Nacional, para discussdo, precedida de audicdo, na
comissdo parlamentar responsavel pelo sector da comunicag¢do social, dos
membros do Conselho Regulador, um relatdrio anual sobre as suas actividades
de regulagcdo, no qual, entre outros, além do disposto no artigo 60.2 da
Constituicdo, aborde também o estado do pluralismo politico ou partidario e a
cobertura dos actos eleitorais, bem como o respectivo relatério de actividades e
contas, até ao dia 31 de Mar¢o de cada ano”;

o “3. A ARC envia a Assembleia Nacional o relatdrio anual sobre o pluralismo

politico partiddrio, o relatério anual de auditoria ao servigo publico de radio e
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televisdo e o relatério sobre a cobertura jornalistica de elei¢cdes até trinta dias

apos a realizacao das mesmas”.

3) Lein.256/VII/2010, de 9 de marco, que altera o Cédigo Eleitoral:

— Artigo 92.2 - Proibicdo de propaganda eleitoral em periodo de reflexdo - “E proibida toda a

propaganda eleitoral, seja qual for a forma de que se revista, a partir das zero horas do dia

anterior ao dia marcado para as elei¢cées”;

— Artigo 105.9 - Liberdade de imprensa:

O

“1. Durante o periodo de campanha eleitoral os érgaos de comunicagdo social e os seus
profissionais tém total liberdade no acesso aos actos integrados na campanha, e na sua
cobertura, dentro da legalidade”;

“2. A partir do sexagésimo dia anterior a data marcada para as eleicbes e até ao
encerramento da votacdo, é vedado aos érgaos de comunicacdo social, sob qualquer
forma: a) Transmitir, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de
realizacdo de pesquisa ou sondagem eleitoral em que seja possivel identificar o
entrevistado ou em que haja manipula¢do de dados; b) Usar de truncagem, montagem
ou outro recurso dudio ou video que, de qualquer forma, degradem ou ridicularizem
candidato, partido, coligacdo ou lista, ou produzir ou difundir programa com esse efeito;
c) Difundir propaganda politica ou opinido favoravel ou desfavoravel a 6rgdos de
soberania ou autarquicos, ou a seus membros, e a candidato, partido, coligacdo ou lista;
d) Dar tratamento privilegiado a candidato, partido, coligacdo ou lista; e) Difundir
qualguer programa com alusdo ou critica a candidato, partido, coligacdo ou lista,
mesmo que dissimuladamente, excepto tratando-se de debates politicos ou sobre as
eleicbes; f) Transmitir programa apresentado ou comentado por candidato ou seu

mandatario, sem prejuizo das normas sobre o direito de antena”;

— Artigo 106.2 - Limites a propaganda eleitoral — 1. “E proibida a propaganda eleitoral nos

orgdos de comunicacgdo social, fora dos espacos ou dos tempos de antena previstos nos

artigos 1152 e 1179”;

— Artigo 115.2 - Deveres das publicacbes periddicas — “Sempre que incluam matéria relativa

aos actos eleitorais, as publicacdes periddicas que ndo revistam a qualidade de 6rgdos

oficiais das candidaturas politicos regem-se por critérios de absoluta isencdo e rigor,

evitando qualquer discriminacdo entre as diferentes candidaturas, quer quanto ao

tratamento jornalistico, quer quanto ao volume dos espacos concedidos”;
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— Artigo 116.2 - Estagées de rddio e de televisdo - “Todas as estagdes de radio e de televisdo
sdo obrigadas a dar igual tratamento as diversas candidaturas”;
— Artigo 209.2 - Difusdo e publica¢do de noticias e reportagens:

o “1. As noticias, as imagens ou outros elementos de reportagem colhidos nas
assembleias de voto, incluindo os resultados do apuramento parcial, sé podem ser
difundidos ou publicados apds o encerramento de todas as assembleias de voto”;

o “2. S3o proibidas, no dia das elei¢Ges, as noticias, imagens ou outros elementos de
reportagem que possam antecipar os resultados dos apuramentos parciais, antes da
conclusdo das respectivas operagdes”;

o “3. Sdo também proibidas no dia das eleicdes, antes do encerramento de todas as
assembleias de voto, as noticias, imagens ou outros elementos de reportagem
susceptiveis de constituir ou ser interpretados, de forma directa ou indireta, expressa

ou subliminar, como indicacdo de voto”.

A propdsito deste diploma, cabe salientar que, em conformidade com a decisdo do Tribunal
Constitucional, proferida no Acdrddo n.213/2016, publicado no Boletim Oficial de 27 de julho, relativo
ao pedido de fiscalizacdo abstracta sucessiva da constitucionalidade, suscitado pelo Senhor Presidente
da Republica, incidindo sobre as alineas c), d), e) e f) do n.2 2.2 do Artigo 105.2, sobre os nimeros 1 e 8
do Artigo 106.2, sobre o n.2 1 do Artigo 99.2 e o Artigo 279.9, todos do Cddigo Eleitoral, aprovado pela
Lei n.2 92/V/99, de 8 de fevereiro, na versdo consolidada resultante das revisdes operadas pelas Leis n.2
118/V/2000, de 24 de abril, n.2 12/VI11/2007, de 22 de junho, e n.2 56/VII/2010, de 9 de mar¢o, foram
considerados inconstitucionais (e, por isso, ndo aplicaveis as eleicdes em causa) as seguintes normas do

citado Cddigo Eleitoral:

1. A alinea c) do n.2 2 do Artigo 105.2 do Cdédigo Eleitoral vigente, na medida em que viola as
liberdades de expressdo, de informagdao e de imprensa protegidas, respectivamente, pelos

artigos 48.2 (1), 48.2 (2) e 60.2 (1) da Constituicdo da Republica.

2. A alinea e) do n.2 2 do Artigo 105.2 do Cddigo Eleitoral em vigor, na medida em que viola as
liberdades de expressdo, de informacdao e de imprensa protegidas, respetivamente, pelos

artigos 48.2 (1), 48.2 (2) e 60.2 (1) da Constituicdo da Republica.

3. De salientar ainda que, no citado Acdrddo, o Tribunal Constitucional declarou ainda
parcialmente inconstitucional, sem reducdo do respetivo texto, o n.2 1 do Artigo 106.2 do

Cadigo Eleitoral, quando interpretado:
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a) No sentido de proibir que o cidaddo que ndo integre entidade concorrente as eleicGes,
manifeste, por qualquer meio ao seu dispor, opinido sobre as elei¢es, por violagdo da
liberdade de expressdo e da liberdade de imprensa protegidos, respetivamente, pelos

artigos 48.2 (1) e 60.2 (1) da Constituicdo; e,

b) No sentido de proibir que érgdos de comunicagdo social, em espacos noticiosos, informem o
publico sobre questdes de interesse eleitoral, ainda que o facam, respeitado o dever de
tratamento isondmico, por via de reproducdo de imagens e sons que integrem apelo ao
voto feito pelas candidaturas ou em evento por elas organizado, por violacdo da liberdade
de informacdo e da liberdade de imprensa protegidas, respetivamente, pelos artigos 48.2 (2)

e 60.2 (1) da Constituicdo da Republica.

Como resulta da Constituicdo, as decisdes proferidas pelo Tribunal Constitucional, no
ambito da sua competéncia de fiscalizacdo da constitucionalidade e legalidade, aplica-se
diretamente na ordem juridica cabo-verdiana, tendo sido, por conseguinte, um referencial

de andlise da cobertura das Elei¢cGes Presidenciais.

4) Lein.2 70/VII/2010, que altera a Lei n.2 56/V/98, de 29 de junho, que regula o regime juridico

da Comunicagao Social:

— Artigo 5.2 - Fungbes do sector de comunicagdo social - “1. A comunica¢do social tem,
designadamente, as seguintes fungGes: a) Contribuicdo para a correcta formacgao da opinido
publica e educagéo civica dos cidaddos; b) Promogdo da democracia e da cidadania”;

— Artigo 31.2 - Autoridade administrativa independente da comunicag¢do social - “1. A
autoridade administrativa independente da comunicagdo social cabe assegurar a regulacdo
da comunicagdo social e garantir, designadamente: a) O direito a informacdo e a liberdade
de imprensa; b) A independéncia dos érgados de comunicagdo social perante o poder politico
e o poder econdmico; c) O pluralismo de expressdo e o confronto de correntes de opinido”;

— Artigo 4.2 - Isengdo, objectividade e verdade da informagdo - “As empresas e os 6rgdos de
comunicagdo social exercerdo as suas atividades em fung¢do das responsabilidades que lhes
sdo proéprias, garantindo a informacdo ampla e isenta, a objectividade e verdade da
informacgdo, o pluralismo e a nao discriminagdo, respeitando a honra, a consideragdo, a

intimidade e a privacidade das pessoas”.

5) Lein.271/VII/2010, de 16 de agosto, que altera o Decreto-legislativo n.2 10/93, de 29 de julho,

que regula o exercicio da atividade de radiodifusao em Cabo Verde
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— Artigo 8.2 - Fins especificos de radiodifusdo — “2. (...) a) Assegurar a independéncia, o
pluralismo, o rigor e a objectividade da informacdo de modo a salvaguardar a sua
independéncia perante o governo, a administracdo e os demais poderes publicos; (...) e)
Contribuir para o esclarecimento, a formacgao e a participagao civica e politica da populacdo,
através de programas onde a andlise, o comentdrio, a critica e os debates estimulem o

confronto salutar de ideias e contribuam para a formacdo de opinides.”

6) Lein.272/VII/2010, de 16 de agosto, que aprova o Estatuto do Jornalista:

— Artigo 19.2 - Deveres - “1. O jornalista estd sujeito aos seguintes deveres: (...) a) Respeitar o
rigor e a objectividade da informacdo; c) Respeitar os limites impostos pela lei ao exercicio
da liberdade de informacdo e de expressdo, designadamente a honra e consideracdo das
pessoas; (...) e) Rejeitar e repudiar a mentira, a acusagdo sem provas, a difamacéo, a caltnia
e a injuria, a viciacdo de documentos e plagio; f) Comprovar a verdade dos factos e ouvir as
partes interessadas; g) Salvaguardar a presuncdo de inocéncia dos arguidos ndo condenados
por sentenca transitada em julgado; (...) ) Contribuir para a promoc¢do dos valores e do

pleno exercicio da cidadania”.

7) Lein.273/VII/2010, de 16 de agosto, que regula a actividade de imprensa escrita e de agéncia
de noticias

— Artigo 3.2 - Principios — “As actividades referidas nos artigos anteriores sdo exercidas com

respeito aos seguintes principios: a) Produgdo de uma informagao factual, rigorosa, credivel

e digna de confianga; (...) e) Instituicdo do principio do contraditério, com audi¢do das

partes envolvidas na noticia ou na informag¢do, confrontando e registando as diferengas

relevantes e publica¢do do resultado desse confronto”.

8) Lei n.2 90/VIII/2015, de 4 de junho, que regula o acesso e o exercicio da actividade de
televisio, bem como a oferta ao publico de servigos audiovisuais a pedido ou mediante
solicitagdo individual
— Artigo 13.2 - Fins da actividade de televisao — “2. S3o fins especificos da actividade de

televisdo os seguintes: a) Assegurar a independéncia, o pluralismo, o rigor e a objectividade
da informacdo e da programacdo, de modo a salvaguardar a sua independéncia perante os
poderes publicos; (...) c) Contribuir para o esclarecimento, a formacdo e a participac¢do civica

e politica da populagdo”.

9) Cddigo Deontoldgico do Jornalista, 25 de maio de 2011:
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— Anexo — Cddigo de Conduta para os Processos Eleitorais - “4. Garantir a igualdade de

tratamento dos candidatos e pugnar pelo exercicio do contraditdrio”;

—> Anexo — Cddigo de Conduta para os Processos Eleitorais - “8. Dar primazia aos programas e

projectos das candidaturas ao invés de ataques pessoais destes com detrimento para
imagem e bom nome dos actores no processo”.
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IV. BALANGO DE COBERTURA JORNALISTICA DAS ELEICOES PRESIDENCIAIS

1. Enquadramento

O balango que o Conselho Regulador da ARC apresenta ao Parlamento, cujos relatdrios
detalhados se encontram em anexo, incide sobre a cobertura jornalistica da campanha eleitoral para as

Elei¢Ges Presidenciais de 02 de outubro.

Os resultados apresentados no presente relatdrio referem-se ao periodo da pré-campanha (de

02 a 14 de setembro) e oficial da campanha (de 15 a 30 de setembro).

Os dados referem-se ao universo das pecas informativas que integraram presencas dos

candidatos/candidaturas, publicados pelos seguintes 6rgdos de comunicagdo social:
a) Televisdo de Cabo Verde (TCV), num total de 55 pecas noticiosas:
- Jornal da Noite:
- Periodo da pré-campanha, de 02 a 14 de setembro: 4 pecas;
- Periodo oficial da campanha, de 15 a 30 de setembro: 51 pecas;

b) Radio de Cabo Verde (RCV), com 90 pecas editadas no total:

(i) Jornal da Tarde (13h00); de 02 a 30 de setembro: 50 pegas;
(i) Jornal de Noite (19h00); de 02 a 30 de setembro: 40 pegas;

No periodo da pré-campanha, de 02 a 14 de setembro, foram emitidas apenas 8 (oito) pecas
informativas. Das 82 pecas, emitidas no periodo oficial da campanha, de 15 a 30 de setembro, 44 foram-

no no Jornal da Tarde e 38 no Jornal da Noite.

c) Agéncia Cabo-verdiana de Noticias (Inforpress) com 80 pecas publicadas nos espacos:

(i) Secgao Politica - de 02 a 14 de setembro: 34 pecas;

(i) Secgdo Infor Elei¢cdes Presidenciais - de 15 a 30 de setembro: 46 pegas;
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No periodo da pré-campanha, de 02 a 14 de setembro, a agéncia de noticias publicou 8 (oito)
pecas na Seccao Politica. Das 72 pecas, publicadas no periodo oficial da campanha, de 15 a 30 de

setembro, 26 foram na Secc¢do Politica e 46 na Seccao Infor EleicGes Presidenciais 2016.

A cobertura medidtica da campanha eleitoral abrangeu apenas o territério nacional, uma vez
gue os candidatos ndo se deslocaram ao estrangeiro durante o periodo analisado, a excecdo de

Portugal, que foi visitado por um dos concorrentes no periodo da pré campanha.

Os trés orgaos publicos de comunicacdo social mostraram grande equilibrio na cobertura de

todos os candidatos, com base em critérios pré-estabelecidos.

A monitorizacdo das Eleicdes Presidenciais de 2016 ndo abrangeu os 6rgdos de comunicagdo

social privados, pelas seguintes razoes:

(i) Ndo possuem delegacBes em todas as ilhas e/ou concelhos, de modo a assegurar a igualdade

de acesso e um tratamento ndo discriminatdrio aos candidatos;

(ii) Ndo tiveram condicGes humanas e financeiras para assegurar a sua presenca em todos os

concelhos do pais;

Os o6rgdos privados cabo-verdianos concentraram-se nas Eleicdes Presidenciais no periodo
oficial da campanha, com a apresentagdo dos perfis dos trés concorrentes a Presidéncia da Republica,
das suas plataformas eleitorais e das a¢Ses de campanha, sobretudo nas ilhas/regiGes com maior
numero de habitantes e com base na relevincia e atualidade jornalisticas dos eventos por eles

protagonizados.

A imprensa escrita privada destacou-se pelas grandes entrevistas realizadas com todos os
candidatos, enquanto, na sua versdo online, prevaleceram critérios jornalisticos na cobertura dada as

trés candidaturas durante todo o periodo oficial da campanha eleitoral.
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2. Andlise de cobertura jornalistica

Em termos globais e considerando o periodo total analisado - de pré-campanha e de campanha
oficial - concluiu-se que todas as candidaturas tiveram acesso aos meios publicos de comunicacgao social,

designadamente Televisdao de Cabo Verde, Radio de Cabo Verde e Agéncia Cabo-verdiana de Noticias.

No periodo da pré-campanha, a cobertura das diversas candidaturas fez-se na base de critérios
jornalisticos, tendo os drgdos publicos feito referéncia a todos os candidatos e suas plataformas

eleitorais.

No periodo oficial da campanha, tanto a TCV, como a RCV e a Inforpress garantiram igualdade
de acesso e de tratamento a todas as candidaturas, em conformidade com os artigos 114.2 a 116.2 do
Cdodigo Eleitoral, com realce para o Artigo 115.2, que obriga as publicacGes periddicas que ndo se
revistam da qualidade de érgdos oficiais das candidaturas politicos a regerem-se “por critérios de
absoluta isencdo e rigor, evitando qualquer discriminagdo entre as diferentes candidaturas, quer quanto
ao tratamento jornalistico, quer quanto ao volume dos espacos concedidos”, e o Artigo 1169, segundo o

Ill

qual “todas as esta¢Oes de radio e de televisdo sdo obrigadas a dar igual tratamento as diversas

candidaturas”.

Contudo, a campanha eleitoral para as Eleicdes Presidenciais de 2016 ficou marcada por uma
guantidade menor de atividades/eventos comparativamente as Eleicdes Legislativas de 20 de marco e
Autarquicas de 04 de setembro, destacando-se, nomeadamente, a suspensdo de a¢ées de campanha
pelos candidatos/candidaturas durante os dois dias de luto nacional decretado aquando do falecimento

do Presidente da Republica de Cabo Verde entre 1991 e 2001, Dr. Anténio Mascarenhas Monteiro.

Da cobertura da TCV

No periodo global da campanha para as EleicGes Presidenciais de 2016 (de 02 e 30 de
setembro), a televisdo publica emitiu 55 pegas no Jornal da Noite, com a duragdo de 2 horas, 1 minuto e

25 segundos. A duragao média das pecgas emitidas situou-se na faixa dos dois minutos.

No periodo oficial de campanha, todas os trés (3) candidatos/candidaturas tiveram cobertura

informativa da TCV, que esteve presente em todo o territério nacional, totalizando 51 pec¢as emitidas.

O periodo de pré-campanha registou a maior duragdo média, na ordem dos 2 minutos e 53
segundos, com 41 segundos acima da duragdo média do conjunto das pegas emitidas no periodo global
(2 minutos e 12 segundos). O numero de pegas - apenas quatro (4) - dedicadas a corrida a Presidéncia

da Republica foi bastante residual.
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Da analise da cobertura mediatica feita pela TCV, destacam-se os seguintes resultados:

1.

Jorge Carlos Fonseca foi o candidato/candidatura que mais presencas e/ou referéncias teve no

Jornal das 20 horas (43,9%), seguido de Albertino Graga (29,3%) e Joaquim Monteiro (26,8%).

A grande maioria das presencas foi com intervencdes dos candidatos enquanto participantes
diretos, tendo Jorge Carlos Fonseca registado o menor nimero de participacdes em direto.

Joaquim Monteiro obteve a maior percentagem de presengas como participante direto.

A candidatura de Albertino Graga foi a que teve mais tempo de palavra no conjunto dos dois

periodos e a de Jorge Carlos Fonseca o menor tempo em discurso direto.

A esmagadora maioria das pecas dos periodos analisados apresentou uma auséncia total de
criticas ou acusac¢Oes explicitas e concretas a uma candidatura. Nas pecas onde uma
determinada candidatura teceu criticas ou acusacdes a outra, o contraditdrio foi exercido em

7,3% dos casos.

Jorge Carlos Fonseca foi o maior alvo de criticas e acusacdes, enquanto Albertino Graca foi
maioritariamente ou sempre protagonista. Jorge Carlos Fonseca exerceu o contraditério em
apenas 28,6% das pegas analisadas, mas Albertino Graga ndo o fez em momento algum. A
candidatura de Joaquim Monteiro ndo teve presenca, nem como protagonista, nem como alvo,

em qualquer peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusa¢des a outra.

No bloco noticioso das 20 horas do servico publico de televisdo, os temas dominantes foram
"Apreciacdes sobre desempenho dos candidatos" (20%), "Descricdo de ag¢des de campanha e

agenda da campanha" (12,7%) e "Propostas dos candidatos" (9,1%).

Cerca de 30% das pegas emitidas, durante a campanha, foram dedicadas a cobertura de agdes
das candidaturas que tiveram lugar, exclusivamente, em Santiago Norte, Sdo Vicente, Brava e

Santiago Sul. J4 a Europa foi a regido com menor presenga a nivel global.
No periodo oficial de campanha, a candidatura de Jorge Carlos Fonseca foi a mais presente na

cobertura televisiva das Eleigdes Presidenciais (43,4%), seguido por Albertino Graca (28,9%) e

Joaquim Monteiro (27,6%).
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9. Joaquim Monteiro foi o candidato com mais intervengdo direta nas pecas analisadas (71,4%),

seguido de Albertino Graca (68,2%) e de Jorge Carlos Fonseca (39,4%).

10. Albertino Graga também foi o candidato com maior tempo de palavra no periodo oficial, 16
minutos e 40 segundos contra os 14 minutos e 29 segundos de Joaquim Monteiro e 13 minutos

e 38 segundos de Jorge Carlos Fonseca.

11. A maioria das pecas emitidas pela TCV ndo continha criticas ou acusagdes explicitas e concretas

a uma ou outra candidatura. Nas pecas onde uma determinada candidatura teceu criticas ou

acusacOes a outra, em 7,8% dos casos exerceu-se o contraditério.

Da cobertura da RCV

De 02 a 30 de setembro, foram emitidos nos blocos noticiosos da RCV - Jornal da Tarde e Jornal
da Noite - 90 pecas noticiosas sobre os candidatos/candidaturas as Eleicdes Presidenciais de 02 de
outubro, totalizando 4 horas, 09 minutos e 37 segundos. O Jornal da Tarde emitiu 50 pecas, totalizando
2 horas, 21 minutos e 42 segundos. O Jornal da Noite emitiu 40 pecas, perfazendo um total de 1 hora,

47 minutos e 55 segundos.

Considerando o periodo oficial de campanha (15 a 30 de setembro) foram emitidos nos dois
blocos noticiosos da RCV um total de 82 pecas noticiosas sobre as candidaturas as Elei¢Ges
Presidenciais, com a duracdo total de 3 horas, 50 minutos e 52 segundos. O Jornal da Tarde emitiu 44
pecas, totalizando 2 horas, 06 minutos e 16 segundos. O Jornal da Noite emitiu 38 pecas, perfazendo 1

hora, 44 minutos e 36 segundos.

Na pré-campanha, a cobertura jornalistica ficou-se apenas por oito (8) pegas informativas, nos

dois blocos informativos da Radio de Cabo Verde, com a duragdo de 18 minutos e 45 segundos.

Da analise feita a cobertura noticiosa garantida pela RCV, destacam-se os seguintes

resultados:

1. No periodo global da campanha, todas os trés (3) candidatos/candidaturas estiveram
presentes nas antenas da RCV, com cobertura informativa em todo o territdrio nacional. Na

didspora, apenas o candidato Albertino Graga foi alvo de cobertura na Europa.

2. O tratamento das candidaturas foi equilibrado, variando as pecas entre 2 minutos e 41

segundos e 2 minuto e 50 segundos.
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10.

11.

O candidato Jorge Carlos Fonseca obteve 40% das presencas e/ou referéncia, Alcides Graca

33% e Joaquim Monteiro 27%.

As presencas das candidaturas correspondem, na maioria das vezes, a intervencao efetiva dos
préprios candidatos. Excecdo apenas a candidatura de Jorge Carlos Fonseca em que, no Jornal
da Tarde, se registou uma intervencdo do presidente do partido que o apoiou (MpD),

representando 3,2% da representagao da candidatura nas pecas analisadas.

Maioritariamente, a participa¢do dos candidatos foi em discurso direto: Albertino Graga com
73,2%; Joaquim Monteiro com 79,4% e Jorge Carlos Fonseca com 52,9%. Contudo, no Jornal da
Tarde, em 51,6% dos casos, a presenca da candidatura de Jorge Carlos Fonseca contou com

participante indireto.

Entretanto, o candidato Albertino Graga conseguiu maior tempo de palavra, com 49 minutos e
25 segundos, enquanto Jorge Carlos Fonseca teve 42 minutos e 25 segundos e Joaquim

Monteiro 39 minutos e 55 segundos.

O candidato Jorge Carlos Fonseca foi maioritariamente alvo de criticas, em 81,8% dos casos em
que, nas pegas com a sua presenca e/ou referéncia, se registou uma critica ou acusagdo
explicita. Em 18,2% dessas pecas, o candidato aparece como protagonista das criticas. Joaquim
Monteiro surge unicamente como protagonista de criticas, enquanto Albertino Graca foi

protagonista em 80% das pegas e alvo em 20%.

O tema dominante das trés candidaturas foi “Propostas/Plataforma dos candidatos” (26,7%),
seguido de “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos (15,6%)” e “Posicionamento face

a acdo do Presidente da Republica” (no mandato entre 2011 e 2016).

No periodo oficial da campanha, todos os candidatos/candidaturas foram alvo de cobertura

medidtica pela RCV e em todo territério nacional. A didspora nao foi objeto de cobertura.

Nas 82 pecas emitidas, o candidato Jorge Carlos Fonseca teve 42% de presencas e/ou

referéncia, Albertino Graga 31% e Joaquim Monteiro 27%.

Albertino Graca foi a candidatura com mais tempo de palavra no total das emissdes analisadas,
com 44 minutos e 52 segundos. Jorge Carlos Fonseca teve 40 minutos e 27 segundos e Joaquim

Monteiro 38 minutos e 59 segundos.
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12.

13.

14.

15.

Em termos de representacdo, todos os candidatos valorizaram a participacdo direta nas
pecas analisadas: Albertino Graca com 81,8%; Joaquim Monteiro com 92,9% e Jorge Carlos

Fonseca com 59,1%.

Os trés candidatos foram os protagonistas em representacao das suas candidaturas. A
Unica excecdo foi a candidatura de Jorge Carlos Fonseca, que contou com uma participacao

do presidente do partido (MpD) que apoiou a sua candidatura, representando 4%.

Jorge Carlos Fonseca continuou sendo o maior alvo de criticas em 81,8% dos casos analisados.
Albertino Gracga foi maioritariamente protagonista das criticas em 80% das pecas analisados,
tendo sido alvo nos restantes 20%. Joaquim Monteiro foi 100% protagonista de criticas as

demais candidaturas.

O tema dominante de todos os candidatos/candidaturas foi “Propostas/Plataforma dos
candidatos”, com 28%. O tema “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” obteve

15,9% e “Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica entre 2011 e 2016” 11%.

Da cobertura da INFORPRESS

No periodo global da campanha eleitoral, entre 02 a 30 de setembro, a Inforpress publicou nas

SeccBes Politica e Infor Eleicdes Presidenciais 80 pecas sobre os trés candidatos/candidaturas, sendo

oito (8) na pré-campanha e 72 no periodo oficial.

As pecas publicadas respeitaram o principio da igualdade de acesso e de tratamento e também

em termos de espac¢o (nimero de carateres/palavras).

Da andlise da cobertura informativa feita pela Inforpress, destacam-se os resultados seguintes:

1.

No periodo oficial da campanha, todos os candidatos/candidaturas registaram presencas nas

publicagbes analisadas, mas a de Jorge Carlos Fonseca teve um maior niUmero de presengas.
O candidato Jorge Carlos Fonseca foi o mais visado com criticas e acusagdes, sem nunca ter

exercido o contraditdrio, enquanto o Albertino Graga foi sempre protagonista. J& a candidatura

de Joaquim Monteiro ndo foi nem protagonista nem alvo de criticas ou acusagoes.

22



Nas pecas analisadas, todas as candidaturas estiveram representadas, maioritariamente pelo

candidato a Presidente da Republica.

Com excecdo do candidato Joaquim Monteiro, os restantes dois candidatos destacaram-se

enquanto participantes indiretos na cobertura noticiosa.

As pecas com presencas dos trés candidatos tiveram como tema dominante “Descricdo de acdes

de campanha e agenda de campanha”.

Sdo Vicente foi a ilha com mais noticias veiculadas, tendo a regido de Santiago Norte (2,8%) e as

ilhas de Santo Antdo (4,2%) e Brava (4,2%) obtido a mais baixa taxa de cobertura.

No periodo da pré-campanha, as candidaturas de Albertino Graga e Jorge Carlos Fonseca

tiveram igual nimero de presencga, 41,7%.

Ao se analisar a distribuicdo geografica das pecas sobre as Elei¢cdes Presidenciais no periodo de
pré-campanha, ndo houve diversidade geografica, verificando a concentracdo das pecas na

regido de Santiago Sul, com 62,5%.

Nos temas dominantes, dentre seis analisados, "Apresentacdo dos candidatos" e "Descricdo de
acOes de campanha e agenda da campanha" foram os mais abordados neste periodo e com o

mesmo percentual (25%).
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1. INTRODUCAO

O relatério que agora se apresenta contém os resultados da analise de conteldo da cobertura
jornalistica realizada pelo servico publico de televisdo, a Televisdo de Cabo Verde (TCV), no bloco
informativo Jornal da Noite, no periodo de 02 a 30 de setembro de 2016, referente a pré-campanha e a

campanha eleitoral para as Elei¢Oes Presidenciais realizadas a 02 de outubro de 2016.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das trés (3) candidaturas. O objetivo do estudo foi
conhecer as condicGes de acesso ao espaco publico mediatizado, por parte de cada uma das
candidaturas, a partir da identificacdo e analise das suas presencas e dos respetivos representantes,
identificando eventuais situacdes de desequilibrio nesse acesso, nas pecgas informativas emitidas entre

os dias 02 e 30 de setembro pelo operador publico de televisdo.

Durante o periodo definido, foram emitidas e analisadas 55 pecas jornalisticas pelo Jornal da
Noite da TCV (18 edicGes). Nao se trata de uma anadlise por amostragem, mas abrangente do universo
das pecas noticiosas emitidas nos blocos informativos supra nomeados, ao longo de todo o periodo

acima referido

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias explicitas a,
pelo menos, uma das candidaturas no conteudo da peca, o que significa que ndo foram contempladas as
pecas com informacdes ou apreciacdes genéricas sobre o processo eleitoral e que nao referissem

explicitamente o nome de alguma das candidaturas.

A técnica utilizada foi a de analise de conteudo, a qual permitiu, através de operagdes
estatisticas realizadas com recurso ao programa SPSS', identificar e isolar tematicas e atores presentes
nas pegas, bem como outros elementos considerados pertinentes para os objetivos tragados. Por outro
lado, a andlise de conteldo permitiu efetuar andlises comparativas entre a cobertura mediatica dada a

cada candidatura em ambos os blocos informativos.

2. NOTAS METODOLOGICAS

A unidade de analise foi a peca noticiosa, definida como o segmento sobre um mesmo assunto,
tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre duas apari¢gdes do pivo. A analise compreende
o universo de pecas informativas emitidas pelos blocos informativos previamente identificados que, em
algum momento, referiram os nomes de, pelo menos, uma das trés (3) candidaturas (candidatos,
representantes das candidaturas, apoiantes...) associados ao contexto das Elei¢des Presidenciais de 02

de outubro de 2016. Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou

1
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mais representantes de uma candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da narrativa, ou

guando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz institucional (sem personalizagdo).

Por participante direto entende-se o representante da candidatura que participou na narrativa
através da reproducdo direta das suas palavras. Participante indireto é o representante apresentado

apenas através da descricdo das suas acdes ou ideias, sem reproducao direta do seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a funcdo com
que foram apresentados na peca (candidato, integrantes da equipa de candidatura, demais
representantes). O indicador reflete apenas a funcdo apresentada na peca jornalistica,

independentemente de outras funces conhecidas aos representantes.

No estudo contabilizou-se, igualmente, a duracdo de cada peca jornalistica e o tempo de palavra
dos representantes das candidaturas. No tempo de palavra mediu-se apenas a duracdo exata da
intervencdo (discurso direto) dos representantes nas pecas informativas. As presencas das candidaturas
foram, ainda, caraterizadas atendendo ao formato da sua transmissdo, isto é, identificando-se a

presenca, ou ndo, da peca nos destaques de abertura dos blocos informativos.

A afericdo da existéncia do contraditorio foi limitada as criticas ou acusagdes entre as
candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditério sempre que fossem
ouvidos os interesses atendiveis, dentro da prdpria peca, ou numa peca contigua no mesmo bloco
informativo. A pega ndo teve contraditério se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira
categoria consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca
e/ou no bloco” por parte do operador, conquanto sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis
o principio segundo o qual quem critica ou é criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se

sobre a matéria ou questdo em causa.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura intervém na
peca, em reagdo a criticas ou acusagdes. Pode surgir como protagonista, quem faz a critica ou acusagao,
independentemente de ser em discurso direto ou indireto como destinatario ou alvo da critica ou
acusacdo sem lugar ao contraditdrio, ou, simultaneamente, como alvo e protagonista. Este ultimo caso
ocorre quando é conferido espaco para o exercicio do contraditdrio, na prdpria pe¢a ou no bloco

informativo.

A andlise debrucou-se igualmente sobre os eventos das candidaturas que foram objeto de

cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a drea geografica onde tais eventos tiveram lugar.

Foi ainda identificado o tema dominante de cada peca informativa, correspondendo ao tépico
gue mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificagdo combinou temas latos com temas
especificos. A regra de aplica¢do consistiu em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o

tema dominante da peca ndo se enquadrasse num tdpico especifico (por exemplo, uma peca relativa a
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economia insere-se na categoria economia e ndo em propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos).

Fig. 1 - Mapa das edig6es dos blocos informativos do servi¢co de programas analisado

setembro ‘

SEMANA S T Q a S S D
12 X 2 3 4
22 5 6 7 8 9 10 11
32 12 13 14 15 16 17 18
42 19 20 21 22 23 24 25
52 26 27 28 29 30

Fig. 2 - Lista dos blocos informativos incluidos na analise

Servico de Programas Bloco Informativo Periodicidade Horario

Televisdo de Cabo Verde - TCV Jornal da Noite Didria 20h00

Fig. 3 - Lista de candidatos as Elei¢bes Presidenciais incluidos na analise
Candidatos

Albertino Graca

Joaquim Monteiro

Jorge Carlos Fonseca
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3. PERIODO DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL- 02 A 30 DE
SETEMBRO

Fig. 4 - Numero de pegas emitidas, por periodo

55

4
Periodo de pré- Periodo oficial de Periodo Global
campanha campanha

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo global= 55; Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha =
4; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 51; Valores em nimeros absolutos.

O periodo global decorreu entre 02 e 30 de setembro de 2016, incluindo os periodos de
pré-campanha e da campanha oficial. Nesse periodo foram emitidas no Jornal da Noite da
Televisdo de Cabo Verde, e analisadas, 55 pecas noticiosas sobre as candidaturas as EleicOes
Presidenciais.

Considerando os periodos individualmente, depreende-se que a cobertura destas elei¢des
pelo servigo publico de televisdo se concentrou no periodo oficial de campanha. Na pré-campanha

o0 numero de pecas dedicadas a corrida a Presidéncia da Republica foi residual.

Fig. 5 - Duragdo total das pegas emitidas, por periodo

Periodo de Pré- I
00:11:35
campanha
Periodo Oficial 01:49:50
de Campanha

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo global= 55; Nimero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-
campanha = 4; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 51; Valores em horas:minutos:segundos).
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Considerando o periodo global, foi emitido um total de 2 horas, 1 minuto e 25 segundos
dedicados as Elei¢des Presidenciais. Desagregando, no periodo de pré-campanha foram emitidos 11
minutos e 35 segundos dedicados a esta tematica e, no periodo oficial, 1 hora, 49 minutos e 50

segundos.

O periodo oficial de campanha representou mais de 90% do tempo do periodo global, em que
se emitiram pecas com presenca e/ou referéncia a, pelo menos, uma das candidaturas/candidatos a

Presidente da Republica.

Fig. 6 - Duragao média das pecgas emitidas, por periodo

00:02:53

00:02:09 00:02:12

M Periodo de Pré-campanha B Periodo Oficial de Campanha = Periodo Global

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 55; Valores em horas: minutos: segundos).

Em todos os periodos foram emitidas pegas cuja duragdo média se situou na faixa dos
dois minutos. O periodo de pré-campanha registou a maior duragdo média, na ordem dos 2 minutos e
53 segundos, isto é, com 41 segundos acima da dura¢do média do conjunto das pecas emitidas no

periodo global (2 minutos e 12 segundos).
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Fig. 7 — Registo jornalistico das pegas emitidas, por periodo

100%
88,2% 89,1%
Periodo de Pré- Periodo Oficial de Periodo Global
campanha Campanha

M Noticia H Breve

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 55. Valores em percentagem.

Como ilustrado na figura acima, nos periodos contemplados prevaleceram os géneros

jornalisticos informativos, noticia e breve, com evidente destaque para a noticia, que na pré-campanha

chega a ser o Unico género identificado.

Fig. 8 — Representagio dos candidatos/candidaturas nas pegas, por periodo

50%

43,4%

Periodo de pré-campanha Periodo oficial de campanha Periodo Global

M Albertino Graga M Joaquim Monteiro H Jorge Carlos Fonseca

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 55; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas no periodo global = 82; Numero total de presengas das
candidaturas nas pegas no periodo de pré-campanha = 6; Nimero total de presengas das candidaturas nas pegas no periodo oficial de campanha= 76; Varidvel de
resposta multipla; Uma mesma pega pode ter vdrias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada uma das candidaturas. Trata-se portanto

da identificagdo sistemdtica da presenga e/ou de mengées das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.
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Quer no periodo de pré-campanha, quer no periodo oficial de campanha, a candidatura
de Jorge Carlos Fonseca foi a mais presente na cobertura televisiva das Eleicdes Presidenciais pela
Televisdo de Cabo Verde. Em segundo e terceiro lugares posicionaram-se as coberturas a

Albertino Graca e Joaquim Monteiro, respetivamente.

Considerando apenas o periodo de pré-campanha, 02 a 14 de setembro, verifica-se uma
grande disparidade entre as presencas dos trés candidatos: Jorge Carlos Fonseca constou em 50%

das pecas, Albertino Graca em 33,3% e Joaquim Monteiro em 16,7%.

No periodo oficial, de 15 a 30 de setembro, a representacdo de Jorge Carlos Fonseca
(43,4%), embora com uma diferenca menor que a observada durante a pré-campanha, com uma
disparidade de 14,5% face a segunda posicao, manteve-se distanciada da dos demais candidatos.

Neste segundo periodo verifica-se, entre a segunda e a terceira posi¢des (28,9% e 27,6%), um

nivelamento substancial do nimero de presencas dos respetivos candidatos.

Fig. 9 — Tipo de representante dos candidatos/candidaturas, por periodo

Periodo de Pré-Campanha

Tipo de representante

Periodo Oficial de Campanha

Albertino Graga | Joaquim Monteiro

Tipo de representante Albertino Graga | Joaquim Monteiro Jorge Carlos Fonseca
Candidato a Presidente da Republica 100% 100% 33,3%

Sem referéncia a fungao - - 66,7%

Total 100% (2) 100% (1) 100% (3)

Jorge Carlos Fonseca

Tipo de representante

Periodo Global

Albertino Graga | Joaquim Monteiro

Candidato a Presidente da Republica 95,5% 100% 78,8%
Outro tipo de representante ou apoiante - - 3%
Sem referéncia a fungao 4,5% - 18,2%
Total 100% (22) 100% (21) 100% (33)

Jorge Carlos Fonseca

Candidato a Presidente da Republica 95,8% 100% 75%
Outro tipo de representante ou apoiante - - 2,8%
Sem referéncia a fungdo 4,2% - 22,2%
Total 100% (24) 100% (22) 100% (36)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 55; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 82; Valores em percentagem.

A generalidade das presencas identificadas nas pecas informativas do Jornal da Noite sobre

as Elei¢des Presidenciais correspondia a intervencdo efetiva dos proprios candidatos (72). As

situacOes em que as presencas dos candidatos diziam respeito a acdo de outros representantes ou

de representantes cuja fun¢do ndo foi identificada sdo pouco expressivas.
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Observando, individualmente, os periodos de pré-campanha e oficial, verifica-se, mais uma

vez, o padrao geral de valorizacao da participacao efetiva do candidato, principalmente no que se

refere a candidatura de Joaquim Monteiro (100%).

Jorge Carlos Fonseca, com 22,2% das suas presencas, foi o candidato que registou maior

numero de presencas em pecas onde a funcdo do representante ndo foi identificada. Pela sua

posicao de Presidente da Republica cessante, ter-se-a assumido que apenas a referéncia ao seu

nome seria identificacdo suficiente, dispensando-se a menc¢ao de outra representacao sua.

Fig. 10 — Modo de participacdo dos representantes dos candidatos/candidaturas, por periodo

Periodo de Pré-Campanha

Albertino Graga

Joaquim Monteiro

Jorge Carlos Fonseca

Periodo Oficial de Campanha

Albertino Graga

Joaquim Monteiro

Participante direto 100% 100% 33,3%
Participante indireto - - 66,7%
Total 100% (2) 100% (1) 100% (3)

Jorge Carlos Fonseca

Albertino Graga

Periodo Global
Joaquim Monteiro

Participante direto 68,2% 71,4% 39,4%
Participante indireto 31,8% 28,6% 60,6%
Total 100% (22) 100% (21) 100% (33)

Jorge Carlos Fonseca

Participante direto 70,8% 72,7% 38,9%
Participante indireto 29,2% 27,3% 61,1%
Total 100% (24) 100% (22) 100% (36)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 55; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 82; Numero total de presengas
das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 82; Valores em percentagem.

A varidvel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso direto”,
guando um representante da candidatura presta declaracdes (quem fala) e “discurso indireto”,
guando sdo apenas referidas as candidaturas ou as declaracdes dos seus representantes sdo citadas

(de quem se fala).

Atendendo ao modo de participagao, verificou-se que a grande maioria das presencas dos
candidatos no Jornal da Noite dizia respeito a interveng¢des dos respetivos representantes enquanto

participantes diretos.

O candidato mais presente, Jorge Carlos Fonseca, foi também o que menos interveio
diretamente. Com efeito, este candidato registou o0 menor niumero de participa¢des em direto, quer

no conjunto dos periodos analisados, quer em cada um destes. Através destes dados pode-se
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concluir que Jorge Carlos Fonseca foi o mais visado enquanto objeto de comentario por parte das

restantes candidaturas.

Considerando apenas a pré-campanha, Albertino Graga e Joagquim Monteiro intervieram
unicamente na qualidade de participante direto, isto é, em todas as pegas em que tiveram presenca

e/ou referéncia neste periodo, as suas ideias e propostas foram apresentadas em discurso direto.

Consideradas individualmente, a candidatura de Joaquim Monteiro é, globalmente, a com

mais presencas enquanto participante direto, seguido de perto por Albertino Graga.

Fig. 11 — Tempo de palavra total dos representantes dos candidatos/candidaturas, por periodo

0:19:31

0:16:40

0:02:51

Periodo de pré-campanha Periodo oficial de campanha Periodo Global

M Albertino Graga M Joaquim Monteiro ™ Jorge Carlos Fonseca

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 55; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas no periodo global = 82; Numero total de presengas das
candidaturas nas pegas no periodo de pré-campanha = 6; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas no periodo oficial de campanha= 76; Numero total
de presengas das candidaturas em discurso direto = 47; Valores em horas:minutos:segundos.

No tempo de palavra mediu-se apenas a duragdo exata da intervengao (discurso direto).

Albertino Graga foi quem contabilizou mais tempo de palavra no conjunto dos periodos
analisados (19 minutos e 31 segundos), embora ndo tenha sido o candidato com maior nimero de
presengas em discurso direto (Fig.10). Na segunda posi¢do surge Joaquim Monteiro, com 15
minutos e 48 segundos, enquanto a terceira e ultima posi¢cdo é ocupada por Jorge Carlos Fonseca,

com cerca de 4 (quatro) minutos a menos que o primeiro lugar e 28 segundos abaixo do segundo.

A maior parte do tempo de palavra registado teve lugar no periodo oficial de campanha
eleitoral, em que cerca de 45 dos minutos dedicados pelo Jornal da Noite a estas elei¢Ges referiram-

se a intervengdes diretas dos candidatos.
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Quando o periodo de pré-campanha é analisado individualmente, observa-se que a
candidatura de Jorge Carlos Fonseca detém a segunda posicdo e a de Joaquim Monteiro ocupa o
ultimo lugar. A distancia entre o tempo de palavra do primeiro e do ultimo candidato presidencial &,

neste periodo, de cerca de 1 minuto.

Fig. 12 — Tempo médio de palavra dos representantes dos candidatos/candidaturas, por periodo

Periodo de pré-campanha

0:01:42

Periodo oficial de campanha

Periodo Global

M Albertino Graga B Joaquim Monteiro ™ Jorge Carlos Fonseca

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 55; Nimero total de presengas das candidaturas nas pegas = 82; Numero total de presengas das
candidaturas em discurso direto = 47; Valores em horas:minutos:segundos.

O tempo médio de palavra no periodo global situou-se em 0:01:04, oscilando entre o de
Jorge Carlos Fonseca, com a média mais alta (0:01:08), e o de Joaquim Monteiro, com o tempo
médio de palavra mais baixo (0:00:59). Albertino Graga, com 0:01:05, posiciona-se em segundo lugar.
Esta ordem, segundo o tempo médio de palavra de cada candidato, coincide com a que se verificou

no periodo de pré-campanha.

No periodo oficial hda mudanga nas posi¢cdes, com Albertino Graca a obter o maior tempo
médio (1 minuto e 06 segundos) e Jorge Carlos Fonseca a passar para o segundo lugar. Regista-se,
ainda, neste mesmo periodo, uma maior aproxima¢do do tempo médio de palavra dos trés

candidatos, com todos a sofrerem um decréscimo neste indicador.

Joaquim Monteiro foi, entre os candidatos, aquele que, em todos os periodos, registou o

menor tempo médio de palavra.
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Fig. 13 — Observancia do principio do contraditério politico-partidario, por periodo

88,2% 87,3%

75%

Periodo de pré-campanha Periodo oficial de campanha Periodo Global
B Tem contraditério B N3o tem contraditério m N&o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo global= 55; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 4; Nimero
total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 51; Numero total de pegas com critica ou acusagdo explicita a uma candidatura no periodo
global = 7; Numero total de pegas com critica ou acusagéo explicita a uma candidatura no periodo de pré-campanha= 1; Numero total de pegas com critica ou
acusagdo explicita a uma candidatura no periodo oficial de campanha = 6; Valores em percentagem

A esmagadora maioria das pecas emitidas, no periodo compreendido entre 02 e 30 de
setembro, apresentou uma auséncia total de criticas ou acusacBes explicitas e concretas entre as

candidaturas as Elei¢Ges Presidenciais (Ndo aplicdvel).

Tanto no conjunto dos periodos, como no periodo oficial de campanha particularmente, na
maior parte das pegas onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusa¢des a outra,

verificou-se a aplicacdo do principio do contraditdrio.

No caso especifico do periodo de pré-campanha, em 25% das pegas emitidas e analisadas
foram feitas criticas ou acusa¢des aos candidatos presidenciais. No entanto, em momento algum
houve tentativa de se ouvir os interesses atendiveis, isto &, ouvir os dois lados da questdo, mesmo que

sem sucesso.
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Fig. 14 — Qualidade de Intervengdo dos candidatos/candidaturas, por periodo

Periodo de Pré-Campanha

Tipo de representante Albertino Graca Jorge Carlos Fonseca

Protagonista 100%

Alvo/Destinatario - 100%

Simultaneamente Protagonista/Alvo - -

Total 100% (1) 100% (1)
Periodo Oficial de Campanha

Tipo de representante Albertino Graga Jorge Carlos Fonseca

Protagonista 80% -

Alvo/Destinatario 20% 66,7%

Simultaneamente Protagonista/Alvo - 33,3%

Total 100% (5) 100% (6)

Tipo de representante Albertino Graga Jorge Carlos Fonseca

Protagonista 83,3% -

Alvo/Destinatario 16,7% 71,4%

Simultaneamente Protagonista/Alvo - 28,6%

Total 100% (6) 100% (7)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 55; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 82; Numero total de presengas das
candidaturas em pegas com critica ou acusagdo explicita a uma candidatura = 13; Valores em percentagem.

No que respeita a criticas e acusacbGes e ao principio do contraditdrio politico-partidario,
através da figura 14 percebe-se que, na maioria das pecas em que esteve presente (71,4%), o
candidato Jorge Carlos Fonseca foi alvo de criticas e acusagdes, enquanto Albertino Graga foi

maioritariamente (83,3%) quem fez a acusagao.

Apesar de ter sido alvo de criticas em 71,4% das pecas, Jorge Carlos Fonseca sé foi
simultaneamente protagonista/alvo, isto é, exerceu o contraditério, em apenas 28,6% das mesmas. Ja

Albertino Graga ndo o exerceu em momento algum.

Joaquim Monteiro ndo teve presenga, nem como protagonista, nem como alvo, em qualquer

peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusac¢des a outra.

Analisando os dois periodos individualmente, verifica-se que a maior parte das criticas de
Albertino Graga a Jorge Carlos Fonseca tiveram lugar no periodo oficial de campanha eleitoral, mais
concretamente, a partir da segunda semana. Estas criticas arremetiam, na sua maioria, contra o

desempenho deste ultimo como Presidente da Republica de Cabo Verde.
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Fig. 15 — Temas dominantes das pegas, por periodo

. Periodo de Pré- Periodo Oficial de
Tema dominante
Campanha Campanha
Apreciagées sobre desempenho dos candidatos - 21,6% 20%
Descri¢cdo de agdes de campanha e agenda da ) 13,7% 12,7%
campanha
Propostas dos candidatos 25% 7,8% 9,1%
Apelo ao voto - 7,8% 7,3%
Situagao social do pais - 7,8% 7,3%
Apresentacido de candidatos/candidaturas 50% 2% 5,5%
Economia - 5,9% 5,5%
Manifestacoes de apoio aos candidatos - 5,9% 5,5%
Perfil dos candidatos - 5,9% 5,5%
::.:;::Iir::mento face a agdao do Presidente da ) 5.9% 5.5%
Emprego/Desemprego - 3,9% 3,6%
Expetativa dos candidatos 25% 2% 3,6%
Processo eleitoral - 3,9% 3,6%
Poderes Presidenciais - 2% 1,8%
i::z?;;atige irregularidades envolvendo os ) 29 1.8%
Outro tema - 2% 1,8%
Total 100% (4) 100% (51) 100% (55)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 55; Valores em percentagem.

No somatédrio dos periodos, com posicdes coincidentes com o periodo oficial de campanha, a
maioria das pegas noticiosas em que, pelo menos um dos candidatos as Elei¢des Presidenciais
apareceu e/ou foi referido apresentou como temas dominantes “Aprecia¢cdes sobre desempenho dos
candidatos” (20%), “Descricdo de ag¢bGes de campanha e agenda da campanha” (12,7%) e “Propostas

dos candidatos” (9,1%).

As aprecia¢Oes consistiam em elogios dos candidatos ao respetivo desempenho e criticas a
postura dos adversarios. Os poderes presidenciais e as suspeitas de irregularidades envolvendo os
candidatos foram os temas que menos vezes se destacaram nas pecgas informativas sobre as eleigdes

de 02 de outubro.

Considerando apenas o periodo de pré-campanha, a totalidade das presencas identificadas nas
pecas informativas do Jornal da Noite estavam associadas a trés temas: “Apresentacdo de
candidatos/candidaturas” (50%), “Propostas dos candidatos” e “Expetativa dos candidatos”, ambos

com 25%.

Ja no periodo oficial de campanha, a apresentacdo dos candidatos/candidaturas esta no fundo

da tabela com apenas 2% de representatividade.
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Fig. 16 — Temas dominantes das pecas, por candidatos/candidaturas e por periodo

Tema dominante Albertino Graga Joaquim Monteiro Jorge Carlos Fonseca

i\:;:;:;aaiiis sobre desempenho dos 5% 13,6% 5%
Apelo ao voto 4,2% 13,6% 2,8%
?:r:s?::ttj:;coa:zidaturas 4,2% 9,1% >/6%
Economia - 13,6% 2,8%
Emprego/Desemprego 4,2% o 2,8%
Expetativa dos candidatos 4,2% - 5,6%
Manifestacoes de apoio aos candidatos 4,2% 4,5% 5,6%
Perfil dos candidatos 4,2% 4,5% 2,8%
Poderes Presidenciais 4,2% - 2,8%
Posicionamento face a acdo do -

Presidente da Rept’xblicag 12,5% 8,3%
Processo eleitoral 4,2% 4,5% 5,6%
Propostas dos candidatos 8,3% 4,5% 11,1%
Situagao social do pais - 13,6% 2,8%
cs)l;ls::;::(tj?;adt:rreguIarldades envolvendo 4,2% ) 2 8%
Outro tema 4,2% 4,5% 2,8%
Total 100% (24) 100% (22) 100% (36)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 55; Numero total de presengas da candidatura de Albertino Graga = 24; Numero total de presengas da
candidatura de Joaquim Monteiro = 22; Numero total de presengas da candidatura de Jorge Carlos Fonseca = 36.Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas com presenca dos candidatos presidéncias

revelou um predominio de “ApreciacGes sobre desempenho dos candidatos”.

A segunda posicdo de tematica dominante das pecas com presenca de Albertino Graga é
ocupada pela “Descricdao de a¢des de campanha e agenda da campanha” e pelo “Posicionamento

face a agdo do Presidente da Republica”.

Quatro (4) outros temas se destacam associados as presencas de Joaquim Monteiro nas pegas
do Jornal da Noite sobre as elei¢gbes presidenciais 2016: “Apelo ao voto”, “Descricao de agbes de

campanha e agenda de campanha”, “Economia” e “Situa¢do social”, todos com um peso de 13,6%.

A situagdo social do pais, entendida como a identificacdo de problemas sociais ligados a
pobreza, exclusdo social, acesso a saude, entre outros, teve uma pequena representatividade nas
pecas com presenca de Jorge Carlos Fonseca e esteve completamente ausente daquelas associadas a

Albertino Graga.

“Descricdo de acbes de campanha e agenda de campanha” e “Propostas dos candidatos”

(ambos com 11,1%) repartem a segunda posi¢do entre os temas mais frequentes nas pecgas do
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noticiario das 20h00 da TCV em que a candidatura de Jorge Carlos Fonseca esteve presente, esta

gue, entre as trés, registou a maior diversidade de temas.

O tema “Suspeitas de irregularidades envolvendo os candidatos” teve a maior
representatividade nas pecas com presenca de Albertino Graca. Por outro lado, "Economia” e

“Situacao social do pais” ndo se destacaram em nenhuma das pecas com presenca deste candidato.

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas associadas a presencas da candidatura de
Joaquim Monteiro revelou uma auséncia de temas como “Emprego/desemprego”, “Poderes
presidenciais”, “Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica” e “Suspeitas de

irregularidades envolvendo os candidatos”.

Fig. 17 — Geografia das pegas, por periodo

llha/Regido Periodo de Pré-Campanha Periodo Oficial de Campanha Periodo Global
Santo Antdo - 5,9% 5,5%
Sao Vicente - 9,8% 9,1%
Sao Nicolau - 5,9% 5,5%
Sal - 5,9% 5,5%
Boa Vista - 3,9% 3,6%
Maio - 3,9% 3,6%
Santiago Sul 25,0% 5,9% 7,3%
Santiago Norte - 9,8% 9,1%
Fogo - 3,9% 3,6%
Brava - 7,8% 7,3%
Europa 25,0% - 1,8%
Varias ilhas/regides - 7,8% 7,3%
N3o identificavel 25,0% - 1,8%
N3&o aplicavel 25,0% 29,4% 29,1%
Total 100% (4) 100% (51) 100% (55)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =55; Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geografica das pegas sobre as Elei¢Ges Presidenciais, cerca de 30% das
emitidas no conjunto dos periodos foram dedicadas a cobertura de acbes de campanha que tiveram
lugar, exclusivamente, nas ilhas/regies de Santiago Norte, S3o Vicente, Brava e Santiago Sul. J3 a

Europa foi a regido com menor presenca a nivel global.

O periodo oficial de campanha foi aquele em que se deu cobertura noticiosa a todo o
territério nacional. Com menor cobertura encontram-se Boa Vista, Maio, Fogo, enquanto a

didspora ndo obteve qualquer cobertura.

Considerando apenas a pré-campanha, regista-se que a cobertura noticiosa centrou-se nas
acbes das candidaturas em apenas duas regides, Santiago Sul e Europa, com a mesma

representatividade.
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Fig. 18 — Objeto da cobertura (evento) das pegas, por periodo

Periodo de

. 0,
pré-campanha 75%

37,3%

Periodo oficial
de campanha

34,5%

Periodo Global

W Comicio ™ Contatos porta a porta M Visita M Encontro B N3o aplicidvel m Varios eventos

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 55; Valores em percentagem.

A nivel global, “Contatos porta a porta” constituiu-se no tipo de evento que mais cobertura
mediatica recebeu (34,5%), seguido de “Comicio” (10,9%). J& “Visita” surge na sexta e ultima
posicdo, com um peso de 7,3%. O peso de “Encontro” no periodo global resulta, em boa parte, do
fato de ter sido a tipologia de evento que abarcou o maior nimero de pecas no periodo de pré-

campanha (75%).

De realgar, no entanto, que 29,1% das 55 pegas emitidas pelo Jornal da Noite, com presenga
de, pelo menos, um dos candidatos teve na origem eventos que ndo foram organizados pelas

candidaturas ou nao refletiram qualquer evento.

Considerando apenas o periodo oficial de campanha, a ultima posicdo como evento que
menos cobertura mediatica recebeu no Jornal da Noite passa a ser ocupada por “Encontro”, com

uma representatividade de 3,9%.
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4. CONCLUSAO

No periodo compreendido entre 02 e 30 de setembro, foram emitidas 55 pecas, no Unico bloco
noticioso analisado, o Jornal da Noite, com 2 horas, 1 minuto e 25 segundos dedicados as pegas com

presenca e/ou referéncia a pelo menos um dos trés (3) candidatos as Eleicdes Presidenciais.

Quanto as presengas e/ou referéncias as candidaturas no Jornal das 20 horas, Jorge Carlos
Fonseca ocupou o primeiro lugar (43,9%), seguido de Albertino Graca (27,7%). A terceira posi¢do de
candidato mais presente e/ou referido foi ocupada por Joaquim Monteiro, com uma
representatividade de 26,8%. Esta ordem manteve-se, independentemente do periodo analisado,

embora a diferenga tenha sido maior na pré-campanha.

Atendendo ao modo de participacao, verificou-se que, na cobertura noticiosa pela TCV, a
grande maioria das presencas foi com intervengdes dos candidatos enquanto participantes diretos.
O candidato mais presente foi também o que menos interveio diretamente. Jorge Carlos Fonseca
registou o menor nimero de participacdes em direto em todos os periodos considerados. Por outro

lado, Joaquim Monteiro contabilizou a maior percentagem de presengas como participante direto.

A candidatura de Albertino Graca foi a que teve mais tempo de palavra no conjunto dos
periodos, contrariamente a de Jorge Carlos Fonseca, que contabilizou o menor tempo em discurso
direto. No periodo de pré-campanha, analisado individualmente, Jorge Carlos Fonseca se posiciona
na segunda posi¢ao e Joaquim Monteiro na ultima. Verifica-se que a distancia entre o tempo de
palavra do primeiro e do ultimo candidato presidencial foi de cerca de 1 minuto, contra os 4 minutos

do periodo oficial.

No que se refere ao principio do contraditério politico-partiddrio, a esmagadora maioria das
pecas dos trés periodos analisados apresentou uma auséncia total de criticas ou acusag¢des explicitas e
concretas a uma candidatura as Eleicdes Presidenciais. Na maior parte das pegcas onde uma
determinada candidatura teceu criticas ou acusacfes a outra, verificou-se a aplicagdo do principio do
contraditério (57,1%), exceto no periodo de pré-campanha em que os interesses atendiveis nunca

foram ouvidos.

No que concerne a qualidade em que os representantes dos candidatos/candidaturas intervém
nas pecas, atendendo a existéncia de criticas ou acusag¢des, na maioria daquelas em que esteve
presente, Jorge Carlos Fonseca foi alvo de criticas e acusagdes, enquanto Albertino Graca foi
maioritariamente ou sempre protagonista (quem fez a acusac¢do). Porém, apesar de ter sido alvo de
criticas em 71,4% das pecas, Jorge Carlos Fonseca s6 foi simultaneamente protagonista/alvo, isto €,
exerceu o contraditério, em apenas 28,6% das mesmas. J& Albertino Graga ndo o exerceu em

momento algum. A candidatura de Joaquim Monteiro ndo teve presenga, nem como protagonista,
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nem como alvo, em qualquer pe¢a onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusacdes a

outra.

No bloco noticioso das 20 horas do servico publico de televisdo, independentemente do
periodo, as pecas com presencas dos candidatos surgiram predominantemente associadas aos
seguintes temas: Apreciagées sobre desempenho dos candidatos (20%), DescricGo de acbes de

campanha e agenda da campanha (12,7%) e Propostas dos candidatos (9,1%).

A segunda posicdo de tema dominante das pecas com presenca de Albertino Graca é ocupada
pela “Descricao de agdes de campanha e agenda da campanha” e pelo “Posicionamento face a agdo

do Presidente da Republica”.

Quatro (4) outros temas destacam-se associados as presengas de Joaquim Monteiro nas pecas
do Jornal da Noite sobre as Eleicdes Presidenciais 2016: Apelo ao voto, DescricGo de agbes de

campanha e agenda, Economia e Situagdo social, todos com um peso de 13,6%.

“Descricdo de acdes de campanha e agenda de campanha” e “Propostas dos candidatos”
(ambos com 11,1%) foram a segunda temdtica mais frequente nas pecgas do Jornal da Noite em que a
candidatura de Jorge Carlos Fonseca esteve presente. Esta candidatura registou a maior diversidade

de temas.

Quanto a geografia, cerca de 30% das pecas emitidas, no periodo global e no oficial de campanha
foram dedicadas a cobertura de ag¢des das candidaturas que tiveram lugar, exclusivamente, nas
ilhas/regiGes de Santiago Norte, Sdo Vicente, Brava e Santiago Sul. J& Europa foi a regido com menor
presenga a nivel global. O periodo oficial de campanha foi aquele em que se deu cobertura noticiosa

unicamente ao territdrio nacional, com menor destaque para Boa Vista, Maio, Fogo.

Entre 02 e 30 de setembro de 2016, cerca de 50% das pegas noticiosas do Jornal da Noite com
presenca e/ou referéncia a, pelo menos, uma das candidaturas as Elei¢cdes Presidenciais, referia-se a
cobertura de contatos porta a porta e comicios. Ja “Visita” surge na sexta e Ultima posicdo, com uma
representatividade de 7,3%. O peso de “Encontro” no periodo global resulta em boa parte do fato de
ter sido a tipologia de evento que abarcou o maior nimero de pegas no periodo de pré-campanha
(75%). De realgar, no entanto, que 29,1% das 55 pegas emitidas pelo Jornal da Noite, com presenca
dos candidatos, teve na origem eventos que ndao foram organizados pelas candidaturas ou ndo

refletiram qualquer evento.
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1. INTRODUCAO

O relatério que agora se apresenta contém os resultados da andlise de conteudo da cobertura
jornalistica realizada pela RCV, nos blocos informativos Jornal da Tarde e Jornal da Noite, no periodo de
02 a 30 de setembro de 2016, referente a pré-campanha e a campanha eleitoral para as Elei¢Ges

Presidenciais realizadas a 02 de outubro de 2016.

A analise incidiu sobre a cobertura jornalistica das 3 (trés) candidaturas a estas elei¢Ges, sendo
objetivo do estudo conhecer as condi¢Ges de acesso ao espaco publico mediatizado por parte de cada
uma das candidaturas, a partir da identificacdo e andlise das suas presencas e dos seus representantes,
identificando eventuais situacdes de desequilibrio nesse acesso, nas pegas informativas emitidas entre

os dias 02 e 30 de setembro pelo operador publico de radiodifusao.

Durante o periodo definido, foram emitidas e analisadas 90 pecas jornalisticas pela RCV, das

quais 8 na pré campanha e 82 no periodo oficial da campanha para as Elei¢cdes Presidenciais de 2016.

Esta andlise ndo é por amostragem, mas sim abrangente do universo das pecas noticiosas
emitidas nos blocos informativos Jornal da Tarde e Jornal da Noite, ao longo de todo o periodo de

analise.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias explicitas a,
pelo menos, uma das candidaturas no conteudo da peca, o que significa que ndo foram contempladas as
pecas com informagdes ou apreciagdes genéricas sobre o processo eleitoral e que ndo referissem

explicitamente o nome de algum das candidaturas.

A técnica utilizada foi a de analise de conteudo, a qual permitiu, através de operacles
estatisticas realizadas com recurso ao programa informatico SPSS?, identificar teméticas, atores
presentes nas pecas e outros elementos considerados pertinentes e relacionados em fungdo dos
objetivos tragcados. Acresce que a analise de conteudo permitiu comparar a cobertura medidtica dada a

cada candidatura nos dois blocos informativos.

2. NOTAS METODOLOGICAS

A unidade de andlise foi a peca noticiosa, definida como o segmento sobre um mesmo assunto,
tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre duas interven¢bes do jornalista editor do
bloco noticioso. A analise compreende o universo de pegas informativas emitidas pelos blocos
informativos previamente identificadas que, em algum momento, referiram os nomes de, pelo menos,
uma das trés candidaturas (candidatos, representantes das candidaturas, apoiantes) associados ao

contexto das Elei¢Ges Presidenciais de 02 de outubro de 2016. Considera-se como presenca o fato de

2
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uma peca informativa apresentar um ou mais representantes de uma candidatura como participantes
(diretos ou indiretos) da narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz

institucional (sem personalizacéo).

Por participante direto entende-se o representante da candidatura que participou na narrativa
através da reproducdo direta das suas palavras. Participante indireto é o representante apresentado

apenas através da descricdo das suas acdes ou ideias, sem reproducado direta do seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a fungdo com
que foram apresentados na peca (candidato, integrantes da equipa da candidatura, demais
representantes). O indicador reflete apenas a funcdo apresentada na peca jornalistica,

independentemente de outras fungGes conhecidas aos representantes.

No estudo contabilizou-se igualmente a duracdo de cada peca jornalistica e o tempo de palavra
dos representantes das candidaturas. No tempo de palavra mediu-se apenas a duracdo exata da

intervencado (discurso direto) dos representantes nas pecas informativas.

As presencas das candidaturas foram, ainda, caraterizadas atendendo ao formato da sua
transmissado, identificando-se a ocorréncia de diretos e a inclusdo da peca nos destaques de abertura

dos blocos informativos.

A afericdo da existéncia do contraditério foi limitada as criticas ou acusagdes entre candidaturas
e seus representantes. Considerou-se que a pega tinha contraditério sempre que fossem ouvidos os
interesses atendiveis (dentro da propria pega, ou numa pega contigua no mesmo bloco informativo). A
peca ndo teve contraditério se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria
consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no

bloco” por parte do operador, conquanto sem resultado.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura intervém na
peca, atendendo a existéncia de criticas ou acusacdes. Pode surgir como protagonista (quem faz a critica
ou acusacdo, independentemente de ser em discurso direto ou indireto, e ndo como alvo de critica),
como destinatdrio ou alvo (como alvo da critica ou acusacdo de terceiros, sem consequente
contraditdrio) ou simultaneamente, como protagonista e alvo (alvo de critica ou acusacdo de terceiros

mas com espago para o exercicio do contraditério na prépria pega ou no bloco informativo).

A andlise também se debrugou sobre os eventos das candidaturas que foram objeto de

cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a geografia onde tais eventos tiveram lugar.

Foi, ainda, identificado o tema dominante de cada pe¢a informativa, correspondendo ao tépico

gue mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificagdo combinou temas latos com temas
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especificos. A regra de aplicacdo consistiu em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o

tema dominante da peca ndo se enquadrasse num tdpico especifico.

Fig. 1 - Mapa das edig6es dos blocos informativos do servigo de programas analisado

setembro ‘

SEMANA S T Q a S S D
12 X 2 3 4
22 5 6 7 8 9 10 11
32 12 13 14 15 16 17 18
42 19 20 21 22 23 24 25
52 26 27 28 29 30

Fig. 2 Lista dos blocos informativos incluidos na analise

Servico de Programas Bloco Informativo Periodicidade Horario
Jornal da Tarde Diaria 13h00

Radio de Cabo Verde - RCV
Jornal da Noite Diaria 19h00

Fig. 3 Lista de Candidaturas as Elei¢cdes Presidenciais

Candidatos

Albertino Graga

Joaquim Monteiro

Jorge Carlos Fonseca
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3. PERIODO DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL- 02 A 30 DE
SETEMBRO

Fig. 4 - Numero de pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo global

50
40

Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 90; Valores em numeros absolutos.

No periodo de analise compreendido entre 02 e 30 de setembro, periodo que inclui os de pré-
campanha e oficial da campanha para as Eleicdes Presidenciais de 2016, foram analisadas 90 pegas
noticiosas, com referéncias explicitas aos candidatos e emitidas nos dois servicos de noticias da RCV

considerados na andlise.

No Jornal da Tarde foram emitidas 50 pecas noticiosas entre 02 e 30 de setembro, enquanto no

Jornal da Noite foram emitidas 40 pegas em igual periodo.

Fig. 5 - Duragao total das pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo global

04:09:37

02:21:42

01:47:55

Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

Nota: Nimero total de pegas emitidas e analisadas = 90; Valores em horas:minutos:segundos.
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No periodo considerado para o estudo, os dois blocos informativos emitiram um total de 04
horas, 09 minutos e 37 segundos de conteldos noticiosos dedicados as EleicGes Presidenciais. Da
anadlise do tempo total das pecas emitidas, por bloco informativo, no periodo global, denota-se que, no
que se refere a pecas com presenca das candidaturas, o Jornal da Tarde emitiu por mais tempo, 02
horas, 21 minutos e 42 segundos.

O Jornal da Noite, com menor tempo de emissdo, dedicou 01 horas 47 minutos e 55 segundos a

cobertura dos candidatos a Presidéncia da Republica.

Fig.6 — Duracdo média das pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo global

00:02:50

00:02:46

00:02:41

Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas 90=; Valores em horas:minutos:segundos.

As pecas emitidas nos blocos informativos (90 pegas) tiveram uma durag¢do média de 02 minutos
e 46 segundos. O Jornal da Tarde foi o servico que registou a duragao média de pegas mais elevada, de
02 minutos e 50 segundos, acima da duragdao média do conjunto das pegas emitidas durante o periodo
global. O Jornal da Noite registou um tempo médio inferior a média total, especificamente, de 02

minutos e 41 segundos.
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Fig. 7— Registo Jornalistico das pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo global

100% 97,5% 98,9%

2,5% 1,1%

Jornal da Tarde (13H00) Jornal da Noite (19HO00) Total
-RCV -RCV

M Noticia H Breve

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas 90=; Valores em nimeros em percentagem

Relativamente ao registo jornalistico das pegas emitidas, por bloco informativo e no total das

pecas analisadas, durante o periodo global, verifica-se que a noticia foi o género predominante.

O Jornal da Tarde contemplou exclusivamente o género noticia, 100%. No Jornal da Noite, 2,5%
das pegas informativos enquadraram-se na categoria “Breve”, enquanto 97,5% das pegas foram

emitidas no género de noticia.

No total, 98,9% das pegas emitidas respeitaram o registo noticias, perante apenas 1,1% no

registo breve.

Fig. 8— Representacdo dos candidatos nas pegas, por bloco informativo, no periodo global

41,3% 39,2% 40%

Jornal da Tarde (13H00)  Jornal da Noite (19HO00) Total
- RCV - RCV

M Albertino Graga M Joaquim Monteiro ™ Jorge Carlos Fonseca

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 90; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 126; Varidvel de resposta mdltipla; Uma mesma
pega pode ter vdrias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se, portanto, da identificagéo sistemdtica da
presenca e/ou de mengdes das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.
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No periodo compreendido entre 02 e 30 de setembro, no conjunto dos dois blocos informativos
verificou-se uma ligeira vantagem da candidatura de Jorge Carlos Fonseca, no tocante arepresentacdo
das candidaturas nas pecas por bloco informativo, atingindo os 40%, quase 7% a mais do que Albertino

Graca e 13% acima da candidatura de Joaquim Monteiro.

Mesmo desagregado, verifica-se que a maior preponderancia da candidatura de Jorge Carlos
Fonseca atravessa todos os servicos de noticia, com presenca em 41,3% das pecas analisadas do Jornal

da Tarde e 39,2% do Jornal da Noite.

A candidatura de Albertino Graga teve o segundo nivel mais alto de presenga, com 33% no total
das pegas analisadas, sendo 32% das pecas emitidas no Jornal da Tarde e 33,3% das emitidas no Jornal

da Noite.

A candidatura de Joaquim Monteiro marcou presenca em 27% do total das pecas analisadas,

com 26,7% das pegas no Jornal da Tarde e 27,5% das pegas no Jornal da Noite.

Fig. 9- Tempo total de palavra das candidaturas, por bloco informativo, no periodo global

1

l 00:42:25
00:39:55

Total

Jornal da Noite (19HO00) - RCV

Jornal da Tarde (13HO0O0) - RCV

Jorge Carlos Fonseca M Joaquim Monteiro M Albertino Graga

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =90; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 126.
Valores em horas:minutos:segundos.

A candidatura de Albertino Graga teve, no total das pegas emitidas no conjunto dos dois blocos
informativos, o maior tempo de palavra acumulado, 49 minutos e 25 segundos. A referida candidatura
sobrepde-se as outras, mesmo na analise desagregada, tendo totalizado 26 minutos e 17 segundos de

tempo de palavra no Jornal da Tarde e 23 minutos e 08 segundos no Jornal da Noite.

A candidatura de Jorge Carlos Fonseca teve 42 minutos e 25 segundos de tempo de palavra no
total das pecas analisadas. Desses, 18 minutos e 20 segundos foram totalizados no Jornal da Noite e 24

minutos e 05 segundos foram conseguidos no Jornal da Tarde.
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A candidatura de Joaquim Monteiro obteve 39 minutos e 55 segundos no total das pecas
analisadas, sendo que 18 minutos e 36 segundos foram o tempo de palavra no Jornal da Noite,

enquanto 21 minutos e 19 segundos foram observados no Jornal da Tarde.

A diferenca do tempo total de palavra existente entre a candidatura de Albertino Graca e a de
Joaquim Monteiro é de mais de 10 minutos. Com relagdo a Jorge Carlos Fonseca, a candidatura de

Albertino Graca distancia-se em quase 7 minutos, no total dos dois servi¢os noticiosos.

Fig. 10 - Tempo médio de palavra dos representantes das candidaturas, por bloco informativo, no periodo global

00:01:34

Total
00:01:38

Jornal da Noite ( 9H00) - RCV 00:01:33
:01:39

Jornal da Tarde (13H00) - RCV
00:01:38

i Jorge Carlos Fonseca M Joaquim Monteiro M Albertino Graca

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =90; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 126.
Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em analise, a candidatura de Albertino Graga, com 01 minuto e 38 segundos,
registou o maior tempo médio de palavra no total dos blocos informativos. A supremacia é registada
nos dois blocos noticiosos, com um tempo médio de 01 minuto e 39 segundos no Jornal da Noite e 01
minuto de 38 segundos no Jornal da Tarde.

A candidatura de Jorge Carlos Fonseca, com 01 minuto e 34 segundos, regista o segundo maior
tempo médio de palavra, no total das pecas analisadas. No Jornal da Noite, o tempo médio de palavra
da referida candidatura foi de 01 minuto e 31 segundos, enquanto no Jornal da Tarde o tempo médio foi
de 01 minuto e 36 segundos.

A candidatura de Joaquim Monteiro teve, no total das pecas emitidas, um tempo médio de
palavra de 01 minuto e 28 segundos, sendo que no Jornal da Noite, o registo foi de 01 minuto e 33

segundos e no Jornal da Tarde, de 01 minuto e 25 segundos
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Fig. 11 - Representacao das candidaturas nas pegas, por bloco informativo, no periodo global

Jornal da Tarde (13HO0O0) - RCV

Albertino Graga

Candidato 100%

Joaquim Monteiro

100%

Jorge Carlos Fonseca

96,8%

Presidente do Partido (que
apoia o candidato)

100%(24)

100%(20)

Jornal da Noite (19H00) - RCV

‘ Albertino Graga

100%(17)

Total

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =90; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 126. Valores em percentagem

Joaquim Monteiro

100%(14)

3,2%

100%(31)

Jorge Carlos Fonseca

100%(20)

A presenca das candidaturas na cobertura radiofénica da campanha eleitoral fez-se notar, em

ambos os blocos noticiosos através dos préprios candidatos a Presidéncia da Republica, com excecdo

relativamente a Jorge Carlos Fonseca no Jornal da Tarde, onde, em 3,2% das pecas deste bloco, ele se

fez representar pelo presidente de um partido que o apoiou.

Fig. 12 - Modo de participacdo dos representantes das candidaturas nas pegas, por bloco informativo

Albertino Graga

Jornal da Tarde (13H00) -

RCV
66,7%

Participante direto

Jornal da Noite (19HQ0) -

RCV
82,4%

73,2%

Participante indireto 33.3%

100%(24)

17,6%
100%(17)

Joaquim Monteiro

Jornal da Tarde (13H00) -

Jornal da Noite (19HO00) -

26,8%
100%(41)

RCV RCV
Participante direto 75% 85,7% 79,4%
Participante indireto 25% 14,3% 20,6%

100%(20)

100%(14)

Jorge Carlos Fonseca

Jornal da Tarde (13H00) -
RCV

Participante direto 48 4%

Jornal da Noite (19HO00) -

RCV
60%

100%(34)

52,9%

52



Participante indireto 51,6% 40% 47,1%

100%(31) 100%(20) 100%(51)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =90; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 912 ( aqui sGo 126 em vez de 912); Nimero total
de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagéo») =1020( aqui sdo 126 em vez de 1020); Valores em
percentagem.

A varidvel modo de participagdo é composta por duas categorias: “discurso direto”, quando
um representante de uma candidatura presta declaragGes (quem fala) e “discurso indireto” quando

sdo apenas referidas as candidaturas ou as declaracGes dos seus representantes (de quem se fala).

No conjunto das pecas emitidas e analisadas, verificou-se que a grande maioria das presencas

das candidaturas fez uso do discurso direto.

No Jornal da Tarde, no entanto, o “discurso indireto” teve maior relevancia do que no Jornal da
Noite. Apesar do predominio do “discurso direto” no Jornal da Tarde, 33,3% das presengas da
candidatura de Albertino Graga, tiveram lugar no modo de “discurso indireto” enquanto 25% das
presencas relativas a candidatura de Joaquim Monteiro também tiveram lugar no modo de “discurso
indireto”. No mesmo servico de noticias, a candidatura de Jorge Carlos Fonseca fez-se presente
maioritariamente no uso do “discurso indireto”, 51,6%. No total das pec¢as emitidas, a candidatura de

Jorge Carlos Fonseca, teve a presenga mais expressiva no uso do “discurso indireto”.

Fig. 13 - Representacgdo das candidaturas nas pegas com destaque no Jornal da Tarde da RCV no periodo global

H Albertino Graga  H Joaquim Monteiro = Jorge Carlos Fonseca
Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =90; Nimero total de presencas das candidaturas nas pegas com destaque (se a pega entra nos destaques do

servigo noticioso) = 4. Valores em percentagem.

Esta varidvel procura identificar a presenca das candidaturas nas pegas que entram nos
destaques dos servigos informativos analisados, podendo ser na abertura dos blocos, ou no seu fecho.

Observa-se que apenas no Jornal da Tarde se detetou a presenca de pegas com destaque.
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A candidatura de Jorge Carlos Fonseca foi a que teve maior presenca nas pecas que fizeram
destaque nos servicos informativos analisados, 50%. As candidaturas de Joaquim Monteiro e Albertino

Graca tiveram menor presenca nesta categoria de analise, com 25% cada.

Fig. 14- Principio do contraditério politico, por bloco informativo, no periodo global

92,5% 87,8%
84%

Jornal da Tarde Jornal da Noite (19H00) Total
(13H00) - RCV -RCV

B N3o tem contraditério B N3o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 90. Numero total de pegcas em que se registaram criticas ou acusagées de forma explicita = 11.
Valores em percentagem.

Em 89 pegas (87,8%) regista-se auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a
qualguer das candidaturas as presidenciais. Distribuidas pelos blocos, nesta mesma condi¢cdo estdo

92,5% das pecas no Jornal da Noite e 84 % no Jornal da Tarde.

Em 11 pegas (12,2%) houve uma critica ou acusagdo explicita a uma candidatura, mas em
nenhuma delas, ou em nenhum dos blocos informativos em causa, a candidatura alvo foi contemplada
com o seu direito a defesa ou o exercicio do contraditério politico. No Jornal da Noite, a ndo
observancia do contraditério foi registada em 7,5% das pecgas, enquanto no Jornal da Tarde este

interesse ndo foi atendido em 16% das pecgas emitidas.

Assinala-se que o contraditdrio nao foi atendido em nenhuma das 90 pegas emitidas durante o
periodo em andlise. Face a uma critica ou acusagao explicita a uma candidatura, ndo ouve a presenca

da versao oposta ou defesa da parte alvo das criticas ou acusagoes.
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Fig. 15 Qualidade da intervengdo, por candidatura, no periodo global

Albertino Graga

Jornal da Tarde (13HO0O) - RCV ‘ Jornal da Noite (19HO00) - RCV
Protagonista
Destinatario/Alvo

100%(7) \ 100%(3) 100%(10)
Joaquim Monteiro
Total

Jornal da Tarde (13HO0O) - RCV ‘ Jornal da Noite (19HO00) - RCV

100% .. | 100%

Total 100%(1) | 100%(1)

Jorge Carlos Fonseca

Total
Jornal da Tarde (13HO0O) - RCV ‘ Jornal da Noite (19HO00) - RCV

Protagonista
Destinatario/Alvo

100%(8) OAE) 100%(11)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =90; Numero total de pegas em que se registaram criticas ou acusagdes de forma explicita =
11; Numero total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 126. Valores
em percentagem.

Mede-se, com este indicador, a qualidade de intervengdo dos candidatos, isto &, a sua condi¢do
face as criticas ou acusagdes, designadamente se o candidato é alvo ou protagonista da critica constante
na peca. Neste item verifica-se que Joaquim Monteiro, em ambos os blocos, intervém apenas como

protagonista. Nunca foi destinatario ou alvo de criticas ou acusagdes.

Jorge Carlos Fonseca e Albertino Gracga, por seu turno, foram protagonistas e alvo de criticas. Em
termos relativos, Jorge Carlos Fonseca foi mais destinatario/alvo de criticas que o seu adversario, com
81,8% das pecas a si referidas, contra 20% das deste ultimo. As posi¢Oes, entretanto, invertem-se
quando considerada a qualidade protagonista. Neste caso Albertino Graga alcanga 80% e Jorge Carlos

Fonseca fica-se por 18,2%.

Fig. 16- Temas dominantes das pegas, por bloco informativo, no periodo global

Apelo ao voto 4% 5% 4,4%
Aprecia¢des sobre o desempenho dos candidatos 18% 12,5% 15,6%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 4% 7,5% 5,6%
CD:;C;;gfr:)ade acoes de campanha e agenda da 4% 2.5% 3,3%
Exercicio dos poderes presidenciais 10% 7,5% 8,9%
Expetativas dos eleitores 2% 5% 3,3%
Expetativas dos candidatos 6% 2,5% 4,4%
ManifestagOes de apoio aos candidatos 4% 5% 4,4%
Perfil dos candidatos 6% 2,5% 4,4%
:z:igi;:'ncaamento face a agdo do Presidente da 10% 10% 10%
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Processo eleitoral 6% 3,3%
Propostas/Plataforma dos candidatos 16% 40% 26,7%
RelagBes entre Governo e Presidente da Republica 2% 1,1%
Situagdo social do pais 2% 1,1%
Outro tema 6% 3,3%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas 90 = Valores em nimeros em percentagem

No total das pecas emitidas nos dois servigos noticiosos, o tema predominante no discurso dos
candidatos foi “Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 26,7% do total), seguido de pecas sobre
“Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” (15,6%) e sobre “Posicionamento face a agdo do

Presidente da Republica” (10%).

Os temas “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”, “Exercicio dos
poderes presidenciais” e “Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica” foram também
objeto de amplo destaque nos blocos noticiosos considerados individualmente, a par de

“Propostas/Plataforma dos candidatos”.

Entretanto, “Situacdo social do pais” e “Relagbes entre Governo e Presidente da Republica”
sobressairam como os temas de menor destaque na cobertura jornalistica das Eleicdes Presidenciais de

2016.

Nos Jornais da Tarde, o tema dominante foi “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos”,
seguido de “Propostas/Plataforma dos candidatos”. Os menos relevantes foram “Situacdo social do

pais”, “RelacGes entre Governo e Presidente da Republica” e “Expetativas dos eleitores”.

No Jornal da Noite, o tema mais relevante na cobertura radiofénica foi “Propostas/Plataforma
dos candidatos”. No extremo oposto, como temas menos referidos, situam-se “Descricdo de a¢des de

campanha e agenda da campanha”, “Expetativas dos candidatos” e “Perfil dos candidatos”.

Fig. 17— Tema dominante da candidatura de Albertino Graga, por bloco informativo, no periodo global

Apelo ao voto 8,3% 4,9%
ApreciagGes sobre o desempenho dos candidatos 29,2% 17,6% 24.4%
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 8,3% 11,8% 9,8%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da

campanha 4,2% 2,4%
Exercicio dos poderes presidenciais 12,5% 5,9% 9,8%
Expetativas dos candidatos 5,9% 2,4%
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Manifestagdes de apoio aos candidatos 5,9% 2.4%
Perfil dos candidatos 4,2% 2,4%
P05|?|o'namento face a agdo do Presidente da 12,5% 17.6% 14,6%
Republica

Processo eleitoral 8,3% 4,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 4.2% 35 3% 17.1%
Situagdo social do pais 4,2% 2,4%
Outro tema 4,2% 2,4%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 90; Numero total de presengas da candidatura = 41. Valores em percentagem.

No total das pegas emitidas nos dois servicos noticiosos com presenca da candidatura de
Albertino Graga, o tema predominante na cobertura jornalistica em torno do candidato foi “Apreciacbes
sobre o desempenho dos candidatos” (com 24,4% do seu total), seguido de pegas sobre
“Propostas/Plataforma dos candidatos” (17,1%) e “Posicionamento face a agdo do Presidente da

Republica” (14,6%).

Os temas “Propostas/Plataforma dos candidatos” e “Posicionamento face a a¢do do Presidente
da Republica” foram também objeto de amplo destaque em todos os servicos noticiosos, a par de

“Apreciacoes sobre o desempenho dos candidatos”.

Entretanto, “Descricdo de a¢des de campanha e agenda da campanha”, “Expetativas dos
candidatos”, “ManifestacGes de apoio aos candidatos”, “Perfil dos candidatos” e “ Situagao social do
pais” sobressairam como os temas de menor destaque na cobertura jornalistica das Eleigdes

Presidenciais de 2016.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos”,
seguido de “Exercicio dos poderes presidenciais” e “Posicionamento face a acdo do Presidente da

Republica”.

No Jornal da Noite, o tema mais relevante na cobertura radiofénica foi “Propostas/Plataforma
dos candidatos”, seguido de “Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica” e “ApreciacGes

sobre o desempenho dos candidatos”.
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Fig. 18— Tema dominante da candidatura de Joaquim Monteiro, por bloco informativo, no periodo global

Apelo ao voto 14,3% 5,9%
Aprecia¢des sobre o desempenho dos 15% 7,1% 11,8%
candidatos

Apresentac3o dos candidatos/candidaturas 5% 14,3% 8,8%
S:it;rri:];z:::aagﬁes de campanha e agenda 10% 5.9%
Exercicio dos poderes presidenciais 5% 2,9%
Expetativas dos eleitores 5% 14,3% 8,8%
Expetativas dos candidatos 5% 2,9%
Manifestagdes de apoio aos candidatos 7,1% 2,9%
Perfil dos candidatos 5% 2,9%
Processo eleitoral 15% 8,8%
Propostas/Plataforma dos candidatos 30% 42,9% 35,3%
Outro tema 5% 2,9%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 90; Numero total de presengas da candidatura= 34 Valores em percentagem.

Relativamente a Joaquim Monteiro, no total das pecas emitidas nos dois servigos noticiosos com
a sua presengca o tema predominante na cobertura jornalistica foi “Propostas/Plataforma dos
candidatos” (com 35,3%), seguido de pecas sobre “Aprecia¢Ges sobre o desempenho dos candidatos”

(11,8%).

Os temas “Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos”, “Apresentagdo dos
candidatos/candidaturas” e “Expetativas dos eleitores” foram também objeto de amplo destaque em

todos os servigos noticiosos, a par de “Propostas/Plataforma dos candidatos”.

Entretanto, os temas de menor destaque foram “Exercicio dos poderes presidenciais”,

“Expetativas dos candidatos”, “ManifestacGes de apoio aos candidatos” e “Perfil dos candidatos”.

No Jornal da Tarde, o tema destacado foi “Propostas/Plataforma dos candidatos”, seguido de

“Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” e “Processo eleitoral”.

No Jornal da Noite, o tema mais relevante na cobertura radiofénica foi “Propostas/Plataforma
dos candidatos”. Os de menos destaque foram “ApreciacGes sobre o desempenho dos candidatos” e

“ManifestacGes de apoio aos candidatos”.
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Fig. 19— Tema dominante da candidatura de Jorge Carlos Fonseca, por bloco informativo, no periodo global

Apelo ao voto 3,2% 2%
Apreciagbes sobre o desempenho dos candidatos 19,4% 10% 15,7%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 6,5% 5% 5,9%
CD:;CF:;gnﬁ:ade acGes de campanha e agenda da co %
Exercicio dos poderes presidenciais 12,9% 15% 13,7%
Expetativas dos candidatos 6,5% 5% 5,9%
ManifestacGes de apoio aos candidatos 6,5% 3,9%
0, 0, [
Perfil dos candidatos 6,5% 5% 5,9%
:Z:iéi;irlaamento face a agdo do Presidente da 16,1% 20% 17.6%
Processo eleitoral 6,5% 3,9%
Propostas/Plataforma dos candidatos 9,7% 35% 19,6%
RelagBes entre Governo e Presidente da Republica 3,2% 2%
Outro tema 3,2% 2%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 90; Numero total de presengas do candidato= 51. Valores em percentagem.

Quanto a Jorge Carlos Fonseca, nos dois servigcos noticiosos com presenca desta candidatura o
tema predominante na cobertura jornalistica dada ao candidato foi “Propostas/Plataforma dos
candidatos” (com 19,6% do total), seguido de pegas sobre “Posicionamento face a agdo do Presidente

da Republica” (17,6%) e “Aprecia¢des sobre o desempenho dos candidatos”( 17,7%).

Os temas “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos”, “Apresentacdo dos
candidatos/candidaturas” e “Exercicio dos poderes presidenciais” foram também objeto de amplo

destaque em todos os servicos noticiosos, a par de “Propostas/Plataforma dos candidatos”.

Entretanto, “Descricdo de a¢les de campanha e agenda da campanha”, “Apelo ao voto” e
“Relagbes entre Governo e Presidente da Republica” sobressairam como os temas de menor destaque

na cobertura jornalistica das Elei¢des Presidenciais de 2016.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Aprecia¢ées sobre o desempenho dos candidatos”,
seguido de “Posicionamento face a a¢do do Presidente da Republica” e “Exercicio dos poderes

presidenciais”, em segunda e terceira posi¢oes, respetivamente.

No Jornal da Noite, o tema mais relevante na cobertura radiofdénica foi “Propostas/Plataforma
dos candidatos”, seguido de “Posicionamento face a a¢do do Presidente da Republica”. Os menos
relevantes foram “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”, “Expetativas dos candidatos” e “Perfil

dos candidatos”.
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Fig. 20 — Tema dominante por geografia (ilha/regido), no periodo global

a Do d e o S ( s O - O - O O O
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Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 90; Numero total de circulos eleitorais cobertos= 23. Valores em percentagem.

O tema “Propostas/Plataforma dos candidatos” foi o mais abordado em todo o territério
nacional, tendo constituido tema dominante em 26,7% das pecas noticiosas veiculadas nos dois servicos
em analise. “Apreciacbes sobre o desempenho dos candidatos”, com 15,6%, e “Posicionamento face a
acdo do Presidente da Republica”, com 10% foram os temas mais falados na cobertura mediatica das

eleicBes pela radio publica, a seguir a “Propostas/Plataforma dos candidatos”.
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Refira-se que o tema mais relevante, “Propostas/Plataforma dos candidatos”, obteve
percentagens muito dispares. Enquanto na Brava absorveu 50% da relevancia e em Santiago Sul
absorveu 46,2%, em S3o Nicolau e em Santiago Norte nao ultrapassou, respetivamente, 14,3% e 10%

deste indicador.

Assim considerados por geografia, verifica-se uma grande variacdo na distribuicdo dos temas
mais abordados, indo desde um pleno equilibrio interno - casos de Santo Antdo, Sal e Boa Vista, onde os
temas ali mais debatidos foram-no com iguais percentagens (respetivamente 16,7%, 33,3% e 16,7%) —

até uma percetivel dispersao.

O tema “Propostas/Plataforma dos candidatos” teve maior peso no discurso mediatizado das

candidaturas em Santiago Sul, no Fogo e na Brava.

No Sal e em Santiago Norte, os temas mais mediatizados nos discursos das candidaturas foram
“Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos” e “Apelo ao voto”. Em S3o Nicolau, os temas mais
relevantes foram “ApreciacGes sobre o desempenho dos candidatos” e “Posicionamento face a acdo do
Presidente da Republica”, enquanto junto da didspora o Unico tema tratado foi “Apresentacdo dos

candidatos/candidaturas”.

Fig. 21 —. Geografia das pegas, por bloco informativo no periodo global

Jornal da Tarde (13HO00) - Jornal da Noite (19HO00) -

Ilha/Regido RCV RCV

Santo Antdo 4% 10% 6,7%
Sdo Vicente 18% 5% 12,2%
Sao Nicolau 10% 5% 7,8%
Sal 4% 2,5% 3,3%
Boa Vista 6% 7,5% 6,7%
Santiago Norte 10% 12,5% 11,1%
Santiago Sul 12% 17,5% 14,4%
Maio 6% 3,3%
Fogo 4% 10% 6,7%
Brava 6% 7,5% 6,7%
Europa 2% 1,1%
Vérias ilhas/regides 2% 5% 3,3%
N&o Identificavel 4% 5% 4,4%
N&o Aplicavel 12% 12,5% 12,2%
Total ‘ 100%(50) 100%(40) 100%(90)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 90; Numero total de circulos eleitorais cobertos= 23. Valores em percentagem.
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No tocante as ilhas/regides que tiveram maior cobertura noticiosa, o destaque vai para Santiago
Sul, com 14,4%. Sao Vicente e Santiago Norte aparecem em segundo e terceiro lugares, respetivamente,

com 12,2% e 11,1 %. A Europa foi a regido com a mais baixa taxa de cobertura.

No Jornal da Tarde, S3o Vicente foi a ilha/regido com a mais alta percentagem de mediatizacdo

dos eventos de campanha envolvendo os candidatos, seguido de Santiago Sul e Santiago Norte.

No Jornal da Noite, Santiago Sul em primeiro lugar e Santiago Norte em segundo foram as
regides com percentagens mais elevadas de mediatizacdo dos eventos de campanha levados a cabo

pelos candidatos.

Fig. 22 - Objeto da cobertura (evento) das pecas, por bloco informativo, no periodo global

57,5%

11,1%7,8%  122%

Jornal da Tarde (13HO00) - Jornal da Noite (19HQO) - Total

RCV RCV
m Comicio B Contatos porta a porta m Conferéncia de imprensa
M Visita M Encontro ® Ndo identificavel

N3o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 90; Valores em nimeros em percentagem

A nivel global, “Contatos porta a porta” constituiu-se como o tipo de evento que mais cobertura
medidtica recebeu, seguido por “Comicios”. As pecas que se referiram a eventos que ndo foram
organizados pelas candidaturas, ou que ndo refletiram quaisquer eventos surgiram na terceira posicdo,
com 12,2%. “Visita” representou 11,1% dos eventos cobertos durante o periodo em analise, enquanto

“Encontro” representou 7,8%.

“Conferéncia de imprensa” foi o tipo de evento com menos destaque na cobertura jornalistica

das Elei¢cOes Presidenciais de 2016.
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No Jornal da Tarde, “Contactos porta a porta”(40%) foi o evento com maior cobertura, no
periodo em analise, tendo “Comicio” e “Encontro” sido os eventos que mereceram 22% e 12% da

cobertura mediatica, respetivamente.

No Jornal da Noite também se destacou “Contatos porta a porta”, com mais de 57% da

cobertura da RCV no periodo analisado. Seguiram-lhe “Visita” (15%) e “Comicio” (7,5%).
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3. PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL — 15 a 30 de setembro

Fig. 23 Numero de pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

82

a4

38

Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 82; Valores em nimeros absolutos.

No periodo de analise compreendido entre 15 a 30 de setembro, periodo oficial da campanha as
EleicGes Presidenciais de 2016, foram analisadas 82 pegas noticiosas, com referéncias explicitas aos
candidatos, emitidas nos dois servigos de noticias da RCV considerados na analise.

No Jornal da Tarde foram emitidas 44 pecas e no Jornal da Noite foram emitidas 38 pegas em

igual periodo.

Fig. 24 - Duragdo total das pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

03:50:52

02:06:16

01:44:36

Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 82.
Valores em horas:minutos:segundos
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No periodo considerado para o estudo, os dois blocos informativos emitiram um total de 03
horas, 50 minutos e 52 segundos de conteldos noticiosos dedicados as EleicGes Presidenciais. Da
anadlise do tempo total das pecas emitidas, por bloco informativo, no periodo global, denota-se que, no
que se refere a pegas com presencas das candidaturas, o Jornal da Tarde emitiu por mais tempo, isto &,

um total de 02 horas, 06 minutos e 16 segundos.

O Jornal da Noite, com menor tempo de emissdo, dedicou 01 horas 44 minutos e 36 segundos a

cobertura dos candidatos a Presidéncia da Republica, nas elei¢des de 02 de outubro.

Fig. 25 — Duragdo média das pecgas emitidas, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

00:02:52

00:02:48

00:02:45

Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 82. Valores em horas:minutos:segundos

As 82 pecas emitidas nos blocos informativos, consideradas no periodo em analise, tiveram uma
duragao média de 02 minutos e 48 segundos. No Jornal da Tarde houve a duracdo média de pegas mais
elevada, de 02 minutos e 52 segundos, acima da duragao média do conjunto das pegas emitidas durante
o periodo global. O Jornal da Noite registou um tempo médio inferior a média total, especificamente, de

02 minutos e 45 segundos.
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Fig. 26— Registo jornalistico das pe¢as emitidas, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

100%

97,4% 98,8%

2,6% 1,2%

Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

® Noticia M Breve

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 82. Valores em percentagem.

Relativamente ao registo jornalistico das pegas emitidas, por bloco informativo, no total das

pecas analisadas, durante o periodo oficial, verifica-se que a noticia foi o género dominante.

O Jornal da Tarde contemplou exclusivamente o género noticia, 100%. No Jornal da Noite, 2,6%
das pegas informativos enquadram-se na categoria “Breve”, enquanto 97,4% das pecas foram emitidas

no género de noticia.

Fig. 27— Representagao das candidaturas nas pegas, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

43,1% 40,4%

31%  27%

Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

M Albertino Graga M Joaquim Monteiro ™ Jorge Carlos Fonseca

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 82; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 105 Varidvel de resposta multipla; Uma mesma
pega pode ter vdrias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagéo sistemdtica da
presenga e/ou de mengdes das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.
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No conjunto dos dois blocos informativos, verificou-se uma ligeira vantagem da candidatura de
Jorge Carlos Fonseca, no tocante a representacdo das candidaturas nas pecas por bloco informativo,
atingindo os 42%, cerca de 9% a mais do que Albertino Graca e de 13% acima da candidatura de

Joaquim Monteiro.

Mesmo desagregado, verifica-se que a maior preponderancia da candidatura de Jorge Carlos
Fonseca atravessa todos os servicos de noticia, com presenca em 43,1% das pecas analisadas no Jornal

da Tarde e 40,4 % no Jornal da Noite.

A candidatura de Albertino Graca teve o segundo nivel mais alto de presenca, com 31% no total
das pecas analisadas, 31 % das pecas emitidas no Jornal da Tarde e 31,9% das emitidas no Jornal da

Noite.

A candidatura de Joaguim Monteiro marcou presengca em 27% do total das pegas analisadas,

com presenga em 25,9% das pegas do Jornal da Tarde e 27,7% das pegas do Jornal da Noite.

Fig. 28— Tempo de palavra total das candidaturas, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

l 00:40:27

00:38:59
Total
00:44:52

Jornal da Noite (19H00) - RCV

l 00:22:08

Jornal da Tarde (13HO0O0) - RCV 00:20:22
00:23:07

Jorge Carlos Fonseca M Joaquim Monteiro  H Albertino Graga

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 82; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas em igual periodo=
105.

A candidatura de Albertino Graga obteve, no total das pegas emitidas nos dois blocos
informativos, o maior tempo de palavra, acumulando 44 minutos e 52 segundos. A referida candidatura
sobrepde-se as outras, mesmo na analise desagregada, tendo totalizado 23 minutos e 07 segundos de

tempo de palavra no Jornal da Tarde e 21 minutos e 45 segundos no Jornal da Noite.

A candidatura de Jorge Carlos Fonseca consumiu 40 minutos e 27 segundos de tempo de palavra
no total das pecas analisadas, distribuidos em 18 minutos e 20 segundos no Jornal da Noite e 22
minutos e 08 segundos no Jornal da Tarde.
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A candidatura de Joaquim Monteiro obteve 38 minutos e 59 segundos de tempo de palavra no
total das pecas analisadas, tendo sido 18 minutos e 36 segundos totalizados no Jornal da Noite e 20
minutos e 22 segundos no Jornal da Tarde.

A diferenca do tempo total de palavra existente entre a candidatura de Albertino Graca e a de
Joagquim Monteiro é de mais de 07 minutos. Com relacdo a Jorge Carlos Fonseca, a candidatura de

Albertino Graca distancia-se em quase 04 minutos, no total dos dois servigos noticiosos.

Fig. 29- Tempo médio de palavra dos representantes das candidaturas, por bloco informativo, no periodo oficial de

campanha
] l 00:01:33
Total 00:01:29
00:01:39
00:01:31

00:01:33
Jornal da Noite (19HO00) - RCV

00:01:40

l 00:01:34

Jornal da Tarde (13H00) - RCV 00:01:27
00:01:39

Jorge Carlos Fonseca M Joaquim Monteiro  H Albertino Graga

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 82; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas em igual periodo=
105.

No periodo em analise, a candidatura de Albertino Graca, com 01 minuto e 39 segundos,
registou o maior tempo médio de palavra no total dos blocos informativos. A supremacia é registada
nos dois blocos noticiosos, com um tempo médio de 01 minuto e 40 segundos no Jornal da Noite e 01
minuto de 39 segundos no Jornal da Tarde.

A candidatura de Jorge Carlos Fonseca, com 01 minuto e 33 segundos, regista o segundo maior
tempo médio de palavra, no total das pecgas analisadas. No Jornal da Noite, o tempo médio de palavra
da referida candidatura foi de 01 minuto e 31 segundos, enquanto no Jornal da Tarde o tempo médio foi
de 01 minuto e 34 segundos.

A candidatura de Joaquim Monteiro teve, no total das pecas emitidas, um tempo médio de
palavra de 01 minuto e 29 segundos, sendo que, no Jornal da Noite, o registo foi de 01 minuto e 33

segundos e, no Jornal da Tarde, de 01 minuto e 27 segundos
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Fig. 30 - Representagdo das candidaturas nas pegas, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

Jornal da Tarde (13HO0O0) - RCV

Jorge Carlos
Fonseca
Candidato 100% 100% 96%
Presidente do partido (que
apoia o candidato)

Albertino Graga Joaquim Monteiro

4%

100%(18) | 100%(15) 100%(25)
Jornal da Noite (19HO00) - RCV

Albertino Graga Joaquim Monteiro ez Laries

Fonseca

Total 100%(15) 100%(13) 100%(19)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 82; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas em igual periodo=
105.

A presenca das candidaturas na cobertura radiofénica da campanha eleitoral fez-se notar, nos
dois blocos analisados, através dos proprios candidatos a Presidéncia da Republica. Apenas a
candidatura de Jorge Carlos Fonseca incluiu outra representagdo, em 4% das pecgas no Jornal da Tarde,

designadamente através da presenca do presidente de um partido que o apoiou.

Fig. 31- Modo de participa¢do dos representantes das candidaturas nas pegas, por bloco informativo, no periodo oficial de
campanha

Albertino Graga

Jornal da Tarde (13H00) - RCV ‘ Jornal da Noite (19H00) - RCV
Participante direto
Participante indireto

100%(18) | 100%(15) 100%(33)
Joaquim Monteiro

Jornal da Tarde (13H00) - RCV ‘ Jornal da Noite (19HO00) - RCV
Participante direto
Participante indireto

100%(15) | 100%(13) 100%(14)

Jorge Carlos Fonseca

Jornal da Tarde (13H00) - RCV Jornal da Noite (19H00) - RCV

Participante direto
Participante indireto

100%(25) 100%(19) 100%(44)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 82; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas em igual periodo=
105, Numero total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagéo») =105

A varidvel modo de participagado foi composta por duas categorias: “discurso direto”, quando
o representante de uma candidatura presta declara¢des (quem fala) e “discurso indireto” quando

sdo apenas referidas as candidaturas ou as declaragGes dos seus representantes (de quem se fala).
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No conjunto das pecas emitidas e analisadas, verificou-se que a grande maioria das presencas
das candidaturas fez uso do discurso direto. Entre este modo de participacdo e o do discurso indireto
verifica-se um maior equilibrio na candidatura de Jorge Carlos Fonseca, quer no total, quer considerados

os dois blocos separadamente.

Fig. 32- Principio do contraditério politico, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

92,1%

81,8% 86,6%

Jornal da Tarde Jornal da Noite Total
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

B N3o tem contraditério M N3o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 82. Valores em percentagem.

Em 86,6 % das pecas emitidas nos dois servigos de noticias analisados, regista-se auséncia total
de criticas ou acusacgdes explicitas e concretas a uma candidatura as Presidéncias. No Jornal da Noite

isto ocorre em 92,1% e no Jornal da Tarde em 81,8 % das pecas.

Em 13,4 % das pecas, houve uma critica ou acusagdo explicita a uma candidatura, mas na pega
ou no bloco informativo em causa, ndo se verificou o uso do direito a defesa ou o exercicio do
contraditdrio politico. No Jornal da Noite, a ndo observancia do contraditério verificou-se em 7,9% das

pecas, enquanto no Jornal da Tarde este principio ndo foi atendido em 18,2% das pegas emitidas.

Fig. 33- Qualidade da intervengao, por candidatura, no periodo oficial de campanha

Albertino Graga

Jornal da Tarde (13H0O0) - RCV ‘ Jornal da Noite (19H00) - RCV
Protagonista
Destinatario/Alvo

100%(7) \ 100%(3) 100%(10)
Joaquim Monteiro
Total

Jornal da Tarde (13HO0O0) - RCV ‘ Jornal da Noite (19HO00) - RCV

100,0% .| 1000%

Total 100%(1) | 100%(1)

Jorge Carlos Fonseca

Jornal da Tarde (13H00) - RCV ‘ Jornal da Noite (19H00) -Rcy 1Ot




| Protagonista | 12,5% | 33,3% | 18,2% |
Destinatario/Alvo 87,5% 66,7% 81,8%
Total 100%(8) | e 100%(11)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 82; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas em igual periodo=
105.

No respeitante a qualidade de intervencdo, indicador que aponta se o candidato é alvo ou
protagonista da critica na peca, destaca-se o fato da candidatura de Jorge Carlos Fonseca ter sido
maioritariamente alvo de criticas dos outros candidatos. Em 81,8% das pegas com presenca desta
candidatura, em que houve criticas explicitas, Jorge Carlos Fonseca aparece na posi¢cdo de destinatario

ou alvo. Em apenas 18,2% dessas pegas é que o candidato dirigiu criticas ou acusagdes aos adversarios.

Relativo a candidatura de Albertino Graga, em 80% das pegas com criticas ou acusagdes com a
sua presenga, este aparece na qualidade de protagonista das criticas. Em 20%, a candidatura

mencionada, surge como alvo.

A candidatura de Joaquim Monteiro aparece exclusivamente na qualidade de protagonista de

criticas ou acusagdes.

Fig. 34 - Temas dominantes das pegas, por candidatura e por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

Tema Dominante Jornal da Tarde Jornal da Noite

(13H00) - RCV (19H00) - RCV
Apelo ao voto 4,5% 5,3% 4,9%
Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos 18,2% 13,2% 15,9%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 2,6% 1,2%
Descricao de acOes de campanha e agenda da 4,5% 2.6% 3,7%
campanha
Exercicio dos poderes presidenciais 9,1% 7,9% 8,5%
Expetativas dos eleitores 2,3% 5,3% 3,7%
Expetativas dos candidatos 6,8% 2,6% 4,9%
Manifesta¢des de apoio aos candidatos 4,5% 5,3% 4,9%
Perfil dos candidatos 6,8% 2,6% 4,9%
Posicionamento face a acdo do Presidente da . . .
el 11,4% 10,5% 11%
Processo eleitoral 4,5% 2,4%
Propostas/Plataforma dos candidatos 15,9% 42,1% 28 %
RelagBes entre Governo e Presidente da Republica 2.3% 1,2%
Situacdo social do pais 2,3% 1,2%
Outro tema 6,8% 3,7%

Total 100%(44) 100%(38) 100%(82)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 82; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas em igual periodo=
105.
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No total das pecas emitidas nos dois servigos noticiosos, o tema predominante no discurso dos
candidatos foi “Propostas/Plataforma dos candidatos ” (com 28% do total), seguido de pecas sobre
“Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” (15,9%) e “Posicionamento face a acdo do

Presidente da Republica” (11%).

Os temas “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”, “Exercicio dos
poderes presidenciais” e “Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica” foram também
objeto de amplo destaque em todos servicos noticiosos, a par de “Propostas/Plataforma dos

candidatos”.

Entretanto, “Situacdo social do pais”, “Rela¢des entre Governo e Presidente da Republica” e
“Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” sobressairam como os temas de menor destaque na

cobertura jornalistica das Elei¢Ges Presidenciais de 2016, no periodo oficial de campanha.

Nos Jornais da Tarde, o tema dominante foi “Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos”,
seguido de “Propostas/Plataforma dos candidatos”. Os menos relevantes foram “Situacdo social do

pais”, “RelacGes entre Governo e Presidente da Republica” e “Expetativas dos eleitores”.

No Jornal da Noite, o tema mais relevante na cobertura radiofdnica foi “Propostas/Plataforma
dos candidatos”. Os menos relevantes foram “Descricdo de acdes de campanha e agenda da
campanha”, “Expetativas dos candidatos”, “Perfil dos candidatos” e “Apresentacdo dos

candidatos/candidaturas”.
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Fig. 35— Tema dominante da candidatura de Albertino Graga, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

Tema Dominante Jornal da Tarde (13H00) Jornal da Noite (
- RCV 19HO00) - RCV
Apelo ao voto 11,1% 6,1%
ApreciagGes sobre o desempenho dos
. 33,3% 20% 27,3%

candidatos
Descrica & h

escri¢cdo de agdes de campanha e agenda 5,6% 39
da campanha
Exercicio dos poderes presidenciais 11,1% 6,7% 9,1%
Expetativas dos candidatos 6,7% 3%
Manifesta¢Bes de apoio aos candidatos 6,7% 3%
Perfil dos candidatos 5,6% 3%
Posicionamento face a agao do Presidente . X .
da Republica 16,7% 20% 18,2%
Processo eleitoral 5,6% 3%
Propostas/Plataforma dos candidatos 40% 18,2%
Situagdo social do pais 5,6% 3%
Outro tema 5,6% 3%
Total | 100%(18) | 100%(15) AEE)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 82 no periodo oficial de campanha; Nimero total de presengas da candidatura = 33. Valores em percentagem.

No total das pegas emitidas nos dois servigos noticiosos com presenga da candidatura de
Albertino Graga, o tema predominante na cobertura jornalistica ao candidato foi “Aprecia¢Ges sobre o
desempenho dos candidatos” (com 27,3% do total), seguido de pecas sobre “Propostas/Plataforma dos

candidatos” e “Posicionamento face a a¢do do Presidente da Republica” (18,2%).

Os temas “Posicionamento face a a¢do do Presidente da Republica” e “Propostas/Plataforma
dos candidatos” foram também objeto de amplo destaque em todos os servigos noticiosos, a par de

“Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos”.

Entretanto, “Descricdo de a¢Oes de campanha e agenda da campanha”, “Expetativas dos
candidatos”, “ManifestacGes de apoio aos candidatos”, “Perfil dos candidatos”, “Processo eleitoral” e
“Situacgdo social do pais” sobressairam como os temas de menor destaque na cobertura jornalistica das

EleicGes Presidenciais de 2016.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos”,

seguido de “Posicionamento face a agao do Presidente da Republica”.

No Jornal da Noite, o tema mais relevante na cobertura radiofdnica foi “Propostas/Plataforma
dos candidatos”, seguido de “Posicionamento face a acao do Presidente da Republica” e “Aprecia¢cGes

sobre o desempenho dos candidatos”.
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Fig. 36— Tema dominante da candidatura de Joaquim Monteiro, por bloco informativo, no periodo oficial de
campanha

Jornal da Tarde (13H00) - Jornal da Noite (19HO00)

Tema Dominante

RCV - RCV

Apelo ao voto 15,4% 7,1%
i—\;r:jic(;zﬁt:s sobre o desempenho dos 13.3% 7.7% 10,7%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 7,7% 3,6%
Descricdo de agGes de campanha e agenda da

campanha 13,3% 7,1%
Expetativas dos eleitores 6,7% 15,4% 10,7%
Expetativas dos candidatos 6,7% 3,6%
Manifesta¢des de apoio aos candidatos 7,7% 3,6%
Perfil dos candidatos 6,7% 3,6%
Processo eleitoral 13,3% 7,1%
Propostas/Plataforma dos candidatos 33,3% 46,2% 39,3%
Outro tema 6,7% 3,6%

100%(15) 100%(13) 100%(28)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 82; Numero total de presengas da candidatura = 28. Valores em percentagem.

No total das pegas emitidas nos dois servicos noticiosos com presenca da candidatura de
Joaquim Monteiro, o tema predominante na cobertura jornalistica ao candidato foi
“Propostas/Plataforma dos candidatos” (com 39,3% do total), seguido de pecgas sobre “Apreciagdes

sobre o desempenho dos candidatos” e “Expetativas dos eleitores” (10,7%).

Os temas “ApreciacGes sobre o desempenho dos candidatos” e “Expetativas dos eleitores”
foram também objeto de amplo destaque em todos o0s servicos noticiosos, a par de

“Propostas/Plataforma dos candidatos”.

Entretanto, “Expetativas dos candidatos”, “Manifesta¢des de apoio aos candidatos”, “Perfil dos
candidatos” e “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” sobressairam como os temas de menor

destaque na cobertura jornalistica das Eleigdes Presidenciais de 2016.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma dos candidatos” igualmente

tema dominante no Jornal da Noite.
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Fig. 37— Tema dominante da candidatura de Jorge Carlos Fonseca, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

Tema Dominante Jornal da Tarde Jornal da Noite
(13H00) - RCV (19H00) - RCV

Apelo ao voto 4% 2,3%
ApreciagGes sobre o desempenho dos candidatos

20% 10,5% 15,9%
Descrigdo de agGes de campanha e agenda da 53% 23%
campanha
Exercicio dos poderes presidenciais 12% 15,8% 13,6%
Expetativas dos candidatos 8% 5,3% 6,8%
Manifesta¢des de apoio aos candidatos 8% 4,5%
Perfil dos candidatos 8% 5,3% 6,8%
Posicionamento face a agdo do Presidente da
Republica 20% 21,1% 20,5%
Processo eleitoral 4% 2,3%
Propostas/Plataforma dos candidatos 8% 36,8% 20,5%
RelagGes entre Governo e Presidente da Republica

4% 2,3%
Outro tema 4% 2,3%

Total 100%(25) | 100%(19) 100%(44)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 82; Numero total de presengas da candidatura = 44. Valores em percentagem.

No total das pecas emitidas nos dois servicos noticiosos com presenca da candidatura de Jorge
Carlos Fonseca, os temas predominantes foram “Propostas/Plataforma dos candidatos” e
“Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica” (com 20,5% do total), seguidos de

“Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos” (15,9%).

Os temas “Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos” e “Exercicio dos poderes
presidenciais” foram também objeto de amplo destaque em todos os servicos noticiosos, a par de

“Propostas/Plataforma dos candidatos” e “Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica”.

Entretanto, “Apelo ao voto”, “Descricdio de acGes de campanha e agenda da campanha”,
“Processo eleitoral” e “Rela¢Ges entre Governo e Presidente da Republica” sobressairam como os temas

de menor destaque na cobertura jornalistica das EleicGes Presidenciais de 2016.

No Jornal da Tarde, os temas dominantes foram “Aprecia¢des sobre o desempenho dos

candidatos” e “Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica”.

No Jornal da Noite, o tema mais relevante na cobertura radiofdnica foi “Propostas/Plataforma

dos candidatos”, seguido de “Posicionamento face a a¢do do Presidente da Republica”.
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Fig. 38 — Tema dominante por geografia (ilha/regido)

©
R )
. = © ©
Tema Dominante > 5 =
© c c
o © S
o0 n n
9,1% | ... 33,3% | ... 20% | ... 4,9%
Apelo ao voto
Apreciagoes sobre o
desempenho dos 16,7% | 9,1% | 28,6% | 33,3%| 16,7% 20% | 18,2% | 66,7% | ... 15,9%
candidatos
Apre§entagao do.s 16,7% | ... 1,2%
candidatos/candidaturas
Descrigdo de agoes de
campanha e agenda da 16,7% | ... 3,7%
campanha
Exercicio dos poderes
. o P 18,2% | ... 10% | ... 33,3% | 16,7% | ... 8,5%
presidenciais
EX iv
p_etat as dos 16,7% | ... 14,3% | ... 9,1% | ... 3,7%
eleitores
Expetativas dos
P . 16,7% | ... 33,3% | ... 10% | ... 4,9%
candidatos
Manifestacdes de apoio | 9,1% | ... 20%|  9,1% | .. 4,9%
aos candidatos
. . 14,3% | ... 16,7% 10% | ... 16,7% | ... 4,9%
Perfil dos candidatos 0 0 0 ) )
Posicionamento face a
ac¢do do Presidente da 16,7% | 9,1% | 28,6% | ... 16,7% | ... 33,3% | 33,3% 11%
Republica
0, ()
Processo eleitoral 16,7% | . 2,4%
Propostas/Plataforma 16,7% | 27,3% | 14,3% 16,7% 10% | 54,5% | .. 33,3% | 50,0% 28%
dos candidatos
RelagGes entre Governo
e Presidente da 16,7% 1,2%
Republica
. ~ . , 9,1% | ... 1,2%
Situagdo social do pais ) °
QOutro tema 18,2% | ... 3,7%
00% 00% 00% 00% 00% 00% 00% 00% 00% 00% 00%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 82; Valores em nimeros em percentagem

O tema “Propostas/Plataforma dos candidatos” foi o mais abordado em todo o territério
nacional, tendo constituido tema dominante em 28% das pegas noticiosas veiculadas nos dois servigos
em analise. “ApreciacGes sobre o desempenho dos candidatos”, com 15,9%, e “Posicionamento face a
acao do Presidente da Republica”, com 11%, foram os temas mais falados na cobertura medidtica das

eleicBes pela RCV, a seguir a “Propostas/Plataforma dos candidatos”.

S3o Vicente, Santiago Sul, Fogo e Brava foram onde “Propostas/Plataforma dos candidatos” teve

maior peso no discurso mediatizado das candidaturas.
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No Sal e em Santiago Norte, os temas mais mediatizados nos discursos das candidaturas foram
“Apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos” e “Apelo ao voto”, embora em Santiago Norte se

deva destacar, também, o peso de “Manifestacdes de apoio aos candidatos”.

Em S3o Nicolau, os temas mais relevantes foram “Apreciacbes sobre o desempenho dos

candidatos” e “Posicionamento face a agao do Presidente da Republica”.

Fig. 39 — Geografia das pegas, por bloco informativo no periodo global

Jornal da Noite (19HQO) -

Ilha/regido Jornal da Tarde (13HO0O0) - RCV

RCV
Santo Antao 4,5% 10,5% 7,3%
Sao Vicente 20,5% 5,3% 13,4%
Sao Nicolau 11,4% 5,3% 8,5%
Sal 4,5% 2,6% 3,7%
Boa Vista 6,8% 7,9% 7,3%
Santiago Norte 11,4% 13,2% 12,2%
Santiago Sul 11,4% 15,8% 13,4%
Maio 6,8% 3,7%
Fogo 4,5% 10,5% 7,3%
Brava 6,8% 7,9% 7,3%
Varias ilhas/regides 2,3% 5,3% 3,7%
N3o Identificavel 2,3% 5,3% 3,7%
N3o Aplicavel 6,8% 10,5% 8,5%
Total \ 100%(44) \ 100%(38) 100%(82)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 82; Valores em percentagem.

No tocante as ilhas/regides que tiveram maior cobertura noticiosa, o destaque vai para Santiago
Sul e Sdo Vicente com 13,4%. Santiago Norte aparece em segundo lugar, com 12,2%. O Sal aparece com

a mais baixa taxa de cobertura mediatica.

No Jornal da Tarde, S3o Vicente foi a ilha com a mais alta percentagem de mediatizagdo dos

eventos de campanha envolvendo os candidatos, seguido de Santiago Sul, Santiago Norte e Sdo Nicolau.

No Jornal da Noite, Santiago Sul, em primeiro lugar e Santiago Norte em segundo, foram as
regides com percentagens mais elevadas de mediatizacdo dos eventos de campanha levados a cabo

pelos candidatos.
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Fig. 40- Objeto da cobertura (evento) das pecas, por publicacdo no periodo global

60,5%

52,4%

45,5%

15,8% o 55
10,5% /5%
=1 Ea I
Jornal da Tarde (13H0O) - Jornal da Noite ( 19H00) - Total
RCV RCV
m Comicio B Contatos porta a porta m Conferéncia de imprensa
M Visita B Encontro m N3o identificavel

Ndo aplicavel
Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 82; Valores em nimeros em percentagem

A nivel global, “Contatos porta a porta” constituiu-se como o tipo de evento que mais cobertura
medidtica recebeu, seguido de “Comicios”. As pecas referentes a “ Visita” surgiram na terceira posicao,

com 12,2%, seguidas de “Encontros”, em quarto, com 4,9%.

“Conferéncia de imprensa” foi o tipo de evento com menos destaque na cobertura jornalistica

das Elei¢cdes Presidenciais de 2016.

No Jornal da Tarde, “Contactos porta a porta” (45,5%) foi o evento com maior cobertura, no

periodo em analise, tendo “Comicio” merecido 25% da cobertura do servigo noticioso.

No Jornal da Noite, também “Contatos porta a porta” se destacou, com mais de 60% da

cobertura da RCV no periodo analisado, seguido de “Visita” com 15,8% e “Comicio” com 7,9%.
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4. CONCLUSAO

PERIODO GLOBAL (DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL - 02 A 30
de SETEMBRO)

Foram emitidas nos blocos noticiosos da RCV (Jornal da Tarde e Jornal da Noite) 90 pecas
noticiosas sobre as candidaturas as Eleicdes Presidenciais, atingindo um total de 04 horas, 09 minutos e

37 segundos.
O Jornal da Tarde foi o que emitiu maior nimero de pecas (50). O Jornal da Noite emitiu 40.

Relativamente a duragdo, o Jornal da Tarde foi o que mais tempo dedicou a campanha (02
horas, 21 minutos e 42). O Jornal da Noite dedicou a campanha eleitoral 01 hora, 47 minutos e 55

segundos.

Quanto a presenca nas pecas analisadas, a candidatura com maior presenca foi a de Jorge Carlos

Fonseca, com 40%. Seguiram-se Albertino Graca, com 33%, e Joaquim Monteiro, com 27%.

Por bloco informativo, a candidatura presidencial de Jorge Carlos Fonseca destacou-se com mais

presenca nos dois servicos, 39,2% no Jornal da Noite e 41% no Jornal da Tarde.

Atendendo-se ao modo de participacao, verificou-se que a grande maioria das presencas refere-
se a intervengOes dos representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos
noticiosos da RCV, que foram analisados. No entanto, no Jornal da Tarde, a candidatura de Jorge Carlos

Fonseca tem uma participagao acima dos 50% enquanto participante indireto.

Com relagdo ao tipo de representante, as candidaturas fizeram-se representar maioritariamente

pelos préprios candidatos a Presidéncia da Republica.

No que respeita ao tempo de palavra, a candidatura de Albertino Graga, com 49 minutos e 25
segundos, foi a que contabilizou o maior tempo total de palavra. Em segundo lugar posicionou-se a
candidatura de Jorge Carlos Fonseca, com 42 minutos e 25 segundos, seguido de Joaquim Monteiro,

com 39 minutos e 55 segundos.

No que concerne ao principio do contraditério politico-partidario, a esmagadora maioria das
pecas dos dois blocos noticiosos analisados caraterizou-se pela auséncia de criticas ou acusagdes
explicitas e concretas a uma candidatura. Tais criticas ou acusa¢bes explicitas a uma candidatura

aconteceram em 12,2 %, mas em nenhumas delas houve o exercicio do contraditério.

No que se refere aos temas mais abordados nos dois blocos noticiosos, verificou-se, em termos
globais, um predominio do tema “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (26,7%),

seguido de pegas sobre “Apreciagbes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos” (15,6%).

A maior parte das pecas dos dois blocos noticiosos referia-se a cobertura de “Contatos porta a
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porta”, sendo “Comicios” o segundo tipo de eventos a merecer mais cobertura mediatica nos servicos

analisados da RCV.

PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL — 15 a 30 SETEMBRO DE 2016

No periodo oficial de campanha (15 a 30 de setembro) foram emitidas nos blocos noticiosos da
RCV (Jornal da Tarde e Jornal da Noite), 82 pecas noticiosas sobre as candidaturas as EleicGes

Presidenciais, atingindo um total de 03 horas, 50 minutos e 52 segundos.

O Jornal da Tarde foi o que emitiu maior nimero de pecas (44). O Jornal da Noite ndo

ultrapassou 38 pecas.

Relativamente a duracdo total das pecas, o Jornal da Tarde foi o que mais tempo dedicou a
campanha (02 horas, 06 minutos e 16). O Jornal da Noite dedicou ao processo eleitoral 01 hora, 44
minutos e 36 segundos, de um total de 03 horas 50 minutos e 52 segundos as Elei¢cGes Presidenciais de

2016.

Quanto a presencga nas pecas analisadas, a candidatura com maior presenca foi a de Jorge Carlos

Fonseca, com 42%. Seguiram-se Albertino Graga, com 31%, e Joaquim Monteiro com 27%.

Considerados individualmente os blocos informativos, a candidatura presidencial de Jorge Carlos
Fonseca destacou-se com mais presenga em ambos os servigos, com 40,4% no Jornal da Noite e 43,1%

no Jornal da Tarde.

Atendendo ao modo de participagdo, verificou-se que a grande maioria das presencas refere-se
a intervengbes dos representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos

noticiosos da RCV, que foram analisados.

Com relagdo ao tipo de representante, as candidaturas fizeram-se representar maioritariamente

pelos préprios candidatos a Presidéncia da Republica.

No que respeita ao tempo de palavra, a candidatura de Albertino Graca foi a que contabilizou o
maior tempo total de palavra, 44 minutos e 52 segundos. Em segundo lugar posicionou-se a candidatura
de Jorge Carlos Fonseca com 40 minutos e 27 segundos, seguida de Joaquim Monteiro, com 38 minutos

e 59 segundos.

No que concerne ao principio do contraditério politico-partidario, a esmagadora maioria das
pecas dos dois blocos noticiosos analisados caraterizou-se pela auséncia de criticas ou acusagdes
explicitas e concretas a uma candidatura. Tais criticas ou acusa¢bes explicitas a uma candidatura

aconteceram em 13,4 % das pecas, mas em nenhumas delas se verificou-se o exercicio do contraditério.
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No que se refere aos temas mais abordados nos dois blocos noticiosos, verificou-se, em termos
globais, um predominio do tema “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (28%),

seguido de pecas sobre “Apreciacdes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos” (15,9%).

A maior parte das pecas dos dois blocos noticiosos referia-se a cobertura de “Contatos porta a
porta”, sendo “Comicios” o segundo tipo de eventos a merecer mais cobertura mediatica nos servicos

analisados da RCV.
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PARTE IV

RELATORIO DE MONITORIZACAO DA
COBERTURA MEDIATICA

ELEICOES PRESIDENCIAIS| 2016

INFORPRESS
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1. INTRODUCAO

O relatério que agora se apresenta contém os resultados da andlise de conteudo da cobertura
jornalistica realizada pela Agéncia Cabo-verdiana de Noticias - Inforpress, no periodo de 02 a 30 de
setembro de 2016, referente a pré-campanha e a campanha eleitoral para as Eleicdes Presidenciais

realizadas a 02 de outubro de 2016.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das 3 (trés) candidaturas, sendo objetivo do
estudo o de conhecer as condi¢des de acesso ao espago publico mediatizado por parte de cada um das
candidaturas, a partir da identificacdo e andlise das suas presengas e respetivos representantes,
identificando eventuais situacdes de desequilibrio nesse acesso, nas pegas informativas publicadas entre

os dias 02 e 30 de setembro pela agéncia de noticias.

Durante o periodo definido, foram publicadas pela Inforpress e analisadas 80 pecas jornalisticas,

das quais 8 (oito) inseridas na pré-campanha e 72 no periodo oficial da campanha eleitoral.

N3o se trata de uma analise por amostragem, mas que abrange o universo das pecas noticiosas

publicadas nas Secc¢ées Politica e Infor Eleicdes Presidenciais 2016.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias explicitas a,
pelo menos, uma das candidaturas no conteudo da peca, o que significa que ndo foram contempladas as
pecas com informacOes ou apreciacdes genéricas sobre o processo eleitoral, que ndo referissem

explicitamente o nome de algum dos candidatos.

A técnica utilizada foi a de analise de contelddo, a qual permitiu, através de operagbes
estatisticas realizadas com recurso ao programa SPSS®, identificar tematicas e atores presentes nas
pegas, bem como outros elementos considerados pertinentes para os objetivos tragados. Por outro
lado, a andlise de conteldo permitiu efetuar andlises comparativas entre a cobertura mediatica dada a

cada partido/candidatura nos dois segmentos informativos.

2. NOTAS METODOLOGICAS

A unidade de analise foi a peca noticiosa, definida como o segmento sobre um mesmo assunto,

tema ou acontecimento, que pode resultar da combina¢do de elementos linguisticos e visuais.

A andlise compreende o universo de pecas publicadas, previamente identificadas, que nalgum
momento referiram os nomes de, pelo menos, um dos trés candidatos/candidaturas (candidatos,

representantes das candidaturas, apoiante) associados ao contexto das Eleicdes Presidenciais de 02 de

3
Statistical Package for the Social Science
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outubro de 2016. Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou mais
representantes de um candidato/candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da narrativa, ou

guando se trata de uma participacdo da candidatura enquanto voz institucional (sem personalizagdo).

Por participante direto entende-se que o representante do candidato/candidatura foi
representado na narrativa através da reproducdo direta das suas palavras. Por participante indireto
entende-se que o representante é apresentado apenas através da descricdo das suas acdes ou ideias,

sem reproducdo direta do seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a fun¢do com
que foram apresentados na peca (candidatos, integrantes da equipa de candidatura, demais
representantes). O indicador reflete apenas a funcdo apresentada na pega jornalistica,

independentemente de outras funces conhecidas aos representantes.

No estudo contabilizou-se o nimero de palavras da peca jornalistica em causa, fornecendo uma
dimensdo da analise relativamente a proeminéncia conferida a mesma. Na varidvel contabilizam-se os

numeros de palavras do texto da peca e do /ead, excluindo o titulo.

Identifica-se, também, a representacao grafica das candidaturas e dos seus representantes. Esta
varidvel aponta a existéncia de algum tipo de representacao gréfica relativa a presenca das candidaturas
identificadas na peca, assim como o formato desse grafismo (fotografias, siglas ou logdtipos das

candidaturas, etc.).

A avaliagdo da existéncia ou auséncia do contraditério limitou-se as criticas ou acusagdes entre
candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditério sempre que fossem
ouvidos os interesses atendiveis, na mesma pec¢a dentro de um periodo de 24 horas nas secgoes
analisadas. Considerou-se interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou é criticado
deve ter igual oportunidade de pronunciar-se sobre a matéria ou questdo em causa. A peca ndo teve
contraditdrio se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis. Na terceira categoria, consideraram-se os
casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou na secg¢do por parte da

publicacdo”, embora sem resultado.

Foi igualmente analisada a qualidade na qual o representante do candidato/candidatura
intervém na peca, em reagao a criticas ou acusag¢des. Pode surgir como protagonista, quem faz a critica
ou acusacgdo, independentemente de ser em discurso direto ou indireto, como destinatdrio ou alvo da
critica ou acusacdo de terceiros, sem lugar ao contraditério, ou, simultaneamente, como alvo e
protagonista de critica ou acusagdo. Este ultimo caso ocorre, quando conferido espago para o exercicio

do contraditério na prdpria peca ou numa pega publicada no prazo de 24 horas.
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A andlise debrucou-se, igualmente, sobre os eventos das candidaturas que foram objeto de
cobertura noticiosa nas pecas analisadas, assim como a geografia (ilhas/regides) onde tiveram lugar os

referidos eventos.

Foi também identificado o tema dominante de cada peca informativa, correspondendo ao
tépico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificacdo combinou temas latos com
temas especificos. A regra de aplicacdo consistiu em utilizar as categorias mais abrangentes apenas
guando o tema dominante da peca ndo se enquadrasse num topico especifico (por exemplo, uma peca
relativa a economia insere-se na categoria economia e ndo em propostas/plataforma das candidaturas e

seus candidatos).

Fig. 1 - Mapa das edig6es analisadas

Més de setembro
SEMANA S T Q |Q |S S D
12 1 2 3 4
22 5 |6 |7 |8 |9 |10 |11
32 12 |13 | 14 |15 | 16 | 17 | 18
42 19 (20 | 21 |22 |23 | 24 | 25
52 26 |27 | 28 | 29 | 30

Fig. 2 — Lista das secg¢0es incluidas na analise

Orgio de Comunicagdo Social Seccgoes

Politica

Agéncia Cabo-verdiana de Noticias - Inforpress
Infor Elei¢cdes Presidenciais 2016

Fig. 3 — Lista de candidatos/candidaturas as Elei¢cdes Presidenciais incluidos na analise

Candidatos/Candidaturas ‘

Albertino Graga

Joaquim Monteiro

Jorge Carlos Fonseca
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3. PERIODO GLOBAL - 02 A 30 DE SETEMBRO

Fig. 4 — Numero de pegas, por sec¢do no periodo global

80

46
34
Seccdo Politica - Infor Eleiges Total
Inforpress Presidenciais - Inforpress

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo de pré-campanha = 8; Numero total de pegas

publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72. Valores em niimeros absolutos.

De 02 a 30 de setembro, periodo que inclui os de pré-campanha e oficial de campanha para as
Eleicdes Presidenciais de 2016 foram publicadas e analisadas 80 pecas noticiosas, sendo 34 na Seccdo

Politica e 46 na Seccdo Infor Eleicdes Presidenciais 2016.

Fig. 5 — Numero de palavras das pegas, por sec¢ao no periodo global

Seccdo Politica - Inforpress

Numero de palavras Albertino Graga Joaquim Monteiro Jorge Carlos Fonseca
100 a 199 11,8% 7,1% 5,6%
200 a 299 29,4% 28,6% 16,7%
300 a 399 17,6% 21,4% 27,8%
400 a 499 23,5% 21,4% 33,3%
500 a 599 17,6% 21,4% 16,7%
Total 100% (17) 100% (14) 100% (18)

Infor Elei¢6es Presidenciais - Inforpress

Numero de palavras Albertino Graga ‘ Joaquim Monteiro Jorge Carlos Fonseca
100 a 199 7,1% 6,3% -

200 a 299 28,6% 25% 24%
300 a 399 28,6% 18,8% 24%
400 a 499 28,6% 43,8% 44%
500 a 599 7,1% 6,3% 8%
Total 100% (14) 100% (16) 100% (25)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80. Numero total de pegas publicadas e analisadas na Secgdo Politica = 34. Numero total de pegas publicadas
e analisadas na Infor Elei¢des Presidenciais = 46. Valores em percentagem.
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Verifica-se, através dos dados apresentados, que houve variagcbes de nimero de palavras nas
pecas analisadas, sendo que o menor texto contabilizado, incluindo o lead e sem contemplar o titulo,

teve 139 palavras e o maior 574.

Na Seccao Politica da Inforpress, as trés candidaturas, Jorge Carlos Fonseca com um total de 18
pecas, Albertino Graca com 17 e Joaquim Monteiro com 14, tém as suas pecas distribuidas por todos os
intervalos definidos. Os trés candidatos tém pecas nos textos mais breves (100 a 199 palavras), e para

todos eles este foi o segmento que absorveu o seu menor nimero de pegas.

J4 quanto a categoria em que os candidatos tiveram maior expressdo, regista-se alguma
diferenca. Tanto Albertino Graga, como Joaquim Monteiro, tém o seu maior nimero de pegas na
categoria de 200 a 299 palavras, respetivamente, 29,4% e 28,6%, enquanto Jorge Carlos Fonseca tem a

sua maioria num segmento maior, de 400 a 499 palavras, onde se situam 33,3% das pecas.

Verifica-se, internamente a cada candidatura, que na de Joaquim Monteiro, com 21,4% em trés
categorias, hd uma maior equilibrio que nas dos outros dois candidatos, em que as percentagens sao

mais variadas e, logo, mais dispersas.

Ja na Seccdo Infor Eleicdes Presidenciais a candidatura de Jorge Carlos Fonseca, com um total de
25 pecas, ndo teve qualquer peca no intervalo de 100 a 199 palavras. O candidato Albertino Graca foi o

gue mais pecas teve nesta categoria, totalizando 7, 1% num total de 14 pecas publicadas.

Enguanto o candidato Albertino Graga regista um equilibrio nos trés segmentos centrais, isto &,
nos intervalos de 200 a 299, 300 a 399 e 400 a 499 palavras, com 28,6% em cada um, Joaquim Monteiro
e Jorge Carlos Fonseca, com diferenca minima, destacam-se nas pecas de 400 a 499 palavras (43,8% e
44%, respetivamente). No intervalo dos textos com maior nimero de palavras posicionam-se, por
ordem crescente, Joaquim Monteiro com 6,3%, Albertino Graca com 7,1% e Jorge Carlos Fonseca com

8%.
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Fig. 6 — Registo jornalistico das pegas publicadas, por sec¢do, no periodo global

100% 100%

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigBes Presidenciais -
Inforpress

M Noticia

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Valores em percentagem.

Em termos de registo jornalistico das pecas contempladas na analise verificou-se que, no
periodo em andlise que engloba a pré-campanha e campanha eleitoral, a noticia foi o Unico género

jornalistico utilizado pela Agéncia de Noticia.

Fig. 7 - Representagdo das candidaturas nas pecas, por sec¢do no periodo global

45,5%
41%
34,7% 36,7%
'. | .25’5% ) |
Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleiges Presidenciais - Total
Inforpress
H Albertino Graga  H Joaquim Monteiro Jorge Carlos Fonseca

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 104. Valores em percentagem.

Da analise efetuada a presenga ou referéncia dos candidatos/candidaturas na totalidade das
pecas publicadas, observa-se que Jorge Carlos Fonseca, presidente cessante e recandidato as elei¢es
presidenciais teve uma maior representa¢do que a das demais candidaturas (41%). Por seu turno,

Joaquim Monteiro fica com o menor nimero de presencas (29%).

Na analise individual dos blocos verifica-se que, na Sec¢do Politica da Inforpress, conquanto haja

maior visibilidade de Jorge Carlos Fonseca, este ndo obteve grande disparidade em relacdo as restantes
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candidaturas, ultrapassando a segunda posicdo, de Albertino Graga, em 2%, e a de Joaquim Monteiro

em 8%.

Terd sido a Seccdo Infor EleicGes Presidenciais a que mais contribuiu para o distanciamento de
Jorge Carlos Fonseca constatado no computo global. Com efeito, com 45,5%, o candidato Jorge Carlos
Fonseca fica na primeira posicdo, a uma diferenca grande de Albertino Graga (29,1%) e, por ultimo, de

Joaquim Monteiro, com 25,5%.

Fig. 8 - Tipo de representante das candidaturas, por sec¢do no periodo global

Seccdo Politica - Inforpress

Tipo de representante Albertino Graga Joaquim Monteiro ge Carlos Fonseca
Candidato a Presidente da Republica 94,1% 100% 77,8%
Presidente Cessante - - 22,2%

Outro tipo de representante ou

0, - -
apoiantes das candidaturas >9%

Total 100% (17) 100% (14) 100% (18)
Infor Elei¢cGes Presidenciais - Inforpress

Tipo de representante Albertino Graga i Carlos Fonseca
Candidato a Presidente da Republica 100% 100% 92%
Mandatario da candidatura - - 4%
Presidente do partido apoiante - - 4%

Total 100% (14) 100% (16) 100% (25)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 104. Valores em percentagem.

As pecas jornalisticas em apreco traduzem, em ambas as sec¢bes, o predominio da figura
“Candidato a Presidente da Republica” na representacdo das trés candidaturas. Na sua grande maioria,
os candidatos/candidaturas presentes nas pecas foram representados por estes protagonistas e nido

houve no entanto pegas sem representantes personalizados.

Na Secg¢do Politica, Joaquim Monteiro fez-se notar unicamente pelo préprio candidato,
enquanto as candidaturas de Albertino Graga e de Jorge Carlos Fonseca apresentam-se com mais

diversidades de representantes.

Na mesma secgdo, a candidatura de Jorge Carlos Fonseca tem representagdao como “Presidente
Cessante”, ocupando 22,2% das pecas em que é referido. E uma condi¢do que lhe é exclusiva, por ser o
Unico candidato nessa situacdo. Albertino Graga teve uma representagdo através de “Outro tipo de

representante ou apoiantes das candidaturas” em 5,9% das pecas.

Na Seccdo Infor EleicGes Presidenciais, os candidatos Albertino Graga e Joaquim Monteiro
atingem 100% na categoria “Candidato a Presidente da Republica”. No caso de Jorge Carlos Fonseca os
percentuais estiveram repartidos entre “Candidato a Presidente da Republica” (92%), “Mandatario da

Candidatura” e “Presidente do partido apoiante” com 4% cada.
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Fig. 9 - Modo de participacdo dos representantes das candidaturas nas pegas, por sec¢do no periodo global

Albertino Graca

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigBes Presidenciais
- Inforpress

Participante direto 47,1% 35,7% 41,9%
Participante indireto 52,9% 64,3% 58,1%
Total 100% (17) 100% (14) 100% (31)
Participante direto 57,1% 81,3% 70%
Participante indireto 42,9% 18,8% 30%
Total 100% (14) 100% (16) 100% (30)
Participante direto 61,1% 32% 44,2%
Participante indireto 38,9% 68% 55,8%
Total 100% (18) 100% (25) 100% (43)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 104; Numero total de presengas das
candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 104. Valores em percentagem.

Atendendo ao modo de participacado, verificou-se que a grande maioria das presencas fez uso do
discurso indireto, ou seja, os atores participam na peca de forma indireta, com os seus atos a serem
descritos, ndo por via da sua citacdo direta, com exce¢do do candidato Joaquim Monteiro que esteve
maioritariamente representado nas pegas, como o ator participante direto, ou seja, com citacdo das

suas proéprias declaragdes.

A distribuicdo dos atores personalizados para os candidatos/candidaturas acusaram diferencas
em func¢do das secgOes analisadas. Enquanto as candidaturas de Jorge Carlos Fonseca (61,1%) e Joaquim
Monteiro (57,1%,) tiveram maior representagdo como participantes diretos, na Secgdo Politica, verifica-
se que Albertino Graga teve menor representagdo, com 47,1%. Na Sec¢do Infor Elei¢des, Joaquim
Monteiro continua com a participag¢ao no discurso direto, aumentando-a para 81,3%, contrariamente as

de Jorge Carlos Fonseca e Albertino Graga que diminuem em percentuais, 32% e 35,7%, respetivamente.

Fig. 10 — Representagao grafica das candidaturas nas pegas, por sec¢do no periodo global

Albertino Graga
Seccao Politica - Infor Elei¢oes Presidenciais -
Inforpress Inforpress
Fotografia 64,7% 92,9% 77,4%
Sem representacgdo grafica 35,3% 7,1% 22,6%
Total 100% (17) 100% (14) 100% (31)

Joaquim Monteiro

Seccgao Politica - Infor Elei¢Ges Presidenciais -
Inforpress Inforpress

Fotografia 57,1% 100,0% 80%
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Sem representacgdo grafica | 42,9% | - | 20% |

Total 100% (14) 100% (16) 100% (30)
Jorge Carlos Fonseca
Seccao Politica - Infor Elei¢cGes Presidenciais -
Inforpress Inforpress
Fotografia 66,7% 68% 67,4%
Sem representacgdo grafica 33,3% 32% 32,6%
Total 100% (18) 100% (25) 100% (43)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 104. Valores em percentagem.

Quando se considera a representagao grafica das candidaturas nas pecas em que estdo
presentes ou sdo referidas, verifica-se que existe a representacdo grafica de todos os candidatos,

exclusivamente através da fotografia.

Nas duas sec¢bes analisadas houve, com todos os candidatos, uma predominancia da
representacao grafica em relacdo a “Sem representagdo gréfica”. De realcar que foi na Seccdo Infor
EleicBes que se verificaram as maiores percentagens de representa¢do grafica, com a candidatura de
Joaquim Monteiro representada graficamente em 100%. Nesta mesma sec¢do Albertino Graga alcanga

cerca de 93% e Jorge Carlos Fonseca atinge o valor mais baixo, 68%.

Fig. 11 — Principio do contraditdrio politico-partidario, por secgao no periodo global

97,1% 93,8%
91,3%

Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleigbes Presidenciais - Total
Inforpress

B N3o tem contraditério B Ndo aplicdvel

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Valores em percentagem.
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A variadvel da observancia do principio do contraditério politico-partidario foi composta pelas
categorias “Ndo tem contraditério” e “Nao aplicdvel”. De acordo com a figura 11, nota-se que a
esmagadora maioria das pecas das duas sec¢des analisadas apresentou uma auséncia de criticas ou

acusacoes explicitas concretas a uma candidatura as EleicGes Presidenciais (Ndo aplicavel), 93,8%.

Em ambas sec¢Oes nota-se que apenas huma pequena percentagem das pegas uma candidatura
teceu criticas ou acusagdes a outra. Por ndo se ter cumprido o contraditdrio, foram codificadas como
“Ndo tem contraditério”, assim tendo acontecido sempre que ndao foram ouvidos os interesses

atendiveis.

Estes valores refletem os verificados unicamente no periodo oficial de campanha.

Fig. 12 — Qualidade de intervengao por candidatura, no periodo global

Albertino Graga

Secgdo Politica - Infor Elei¢bes Presidenciais -
Inforpress Inforpress
Protagonista 100% 100% 100%
Total 100% (1) 100% (4) 100% (5)
Jorge Carlos Fonseca
Seccao Politica - Infor Elei¢cGes Presidenciais -
Inforpress Inforpress
Destinatario/Alvo 100% 100% 100%
Total 100% (1) 100% (4) 100% (5)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Valores em percentagem.

Ainda no que respeita a criticas e acusagdes e ao principio do contraditério politico-partidario,
através da figura 12 vé-se que, na totalidade das pecas do periodo em andlise, o candidato Jorge Carlos
Fonseca foi alvo de criticas e acusagGes, enquanto o Albertino Graga foi sempre protagonista (quem fez
a acusacao).

Porém, apesar de ter sido alvo de criticas, a candidatura de Jorge Carlos Fonseca nunca exerceu
o contraditério. Por isso, no quadro acima, n3do aparece a categoria “Simultaneamente

Alvo/Protagonista”.

A candidatura de Joaquim Monteiro ndo teve presenga, hem como protagonista, nem como
alvo, em qualquer peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusagoes.

Estes valores foram verificados unicamente no periodo oficial de campanha.

Fig. 13 — Tema dominante das pegas com presenga da candidatura de Albertino Graga, no periodo global

Albertino Graga

Secgao Politica-  Infor Eleiges Presidenciais -
Inforpress Inforpress

Tema dominante Total

Descrigdo de agoes de campanha e agenda da campanha 35,3% 64,3% 48,4%
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Apelo ao voto 11,8% 7,1% 9,7%
Processo eleitoral 17,6% - 9,7%
Posicionamento face a agdo do Presidente da Republica 5,9% 7,1% 6,5%
Aprecia¢des sobre desempenho dos candidatos 5,9% - 3,2%
Apresentacdo dos candidatos 5,9% - 3,2%
Cabo Verde no Mundo 5,9% - 3,2%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do pais 5,9% - 3,2%
Irregularidades envolvendo os candidatos - 7,1% 3,2%
Exercicio dos Poderes Presidenciais - 7,1% 3,2%
Expetativas dos candidatos - 7,1% 3,2%
Perfil dos candidatos 5,9% - 3,2%
Total 100% (17) 100% (14) 100% (31)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Numero total de presengas da candidatura do Albertino Graga = 31. Valores em percentagem.

Em relacdo ao tema dominante nas pegas de cada candidato/candidatura, Albertino Graca teve

predominio de “Descricdo de agGes de campanha e agenda de campanha”, com 48,4%. No caso das

pecas com presencas deste candidato, o tema “Apelo ao voto” ocupa a segunda posicdo, juntamente

com “Processo eleitoral”, ambos com 9,7%, deixando no terceiro lugar, com 6,5%, pecas abordando o

“Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica”.

Fig. 14 — Tema dominante das pegas com presenca da candidatura de Joaquim Monteiro, no periodo global

Joaquim Monteiro

Tema dominante

Secgao Politica -

Inforpress

Infor Elei¢6es Presidenciais -
Inforpress

Descrigdo de a¢des de campanha e agenda da campanha 14,3% 25% 20%
Propostas/Plataforma dos candidatos 14,3% 25% 20%
Aprecia¢des sobre desempenho dos candidatos 14,3% 12,5% 13,3%
Apelo ao voto 7,1% 12,5% 10%
Processo eleitoral 21,4% - 10%
Situagao social do pais 7,1% 6,3% 6,7%
Cabo Verde e as organizagGes internacionais 7.1% - 3,3%
Cabo Verde no Mundo 7,1% - 3,3%
Irregularidades envolvendo os candidatos - 6,3% 3,3%
Expetativas dos candidatos - 6,3% 3,3%
Perfil dos candidatos - 6,3% 3,3%
Posicionamento face a agao governativa 7,1% - 3,3%
Total 100% (14) 100% (16) 100% (30)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Numero total de presengas da candidatura do Joaquim Monteiro = 30. Valores em percentagem.

Das 30 presencas referentes ao candidato/candidatura de Joaquim Monteiro, volta a observar-

se “Descrigdo de a¢des de campanha e agenda de campanha” (20%) como tema predominante ex aequo

com “Propostas/Plataforma dos candidatos”. Desagregando as seccdes, verifica-se que em cada uma

delas os dois temas alcancaram a mesma percentagem, isto é, na Seccdo Politica os dois temas

ocuparam 14,3%, e na Infor EleigGes ambos alcangaram 25%.
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Fig. 15 — Tema dominante das peg¢as com presenca da candidatura de Jorge Carlos Fonseca, no periodo global

Jorge Carlos Fonseca

Tema dominante

Seccao Politica -
Inforpress

Infor Elei¢cGes Presidenciais -
Inforpress

Descricdo de agoes de campanha e agenda da campanha 16,7% 44% 32,6%
Apelo ao voto 11,1% 16% 14%
Expetativas dos candidatos 11,1% 8% 9,3%
Propostas/Plataforma dos candidatos 11,1% 4% 7%
Processo eleitoral 16,7% - 7%
Posicionamento face a ag¢ao do Presidente da republica 5,6% 4% 4,7%
Situagdo social do pais - 8% 4,7%
Apreciagdes sobre desempenho dos candidatos - 4% 2,3%
Apresentacao dos candidatos 5,6% - 2,3%
Cabo Verde no Mundo 5,6% - 2,3%
Crescimento e evolugdo socioecondmica do pais 5,6% - 2,3%
Irregularidades envolvendo os candidatos - 4% 2,3%
Exercicio dos Poderes Presidenciais - 4% 2,3%
Fiscalizagdo da Constitucionalidade 5,6% - 2,3%
Perfil dos candidatos - 4% 2,3%
Relagoes entre Presidéncia da Republica e o Governo 5,6% . 2,3%
Total 100% (18) 100% (25) 100% (43)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Numero total de presengas da candidatura do Jorge Carlos Fonseca = 43. Valores em percentagem.

Entre as presencas de Jorge Carlos Fonseca nas pecas, verifica-se a mesma tendéncia, com o

tema “Descrigdo de a¢Bes de campanha e agenda de campanha” a destacar-se (32,6%). Também aqui se

observa esse predominio nas duas secgdes.

Fig. 16 — Temas dominantes das pegas, por sec¢ao no periodo global

Tema dominante

Seccgao Politica -

Infor Elei¢Ges Presidenciais -

Inforpress Inforpress

(I:):;cprlgj:ade acoes de campanha e agenda da 23.5% 50% 38,8%
Apelo ao voto 11,8% 13% 12,5%
Propostas/Plataforma dos candidatos 8,8% 10,9% 10%
Expetativas dos candidatos 5,9% 6,5% 6,3%
Aprecia¢des sobre desempenho dos candidatos 5,9% 4,3% 5%
Situagao social do pais 2,9% 4,3% 3,8%
Processo eleitoral 8,8% - 3,8%
Perfil dos candidatos 2,9% 4,3% 3,8%
Apresentagao dos candidatos 5,9% - 2,5%
Cabo Verde e as organizag¢Ges internacionais 2,9% - 1,3%
Cabo Verde no Mundo 2,9% - 1,3%
Crescimento e evolugdo socioecondmica do pais 5,9% - 2,5%
Posicionamento face a agao do Presidente da

Republica 2,9% 2,2% 2,5%
Irregularidades envolvendo os candidatos _ 2,2% 1,3%
Exercicio dos Poderes Presidenciais - 2,2% 1,3%
Fiscalizagdo da Constitucionalidade 2,9% - 1,3%
Posicionamento face a agao governativa 2,9% - 1,3%
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RelagGes entre Presidéncia da Republica e o 2,9% ) 1,3%
Governo
Total 100% (34) 100% (46) 100% (80)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Valores em percentagem.

Considerado todo o periodo de campanha eleitoral, “Descricdo de a¢des de campanha e agenda
da campanha” apresenta-se como o tema dominante na cobertura das secc¢bes analisadas,
correspondendo a 38,8%. O segundo tema mais abordado nas duas sec¢ées nesse periodo foi “Apelo ao

voto”, com 12,5% das 80 pegas analisadas.

Foi na Secgdo Politica em que quase todos os dezoito temas foram abordados, com excec¢do dos
temas “Irregularidades envolvendo os candidatos” e “Exercicio dos Poderes Presidenciais”. Ja na Infor

Eleicoes “Descricao de acdes de campanha e agenda da campanha” foi o tema dominante com 50%.

Analisando as seccdes, de realcar que houve um conjunto de temas menos abordados. Na
Seccdo Politica, constam sete temas, entre eles estdo o “Posicionamento face a acdao do Presidente da
Republica”, “Cabo Verde e as organizacdes internacionais” e “Relacdes entre Presidéncia da Republica e
o Governo” todos com 2,9%. Na Infor Eleicdes Presidenciais, constam trés temas dominantes:
“Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica”, “Irregularidades envolvendo os candidatos” e

“Exercicio dos Poderes Presidenciais” com 2,2% cada.

Fig. 17 — Geografia das pegas publicadas, por sec¢ao no periodo global

29,4% 30,4% 30%

20,6%

16,3%

13%
11,8% 10,9%

8,7% 8,7% 8,7%

3
2,2% 2,2% 2,]/0 l%

9% 5,9%

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigGes Presidenciais - Total
Inforpress
M Santo Antdo M S3o Vicente M S3o Nicolau | Sal M Boavista
= Maio M Santiago Sul M Santiago Norte Fogo W Brava
M Vdrios circulos N&o identificavel N&o aplicavel

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geografica das pecas sobre as Eleicdes Presidenciais no periodo em

analise, o destaque vai para Santiago Sul (16,3%), com mais 5% que a segunda posi¢do, S3o Vicente
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(11,3%), e mais do dobro do peso registado pelo terceiro lugar, Sdo Nicolau (7,5%). A regido com a mais
baixa taxa de cobertura foi Santiago Norte, com 2,5%.
Ainda referente a figura acima, pode-se notar que a ilha de Santo Antdo ndo aparece na Sec¢do

Politica da Inforpress, assim como a regido de Santiago Norte ndo consta na Infor Elei¢des.

Fig. 18 - Objeto da cobertura (evento) das pegas, por sec¢do no periodo global

0
29,4% 28,3% 28,8%

17,6%

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigBes Presidenciais - Total
Inforpress
B Comicio M Contatos porta a porta M Conferéncia de imprensa M Visita
M Encontro M N3o identificavel ™ N3o aplicavel 1 Vérios eventos

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 80; Valores em percentagem.

No periodo global, as pecas que se referiram a eventos que ndo foram organizados pelas
candidaturas, ou que ndo refletiram quaisquer eventos, surgiram na primeira posi¢cdao (28,8%). Em
relagdao a eventos organizados pelas candidaturas, “Contatos porta a porta” constituiu-se como o tipo de
evento que mais cobertura mediatica recebeu (21,3%), seguido de “Visita” (20%) e “Encontro” (8,8%).

J4 as pegas onde nao se identificou o evento que foi objeto de cobertura surgem na quinta
posi¢do juntamente com “Comicio” com um peso de 7,5%.

Fazendo a andlise dos objetos das pegas entre as duas secgdes individualmente, na Secgdo
Politica “Visita” aparece na primeira posicdo (20,6%) e em segunda “Contatos porta a porta” com
(17,6%), sendo que na Seccdo Infor EleicGes invertem-se as posicGes, com “Contatos porta a porta” e

“Visita” tendo 23,9% e 19,6%, respetivamente.
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4. PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL — DE 15 A 30 DE SETEMBRO

Fig. 19 — Numero de pecgas, por sec¢do no periodo oficial de campanha eleitoral

Secgdo Politica - Infor EleigBes Total
Inforpress Presidenciais - Inforpress

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72. Valores em nimeros absolutos.

No periodo compreendido entre 15 e 30 de setembro, periodo oficial da campanha para as
EleicGes Presidenciais de 2016, foram publicadas e analisadas 72 pecgas noticiosas, repartidas pelas

Secc¢Oes Politica e Infor Eleicdes Presidenciais 2016.

Fig. 20 — Numero de palavras das pegas, por sec¢ao, no periodo oficial de campanha eleitoral

Seccdo Politica - Inforpress

Numero de palavras Albertino Graga Joaquim Monteiro Jorge Carlos Fonseca
100 a 199 8,3% - -

200 a 299 33,3% 25% 15,4%
300 a 399 25% 25% 30,8%
400 a 499 25% 25% 46,2%
500 a 599 8,3% 25% 7,7%
Total 100% (12) 100% (12) 100% (13)

Infor Elei¢6es Presidenciais - Inforpress

Numero de palavras Albertino Graga ‘ Joaquim Monteiro Jorge Carlos Fonseca

100 a 199 7,1% 6,3% -

200 a 299 28,6% 25% 24%
300 a 399 28,6% 18,8% 24%
400 a 499 28,6% 43,8% 44%
500 a 599 7,1% 6,3% 8%
Total 100% (14) 100% (16) 100% (25)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Numero total de pegas publicadas e analisadas na Secg¢do Politica = 26.
Numero total de pegas publicadas e analisadas na Infor Eleicdes Presidenciais = 46. Valores em percentagem.

Dos dados apresentados na Figura 21, nota-se uma grande variacao da dimensdo das pecas

publicadas, percorrendo todos os intervalos de nimero de palavras. Verifica-se nas duas sec¢ées que as
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pecas com intervalo de palavras entre 100 e 199 tiveram pouca expressao, com o candidato Jorge Carlos
Fonseca a ndo ter referéncias nesse segmento, e Joaquim Monteiro a té-las apenas na Seccao Infor
Eleicoes.

Joaquim Monteiro teve, na Seccdo Politica, uma distribuicdo equilibrada, com 25% em todos os
intervalos em que teve registos. Ja em Infor Elei¢cdes a partilha das suas pecas por nimero de palavras
ocorre de forma errdtica. Para este candidato, o maior nimero de pecas aparece em Infor EleicGes,

onde alcancou 43,8% no intervalo de 400 a 499 palavras.

Esta diferenciacdo pode também ser aferida com relagdo a Albertino Graga, alternando-se,
contudo, as secc¢BGes. Na Seccgdo Politica ndo se |he verifica sistemdtica, e na Sec¢do Infor EleicOes é
percetivel uma regularidade, ja que neste espaco, das suas 14 pecas, obteve 7,1% nos segmentos menor
e maior (100 a 199 e 500 a 599 palavras) e 28,6% nos restantes. O maior registo de Albertino Graga é de

33,3% e tem lugar no segmento de 200 a 299 palavras na Secg¢do Politica.

No tocante ao candidato Jorge Carlos Fonseca, que teve o maior nimero de pecas em ambas as
seccgoes, verifica-se que o segmento de 400 a 499 palavras foi o que absorveu o maior registo. Na Secc¢do
Politica, o intervalo 300 a 399 palavras foi o segundo mais registado (30,8%), que também ocupou este

lugar na Infor EleicGes (24%), desta feita partilhado com o segmento de 200 a 299 palavras.

Cabe referir que, consideradas as duas secc¢des, a peca mais curta é de 139 palavras e a mais

extensa de 572 palavras.

Fig. 21 — Registo jornalistico das pegas publicadas, por sec¢do no periodo oficial de campanha eleitoral

100% 100%

Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleigdes Presidenciais -
Inforpress

MW Noticia

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Valores em percentagem.

A noticia foi o Unico género jornalistico utilizado pela Inforpress nas 72 pecas publicadas,

atingindo, por isso, 100% nas duas sec¢des analisadas.
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Fig. 22 - Representagdo das candidaturas nas pegas, por sec¢do no periodo oficial de campanha eleitoral

45,5%
41,3%
32,4% 32,4% 35.1%
,370 170
29,1% 28,3% 304%
25,5%
Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleigdes Presidenciais - Total
Inforpress
M Albertino Graga M Joaquim Almeida Jorge Carlos Fonseca

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Nimero total de presengas das candidaturas nas pegas = 92. Valores em
percentagem.

No que diz respeito a presenca e/ou referéncia das candidaturas na totalidade das pecas
publicadas e analisadas, observa-se que Jorge Carlos Fonseca teve maior representacdo em relacdo as
demais candidaturas, com 41,3%. A candidatura de Albertino Graga aparece em segunda posi¢cdo com
30,4%, seguida da de Joaquim Monteiro com 28,3%. Entre as duas sec¢des manteve-se o destaque as
presencas de Jorge Carlos Fonseca, havendo, na Infor Elei¢Ges, uma disparidade grande em relagdo as
duas outras candidaturas, com os 45,5% registados. Na Seccdo Politica a diferenga entre os candidatos
foi menor, mas ainda a favor de Jorge Carlos Fonseca, com 35,1%, e 32,4% para Albertino Graca e

Joaquim Monteiro.

Fig. 23 - Tipo de representante das candidaturas, por sec¢dao no periodo oficial de campanha eleitoral

Seccao Politica - Inforpress

Tipo de representante Albertino Graga Joaquim Monteiro Jorge Carlos Fonseca
Canc?idfato a Presidente da 91.7% 100% 69,2%
Republica

Presidente Cessante - - 30,8%
Outro tipo de representante

ou apoiantes das 8,3% - -
candidaturas

Total 100% (12) 100% (12) 100% (13)
Canc’lld?to a Presidente da 100% 100% 92%
Republica

Mandatarios da candidatura - - 4%
Pres-ldente do partido i i 4%
apoiante

Total 100% (14) 100% (16) 100% (25)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 92.
Valores em percentagem
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Na sua grande maioria, os candidatos/candidaturas presentes nas pecas foram representados
pelo “Candidato a Presidente da Republica”. Nas duas sec¢Oes analisadas, este foi o Unico representante
da candidatura de Joaquim Monteiro, enquanto os outros dois candidatos foram feitos representar de

outras formas.

Na Seccdo Politica, Albertino Gracga, além de “Candidato a Presidente da Republica” (91,7%) foi
representado também por um “Outro tipo de representante ou apoiantes das candidaturas” (8,3%). A
candidatura de Jorge Carlos Fonseca foi a que teve, nesta seccdo, menos representacdo como
“Candidato a Presidente da Republica” (69,2%), tendo o seu peso repartido pela representagido de

“Presidente Cessante”, (30,8%).

J4 na Infor EleicGes Presidenciais, excetuando-se Jorge Carlos Fonseca (92%), os candidatos
estiveram representados somente pelo “Candidato a Presidente da Republica”. Outras representacGes
da candidatura de Jorge Carlos Fonseca foram “Mandatario da Candidatura” e “Presidente do partido

apoiante”, ambas com 4%.

De realgar que ndao houve pecas sem representantes personalizados.

Fig. 24 - Modo de participacdo dos representantes das candidaturas nas pegas, por sec¢do no periodo oficial de campanha
eleitoral

Albertino Graga

Infor Eleigdes Presidenciais -

Secgao Politica - Inforpress

Inforpress

Participante direto 47,1% 35,7% 38,5%
Participante indireto 58,3% 64,3% 61,5%
Total 100% (12) 100% (14) 100% (26)
Participante direto 66,7% 81,3% 75%
Participante indireto 33,3% 18,8% 25%
Total 100% (12) 100% (16) 100% (28)
Participante direto 61,5% 32% 42,1%
Participante indireto 38,5% 68% 57,9%
Total 100% (13) 100% (25) 100% (38)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 92; Numero
total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagio») = 92. Valores em percentagem.

A varidvel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso direto”,

quando um representante da candidatura presta declara¢ées (quem fala) e “discurso indireto”

guando sdo apenas referidas as candidaturas ou as declarages dos seus representantes sdo citadas

(de quem se fala).

100




Verifica-se que em todas as presencas, em ambas as sec¢oes, fez-se uso do discurso direto, ou
seja, cada interveniente teve citadas as suas préprias declara¢des, e do discurso indireto, com as

declaragbes a serem apenas referidas na pega.

Ha, entretanto, diferencas entre os candidatos e as seccdes analisadas. Assim, enquanto
Joaquim Monteiro teve-a na sua maioria como participante direto (75%), Albertino Graca e Jorge Carlos

Fonseca tiveram-na como participantes indiretos, respetivamente 61,5% e 57,9%.

Em termos relativos nota-se, também, diferencas nas proporc¢des de cada modo de participacao,
quando considerado por sec¢do. Os valores mais proximos registam-se com Albertino Graga que,
enquanto participante indireto, obteve 58,3%, na Seccao Politica, contra 64,3% na Infor Elei¢cGes. Nos

demais casos, as percentagens sdo muito distantes de uma secgdo para a outra.

Na Seccdo Politica, a candidatura de Joaquim Monteiro e Jorge Carlos Fonseca tiveram mais
presengas como participante direto, 66,7% e 61,5%, respetivamente. Ja relativamente a candidatura de
Albertino Graga, os atores participantes na peca estiveram de forma indireta, com as suas intervengées

a serem descritas sem uma citacao direta, com 58,3%.

A distribuicdo dos atores personalizados para os candidatos/candidaturas na Infor Elei¢cdes, com
excecdo de Joagquim Monteiro que aparece com 81,3% de presencas de modo direto, as restantes
candidaturas presentes estiveram representados maioritariamente de forma indireta, 64,3% e 68%,

respetivamente.

Fig. 25 — Representagao grafica das candidaturas nas pegas, por seccao no periodo oficial de campanha eleitoral

Albertino Graga

Secgao Politica - Infor Elei¢cdes Presidenciais -

Inforpress Inforpress
Fotografia 66,7% 92,9% 80,8%
Sem representacgdo gréfica 33,3% 7,1% 19,2%
Total 100% (12) 100% (14) 100% (26)

Joaquim Monteiro
Secgao Politica -

Infor Elei¢coes Presidenciais -

Inforpress Inforpress
Fotografia 66,7% 100% 85,7%
Sem representag3o gréafica 33,3% - 14,3%
Total 100% (12) 100% (16) 100% (28)

Jorge Carlos Fonseca
Infor Elei¢cdes Presidenciais -

Secgao Politica -

Inforpress Inforpress
Fotografia 61,5% 68% 65,8%
Sem representagdo gréfica 38,5% 32% 34,2%
Total 100% (13) 100% (25) 100% (38)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Nimero total de presengas das candidaturas nas pegas = 92. Valores em

percentagem.




Quando se considera a representacdo grafica das candidaturas, a fotografia foi a Unica utilizada
nas noticias para a representacdo das candidaturas, em detrimento de outras formas possiveis de

representacao grafica.

Verifica-se que todas as candidaturas sdo representadas graficamente, com 80,8%, 85,7% e

65,8%, respetivamente para Albertino Graga, Joaquim Monteiro e Jorge Carlos Fonseca.

E notavel a representacdo grafica, mesmo quando separadas as duas seccdes, ainda que com

clara vantagem para o seu uso na Infor EleicGes Presidenciais.

Fig. 26 — Principio do contraditdrio politico-partidario, por sec¢do no periodo oficial de campanha eleitoral

96,2%

93,1%

3,8%

Secgdo Politica - Inforpress Infor Elei¢des Presidenciais - Total
Inforpress

M Ndo tem contraditério M Ndo aplicavel

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Valores em percentagem.

A esmagadora maioria das pegas das duas sec¢des analisadas apresentou uma auséncia total de
criticas ou acusagdes explicitas e concretas a uma das candidaturas as presidenciais (Ndo aplicdvel)
(93,1%). Tanto no conjunto das sec¢des, como individualmente, na maior parte das pegas onde uma
determinada candidatura teceu criticas ou acusagdes a outra, ndo se verificou a aplicagao do principio

do contraditdrio.

Do total das pegas, 6,9% nao teve contraditério. Em termos do cumprimento dos interesses
atendiveis, nos casos onde se verificaram criticas ou acusag¢0Oes explicitas, ndo se verificaram pegas que

tenham tido contraditorio.
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Fig. 27 — Qualidade de intervengdo por candidatura, no periodo oficial de campanha eleitoral

Albertino Graga

Secgao Politica - Infor Elei¢cGes Presidenciais -
Inforpress Inforpress

Protagonista 100% 100% 100%
Total 100% (1) 100% (4) 100% (5)
Jorge Carlos Fonseca
Seccao Politica - Infor Elei¢coes Presidenciais -
Inforpress Inforpress
Destinatario/Alvo 100% 100% 100%
Total 100% (1) 100% (4) 100% (5)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Valores em percentagem.

No respeitante a qualidade de interveng¢do por candidato, certifica-se que o candidato Jorge
Carlos Fonseca esteve presente e foi alvo de critica e acusacGes. A outra presenga foi o candidato
Albertino Graga, que surge como protagonista, sendo, desta forma, a Unica candidatura que fez criticas.
Por outro lado, constata-se que Joaquim Monteiro ndo aparece uma Unica vez, nem como alvo

de criticas ou acusagdes, nem como protagonista.

Fig. 28 — Tema dominante das peg¢as com presenca da candidatura de Albertino Graga, no periodo oficial de campanha
eleitoral

Albertino Graga

. Seccdo Politica- Infor Elei¢Ges Presidenciais -
Tema dominante
Inforpress Inforpress

Descri¢do de agoes de campanha e agenda da campanha 33,3% 64,3% 50%

Apelo ao voto 16,7% 7,1% 11,5%
Processo eleitoral 16,7% - 7,7%
Posicionamento face a a¢do do Presidente da Republica 8,3% 7,1% 7,7%
Aprecia¢des sobre desempenho dos candidatos 8,3% - 3,8%

Apresentacao dos candidatos > - -

Cabo Verde no Mundo 8,3% - 3,8%
Irregularidades envolvendo os candidatos - 7,1% 3,8%
Exercicio dos Poderes Presidenciais - 7,1% 3,8%
Expetativas dos candidatos - 7,1% 3,8%
Perfil dos candidatos 8,3% - 3,8%
Total 100% (12) 100% (14) 100% (26)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Numero total de presengas da candidatura do Albertino Graga = 490.
Valores em percentagem.
Em relagdo ao tema dominante por candidato/candidatura, das 26 presencas registadas por
Albertino Graca observa-se o predominio de “Descricdo de a¢des de campanha e agenda de campanha”
com 50%. Seguem-se, muito distantes, “Apelo ao voto” (11,5%) e, ex aequo, “Processo eleitoral” e

“Posicionamento face a acdo do Presidente da Republica”, ambos com 7,7%.

Dividindo as sec¢Ges, o tema “Descricdo de acbes de campanha e agenda de campanha”

continua a dominar, com 33,3% na Seccdo Politica e 64,3% na Infor EleicGes. Ndo foi possivel identificar
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o tema menos abordado, posto que, em ambas as secc¢bes, ha varios temas que partilham baixas

percentagens, quer analisada a questdo por sec¢do, quer no cOmputo das duas.

Fig. 29 — Tema dominante das pegas com presenga da candidatura de Joaquim Monteiro, no periodo oficial de campanha
eleitoral

Joaquim Monteiro

Seccdo Politica- Infor Elei¢Ges Presidenciais -

Tema dominante
Inforpress Inforpress

Propostas/Plataforma dos candidatos 16,7% 25,0% 21,4%
Descricao de agoes de campanha e agenda da campanha 8,3% 25,0% 17,9%
ApreciacOes sobre desempenho dos candidatos 16,7% 12,5% 14,3%
Apelo ao voto 8,3% 12,5% 10,7%
Processo eleitoral 16,7% - 7,1%
Situagdo social do pais 8,3% 6,3% 7,1%
Cabo Verde e as organizagGes internacionais 8,3% - 3,6%
Cabo Verde no Mundo 8,3% - 3,6%
Irregularidades envolvendo os candidatos 8,3% - 3,6%
Expetativas dos candidatos - 6,3% 3,6%
Perfil dos candidatos - 6,3% 3,6%
Posicionamento face a agao governativa 8,3% - 3,6%
Total 100% (12) 100% (16) 100% (28)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Numero total de presengas da candidatura do Joaquim Monteiro = 92.
Valores em percentagem.

Das 28 pecas referentes ao candidato/candidatura de Joaquim Monteiro, o tema dominante,
“Propostas/Plataforma dos candidatos”, destaca-se com 21,4%, seguido de “Descricdo de acbes de

campanha e agenda de campanha”, com 17,9%.

Fig. 30 — Tema dominante das peg¢as com presenca da candidatura de Jorge Carlos Fonseca, no periodo oficial de campanha
eleitoral

Jorge Carlos Fonseca

Tema dominante Secgdo Politica-  Infor Eleigdes Presidenciais -
Inforpress Inforpress

Descri¢do de agées de campanha e agenda da campanha 15,4% 44% 34,2%
Apelo ao voto 7,7% 16% 13,2%
Expetativas dos candidatos 15,4% 8% 10,5%
Propostas/Plataforma dos candidatos 7,7% 4% 5,3%
Processo eleitoral 15,4% - 5,3%
Posicionamento face a agao do Presidente da Republica 7,7% 4% 5,3%
Situagdo social do pais - 8% 5,3%
Apreciagoes sobre desempenho dos candidatos - 4% 2,6%
Cabo Verde no Mundo 7,7% - 2,6%
Crescimento e evolugdo socioecondmica do pais 7,7% - 2,6%
Irregularidades envolvendo os candidatos - 4% 2,6%
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Exercicio dos Poderes Presidenciais - 4% 2,6%
Fiscalizagdo da Constitucionalidade 7,7% - 2,6%
Perfil dos candidatos - 4% 2,6%
Relag¢0es entre Presidéncia da Republica e o Governo 7,7% - 2,6%
Total 100% (13) 100% (25) 100% (38)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72; Numero total de presengas da candidatura do Jorge Carlos Fonseca = 92.
Valores em percentagem.

Entre as presencas do Jorge Carlos Fonseca nas pecas, verifica-se a mesma tendéncia que a
candidatura de Albertino Graca, com o tema “Descricdo de a¢des de campanha e agenda de campanha”
a destacar-se (34,2%). Os trés primeiros lugares no cOmputo das duas sec¢Bes, agora mais claramente
diferenciados, estdao igualmente marcados pelo evidente destaque do tema predominante.

Outrossim, na Seccdo Politica dois outros temas, “Expetativas dos candidatos” e “Processo
eleitoral”, partilham a mesma percentagem (15,4%) que o tema mais abordado “Descri¢ao de ag¢les de

campanha e agenda de campanha” no conjunto das duas secc¢des.

Fig. 31 — Temas dominantes das pegas, por sec¢do no periodo oficial de campanha eleitoral

Tema dominante Seccdo Politica - Infor Eleigdes Presidenciais -

Inforpress Inforpress
Descricdo de agoes de campanha e agenda da
campanha 23,1% 50% 40,3%
Apelo ao voto 11,5% 13% 12,5%
Propostas/Plataforma dos candidatos 7,7% 10,9% 9,7%
Expetativas dos candidatos 7,7% 6,5% 6,9%
Aprecia¢des sobre desempenho dos candidatos 7,7% 4,3% 5,6%
Perfil dos candidatos 3,8% 4,3% 4,2%
Situagdo social do pais 3,8% 4,3% 4,2%
Processo eleitoral 7,7% - 2,8%
Posicionamento face a agao do Presidente da
Republica 3,8% 2,2% 2,8%
Cabo Verde e as organizagGes internacionais 3,8% 5 1,4%
Cabo Verde no Mundo 3,8% - 1,4%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do pais 3,8% - 1,4%
Irregularidades envolvendo os candidatos - 2,2% 1,4%
Exercicio dos Poderes Presidenciais - 2,2% 1,4%
Fiscalizagdo da Constitucionalidade 3,8% - 1,4%
Posicionamento face a agao governativa 3,8% - 1,4%
RelagGes entre Presidéncia da Republica e o
Governo 3,8% - 1,4%
Total 100% (26) 100% (46) 100% (72)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72. Valores em percentagem.

No conjunto das sec¢bes o tema dominante foi “Descricdo de acGes de campanha e agenda da
campanha” (40,3%). Os temas “Apelo ao Voto” (12,5%) e “Propostas/Plataforma dos candidatos” (9,7%)
surgiram na 22 e 32 posicGes, respetivamente. O predominio destes trés temas observa-se em cada uma

das secgdes.
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Dos restantes temas considerados na analise, assinala-se, ainda, que varios temas foram muito
pouco abordados, ndo ultrapassando 1,4%, e mais dois, “Processo eleitoral” e “Posicionamento face a

acao do Presidente da Republica”, ficaram-se por 2,8%.

Fig. 32 — Geografia das pegas, por sec¢do no periodo oficial de campanha eleitoral

llhas/regides Secgdo Politica - Infor Elei¢Ses Presidenciais -
Inforpress Inforpress

Santo Antdo - 6,5% 4,2%
Sdo Vicente 15,4% 10,9% 12,5%
Sao Nicolau 7,7% 8,7% 8,3%
Sal 11,5% 2,2% 5,6%
Boa-Vista 3,8% 8,7% 6,9%
Maio 7,7% 4,3% 5,6%
Santiago Sul 7,7% 13% 11,1%
Santiago Norte 7,7% - 2,8%
Fogo 3,8% 8,7% 6,9%
Brava 7,7% 2,2% 4,2%
Varios ilhas/regides - 2,2% 1,4%
Nao identificavel - 2,2% 1,4%
Nao aplicavel 26,9% 30,4% 29,2%
Total 100% (26) 100% (46) 100% (72)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 72. Valores em percentagem.

No tocante as ilhas/regiGes que tiveram maior cobertura noticiosa, o destaque vai para Sdo

Vicente, com 12,5%, seguindo-se Santiago Sul, com 11,1%.

As ilhas/regiGes com as mais baixas taxas de cobertura foram os de Santiago Norte (2,8%), Santo

Antdo (4,2%) e Brava (4,2%).

Na Seccdo Politica, a ilha de Sdo Vicente, com 15,4%, foi a que contou com mais noticias
veiculadas, seguindo-se o Sal (11,5%). As ilhas de Boa Vista e Fogo sdo as que tiveram menos cobertura,

com 3,8% cada.

Na Infor Elei¢Ges, o maior destaque foi para Santiago Sul, com 13%, seguido de Sdo Vicente

(10,9%).

As duas secgdes veicularam noticias em torno das trés candidaturas em todo o territério
nacional. Excegdes apontam-se, quanto a Secgao Politica, na cobertura de Santo Antdo e, quanto a Infor

Elei¢Ges, na cobertura de Santiago Norte.
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Fig. 33- Objeto da cobertura (evento) das pecas, por sec¢do no periodo oficial de campanha eleitoral

28,3% 27,8%
26,9% 26,9%

23,9%
23,1% © 23,6%

22,2%

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigBes Presidenciais - Total
Inforpress

H Comicio M Contatos porta a porta  ® Conferéncia de imprensa M Visita

® Encontro m N3o identificavel m Néo aplicavel m Varios eventos

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Valores em percentagem.

Durante o periodo oficial de campanha, as pecgas analisadas apresentaram simultaneamente
varios eventos. Dos eventos (objetos) organizados pelos candidatos, destacam-se sobremaneira dos
demais os dois primeiros, “Contatos porta a porta”, com 23,6%, e “Visita”, com 22,2%. Estes dois
eventos trocam de posicdes quando consideradas separadamente as duas sec¢des em andlise,
mantendo, contudo, com ligeira diferenca, o seu distanciamento. Com apenas 8,3% fica, na terceira
posicdo, “Comicio”.

Comparando as duas secgOes, entre outros aspetos passiveis de andlise constata-se quase
mesma percentagem de “Contatos porta a porta”, com uma diferenga inferior a 1%; uma maior
percentagem de “Visita” na Seccdo Politica; e uma diferenca sensivel da cobertura de “Comicio”, com

clara maioria na Infor Eleigdes.

e

O evento “Conferéncia de imprensa” é o Unico que ndo surge na Secgao Politica.
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4. CONCLUSAO

Ao longo de toda a campanha eleitoral, que decorreu de 02 a 30 de setembro, houve, na fase da
pré-campanha, que se desenrolou entre 02 e 14 de setembro, uma baixa cobertura das candidaturas
nas secc¢des analisadas, designadamente na Seccao Politica e na Seccdo Infor Elei¢cbes Presidenciais, da

Inforpress.

De fato, esta cobertura, nesta fase de pré-campanha, limitou-se a 8 (oito) pegas, produzidas
apenas pela Seccdo Politica. Optou-se, desta forma, por considerar o periodo oficial e o periodo global,
assim permitindo que, ainda que escassas, as estatisticas do periodo de pré-campanha nao se

perdessem e fossem refletidas no todo da campanha.

Todas as candidaturas registaram presencas nas publicacdes analisadas (Sec¢do Politica e Seccdo
Infor EleicGes Presidenciais), com a candidatura de Jorge Carlos Fonseca a destacar-se das restantes

candidaturas em ndimero de presencas.

Quanto a ocorréncia ou ndo de criticas a candidaturas, foi verificada somente no periodo oficial
de campanha, onde a esmagadora maioria das pecas das duas sec¢Oes analisadas apresentaram uma
auséncia grande de criticas ou acusacOes explicitas e concretas a qualquer das candidaturas.
Relativamente ao principio do contraditério politico-partidario, também nao se verificou o cumprimento
dos direitos atendiveis, quer por parte da publicacdo ou por interesse do candidato/candidatura, no

escasso numero de pegas onde se verificou a ocorréncia de criticas as candidaturas (6,3%).

Identificando ainda a questdo de criticas e acusagdes, relativamente a varidvel qualidade de
intervengdo, na totalidade das pegas do periodo em analise, o candidato Jorge Carlos Fonseca foi alvo
de criticas e acusagles, sem nunca exercer o contraditdrio, enquanto o Albertino Graga foi sempre
protagonista (quem fez a acusagdo). Ja a candidatura de Joaquim Monteiro ndo teve presenca, nem
como protagonista, nem como alvo, em qualquer peca onde uma determinada candidatura tenha tecido

criticas ou acusagoes.

Todas as candidaturas foram representadas, maioritariamente, pelo “Candidato a Presidente da
Republica”. Atendendo ao modo de participacdo, verificou-se que a grande maioria das presencas das
candidaturas ocorreu com participantes indiretos na cobertura noticiosa, com exce¢dao do candidato

Joaquim Monteiro, que sempre surgiu como participante direto.

Nos periodos em andlise observou-se que a representacao grafica das candidaturas para a
publicacdo recai sobre o ator mais relevante da peca, isso, mesmo quando ha dois ou mais candidatos

com presenga na mesma pega, tendo sido a fotografia a Unica representagao utilizada pela Inforpress.

A analise tematica visou contribuir para a caraterizagdo das pecas a partir do assunto ou da ideia

predominante ai desenvolvida. Por este prisma, a maioria das pec¢as noticiosas com presengas das
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candidaturas no conjunto das duas sec¢des apresentou como tema dominante “Descricao de acdes de

campanha e agenda de campanha”.

Em relacdo as ilhas/regibes que tiveram maior cobertura noticiosa, o destaque vai para S3o
Vicente e Santiago Sul, sendo que Sao Vicente contou com mais noticias veiculadas, principalmente no

periodo oficial de campanha.

As ilhas/regides com a mais baixa taxa de cobertura foram Santiago Norte (2,8%), Santo Antdo
(4,2%) e Brava (4,2%).
A nivel global, “Contatos porta a porta” constituiu-se como o tipo de evento que mais cobertura

medidtica recebeu, embora estivesse ausente no periodo da pré-campanha.

E de realcar ainda que, em relagdo ao nimero de palavras por candidatura e sec¢do, no
coOmputo geral ndo se vislumbram diferencas significativas em relacdo ao tamanho das pecas das

candidaturas, tendo-se verificado um equilibrio.
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