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AUTORIDADE REGULADORA PARA A COMUNICACAO SOCIAL

Conselho Regulador

Deliberagao n2 1/CR - Elei¢oes Legislativas de 2016

Assunto: Relatdrio da cobertura jornalistica das Elei¢coes Legislativas de 2016, pela televiséo, a rddio e a

imprensa escrita

Tendo em conta que o principio da igualdade de oportunidades e de tratamento das diversas
candidaturas aos o6rgdos eletivos, consagrado na ordem juridica cabo-verdiana, designadamente na
Constituicdo da Republica e no Cédigo Eleitoral, obriga a que os érgdos de comunicagdo social, em especial o
servico publico de radio e de televisao, tratem de forma igual, e sem discriminac¢do, todos os candidatos, bem

como as iniciativas que levam a cabo, durante a campanha eleitoral;

Considerando que a Constituicdo da Republica e os Estatutos da Autoridade Reguladora para a
Comunicagdo Social (ARC) reservam a esta Autoridade, no ambito dos seus poderes de regulacdo e de
supervisdao dos meios de comunicag¢do social, o dever de assegurar o pluralismo de expressdao e o confronto

das correntes de opiniao;

Recordando que, no uso dos poderes especificos de regulagdo e supervisdo que lhe assistem, o
Conselho Regulador deve analisar as tendéncias e os padrdes da cobertura jornalistica dos atos eleitorais,
proporcionando uma ferramenta de reflexdo e diagndstico conducente ao aperfeicoamento da cobertura das

eleicdes;

Nos termos do numero 3 do Artigo 682 da Lei n? 8/VIII/2011, de 29 de dezembro, que cria a

Autoridade Reguladora para a Comunicacdao Social e aprova os seus Estatutos, esta Autoridade deve



apresentar a Assembleia Nacional o relatdrio sobre a cobertura jornalistica das eleicbes até 30 dias apds a

realizacdo destas. Assim, o Conselho Regulador da ARC delibera:
1. Aprovar, para ser presente a Assembleia Nacional, o relatdrio da cobertura jornalistica das Elei¢des
Legislativas de 20 de marco de 2016 pela televisdo, a radio e a imprensa escrita, cujo texto global se encontra

anexo a presente deliberagao.

2. Dar conhecimento a Comissdo Nacional de Elei¢bes do relatério anexo a esta deliberagao, para os

efeitos tidos por convenientes.

3. Publicar os resultados da monitorizacdo destas elei¢gdes no sitio eletrénico da ARC: www.arc.cv.

Cidade da Praia, 18 de Abril de 2016

O Conselho Regulador,

Arminda Pereira de Barros

Maria Augusta Teixeira

Jacinto José Araujo Estrela

Alfredo Dias Pereira

Karine Andrade Ramos


http://www.arc.cv/

PARTE |

RELATORIO DE MONITORIZACAO DA
COBERTURA MEDIATICA

ELEIGOES LEGISLATIVAS|2016

Televisao—Radio—Imprensa escrita e online
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I. INTRODUCAO

Ao abrigo do nimero 3 do Artigo 682 da Lei n2 8/VI11/2011, de 29 de Dezembro, que cria a Autoridade
Reguladora para a Comunicacdo Social e aprova os seus estatutos, a ARC deve apresentar a Assembleia

Nacional o relatdrio sobre a cobertura jornalistica das elei¢cdes até 30 dias apds a realizacdo das mesmas.

Neste documento apresenta-se o relatdrio da cobertura jornalistica das Elei¢cdes Legislativas de 20 de
marc¢o de 2016, realizada pelos servicos de programas de televisdao e de rddio, bem como pelos jornais de

expansao nacional e jornais eletrdnicos.

A andlise integra os principais blocos informativos da TCV, da TIVER e da TV RECORD e os jornais de
campanha da TCV; os noticiarios e jornais de campanha da RCV e da Radio Morabeza; e as pecas informativas
dedicadas a campanha eleitoral nos jornais A Semana, Expresso das Ilhas e a Nagdo, nas suas versdes impressa

e online; e nos jornais eletrénicos www.jornaliberal.com e www.oceanpress.info.

Especificamente, apresenta-se a andlise da monitorizacdo da cobertura mediatica dada a cada
candidato/partido/lista que se apresentou a estas eleicdes, com base no principio da igualdade de
oportunidade das candidaturas, conforme consagrado nos Artigos 96.2 e 114.2 a 117.2 do Cédigo Eleitoral, que
garantem aos candidatos e as entidades proponentes de listas “igual tratamento” por parte dos 6rgaos de
comunicagdo social, regendo-se por critérios de “absoluta isen¢do e rigor, evitando qualquer discriminagdo
entre as diferentes candidaturas, quer quanto ao tratamento jornalistico, quer quanto ao volume dos espagos

concedidos” (Artigo 115.2 do Cddigo Eleitoral).

Os resultados apresentados no presente relatério dizem respeito ao periodo compreendido entre os

dias 20 de Fevereiro e 18 de Marco, cobrindo os periodos da pré-campanha e da campanha eleitoral.
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Il. OBJETIVOS

O objetivo central do presente relatdrio consiste na identificagdo das presencas dos seis partidos
politicos/candidaturas e seus representantes — PAICV, MpD, UCID, PSD, PP e PTS — nas pecas informativas
publicadas durante os periodos de pré-campanha e de campanha oficial para as Eleicdes Legislativas de 20 de

Marco de 2016.

Pretende-se, de forma especifica:

(i) Conhecer as condicdes de acesso ao espaco publico mediatizado por parte de cada um dos

partidos/candidaturas as Elei¢cdes Legislativas de 20 de Marc¢o;

(ii) Contribuir para um conhecimento mais aprofundado das tendéncias e padrées de cobertura

de elei¢Oes pelo setor da televisdo, da radio e da imprensa escrita.
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lll. ENQUADRAMENTO LEGAL

A andlise aqui vertida tem como suporte o quadro juridico cabo-verdiano, no que diz respeito a

cobertura jornalistica de atos eleitorais, designadamente:

Lei Constitucional n.2 1/VI1/2010, de 25 de setembro, que revé a Constituicao da Republica de Cabo
Verde:

— Artigo 29.2 - Direito a liberdade - “2. Sdo garantidas as liberdades pessoal, de pensamento, de
expressao e de informacgdo, de associacdo, de religido, de culto, de criagdo intelectual, artistica e
cultural, de manifestacdo e as demais consagradas na Constituicdo, no direito internacional geral
ou convencional, recebido na ordem juridica interna, e nas leis.”;

— Artigo 48.2 - Liberdade de expressdo e de informacgdo - “4. As liberdades de expressdo e de
informacdo tém como limites o direito a honra e consideracdo das pessoas, o direito ao bom-
nome, a imagem e a intimidade da vida pessoal e familiar”;

— Artigo 60.2 - Liberdade de imprensa:

o “3. E assegurada a liberdade e a independéncia dos meios de comunicacdo social
relativamente ao poder politico e econdmico e a sua ndo sujeicdo a censura de qualquer
espécie”;

o “4. Nos meios de comunicacdo social do sector publico é assegurada a expressdo e o
confronto de ideias das diversas correntes de opinido”.

o “12. Cabe a uma autoridade administrativa independente assegurar a regulagdo da
comunicacdo social e garantir, designadamente: a) O direito a informacao e a liberdade de
imprensa; b) A independéncia dos meios de comunicagdo social perante o poder politico e
o poder econémico; c) O pluralismo de expressdo e o confronto de correntes de opinido;
d) O respeito pelos direitos, liberdades e garantias fundamentais; e) O estatuto dos

jornalistas; f) O exercicio dos direitos de antena, de resposta e de réplica politicas”.

Lei n.2 8/VIII/2011, de 29 de dezembro, que cria a Autoridade Reguladora para a Comunicagdo
Social:

— Artigo 1.2 - Natureza juridica e objecto - “2. Constituem objectivos da regulacdo do sector da
comunicagdo social a prosseguir pela ARC: a) Promover e garantir o pluralismo cultural e a
diversidade de expressao das vdrias correntes de pensamento”;

— Artigo 7.2 - Atribuigbes - S3o atribui¢cdes da ARC: (...) “c) Zelar pela independéncia das
entidades que prosseguem actividades de comunicacdo social perante os poderes politico e

econdémico; (...) e) Garantir a efectiva expressdo e o confronto das diversas correntes de
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opinido, em respeito pelo principio do pluralismo e pela linha editorial de cada 6rgdo de
comunicacao social”;
— Artigo 22.2 - Competéncias do Conselho Regulador:

o “2. Compete ao Conselho Regulador no exercicio das suas func¢des de definicao e
conducdo de actividades da ARC: (...) d) Elaborar anualmente um relatdrio sobre a
situacdo das actividades de comunicacdo social e sobre a sua actividade de regulacado
e supervisao e proceder a sua divulgacdo publica“;

o “3. Compete, designadamente, ao Conselho Regulador no exercicio de funcbes de
regulacdo e supervisdo: (...) f) Organizar e manter bases de dados que permitam
avaliar o cumprimento da lei pelas entidades e servicos sujeitos a sua supervisao; (...)
m) Proceder a identificacdo dos poderes de influéncia sobre a opinido publica, na
perspectiva da defesa do pluralismo e da diversidade, podendo adoptar as medidas
necessarias a sua salvaguarda; (...) p) Fiscalizar o cumprimento dos Estatutos de
Jornalistas quer por parte dos meios quer por parte dos profissionais de comunicacdo
social; (...) u) Assegurar a realizacdo de estudos e outras iniciativas de investigacdo e
divulgacdo nas dreas da comunicacdo social e da producdo de contelddos, no ambito
da promocdo do livre exercicio da liberdade de expressdo e de imprensa e da
utilizacdo critica dos meios de comunicagao social”;

— Artigo 68.2 - Relatdrio a Assembleia Nacional e audicbes parlamentares:

o “2. A ARC envia a Assembleia Nacional, para discussdo, precedida de audicdo, na
comissdo parlamentar responsavel pelo sector da comunicag¢do social, dos membros
do Conselho Regulador, um relatério anual sobre as suas actividades de regulac¢do, no
qual, entre outros, além do disposto no artigo 60.2 da Constituicdo, aborde também o
estado do pluralismo politico ou partidario e a cobertura dos actos eleitorais, bem
como o respectivo relatdrio de actividades e contas, até ao dia 31 de Marg¢o de cada
ano”;

o “3. A ARC envia a Assembleia Nacional o relatério anual sobre o pluralismo politico
partidario, o relatério anual de auditoria ao servigo publico de radio e televisdo e o
relatério sobre a cobertura jornalistica de elei¢Ges até trinta dias apds a realizagdo das

mesmas”.

Lei n.2 56/VI1/2010, de 9 de margo, que altera o Codigo Eleitoral:

— Artigo 92.2 - Proibicdo de propaganda eleitoral em periodo de reflexdo - “E proibida toda a
propaganda eleitoral, seja qual for a forma de que se revista, a partir das zero horas do dia

anterior ao dia marcado para as elei¢des”;
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— Artigo 96.2 - Igualdade de oportunidade das candidaturas — “Os candidatos e as entidades
proponentes de listas tém direito a igual tratamento por parte das entidades publicas e privadas, a
fim de efectuarem livremente e nas melhores condi¢cdes, a sua campanha eleitoral”;

— Artigo 105.2 - Liberdade de imprensa:

o “1. Durante o periodo de campanha eleitoral os drgdaos de comunicacdo social e os seus
profissionais tém total liberdade no acesso aos actos integrados na campanha, e na sua
cobertura, dentro da legalidade”;

o “2. A partir do sexagésimo dia anterior a data marcada para as elei¢Ges e até ao encerramento
da votacdo, é vedado aos érgdos de comunicagao social, sob qualquer forma: a) Transmitir,
ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de realizacdo de pesquisa ou
sondagem eleitoral em que seja possivel identificar o entrevistado ou em que haja
manipulacdo de dados; b) Usar de truncagem, montagem ou outro recurso audio ou video
que, de qualquer forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido, coligacdo ou lista, ou
produzir ou difundir programa com esse efeito; c) Difundir propaganda politica ou opinido
favordvel ou desfavoravel a érgaos de soberania ou autdrquicos, ou a seus membros, e a
candidato, partido, coligacdo ou lista; d) Dar tratamento privilegiado a candidato, partido,
coligacdo ou lista; e) Difundir qualquer programa com alusdo ou critica a candidato, partido,
coligacdo ou lista, mesmo que dissimuladamente, excepto tratando-se de debates politicos ou
sobre as elei¢cGes; f) Transmitir programa apresentado ou comentado por candidato ou seu
mandatario, sem prejuizo das normas sobre o direito de antena”;

— Artigo 106.2 - Limites a propaganda eleitoral — 1. “E proibida a propaganda eleitoral nos érgdos de
comunicagdo social, fora dos espagos ou dos tempos de antena previstos nos artigos 115.2 e
117.9”;

— Artigo 115.2 - Deveres das publicagcées periddicas — “Sempre que incluam matéria relativa aos
actos eleitorais, as publicagdes periddicas que ndo revistam a qualidade de drgdos oficiais dos
partidos politicos regem-se por critérios de absoluta isencdo e rigor, evitando qualquer
discriminagdo entre as diferentes candidaturas, quer quanto ao tratamento jornalistico, quer
quanto ao volume dos espagos concedidos”;

— Artigo 116.2 - Estagbes de rddio e de televisGo - “Todas as estagGes de radio e de televisdo sdo
obrigadas a dar igual tratamento as diversas candidaturas”;

— Artigo 209.2 - Difusdo e publicag@o de noticias e reportagens:

o “1. As noticias, as imagens ou outros elementos de reportagem colhidos nas assembleias de
voto, incluindo os resultados do apuramento parcial, sé podem ser difundidos ou publicados

apods o encerramento de todas as assembleias de voto”;
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o “2. Sdo proibidas, no dia das eleigdes, as noticias, imagens ou outros elementos de
reportagem que possam antecipar os resultados dos apuramentos parciais, antes da conclusdo
das respectivas operacdes”;

o “3.S3o também proibidas no dia das elei¢des, antes do encerramento de todas as assembleias
de voto, as noticias, imagens ou outros elementos de reportagem susceptiveis de constituir ou
ser interpretados, de forma directa ou indirecta, expressa ou subliminar, como indicacdo de

voto”.

Lei n.2 70/VI11/2010, de 16 de agosto, que altera a Lei n.2 56/V/98, de 29 de junho, que regula o
regime juridico da Comunicac¢ao Social:

— Artigo 5.2 - Fung¢des do sector de comunica¢do social - “1. A comunicacdo social tem as seguintes
fungdes: a) Contribuicdo para a correcta formacdo da opinido publica e educacdo civica dos
cidaddos; b) Promoc¢do da democracia e da cidadania”;

— Artigo 31.2 - Autoridade administrativa independente da comunicag¢do social - “1. A autoridade
administrativa independente da comunicacdo social cabe assegurar a regulacdo da comunicagao
social e garantir, designadamente: a) O direito a informacdo e a liberdade de imprensa; b) A
independéncia dos érgdos de comunicagdo social perante o poder politico e o poder econdmico; c)
O pluralismo de expressao e o confronto de correntes de opinido”;

— Artigo 4.2 - [sen¢do, objectividade e verdade da informacdo - “As empresas e os orgdos de
comunicacdo social exercerdo as suas actividades em func¢do das responsabilidades que lhes sdo
proprias, garantindo a informagdo ampla e isenta, a objectividade e verdade da informagdo, o
pluralismo e a ndo discriminagdo, respeitando a honra, a consideragdo, a intimidade e a

privacidade das pessoas”.

Lei n.2 90/VI111/2015, de 4 de junho, que regula o acesso e o exercicio da actividade de televisdo,
bem como a oferta ao publico de servigos audiovisuais a pedido ou mediante solicitacdo individual:

— Artigo 13.2 - Fins da actividade de televisdo - “2. Sao fins especificos da actividade de televisdo os
seguintes: a) Assegurar a independéncia, o pluralismo, o rigor e a objectividade da informagéo e
da programacdo, de modo a salvaguardar a sua independéncia perante os poderes publicos; (...) c)
Contribuir para o esclarecimento, a formacao e a participagdo civica e politica da populacdo”;

— Artigo 21.9 - Obriga¢ées dos operadores - “2. Constituem, nomeadamente, obriga¢des gerais de
todos os operadores que explorem servicos de programas televisivos generalistas, de cobertura
nacional: (...) b) Assegurar a difusdo de uma informagdo que respeite o pluralismo, o rigor e a
isencdo; c) Garantir uma programacdo e uma informagdo independentes face ao poder politico e

ao poder econémico”;
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— Artigo 36.9 - Obrigagbes de programacgdo - “2. A concessiondria [de servigo publico] deve, por isso,
emitir uma programacao variada, assegurar o pluralismo, o rigor e a objectividade da informacao e
da programacdo, privilegiar a producdo nacional e garantir a cobertura dos acontecimentos
nacionais e estrangeiros”;

— Artigo 78.2 - Responsabilidade civil - “2. Os operadores de televisdao ou os operadores de servigos
audiovisuais a pedido respondem solidariamente com os responsdveis pela transmissdo de
materiais previamente gravados, com excepc¢do dos transmitidos ao abrigo do direito de antena,
de réplica politica, de resposta e de rectificagdo ou no decurso de entrevistas ou debates

protagonizados por pessoas nao vinculadas contratualmente ao operador”.

Lei n.2 71/VI11/2010, de 16 de agosto, que altera o Decreto-Legislativo n.2 10/93, de 29 de junho,
que regula o exercicio da actividade de radiodifusiao em Cabo Verde:

— Artigo 3.9-A — Concessiondria do servico publico de radiodifusGo - “1. A concessionaria deve
assegurar uma programacao de referéncia, inovadora e com elevados padrdes de qualidade, que
satisfaca as necessidades culturais, educativas, formativas, informativas e recreativas dos diversos
publicos, obrigando-se, designadamente, a: a) Assegurar o pluralismo, o rigor e a imparcialidade
da informacgdo, bem como a sua independéncia perante quaisquer poderes, publicos ou privados”;

— Artigo 7.2 - Fins genéricos de radiodifusdo — “Sao fins genéricos da actividade de radiodifusdo: a)
Contribuir para a informacdo do publico, garantindo aos cidaddos o direito de informar, de se
informar e de ser informado, sem impedimentos nem discrimina¢des”;

— Artigo 8.9 - Fins especificos de radiodifuséo:

o “1. Constitui fim especifico do servigo publico de radiodifusdo contribuir para a promocgao
do progresso social e cultural, da consciencializagdo civica e social dos cabo-verdianos e do
refor¢co da unidade e da identidade nacional”;

o 2. Para a prossecucdo deste fim, incumbe-lhe especificamente: a) Assegurar a
independéncia, o pluralismo, o rigor e a objetividade da informacdo de modo a
salvaguardar a sua independéncia perante o governo, a administracdio e os demais
poderes publicos; (...) €) Contribuir para o esclarecimento, a formacdo e a participacao
civica e politica da populagdo, através de programas onde a andlise, o comentario, a critica
e os debates estimulem o confronto salutar de ideias e contribuam para a formagdo de
opinides”;

o Artigo 11.9 - Liberdade de expressGo e informagdo - “1. A liberdade de expressao de
pensamento através de radiodifusdo integra os direitos fundamentais dos cidad3aos a uma
informacado livre e pluralista, essencial a pratica da democracia, a defesa da paz e do

progresso econémico, social e espiritual do pais”.
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Lei n.2 73/VI11/2010, de 16 de agosto, que altera a Lei n.2 58/V/98, de 29 de junho, sobre a Lei da
Imprensa Escrita e de Agéncia de Noticias:

— Artigo 3.2 - Principios - “As actividades referidas nos artigos anteriores sao exercidas com respeito
aos seguintes principios: (...) d) Estabelecimento de linha editorial e normas de actuacdo
profissional que garantam o pluralismo e a diferenca de opinido ou perspectiva; e) Instituicdao do
principio do contraditério, com a audicdo das partes envolvidas na noticia ou na informacao,
confrontando e registando as diferencas relevantes e publicacdo do resultado desse confronto.”

— Artigo 4.2 - FuncOes — “As actividades de imprensa, de edicdo de imprensa e de agéncia de noticias
tém por fungdes essenciais a expressdo livre das ideias e do pensamento, a informacdo da
comunidade nacional, a difusdo das noticias e das informacdes, a formacao civica dos cidaddos e a
promocdo dos valores da liberdade, da igualdade, do pluralismo e da ordem democratica.”

— Artigo 6.2- Limites a liberdade de imprensa — “Os Unicos limites a liberdade de imprensa sdo os
que decorrem da Constituicdo e da lei, de forma a salvaguardar o rigor e a objectividade da
informacdo, a garantir os direitos ao bom nome, a reserva da intimidade, a imagem e a palavra dos

cidaddos, e a defender o interesse publico e a ordem democratica”.

Lei n.2 72/VI11/2010, de 16 de agosto, que aprova o Estatuto do Jornalista:

— Artigo 19.2 - Deveres - “1. O jornalista esta sujeito aos seguintes deveres: (...) a) Respeitar o rigor e
a objectividade da informacdo; c) Respeitar os limites impostos pela lei ao exercicio da liberdade
de informacdo e de expressao, designadamente a honra e consideracdo das pessoas; I) Contribuir
para a promog¢do dos valores e do pleno exercicio da cidadania; m) Agir em conformidade com os

principios e deveres deontoldgicos da profissdo”.

Cddigo Deontolégico do Jornalista, 16 de maio de 2011, que integra em anexo o Cédigo de conduta
para os processos eleitorais, adoptado em Novembro de 2010:

— Anexo — Cdédigo de Conduta para os Processos Eleitorais - “4. Garantir a igualdade de tratamento
dos candidatos e pugnar pelo exercicio do contraditério”;

— Anexo — Cddigo de Conduta para os Processos Eleitorais - “8. Dar primazia aos programas e
projectos das candidaturas ao invés de ataques pessoais destes com detrimento para imagem e

bom nome dos actores no processo”.
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IV. BALANGCO DA COBERTURA JORNALISTICA DAS ELEICOES LEGISLATIVAS

Enquadramento

O relatdrio que o Conselho Regulador da ARC apresenta ao Parlamento, de que fazem parte integrante
os relatérios detalhados de monitorizagdo da cobertura jornalistica das Eleicdes Legislativas de 2016, em
anexo, incide sobre a cobertura realizada por diversos 6rgdos de comunicacdo social nacionais,

nomeadamente:

a) Televisao (633 pegas):
- TCV - Jornal da Noite e Jornal de Campanha
— TV RECORD - Cabo Verde no Ar e Fala Cabo Verde
—TIVER - Flashpoints

b) Radio (908 pecas)
- RCV - Jornal da Tarde (13H), Jornal da Noite (19H), Jornal de Campanha - | Edigdo (13H30) e
Jornal de Campanha - Il Edicdo (18H)
- Radio Morabeza - Jornal das 5 (17H) e programa Cabo Verde 2016 (19H) com formato

especifico para o periodo de campanha

c) Imprensa escrita (720 pegas)
- A Semana (edicdo impressa e online)
- Expresso das Ilhas (edicdo impressa e online)
- A Nagdo (edigdo impressa e online)

- Liberal (edi¢do online - www.jornaliberal.com)

- Ocean Press (edi¢do online - www.oceanpress.info)

Foram varios os constrangimentos que interferiram na monitorizacdao das Elei¢des Legislativas de 20
de Margo, resultando na impossibilidade de contemplar mais érgdos de comunica¢do social. Destacam-se,

entre outros, os seguintes:

(i) A ARC s6 contou com trés analistas (dois contratados e um em regime de avenca), reforcados com

uma assisténcia técnica por parte da Entidade Reguladora para a Comunicac¢do Social de Portugal (ERC)

em analise de conteudos, financiada pela Representacdo das Nag¢des Unidas em Cabo Verde;
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(i) A instituicdo ndo teve meios financeiros (cerca de 25 mil Euros) para comprar o programa

informatico que lhe permitisse gravar, em simultaneo, os diversos servigcos de programas;

(iii) A Radio Nova e a Radio Comercial ndo cumpriram o seu dever de colaboracdo para com a ARC, no
sentido de disponibilizar as cépias da gravacao das suas emissdes no periodo da campanha eleitoral,
como solicitado com a devida antecedéncia, contrariamente ao que aconteceu com a TCV, a TV
Record, a TIVER, a RCV e a Radio Morabeza, cujas cépias das emissdes referentes a cobertura da

campanha eleitoral foram todas facultadas a esta Autoridade.

No caso da Inforpress, o numero de mais de 60 pecas informativas didrias, durante o periodo da
campanha eleitoral, inviabilizou a conclusdo da sua analise, no prazo imposto pelos Estatutos da ARC para a

entrega deste relatdrio da monitorizacao do seu trabalho (30 dias apds cada elei¢do).

Da cobertura jornalistica das Elei¢des Legislativas de 2016

1. Da andlise da cobertura jornalistica do periodo da pré-campanha e da campanha oficial realizada
pelos diferentes drgdos de comunicagdo social nacionais, conclui-se que todas as candidaturas/partidos
tiveram acesso a esses meios, tanto publicos como privados, ndo obstante terem-se registado varia¢des, dado
gue apenas os partidos com assento parlamentar — PAICV, MpD e UCID — apresentaram candidaturas nos 13

circulos, enquanto o PSD candidatou-se a cinco circulos, o PP a trés e o PTS a um circulo.

2. Considerando o tempo global analisado, os partidos com assento parlamentar tiveram maior

numero de presencgas nos servicos de programas da televisdo e da radio e nas publica¢des periddicas.

3. No periodo da pré-campanha, os 6rgdos de comunicagao social pautaram-se por critérios
jornalisticos na cobertura dada as diferentes candidaturas/listas, com uma pauta que privilegiou a

apresentagdo dos candidatos e as suas propostas eleitorais.

4. Durante o periodo oficial da campanha, os 6rgdos de comunicag¢do social, de uma maneira geral,
respeitaram o Cddigo Eleitoral, concretamente o Artigo 115.2, que obriga as publica¢Ges periddicas que nado se
revistam da qualidade de érgdos oficiais dos partidos politicos a regerem-se “por critérios de absoluta isencdo
e rigor, evitando qualquer discriminacdo entre as diferentes candidaturas, quer quanto ao tratamento

Ill

jornalistico, quer quanto ao volume dos espagos concedidos” e o Artigo 116.92, segundo o qual “todas as

estacOes de radio e de televisdo sdo obrigadas a dar igual tratamento as diversas candidaturas”.
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Da cobertura pela televisdo

5. No periodo global de 20 de fevereiro a 18 de margo, foram emitidas 633 pecas informativas sobre
as candidaturas/partidos, com duragdo total de 24 horas, 16 minutos e 24 segundos, das quais 450 (71%)
foram-no pelo Jornal de Campanha da TCV, seguindo-se o Jornal da Noite, também da TCV com 64 pecas
(10%), o Flashpoints da TIVER com 48 (8%), o Fala Cabo Verde, com 42 (7%) e o Cabo Verde no Ar, com 29
(5%), ambos da TV Record.

6. O partido/candidatura com uma presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto dos cinco
blocos informativos analisados foi o PAICV (30,4%), enquanto o MpD teve 28,9% das presencas e a UCID

18,9%. O PP conseguiu 8,4%, o PSD 7,7% e o PTS 5,8%.

7. 0 MpD foi o partido com maior presenga e/ou referéncias as candidaturas por bloco informativo,
no Jornal da Noite da TCV, no Fala Cabo Verde da TV Record e no Flaspoints da TIVER. J4 no Cabo Verde no
Ar da TV Record e no Jornal de Campanha da TCV, o PAICV é a candidatura mais presente por bloco

informativo.

8. O MpD foi o partido com mais tempo de palavra na maioria dos blocos noticiosos analisados,
embora o PAICV esteja na frente no Cabo Verde no Ar (TV Record) e no Jornal de Campanha (TCV). A UCID
foi a candidatura com menor tempo de palavra nos blocos informativos da TV Record, a mesma posicao
ocupada pelo PSD e pelo PTS no Jornal da Noite e no Jornal de Campanha da televisdo publica,
respectivamente. Dos partidos sem assento parlamentar, o PP beneficiou de maior tempo de palavra em

todos os canais onde tém presengas em discurso direto.

9. Quanto aos temas mais abordados, houve um predominio das propostas/plataforma dos partidos
e seus candidatos, com 30,8% do total. O posicionamento face a ac¢do governativa vem a seguir, com 10,7%,

e a descricdo de acbes de campanha/agenda da campanha teve o score de 9,3%.

10. Quanto ao tipo de representante, a cobertura televisiva da campanha eleitoral concentrou-se
sobretudo na acg¢do dos presidentes dos partidos e cabecas de lista nos varios circulos eleitorais. A excepg¢ao
observa-se na TIVER, onde a maioria das referéncias aos partidos foi feita sem um representante

personalizado.

11. No periodo oficial da campanha, foram emitidas 533 pecas informativas pelos trés canais e cinco
blocos informativos. O Jornal de Campanha da TCV foi o que emitiu o maior nimero de pecas (450). Cabo

Verde no Ar (TV Record) foi o que emitiu 0 menor nimero de pegas (16).
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12. De 3 a 18 de margo, verificou-se um aumento das presencas e/ou referéncias aos
partidos/candidaturas nas pecas dos trés blocos informativos, com o PAICV a manter-se em primeiro lugar,
com 34,7%, o MpD com 30,5% e a UCID com 20,6%. Entretanto, desce a presenca dos partidos sem assento

parlamentar: PP (6,8%), PSD (4,4%) e PTS (2,9%).

13. O MpD foi o partido com maior nimero de presengas em todos os blocos informativos, excepto
no Jornal de Campanha da TCV, sendo o PSD o partido sem assento parlamentar com mais presengas no
Jornal da Noite, no Fala Cabo Verde e no Flashpoints. No Jornal de Campanha e no Cabo Verde no Ar, de

entre os partidos sem representagdo parlamentar, o PP teve maior nimero de presengas.

14. Em termos de temas mais abordados, predominaram as propostas/plataforma dos partidos e
seus candidatos, a que se seguiram o posicionamento face a ac¢do governativa e a descricdo de agOes de

campanha e agenda.
15. Cerca de 50% das pecas foram dedicadas a cobertura de acbes de campanha que tiveram lugar

unicamente nos trés maiores circulos eleitorais do pais (Santiago Sul, S3o Vicente e Santiago Norte).

Ameéricas e Europa e Resto do Mundo foram os circulos com menor cobertura.

Da cobertura pela radio

16. No periodo global de 20 de fevereiro a 18 de margo, de um total de 908 pecas jornalisticas
emitidas pelos servicos informativos da Radio de Cabo Verde e da Radio Morabeza, 854 foram-no no periodo
oficial de campanha e 54 durante a pré-campanha, sendo que 833 foram emitidas nos servigos da RCV (139 no
Jornal da Tarde, 125 no Jornal da Noite, 288 no Jornal de Campanha — | Edi¢do e 281 no Jornal de campanha - Il
Edicdo). Da Radio Morabeza foram analisadas 75 pegas informativas, das quais quatro emitidas no Jornal das 5

e 71 no Jornal de Campanha deste operador.

17. Em termos de nimero de presencas, os trés partidos com assento parlamentar destacaram-se dos
demais (PSD, PP e PTS), despropor¢do que se manteve independentemente dos periodos considerados,
embora se tenha verificado um aumento da presenca destes no periodo oficial de campanha. O PAICV foi o
partido com maior nimero de presencas nas pecas emitidas, sobretudo na RCV, sendo que, na Radio

Morabeza, a distribuicdao dos tempos pelas candidaturas pode ser considerada muito mais equilibrada.
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18. A andlise do tempo de palavra de cada partido nas pegas jornalisticas dos blocos informativos
considerados indica que o MpD foi o partido que acumulou mais tempo de palavra em termos totais, 5:50:25,
sendo esse tempo de 2:18:44 e 2:09:49 nos Jornais de Campanha da RCV — | e Il edicdo, respetivamente. A

UCID teve 5:35:04 nesse periodo e o PAICV 5:33:19. O PP obteve 2:02:21, o PSD 1:49:53 e o PTS 1:13:06.

19. No que diz respeito ao tipo de representante dos partidos, nos servicos da RCV analisados, os
partidos fizeram-se representar, na maioria das vezes, pelos presidentes e pelos cabecas de lista de cada
circulo eleitoral. Nos servicos da Radio Morabeza, esta preponderancia transfere-se para as categorias

"restantes representantes dos partidos" e presidentes.

20. A maioria dos eventos levados a cabo pelos partidos e candidaturas e que mereceram a atencao

da RCV e da Radio Morabeza decorreu na regido de Santiago Sul, seguida de Sado Vicente e do Fogo.

21. No periodo oficial de campanha, os partidos, na sua generalidade, beneficiaram de mais tempo
total de palavra nos Jornais de Campanha da RCV, a exce¢do do PTS, que conseguiu maior visibilidade no
Jornal da Tarde e no Jornal da Noite da radio publica (entre 0:01:10 e 0:01:44). O Jornal de Campanha da Radio

Morabeza conferiu menor tempo de palavra ao conjunto dos partidos politicos (entre 0:00:59 e 0:01:04).

22. De 20 de fevereiro a 2 de marco, o PAICV foi o partido com maior nimero de presengas nos
servicos da RCV, exceto no Jornal da Tarde, onde o MpD surgiu com maior peso. Na Radio Morabeza, o
numero de presencas de ambos é idéntico. O PP foi, entre os partidos sem assento parlamentar, o que, no

total, obteve mais presencga nas pecas.

23. Os temas dominantes das candidaturas foram pela ordem que se segue: propostas/plataforma dos
partidos e seus candidatos, posicionamento face a acdo governativa, apreciacées sobre o desempenho dos
partidos e seus candidatos, apelo ao voto, situacdo social do pais, descricdo de a¢Ges de campanha e agenda
da campanha, perfil dos partidos e/ou dos candidatos, expetativas dos partidos e escandalos ou

irregularidades envolvendo os partidos ou os seus candidatos.

Da cobertura pelas publicacoes periddicas

24. No periodo global analisado, foram publicadas 720 pecas informativas sobre os
partidos/candidaturas as Eleicdes Legislativas nas publicacBes periddicas, das quais 171 nos trés jornais
impressos e 549 nas edi¢des online, considerando as versdes online dos jornais A Semana, Expresso das Ilhas e

A Nacdo, o www.jornalliberal.com e o www.oceanpress.info, dentre textos noticiosos, reportagens e humor).
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25. O Liberal publicou o maior nimero de pecas sobre as EleicOes Legislativas (180). Na edicdo em
papel, o Expresso das Ilhas publicou o menor nimero de pecas (31), tendo acontecido o mesmo na sua edicdo

online (70).

26. De 17 de Fevereiro a 2 de Marcgo, os trés partidos com assento parlamentar destacaram-se
largamente em numero de presengas nos jornais A Semana, Expresso das llhas e A Nacgdo, tanto na versdo

impressa, como online, bem como nos dois jornais online.

27. O PAICV apresentou-se como o partido com maior numero de presengas em todas as publicacdes,

exceto no Liberal, onde o MpD foi o mais representado.

28. A “Descricdo de a¢Oes de campanha e agenda da campanha” foi o tema dominante na cobertura
das publicagbes impressas e online, correspondendo a 23,1%, com exce¢do do A Nagdo, em que ndo houve
nenhuma referéncia ao tema. No Ocean Press, o tema foi tratado em 38,2% das pecas. O segundo tema mais
abordado pelos jornais, durante esse periodo, foi “Apreciacdes sobre desempenho dos partidos e seus
candidatos”, com 17,5% das 720 pecas analisadas. Nesta tematica, o A Nagdo teve 43,4%, a maior entre as
publicacbes periddicas. “Cabo Verde e as organiza¢des internacionais” foi a tematica menos tratada, tendo

sido mencionada apenas no Expresso das Ilhas online.

29. No periodo oficial da campanha eleitoral, todos os partidos/candidaturas tiveram presenca nas
edicGes periddicas. O PAICV, com 31,4 contra os 28,4% do MpD e os 16,3% da UCID, continuou a ser o partido

com maior presenca. Apenas no Liberal se registou uma maior presenca do MpD.

30. O tema dominante das pecas com presenca dos partidos, por publicacdo no periodo de campanha

eleitoral, continuou a ser “Descri¢do de agGes de campanha e agenda da campanha”, com 25,3% das pegas.

31. A maioria das pegas do A Semana (37,4%) e das restantes publica¢des, de 3 a 18 de margo, deu

conta de que os partidos realizaram “Varios eventos” com um total de 25,3% das pecas publicadas.

V. CONCLUSAO

33. Considerando o periodo global, da pré-campanha e da campanha oficial, os dados apurados da

cobertura jornalistica realizada pelos servicos de programas de televisdo e de radio, bem como pelas
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publicacBes periddicas impressas e online contempladas, mostraram que todas as candidaturas/partidos

tiveram acesso aos drgdos de comunicacdo social nacionais, tanto publicos como privados.

34. No que respeita ao periodo oficial da campanha, registou-se um esforco desses drgdos por

equilibrar e dar tratamento igualitario a todas as candidaturas/partidos, embora com graus de variagdo.
35. Os partidos com assento parlamentar tiveram maior presenca, contando para isso também o fato

de terem concorrido em todos os 13 circulos eleitorais, ao contrdrio do PSD, que o fez em cinco circulos, sendo

trés da diaspora, o PP em trés circulos e o PTS, que apresentou candidatura em apenas um circulo.
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1. INTRODUCAO

O relatério que agora se apresenta contém os resultados da analise de conteddo da cobertura
jornalistica realizada pelos servicos de programas da TCV, da TIVER e da Record Cabo Verde nos blocos
informativos Jornal da Noite, Jornal de Campanha, Flashpoints, Cabo Verde no Ar e Fala Cabo Verde, no
periodo de 20 de fevereiro a 18 de marco de 2016, referente a pré-campanha e a campanha eleitoral para

as EleicOes Legislativas realizadas a 20 de margo de 2016.

Foram analisadas 633 pecas, correspondendo a totalidade das emitidas naqueles blocos noticiosos
sobre a campanha eleitoral, das quais 64 no Jornal da Noite da TCV (28 edi¢des), 29 no Cabo Verde no Ar (16
edicGes) e 42 no Fala Cabo Verde (20 edi¢Ges), ambos da Record Cabo Verde, 48 no Flashpoints da TIVER (20
edicGes) e 450 no Jornal de Campanha da TCV (16 edicGes).

Trata-se, pois, ndo de uma analise por amostragem, mas de uma andlise que abrange o universo dos

blocos informativos e das pecas noticiosas emitidos durante o periodo temporal acima referido.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das seis candidaturas as Eleicbes Legislativas. O
objetivo central da analise consistiu na identificacdo das presencas dos partidos/candidaturas e seus
representantes nas pegas informativas emitidas durante o més que antecedeu o ato eleitoral. Pretendeu-se,
deste modo, conhecer as condicdes de acesso ao espag¢o publico mediatizado de cada um dos

partidos/candidaturas, identificando eventuais situa¢des de desequilibrio nesse acesso.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias explicitas a, pelo
menos, um dos partidos/candidaturas no contetdo da peca, o que significa que ndo foram contempladas as
pecas com informagBes ou apreciacGes genéricas sobre o processo eleitoral e que ndo referissem

explicitamente o nome de algum dos partidos.

A técnica utilizada foi a de andlise de conteudo, a qual permitiu, através de operag¢des estatisticas
realizadas com recurso ao programa SPSS’, identificar tematicas e atores presentes nas pegas, bem como
outros elementos considerados pertinentes para os objetivos tragados. Por outro lado, a andlise de
conteltdo permitiu efetuar andlises comparativas entre a cobertura medidtica dada a cada

partido/candidatura nos cinco blocos informativos.

! statistical Package for the Social Sciences
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A unidade de andlise foi a peca noticiosa, definida como o segmento sobre um mesmo assunto,

tema ou acontecimento, que decorre normalmente entre duas apari¢gdes do pivo.

2. NOTAS METODOLOGICAS

A analise compreendeu o universo das pecas informativas emitidas pelos blocos informativos
previamente identificados que, em algum momento, referissem os nomes dos seis partidos/candidaturas
associados ao contexto das EleicOes Legislativas de 2016. Considerou-se como presengas dos
partidos/candidaturas as situacSes em que uma peca informativa apresentava um ou mais representantes
de um partido/candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da narrativa, ou quando se trata de

uma participacdo do partido/candidatura enquanto voz institucional (sem personalizacdo).

Por participante direto entendeu-se o caso em que o representante do partido/candidatura foi
representado na narrativa através da reproducdo direta das suas palavras. Por participante indireto
entendeu-se quando o representante era apresentado apenas através da descricdo das suas acdes ou

ideias, sem reproducao direta do seu discurso.

Os representantes dos partidos/candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a qualidade
na que foram apresentados na peca (presidente do partido, membros das listas de candidatura, restantes
representantes partidarios...), personalidade que representasse, na peca, o partido/candidatura

previamente identificado, e cujas declaracGes ou referéncias fossem essenciais a construcdo da peca.

As presencas dos partidos/candidaturas foram, além disso, caracterizadas atendendo ao formato da

sua transmissao, identificando-se a ocorréncia ou ndo de diretos.

A avaliagdo da existéncia ou auséncia do contraditério limitou-se as criticas ou acusagdes entre
partidos politicos/candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditério
sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis (dentro da prépria pe¢ca ou huma pega contigua no
mesmo bloco informativo). A peca ndo teve contraditério sempre que ndo tivessem sido ouvidos os
interesses atendiveis. Na terceira categoria, consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os

interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte do operador, embora sem resultado.
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Foi também identificado o tema dominante de cada peca informativa, correspondendo ao tépico

gue mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificacdo combinou temas latos com temas

especificos. A regra de aplicacdo consistiu em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o

tema dominante da peca ndo se enquadrasse num tdpico especifico (por exemplo, uma peca relativa ao

emprego ou desemprego insere-se na categoria emprego/desemprego e ndo em propostas/plataforma

dos partidos e seus candidatos).

Fig. 1 - Mapa das edig¢6es dos blocos informativos de cada servigo de programas analisado

12Més-Fevereiro

SEMANA|S |T |Q|Q |S |S |D

12 X |2 (3 (4 |5 |6 |7

22 8 |9 || 2|13 |4
32 1516 | |18 (19|20 | 21
42 22 123 |24 | 25|26 |27 | 28
52 29

Fig. 2 Lista dos servicos de programas e blocos informativos incluidos na analise

Servigo de Programas Bloco Informativo

22Més-Marco
SEMANA |S |T |Q |Q |S |S |D
12 1 (2 (3 |4 |5 |6
28 7 |8 |9 |10|11 |12 |13
32 14 1 15|16 |17 | 18 | 19 | 20
42 21 |22 |23 |24 |25 | 26 | 27
52 2829|306 |32

Periodicidade

Horario

Jornal da Noite Diariamente 20h00
Televisdo de Cabo Verde - TCV
Jornal de Campanha Diariamente 22h00
Televisao Independente de Cabo Verde
Flashpoints Segunda a Sexta 19h00
-TIVER
Fala Cabo Verde Segunda a Sexta 19h30
RECORD CABO VERDE
Cabo Verde no Ar Terga a Sexta 08h00

Fig. 3 Lista de partidos/candidaturas as Elei¢des Legislativas incluidos na analise e circulos em que concorreram

Partidos/Candidaturas Circulos Eleitorais

Movimento Para a Democracia - MpD 13
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - PAICV 13
Partido Popular - PP 3
Partido Social Democratico - PSD 5
Partido do Trabalho e da Solidariedade - PTS 1
Unido Cabo-verdiana Independente e Democratica — UCID 13
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3. PERIODO DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL
- 20 DE FEVEREIRO A 18 DE MARCO

Fig. 4 Numero de pegas emitidas por bloco informativo no periodo global

633
450
64 43
P > o &
Jornal da Cabo Verde Fala Cabo Flashpoints - Jornal de Total
Noite- TCV noAr-TV Verde - TV Tiver Campanha -
Record Record TCcv

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633. Valores em nimeros absolutos.

Entre 20 de fevereiro e 18 de marco de 2016, periodo que inclui os de pré-campanha e de
campanha oficial, foram emitidas e analisadas nos blocos informativos (Jornal da Noite — TCV, Jornal de
Campanha — TCV, Cabo Verde no Ar — Record Cabo Verde, Fala Cabo Verde — Record Cabo Verde, e
Flashpoints — TIVER) 633 pecas noticiosas sobre as candidaturas as Elei¢cGes Legislativas, das quais 64 pelo
Jornal da Noite da TCV, 29 pelo Cabo Verde no Ar e 42 pelo Fala Cabo Verde, ambos da Record Cabo
Verde, 48 pelo Flashpoints da TIVER e 450 pelo Jornal de Campanha da TCV.

Fig. 5 Duragao total das pegas emitidas por bloco informativo no periodo global

24:16:24

17:32:29
3:19:34
1:03:20 1:26:13 00:54:48
Jornal da Noite  Cabo Verde no  Fala Cabo Verde  Flashpoints - Jornal de Total
-TCV Ar-TV Record - TV Record Tiver Campanha -

TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Valores em horas:minutos:segundos).
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Entre 20 de Fevereiro e 18 de Mar¢o, os cinco blocos informativos emitiram, no total, 24 horas, 16

minutos e 24 segundos dedicados as Elei¢cdes Legislativas.

Os blocos informativos do operador publico emitiram o maior nimero de horas referentes a pecas
com presenca e/ou referéncia a pelo menos um dos partidos/candidaturas as Elei¢cdes Legislativas: o Jornal de
Campanha, com 17 horas, 32 minutos e 29 segundos, e o Jornal da Noite, com 3 horas, 19 minutos e 34
segundos. Seguiram-se os blocos informativos da Record Cabo Verde: o Fala Cabo Verde, com 1 hora, 26
minutos e 13 segundos, e o Cabo Verde no Ar, com 1 hora, 3 minutos e 20 segundos. O Flashpoints da TIVER

registou a menor duragdo total de pecas: 54 minutos e 48 segundos.

Fig. 6 Duragao média das pegas emitidas no periodo global

0:03:07

o lornal da Noite - TCW m Cabo Verde no AR-TV Record  mFala Cabo Verde - TV Record

m Flashpoints - Tiver m Jornal da Campanha - TCV mTotal

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Valores em horas:minutos:segundos).

A maior parte dos blocos informativos emitiu em todo o periodo pecgas cuja duragao média se
situou na faixa dos dois minutos, com a exceg¢ao do Jornal da Noite da TCV e do Flashpoints da TIVER. Este

ultimo assinalou a menor duragdo média de pegas (1 minuto e 8 segundos).

O Jornal da Noite foi o que registou maior duracdo média das pecas, 3 minutos e 7 segundos,

acima da duragdo média do conjunto dos cinco noticiarios (2 minutos e 10 segundos).
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Fig. 7 — Numero de pecas repetidas por bloco informativo no periodo global

Cabo Verde no Ar- TV Record M Jornal da Noite- TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de pegas repetidas = 50; Valores em nimeros absolutos.

O Jornal da Noite da TCV e o Cabo Verde no Ar, da TV Record foram os Unicos blocos informativos
analisados com pecas repetidas, ou seja, que ja tinham sido emitidas em edi¢des anteriores ou em blocos

informativos diferentes.

No Cabo Verde no Ar, estas pegas constituiram, mesmo, a totalidade das emitidas no periodo

analisado (20 de fevereiro a 18 de mar¢o).

Fig. 8 — Registo jornalistico das pegas emitidas no periodo global

99,1%
90,5% 91,3%
82,8% 86,2%
66,7%
33,3%
Y 10,3% 7,1% 7,6%
, 170
4% U4% 0,9% 0,5%

Jornal da Noite- Cabo Verde no Ar Fala Cabo Verde - Flashpoints - Jornal de Total

TCV - TV Record TV Record Tiver Campanha - TCV

M Noticia M Reportagem Andlise M Breve M Inquerito/Vox pop

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633. Valores em percentagem.

Através da figura 8, é possivel verificar que, em todos os servigos de programas, as pegas emitidas e

analisadas tiveram, na sua maioria, géneros jornalisticos exclusivamente informativos (noticia, reportagem,
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breve), com destaque para a noticia. J4 no bloco noticioso da TIVER, o registo jornalistico predominante foi a

breve (66,7%).

Entre os géneros informativos, a entrevista esteve ausente das pecas com presenca e/ou referéncia a

partidos/candidaturas, e a reportagem soé foi contemplada no Jornal da Noite em 4,7% das pecas.

Por outro lado, os géneros opinativos (analise, comentario, crénica) tiveram uma representacdo
praticamente inexistente durante o periodo analisado. Apenas no bloco informativo da TCV, Jornal da Noite,

foi identificada uma peca de andlise.

Fig. 9 — Pegas transmitidas em direto por bloco informativo no periodo global

Jornal da Noite- TCV  Jornal de Campanha Total
-TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de pegas transmitidas em direto = 6. Valores em nimeros absolutos.

As transmissdes em direto ndo tiveram grande incidéncia neste periodo de campanha eleitoral e s6 se

verificaram na TCV, em ambos os blocos informativos.

Os trés diretos do Jornal da Noite foram dedicados ao making off de 3 dos 4 debates entre os
partidos/candidaturas realizados pela TCV. Ja os do Jornal de Campanha tiveram lugar no ultimo dia de

campanha eleitoral.
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Fig. 10 — Diretos associados a presencas dos partidos/candidaturas no periodo global

1 1 1

PAICV MPD UCID PTS PSD PP

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de pegas transmitidas em direto = 6; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas

pegas transmitidas em directo = 14; Valores em nimeros absolutos.

No conjunto das 6 pegas transmitidas em direto, o MpD e a UCID foram os partidos com o maior
numero de presencgas em direto, seguidos do PAICV. As restantes participacbes em direto repartiram-se

igualmente pelos outros trés partidos sem assento parlamentar concorrentes nestas Elei¢des Legislativas.

Fig. 11 — Peso das pe¢as com destaque (teaser), por bloco informativo no periodo global

15,6%

M Jornal da Noite- TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de pegas com destaque = 10. Valores em percentagem.
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Fig.12 — Representagdo dos partidos/candidaturas nas pe¢as com destaque do Jornal da Noite - TCV, no periodo global

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de pe¢as com destaque = 10; Numero total de presengas dos

mPAICY mMPD mUCID mPTS mPSD mPP

partidos/candidaturas nas pegas com destaque = 25; Valores em nimeros absolutos.

O Jornal da Noite foi o Unico bloco informativo que teve na sua estrutura o teaser ou destaque, isto €,

a chamada antes do inicio do bloco que apresenta as pegas consideradas como as mais importantes de uma

edigdo, representando 15,6% do total de pegas analisadas.

O PAICV e o MpD foram os partidos mais presentes nas pecas com destaques nas edi¢des do Jornal da

Noite emitidas no periodo analisado.

Em sentido oposto, o PTS foi o que apresentou menor presenga neste tipo de pegas. Verificou-se um

equilibrio entre os trés outros partidos candidatos as Elei¢des Legislativas, quanto a presenga em pegas com

destaque.

Fig.13 — Representacdo dos partidos/candidaturas nas pegas de abertura por bloco informativo no periodo global

Cabo Verde no Ar - TV Fala Cabo Verde - TV Flashpoints - Jornal de Campanha -
Jornal da Noite- TCV Record Record Tiver TCV
MpD 28,6% 15,2% 15,9% 100,0% 30,0% 20,5%
PAICV 21,4% 18,2% 17,4% - 30,0% 19,9%
ucip 17,9% 18,2% 17,4% - 10,0% 16,6%
PTS 10,7% 15,2% 15,9% = 15,0% 14,6%
PSD 10,7% 18,2% 17,4% - 5,0% 14,6%
PP 10,7% 15,2% 15,9% - 10,0% 13,9%
Total 100,0% (28) 100,0% (33) 100,0% (69) 100,0% (1) 100,0% (20) 100,0% (151)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de pegas de abertura = 43; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1043;

Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas de abertura = 151.
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O partido/candidatura com uma presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto das pecas de
abertura dos cinco blocos informativos foi o MpD (20,5%), seguido de perto pelo PAICV (19,9%) e pela UCID
(16,6%). O PTS e o PSD apareceram na quarta posicdo (14,6%) e o PP em quinto lugar (13,9%).

Nao houve grande desproporcdo entre as presencas dos partidos com assento parlamentar e os sem

assento parlamentar.

Analisando os blocos informativos individualmente foi possivel verificar que o MPD foi o

partido/candidatura com mais presenga nas pecas de abertura do Jornal da Noite.

Ja nos blocos noticiosos da TV Record esta posicdo foi partilhada pelo PAICV, pela UCID e pelo PSD, em

proporgdes iguais.

No Flashpoints, s6 uma peca de abertura emitida no periodo analisado teve a presenca de

partidos/candidaturas, no caso, o MpD.

No Jornal de Campanha, o MpD e o PAICV ocuparam igualitariamente a primeira posicdo como o

partido candidato as legislativas com maior presenca nas pecas de abertura do bloco informativo. O PSD surgiu

na ultima posicdao, com uma Unica presenca.

Fig. 14 — Observancia do principio do contraditdrio politico-partidario por bloco informativo no periodo global

100,0% 100,0% o
95,8% 92,9% 93,0%
84,4%

7,8% 7,8%

, 4,2% 5,6% 4,7%

1,6% 2,2%

A - 2| ) ‘24

Jornal da Cabo Verde Fala Cabo Flashpoints - Jornal de Total
Noite- TCV no Ar-TV Verde - TV Tiver Campanha -

Record Record TCV
M Tem contraditério M N3o tem contraditério Ndo aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633. Valores em percentagem
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A esmagadora maioria das pecas dos trés canais analisados apresentou uma auséncia total de criticas

ou acusacgoes explicitas e concretas a um partido e/ou candidaturas as legislativas. Na Record Cabo Verde este

valor chegou, mesmo, aos 100%. Enquanto no Jornal da Noite houve um equilibrio entre as pecas onde se

exerceu o principio do contraditério e aquelas onde tal ndo ocorreu, na TIVER a globalidade das pecas onde

um determinado partido/candidatura teceu criticas ou acusacBes a outro cumpriu-se o principio do

contraditdrio. No caso especifico do Jornal de Campanha, em 5,6% das pecas onde uma determinada

candidatura foi alvo de criticas e/ou acusacdes, ndo observaram o principio do contraditério.

Fig. 15 — Principio do contraditério politico-partidario, por partido/candidatura e por bloco informativo no periodo global
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N&o tem contraditério 7,9% - 9,3% 7,3% (23)
Tem contraditério 13,2% - - 8,7% 3,3% 4,4% (14)
N&o aplicével 78,9% 100,0% 100,0% 91,3% 87,4% 88,3% (280)
Total 100,0% (38) 100,0% (19) 100,0% (23) 100,0% (23) 100,0% (214) 100,0% (317)
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N&o tem contraditério 11,1% - - - 9,6% 7,6% (23)
Tem contraditério 4,4% - - 8,3% 3,7% 3,7% (11)
N&o aplicével 84,4% 100,0% 100,0% 91,7% 86,7% 88,7% (267)
Total 100,0% (45) 100,0% (18) 100,0% (26) 100,0% (24) 100,0% (188) 100,0% (301)
UcCiD
Jornal da Noite- Cabo Verdeno  Fala Cabo Verde - TV Flashpoints - Jornal de
TCV Ar - TV Record Record Tiver Campanha - TCV
N&o tem contraditério - - - - 3,9% 2,5% (5)
Tem contraditdrio 5,0% - - - - 0,5% (1)
N&o aplicavel 95,0% 100,0% 100,0% 100,0% 96,1% 97,0% (191)
Total 100,0% (20) 100,0% (15) 100,0% (19) 100,0% (16) 100,0% (127) 100,0% (197)

100,0% (60)

Total

100,0% (5)

Jornal da Noite-

TCV

100,0% (12)

Cabo Verde no

Ar - TV Record

100,0% (16)
PSD
Fala Cabo Verde - TV

Record

100,0% (9)

Flashpoints -

Tiver

100,0% (18)

Jornal de

Campanha - TCV

100,0% (60)

Jornal da Noite-

TCV

Cabo Verde no

Ar - TV Record

PP
Fala Cabo Verde - TV

Record

Flashpoints -

Tiver

Jornal de

Campanha - TCV

N&o tem contraditério - - - - 3,7% 1,3% (1)
N&o aplicavel 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 96,3% 98,8% (79)
Total 100,0% (12) 100,0% (12) 100,0% (16) 100,0% (13) 100,0% (27) 100,0% (80)

N3o tem contraditério - - - - 9,5% 4,5% (4)
N&o aplicavel 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 90,5% 95,5% (84)
Total 100,0% (11) 100,0% (13) 100,0% (17) 100,0% (5) 100,0% (42) 100,0% (88)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1043; Valores em percentagem.
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Ainda no que respeita ao principio do contraditério politico-partidario, observou-se um padrdo
semelhante entre as pecas com presenca dos partidos com assento parlamentar: a inexisténcia de critica ou
acusacao explicita e concreta relativamente a qualquer uma das candidaturas na maioria das pecas emitidas.

Acresce que, no conjunto dos blocos e nos casos onde se verificou a existéncia de criticas, as pecas
onde ndo se exerceu o contraditério foram em ndmero superior aquelas em que se ouviu a posi¢ao de quem
foi acusado/criticado.

Especificamente no que diz respeito aos partidos sem assento parlamentar, independentemente do
canal analisado, nas pecas onde o PTS esteve presente ndo houve acusac¢ées ou criticas.

Por outro lado, foi sé no Jornal de Campanha que o PSD e o PP tiveram presenga em pegas com criticas

ou acusac¢oes e em nenhuma delas se exerceu o contraditdrio.
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Fig. 16 — Temas dominantes das pegas por bloco informativo no periodo global

Tema dominante

Jornal da Noite- TCV

Cabo Verde no Ar - TV

Record

Fala Cabo Verde

- TV Record

Flashpoints -

Jornal de Campanha -

Propostas/Plataforma dos
18,8% 20,7% 14,3% 10,4% 36,9% 30,8%
partidos e seus candidatos
Posicionamento face a acdo
7,8% - 2,4% - 13,8% 10,7%
governativa
Descri¢do de a¢des de campanha e
3,1% 31,0% 28,6% 16,7% 6,2% 9,3%
agenda da campanha
Apelo ao voto - - - 10,4% 10,7% 8,4%
Apreciagbes sobre desempenho
10,9% - - 4,2% 8,7% 7,6%
dos partidos e seus candidatos
Situagao social do pais - 3,4% 2,4% - 9,1% 6,8%
Processo eleitoral 20,3% 17,2% 14,3% 29,2% 0,2% 6,2%
Escandalos ou irregularidades
envolvendo os partidos ou os seus 18,8% 13,8% 14,3% 6,3% 0,7% 4,4%
candidatos
Perfil dos partidos e/ou dos
i - - 14,3% - 3,3% 3,3%
candidatos
Expetativa dos Partidos e seus
did - - - 6,3% 3,3% 2,8%
candidatos
Transporte 9,4% 3,4% 2,4% 4,2% 0,7% 2,1%
Emprego/Desemprego 1,6% - - - 2,4% 1,9%
Reestruturagdo do sistema politico 1,6% 3,4% 2,4% 2,1% 0,7% 1,1%
Expetativas dos eleitores 3,1% 3,4% 2,4% - - 0,6%
Manifestagdes de apoio aos
- - - - 0,9% 0,6%
partidos e seus candidatos
Crescimento e evolugdo
- - - 2,1% 0,7% 0,6%
socioecondmica do pais
Economia 1,6% - - - 0,7% 0,6%
Apresentagdo de
- - - 6,3% - 0,5%
candidatos/candidaturas
Cabo Verde e as organizagées
R - - - 0,2% 0,2%
internacionais
Didspora 1,6% - - - - 0,2%
Outro tema 1,6% 3,4% 2,4% 2,1% 0,9% 1,3%
Total 100,0% (64) 100,0% (29) 100,0% (42) 100,0% (48) 100,0% (450) 100,0% (633)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Valores em percentagem.

A reparticdao dos temas dominantes nas pegas transmitidas pelos cinco blocos informativos revelou

um predominio de “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” com 30,8% do total, seguido de

pecas sobre o “posicionamento face a agdo governativa” (10,7%) e da “descricdo de agdes de campanha e

agenda da campanha” (9,3%).

Os temas “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” e “descricdes de acdes de

campanha e agenda” destacaram-se em todos os servicos de programas, embora “escandalos ou
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Ill

irregularidades envolvendo os partidos ou os seus candidatos” e “processo eleitoral” tenham tido também

um peso relevante nos blocos informativos individualmente.

Uma distribuicdo destes cinco temas mostrou que “propostas/plataforma dos partidos e seus
candidatos” apresentou-se como o assunto mais abordado pelo Jornal de Campanha (36,9%), pelo Cabo

Verde no Ar (20,7%) e pelo Jornal da Noite (18,8%).

As “descricOes de a¢des de campanha e agenda” foram o tema dominante, sobretudo, nas pecas do

Cabo Verde no Ar (31,0%), seguidas das do Fala Cabo Verde (28,6%) e do Flashpoints (16,7%).

A cobertura dos “escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus candidatos” foi
feita essencialmente pelo Jornal da Noite (18,8%), pelo Fala Cabo Verde (14,3%) e pelo Cabo Verde no Ar

III

(13,8%), enquanto a tematica do “processo eleitoral” foi objecto de cobertura pelo Flashpoints (29,2%), pelo

Jornal da Noite (20,3%) e pelo Cabo Verde no Ar (17,2%).

Dos restantes temas considerados na andlise, é de assinalar, ainda, em termos globais, a frequéncia
de pecas dedicadas ao “apelo ao voto” (8,4%), a “apreciacdes sobre desempenho dos partidos e seus

candidatos” (7,6%) e a “situagdo social do pais” (6,8%).

Fig. 17 — Temas dominantes das pe¢as com presenga do PAICV, por bloco informativo no periodo global

PAICV
Cabo Verde no Ar - TV Fala Cabo Verde - Flashpoints - Jornal de

Tema dominante Jornal da Noite- TCV Record TV Record Tiver Campanha - TCV
Propostas/Plataforma dos partidos e seus

15,8% 5,3% 4,3% 8,7% 33,2% 25,6%
candidatos
Posicionamento face a acdo governativa 10,5% - - - 20,1% 14,8%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda

- 47,4% 52,2% 17,4% 4,7% 11,0%

da campanha
Apreciagdes sobre desempenho dos

13,2% - - 8,7% 12,1% 10,4%
partidos e seus candidatos
Apelo ao voto - - - 8,7% 12,1% 8,8%
Processo eleitoral 15,8% 21,1% 17,4% 34,8% 0,5% 7,3%
Escandalos ou irregularidades envolvendo

21,1% 15,8% 13,0% 4,3% 0,9% 5,4%
os partidos ou os seus candidatos
Situagdo social do pais - 5,3% 4,3% 4,2% 3,5%
Expetativa dos Partidos e seus candidatos - - - 4,3% 3,3% 2,5%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - - 4,3% 1,9% 1,6%
Transporte 10,5% - - - 0,5% 1,6%
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Emprego/Desemprego = = = = 1,9% 1,3%
Expetativas dos eleitores 5,3% 5,3% 4,3% - - 1,3%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do

B - - 4,3% 1,4% 1,3%
pais
Manifestagdes de apoio aos partidos e seus

_ - - - 1,4% 0,9%
candidatos
Apresentagdo de candidatos/candidaturas - - - 8,7% - 0,6%
Reestruturagdo do sistema politico 2,6% - - - 0,5% 0,6%
Economia 2,6% - - - 0,5% 0,6%
Outro tema 2,6% - - - 0,9% 0,9%
Total 100,0% (38) 100,0% (19) 100,0% (23) 100,0% (23) 100,0% (214) 100,0% (317)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de presengas do PAICV =317. Valores em percentagem.

No conjunto dos servicos de programas, a maioria das pecas informativas em que o PAICV apareceu
ou foi referido apresentou como temas dominantes “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”
(25,6%), “posicionamento face a acdo governativa” (14,8%) e “descricdo de acGes de campanha e agenda da

campanha” (11,0%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pegas transmitidas pelos cinco blocos informativos revelou
um predominio das “descri¢cdes de a¢des de campanha e agenda” em todos os blocos noticiosos da Record

Cabo Verde, apresentando-se ainda como segundo assunto dominante do Flashpoints.

“Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos” surgiu como assunto dominante nas pegas do

Jornal de Campanha e segundo assunto dominante no Jornal da Noite.

No Jornal da Noite, o assunto mais frequente nas pegas em que o PAICV apareceu ou foi referido foi
“escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus candidatos”. O mesmo tema foi o

terceiro dominante no Cabo Verde no Ar e no Fala Cabo Verde.

“Processo eleitoral” surgiu entre os temas mais abordados em todos os blocos noticiosos, com
excecdo do Jornal de Campanha. O mesmo tema constituiu-se como o primeiro mais abordado no

Flashpoints, o segundo nos blocos da TV Record e o terceiro no Jornal da Noite.

Ja no Jornal de Campanha, o segundo e o terceiro temas mais frequentes foram, respetivamente,
“posicionamento face a accdo governativa” e “apreciacdes sobre o desempenho dos partidos e seus

candidatos”, juntamente com “apelo ao voto”.
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Fig. 18— Temas dominantes das pegas com presenga do MpD, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante

Jornal da Noite- TCV

MpD

Cabo Verde no Ar - TV

Record

Fala Cabo Verde -

TV Record

Flashpoints -

Jornal de

Campanha - TCV

Propostas/Plataforma dos partidos e seus

17,8% 16,7% 11,5% 8,3% 34,6% 26,9%
candidatos
Posicionamento face a a¢do governativa 4,4% - 3,8% - 19,7% 13,3%
Descri¢do de agdes de campanha e agenda

2,2% 50,0% 46,2% 16,7% 3,2% 10,6%
da campanha
Apreciagdes sobre desempenho dos

13,3% - - 8,3% 10,6% 9,3%
partidos e seus candidatos
Processo eleitoral 20,0% 16,7% 15,4% 37,5% 0,5% 8,6%
Apelo ao voto - - - - 11,2% 7,0%
Escandalos ou irregularidades envolvendo

22,2% 5,6% 11,5% 4,2% 1,1% 5,6%
os partidos ou os seus candidatos
Situacgdo social do pais - - - - 5,3% 3,3%
Transporte 8,9% 5,6% 3,8% 8,3% 1,1% 3,3%
Expetativa dos Partidos e seus candidatos - - - 4,2% 4,3% 3,0%
Emprego/Desemprego 2,2% - - - 3,2% 2,3%
Expetativas dos eleitores 4,4% 5,6% 3,8% - - 1,3%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - - 3,8% - 1,6% 1,3%
Apresentacido de candidatos/candidaturas - - - 8,3% - 0,7%
Manifestagdes de apoio aos partidos e

- - - - 1,1% 0,7%
seus candidatos
Crescimento e evolugdo socioeconémica
- - = - 1,1% 0,7%

do pais
Economia - - - - 1,1% 0,7%
Diaspora 2,2% - - - - 0,3%
Reestruturagdo do sistema politico - - - - 0,5% 0,3%
Outro tema 2,2% - - 4,2% - 0,7%
Total 100,0% (45) 100,0% (18) 100,0% (26) 100,0% (24) 100,0% (188) 100,0% (301)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de presengas do MpD = 301. Valores em percentagem.

No conjunto dos servicos de programas, a maioria das pecas informativas, em que o MpD apareceu

ou foi referido, apresentou como temas dominantes “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”

(26,9%), “posicionamento face a agdo governativa” (13,3%) e “descrigdo de agdes de campanha e agenda da

campanha” (10,6%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecgas transmitidas pelos trés canais revelou um

predominio das “propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos”, no Jornal de Campanha e de

“escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os seus candidatos”, no Jornal da Noite.

Na Record Cabo Verde, o MpD apareceu, sobretudo, em pecas sobre “descricdo de a¢des de

campanha e agenda da campanha”, o segundo tema dominante no Flashpoints.
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“Processo eleitoral” foi a tematica mais frequente no Flashpoints e ocupou a segunda posicdo no

Jornal da Noite, no Fala Cabo Verde e no Cabo Verde no Ar (neste ultimo caso, com 0 mesmo peso que o

tema “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”).

No Jornal de Campanha, o segundo tema mais presente nas pecas com o MpD foi o “posicionamento

face a acdo governativa”, seguindo-se as pecas sobre “apelo ao voto”.

Fig. 19— Temas dominantes das pegas com presenga da UCID, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante

Jornal da Noite- TCV

uciD
Cabo Verde no Ar - TV

Record

Fala Cabo Verde -

TV Record

Flashpoints -

Tiver

Jornal de

Campanha - TCV

Propostas/Plataforma dos partidos e seus

20,0% - - 6,3% 36,2% 25,9%
candidatos
Descri¢do de agdes de campanha e agenda

5,0% 60,0% 63,2% 18,8% 5,5% 16,2%
da campanha
Apelo ao voto - - - 6,3% 12,6% 8,6%
Processo eleitoral 20,0% 20,0% 15,8% 37,5% - 8,1%
Situagdo social do pais - - - - 12,6% 8,1%
Apreciagdes sobre desempenho dos

25,0% - - - 7,1% 7,1%
partidos e seus candidatos
Posicionamento face a agdo governativa - - - - 11,0% 7,1%
Expetativa dos Partidos e seus candidatos - - - 18,8% 3,9% 4,1%
Reestruturagdo do sistema politico - 6,7% 5,3% 6,3% 1,6% 2,5%
Emprego/Desemprego - - - - 3,1% 2,0%
Escandalos ou irregularidades envolvendo

5,0% 6,7% 5,3% - 0,8% 2,0%
os partidos ou os seus candidatos
Expetativas dos eleitores 10,0% 6,7% 5,3% - - 2,0%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - - 5,3% - 2,4% 2,0%
Manifestagdes de apoio aos partidos e

S - - - 1,6% 1,0%
seus candidatos
Transporte 10,0% - - - - 1,0%
Apresentagdo de candidatos/candidaturas - - - 6,3% - 0,5%
Cabo Verde e as organizagées
- - - - 0,8% 0,5%

internacionais
Outro tema 5,0% - - - 0,8% 1,0%
Total 100,0% (20) 100,0% (15) 100,0% (19) 100,0% (16) 100,0% (127) 100,0% (197)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de presengas da UCID = 197; Valores em percentagem.

No conjunto dos servigos de programas, a maioria das pecas informativas, em que a UCID apareceu

ou foi referida, apresentou como temas dominantes “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”

(25,9%),“descrigao de a¢des de campanha e agenda da campanha” (16,2%) e “apelo ao voto” (8,6%).
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A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos cinco blocos noticiosos revelou

um predominio da “descri¢cdo de acdes de campanha e agenda da campanha” na Record Cabo Verde.

No Flashpoints, a UCID apareceu sobretudo em pecas sobre o “processo eleitoral”. Ja no Jornal da
Noite, “apreciacdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos” foi o tema mais frequente,

enquanto no Jornal de Campanha foram as “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”.

“Processo eleitoral” surge como a segunda tematica mais frequente nas pecas do Cabo Verde no Ar e
Fala Cabo Verde em que a candidatura da UCID esteve presente ou foi referida. No Flashpoints foram dois
os segundos temas mais recorrentes nestas pecas: “descricdo de acOes de campanha e agenda da

campanha” e “expetativa dos partidos e seus candidatos”.

Além dos respetivos temas dominantes ja referidos, o Jornal da Noite da TCV abordou ainda
“propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”, e “processo eleitoral”. O Jornal de Campanha
refletiu com algum relevo, nas pecas em que a UCID esteve presente, os temas “apelo ao voto” e “situacdo

social do pais”.

Fig. 20— Temas dominantes das pegas com presenga do PTS, por bloco informativo no periodo global

PTS

Cabo Verde no Ar - TV Fala Cabo Verde - Flashpoints - Jornal de

Tema dominante Jornal da Noite- TCV Record TV Record Tiver Campanha - TCV

Descrigdo de agdes de campanha e agenda

- 75,0% 75,0% 11,1% 16,7% 41,7%
da campanha
Propostas/Plataforma dos partidos e seus

= = = 33,3% 33,3% 15,0%
candidatos
Processo eleitoral 40,0% 8,3% 6,3% 44,4% - 13,3%
Expetativas dos eleitores 40,0% 8,3% 6,3% - - 6,7%
Situagdo social do pais - - - - 22,2% 6,7%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - - 6,3% - 11,1% 5,0%
Apelo ao voto - - - - 11,1% 3,3%
Apreciagoes sobre desempenho dos

20,0% - = = = 1,7%

partidos e seus candidatos
Apresentacio de candidatos/candidaturas - - - 11,1% - 1,7%
Posicionamento face a acdo governativa - - - - 5,6% 1,7%
Outro tema - 8,3% 6,3% - - 3,3%
Total 100,0% (5) 100,0% (12) 100,0% (16) 100,0% (9) 100,0% (18) 100,0% (60)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de presengas do PTS = 60; Valores em percentagem.
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No conjunto dos servicos de programas, a maioria das pecas informativas em que o PTS apareceu ou
foi referido, apresentaram-se como temas dominantes “descricio de acdes de campanha e agenda da
campanha” (41,7%), “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” (15,0%) e “processo eleitoral”
(13,3%). A reparticdio dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos trés canais revelou um

predominio do “processo eleitoral” e “expetativas dos eleitores” no Jornal da Noite da TCV.

Na Record Cabo Verde, a candidatura do PTS surgiu, sobretudo, nas pecas sobre “descricdo de acdes
de campanha e agenda da campanha”, enquanto, na TIVER, apareceu em pec¢as que abordavam

principalmente dois temas: “processo eleitoral” e “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”.

“Propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” foi o tema dominante nas pecas emitidas pelo
Jornal de Campanha e em que a candidatura do PTS apareceu ou foi referida, seguindo-se a “ situagdo social
do pais”. J& o Jornal da Noite apresentou como segunda tematica dominante “apreciacbes sobre
desempenho dos partidos e seus candidatos”. De realcar que as pecas do PTS, a semelhanga das de outros
partidos/candidaturas sem assento parlamentar, tiveram uma menor diversidade de temas, seja a nivel

global, seja a nivel dos blocos informativos individualmente.

Fig. 21- Temas dominantes das pegas com presenga do PSD, por bloco informativo no periodo global

PSD

Cabo Verde no Ar - TV Fala Cabo Verde - Flashpoints - Jornal de

Tema dominante Jornal da Noite- TCV Record TV Record Tiver Campanha - TCV

Descri¢do de agdes de campanha e agenda
- 75,0% 75,0% 15,4% 18,5% 35,0%

da campanha
Propostas/Plataforma dos partidos e seus

16,7% 8,3% 6,3% 7,7% 25,9% 15,0%
candidatos
Processo eleitoral 33,3% 8,3% 6,3% 38,5% - 13,8%
Apreciagdes sobre desempenho dos

33,3% - - - 7,4% 7,5%
partidos e seus candidatos
Apelo ao voto - - - 15,4% 11,1% 6,3%
Expetativas dos eleitores 16,7% 8,3% 6,3% - - 5,0%
Posicionamento face a agdo governativa - - - - 11,1% 3,8%
Situagdo social do pais - - - - 11,1% 3,8%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - - 6,3% - 3,7% 2,5%
Expetativa dos Partidos e seus candidatos - - - 7,7% 3,7% 2,5%
Apresentagdo de candidatos/candidaturas - - - 7,7% - 1,3%
Escandalos ou irregularidades envolvendo

- - - 7,7% - 1,3%

os partidos ou os seus candidatos
Economia - - - - 3,7% 1,3%
Outro tema - - - - 3,7% 1,3%
Total 100,0% (12) 100,0% (12) 100,0% (16) 100,0% (13) 100,0% (27) 100,0% (80)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de presengas do PSD = 80; Valores em percentagem.
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No conjunto dos servicos de programas, a maioria das pecas informativas, em que o PSD apareceu ou

foi referido, apresentou como temas dominantes “descricdo de acdes de campanha e agenda da campanha”

(35,0%), “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” (15,0%) e “processo eleitoral” (13,8%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos cinco blocos noticiosos revelou

um predominio de “descricdo de acdes de campanha e agenda da campanha” nos dois blocos noticiosos da

Record Cabo Verde.

Ja no Jornal da Noite e no Flashpoints, o PSD aparece, sobretudo, em pecas sobre o “processo

eleitoral” e “apreciacbes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos” (neste caso, apenas no Jornal da

Noite). “Propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” é o tema mais recorrente nas pecas do Jornal

de Campanha, seguido de “descricdo de a¢des de campanha e agenda da campanha”.

Fig. 22— Temas dominantes das pegas com presenga do PP, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante

Jornal da Noite- TCV

PP

Cabo Verde no Ar - TV

Fala Cabo Verde -

TV Record

Flashpoints -

Jornal de

Campanha - TCV

Descri¢do de agdes de campanha e agenda
- 69,2% 70,6% 40,0% 2,4% 27,3%

da campanha
Situagdo social do pais - - - - 31,0% 14,8%
Apreciagdes sobre desempenho dos

36,4% - - - 16,7% 12,5%
partidos e seus candidatos
Propostas/Plataforma dos partidos e seus

18,2% 7,7% 5,9% - 16,7% 12,5%
candidatos
Processo eleitoral 27,3% 15,4% 11,8% 40,0% - 10,2%
Posicionamento face a a¢do governativa - - - - 19,0% 9,1%
Expetativas dos eleitores 18,2% 7,7% 5,9% - - 4,5%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - - 5,9% - 4,8% 3,4%
Apelo ao voto - - - - 7,1% 3,4%
Apresentagdo de candidatos/candidaturas - - - 20,0% - 1,1%
Reestruturagdo do sistema politico - - - - 2,4% 1,1%
Total 100,0% (11) 100,0% (13) 100,0% (17) 100,0% (5) 100,0% (42) 100,0% (88)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de presengas do PP =88; Valores em percentagem.

No conjunto dos servicos de programas, a maioria das pecas informativas em que o PP apareceu ou

foi referido, apresentou como temas dominantes “descricdo de a¢des de campanha e agenda da campanha”

(27,3%), “situagdo social” (14,8%), “apreciacbes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos” e

“propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”, ambos com o mesmo peso (12,5%).

A reparticdo dos 11 temas dominantes pelas pec¢as transmitidas pelos trés canais revelou um

predominio das “descricdo de agGes de campanha e agenda da campanha” e “processo eleitoral” no Cabo
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Verde no Ar, Fala Cabo Verde e Flashpoints. No Jornal da Noite, a candidatura do PP surgiu, sobretudo, nas
pecas sobre “apreciacdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos”, e, no Jornal de Campanha, nas

III

pecas que versam sobre a “situacdo socia

No Jornal de Campanha, o segundo tema mais relevante nas pecas em que este recém-criado partido
apareceu ou foi referido foi “posicionamento face a acao governativa”. Ja no Jornal da Noite, a segunda
tematica mais recorrente nas pecas em que o PP esteve presente foi “processo eleitoral”. O PP e o PTS foram
os partidos/candidaturas que apresentaram o menor nimero de temas nas pe¢as em que tiveram presenca

e/ou referéncia.

Fig. 23 — Objeto da cobertura (evento) das pegas por bloco informativo no periodo global

54,9%

50,0% 50,0%

44,8%
40,6%

1,0%

E,G%

18,8%

13,8% 14,4%
2,0%
9,5% 9,5% 10,7%
6,9%
Jornal da Noite- Cabo Verde no Ar-  Fala Cabo Verde - Flashpoints - Tiver Jornal de Total
TCV TV Record TV Record Campanha - TCV
H Comicio M Contatos porta a porta m Conferéncia de imprensa M Visita

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Valores em percentagem.

A nivel global, “contatos porta a porta” constituiu-se como o tipo de evento que mais cobertura

medidtica recebeu, seguido por “comicios”.

As pecas que se referiram a eventos que ndo foram organizadas pelos partidos/candidaturas, ou que
nao refletiram quaisquer eventos, surgiram na terceira posicdo. Apesar disso, durante o periodo analisado, a

maior parte das pecas do Jornal da Noite e de todos os blocos informativos da TV Record e da TIVER ndo se
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referiu a cobertura de eventos partidarios. No Jornal da Noite, os eventos mais frequentes presentes nas
pecas analisadas foram “conferéncias de imprensa”, “encontros” e “contatos porta a porta”. Ja no Cabo
Verde no Ar e no Fala Cabo Verde, cerca de 30% das pecas foram resultado da cobertura de varios eventos
partidarios. O Flashpoints foi o Unico bloco informativo em que foram emitidas pecas sobre eventos
organizados pelos partidos/candidaturas, cuja tipologia ndo foi passivel de identificacdo através da

informacdo prestada (20,8%). O “comicio” abarcou cerca de 19% das pecas da TIVER.

A andlise do Jornal de Campanha permitiu verificar que este bloco informativo teve um peso
significativamente distinto dos restantes. Neste noticidrio, “contatos porta a porta” constitui-se como o Unico
evento em cerca de 60% das pecas analisadas, com uma larga diferenca em relacdo a “comicio”, que surgiu

como segundo objeto de cobertura predominante.

Fig. 24 — Representacgio dos partidos/candidaturas nas pegas por bloco informativo no periodo global
34,4% 34,7%

30,4%
29,0

26,7%

20,6%

Jornal da Noite- TCV Cabo Verde no Ar-TV Fala Cabo Verde - TV Flashpoints - Tiver Jornal de Campanha - Total
Record Record TCV

HPAICY mMPD mUCID mPTS mPSD mPP

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 633;Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1043;Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega

pode ter vdrios partidos/candidaturas presente; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se portanto da identificacéo sistemdtica da

presenga e/ou de mengdes dos partidos/candidaturas nas pegas analisadas, Valores em percentagem.

Os partidos/candidaturas mais presentes no periodo global de analise, no conjunto dos cinco blocos

informativos, foram, por ordem decrescente, o PAICV (30,4%), o MpD (28,9%) e a UCID (18,9%). O PP
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apareceu na quarta posi¢do, como o partido/candidatura mais presente e/ou referido (8,4%), o PSD na quinta

(7,7%) e o PTS na sexta posic¢ao (5,8%).

Observando os blocos informativos individualmente, o MpD surgiu como o partido com maior
numero de presencas em todos os servicos de programas, exceto no Jornal de Campanha da TCV e no Cabo
Verde no Ar da TV Record, onde o PAICV foi o mais representado. A UCID foi sempre o terceiro

partido/candidatura mais presente em todos os blocos noticiosos.

No que se refere aos partidos sem assento parlamentar, o PP foi o que contou com o maior nimero
de presencas em trés dos cinco blocos analisados (Cabo Verde no Ar, Fala Cabo Verde e Jornal de Campanha).

Nos restantes a primazia foi para o PSD.

Fig. 25 — Tempo de palavra total dos partidos/candidaturas por bloco informativo — 20 de fevereiro a 18 de margo

Jornal da Noite - TCV Cabo Verde no Ar - TV Record Fala Cabo Verde - TV Record Flashpoints - Tiver Jornal de Campanha - TCV
PAICV 0:24:57 0:02:24 0:02:24 00:03:58 2:14:34
MpD 0:33:55 0:02:21 0:03:02 00:08:25 2:12:33
ucib 0:10:11 0:00:54 0:00:54 - 2:06:02
PTS = = = = 0:11:35
PSD 0:02:33 0:01:00 0:01:00 - 0:25:08
PP 0:02:35 0:01:45 0:01:45 = 0:37:31

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1043; Nimero total de presencas dos

partidos/candidaturas em discurso direto = 534; Valores em horas:minutos:segundos.

O MpD foi o partido/candidatura com mais tempo de palavra na maioria dos blocos noticiosos
analisados em todo o periodo analisado, porém, no Cabo Verde no Ar e no Jornal de Campanha esta posi¢cdo

foi ocupada pelo PAICV.

Nos dois blocos informativos da TV Record, a UCID foi o partido/candidatura que registou menor
tempo de palavra, posicdo que, no Jornal da Noite e no Jornal de Campanha, foi ocupada pelo PSD e pelo
PTS, respetivamente. Dos partidos sem assento parlamentar, o PP foi aquele com mais tempo de palavra em

todos os canais onde houve presencgas em discurso direto.
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Fig. 26 — Tempo médio de palavra dos representantes dos partidos/candidaturas por bloco informativo no periodo global

00:01:41

00:01:19

0:01:00

0:01:00

Fala Cabo Verde - TV Flashpoints - Tiver Jornal de Campanha - TCV

Record

Cabo Verde no Ar- TV
Record

Jornal da Noite - TCV

M PAICY mMpD mUCID mPTS mPSD mPP

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Nimero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1043; Nimero total de presengas dos

partidos/candidaturas em discurso direto = 534; Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em anadlise, o PSD foi o partido/candidatura com maior tempo médio de palavra na
maioria dos blocos informativos, excecao feita ao Jornal da Noite e ao Flashpoints, onde é o MpD a ocupar
esta posicdo. Nos blocos noticiosos da Record Cabo Verde, o MpD foi o partido/candidatura com menor
duragao média do tempo de palavra, enquanto nos blocos noticiosos da TCV foram os trés partidos sem

assento parlamentar (PSD, PP e PTS) a registar menor duragdo nesta categoria (tendo os dois primeiros com a

mesma duragdo média).

Fig. 27 — Tipo de representante dos partidos/candidaturas por bloco informativo no periodo global

Jornal da Noite - TCV

Tipo de representante PAICV MpD ucib PTS PSD PP
Presidente do partido 52,6% 53,3% 65,0% 60,0% 66,7% 72,7%
Vice-presidente do partido - 8,9% 5,0% - - 9,1%
Cabegas de lista/Candidato - 6,7% 5,0% - 8,3% -
Membros das listas de candidatura - 4,4% - - - -
Mandatarios da candidatura 2,6% - - - - -
Diretor de campanha 13,2% 4,4% - - - -
Restantes representantes partidarios - 2,2% - - - -
Primeiro-ministro 2,6% - - - - -
Sem referéncia a fungdo 5,3% 4,4% 5,0% - - -
Sem representante personalizado 23,7% 15,6% 20,0% 40,0% 25,0% 18,2%
Total 100,0% (38) 100,0% (45) 100,0% (20) 100,0% (5) 100,0% (12) 100,0% (11)
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Cabo Verde no Ar - TV Record

Tipo de representante MpD
Presidente do partido 63,2% 44,4% 66,7% 83,3% 75,0% 53,8%
Vice-presidente do partido - 22,2% - - - 7,7%
Cabegas de lista/Candidato 5,3% 11,1% 6,7% 8,3% - 7,7%
Membros das listas de candidatura 5,3% - - - - -
Restantes representantes partidarios - 5,6% - - - -
Sem referéncia a fungdo 5,3% - 6,7% - 8,3% -
Sem representante personalizado 21,1% 16,7% 20,0% 8,3% 16,7% 30,8%
Total 100,0% (19) 100,0% (18) 100,0% (15) 100,0% (12) 100,0% (12) 100,0% (13)
0 de represe PA oD D P PSD PP
Presidente do partido 65,2% 46,2% 73,7% 87,5% 75,0% 58,8%
Vice-presidente do partido - 19,2% - - - 5,9%
Cabegas de lista/Candidato 8,7% 7,7% 5,3% 6,3% 6,3% 11,8%
Membros das listas de candidatura 4,3% - - - - -
Restantes representantes partidarios - 3,8% - - - -
Sem referéncia a fungdo 4,3% - 5,3% - 6,3% -
Sem representante personalizado 17,4% 23,1% 15,8% 6,3% 12,5% 23,5%
Total 100,0% (23) 100,0% (26) 100,0% (19) 100,0% (16) 100,0% (16) 100,0% (17)
po
o de represe PA oD D P PSD PP
Presidente do partido 21,7% 25,0% 18,8% 33,3% 30,8% 20,0%
Vice-presidente do partido - 12,5% - - - -
Cabegas de lista/Candidato 4,3% - 12,5% - 15,4% -
Mandatarios da candidatura - 4,2% - - - -
Diretor de campanha 8,7% - - - - -
Restantes representantes partidarios 8,7% 4,2% - - - -
Ex-Primeiro-ministro - 4,2% - - - -
Outro representante 4,3% - - - = -
Sem referéncia a fun¢do 4,3% 12,5% 18,8% - - -
Sem representante personalizado 47,8% 37,5% 50,0% 66,7% 53,8% 80,0%
Total 100,0% (23) 100,0% (24) 100,0% (16) 100,0% (9) 100,0% (13) 100,0% (5)
0 de represe PA oD D P PSD Pp
Presidente do partido 13,1% 10,6% 14,2% 94,4% 63,0% 40,5%
Vice-presidente do partido - - - - - -
Cabegas de lista/Candidato 29,4% 33,5% 50,4% - 11,1% 50,0%
Membros das listas de candidatura 17,8% 16,0% 22,8% - 7,4% 7,1%
Mandatarios da candidatura - 2,1% - - 3,7% -
Diretor de campanha = 0,5% = o = =
Restantes representantes partidarios 2,3% 0,5% 0,8% - - -
Primeiro-ministro 1,9% - - - - -
Outro representante - 1,6% - - - -
Sem referéncia a fungdo 5,1% 9,6% 7,1% - -
Sem representante personalizado 30,4% 25,5% 4,7% 5,6% 14,8% 2,4%
Total 100,0% (214) 100,0% (188) 100,0% (127) 100,0% (18) 100,0% (27) 100,0% (42)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1043; Valores em percentagem.

A cobertura televisiva da campanha eleitoral concentrou-se sobretudo na agdo dos presidentes dos

partidos e cabecas de lista nos varios circulos eleitorais. Na sua grande maioria, os partidos/candidaturas

presentes nas pegas foram representados por estes protagonistas.
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A candidatura do PAICV incluiu a presenca do primeiro-ministro — no Jornal da Noite e no Jornal de

Campanha -, e a do MpD a de um ex-primeiro ministro, Carlos Veiga — no Flashpoints. A exce¢cao observou-se

na TIVER, onde a maioria das referéncias aos partidos foi feita sem um representante personalizado,

constatacdo que, de resto, se observou em quase todos os servicos de programas, embora em menor escala,

sem diferencas assinaldveis em funcdo dos partidos.

No Jornal de Campanha da TCV, foram, sobretudo, os “cabecas de lista” e “ membros das listas” que

apareceram como representantes dos partidos, sendo este um bloco noticioso completamente dedicado a

campanha eleitoral nos diferentes circulos. Na candidatura do PTS, o presidente foi o Unico a surgir nas

pecas, na maioria das vezes identificado como presidente e, noutras, como cabeca de lista (nos blocos

informativos da TV Record), o que se podera explicar pelo fato do partido ser candidato apenas no circulo de

Santiago Sul.

Fig. 28 — Modo de participacdo dos representantes dos partidos/candidaturas por bloco informativo no periodo global

PAICV
Cabo Verde no Ar-TV  Fala Cabo Verde - TV Flashpoints - Jornal de Campanha -
Jornal da Noite- TCV Record Record Tiver TCV
Participante direto 69,0% 20,0% 15,8% 25,0% 81,9% 67,4%
Participante indireto 31,0% 80,0% 84,2% 75,0% 18,1% 32,6%
Total 100,0% (29) 100,0% (15) 100,0% (19) 100,0% (12) 100,0% (149) 100,0% (224)
pD
DO de no A DO d po O de p
Participante direto 68,4% 20,0% 25,0% 33,3% 87,1% 70,6%
Participante indireto 31,6% 80,0% 75,0% 66,7% 12,9% 29,4%
Total 100,0% (38) 100,0% (15) 100,0% (20) 100,0% (15) 100,0% (140) 100,0% (228)
D
bo de no A bo d po 0 de p
al da Noite ord ord ota
Participante direto 56,3% 8,3% 6,3% - 99,2% 75,7%
Participante indireto 43,8% 91,7% 93,8% 100,0% 0,8% 24,3%
Total 100,0% (16) 100,0% (12) 100,0% (16) 100,0% (8) 100,0% (121) 100,0% (173)
da No ord ord ota
Participante direto - - - - 94,1% 32,7%
Participante indireto 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 5,9% 67,3%
Total 100,0% (3) 100,0% (11) 100,0% (15) 100,0% (3) 100,0% (17) 100,0% (49)
D
al da Noite ord ord ota
Participante direto 44,4% 10,0% 7,1% - 91,3% 43,5%
Participante indireto 55,6% 90,0% 92,9% 100,0% 8,7% 56,5%
Total 100,0% (9) 100,0% (10) 100,0% (14) 100,0% (6) 100,0% (23) 100,0% (62)
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PP

Cabo Verde no Ar-TV  Fala Cabo Verde - TV Flashpoints - Jornal de Campanha -

Jornal da Noite- TCV Record Record

97,6% ,

Participante direto 44,4% 22,2% 15,4%

Participante indireto 55,6% 77,8% 84,6% 100,0% 2,4% 34,2%

Total 100,0% (9) 100,0% (9) 100,0% (13) 100,0% (1) 100,0% (41) 100,0% (73)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1043; Numero total de presengas dos

partidos/candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 809; Valores em percentagem.

A varidvel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso direto”, quando um
representante partidario presta declaragdes (quem fala); e “discurso indireto”, quando sdo apenas referidas

as candidaturas ou as declaragdes dos seus representantes sdo citadas (de quem se fala).

Atendendo aos modos de participacao, verificou-se que a grande maioria das presencas dizia respeito
a intervencdes dos representantes dos partidos/candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos

noticiosos da TCV, sobretudo no Jornal de Campanha.

Ja nos servicos informativos da TIVER e da TV Record de Cabo Verde, a maior parte das intervengées
foi em discurso indireto. No Flashpoints, apenas o MpD e o PAICV tiveram intervencGes enquanto
participantes diretos. O PTS foi o partido que teve menos presencas enquanto participante direto, e apenas

no Jornal de Campanha.

4. PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL - 3 A 18 DE MARCO

Fig. 29- Numero de pegas emitidas por bloco informativo e por periodo (pré-campanha e campanha oficial)

553
450
80

42 3 13 16 O -

> = a7 =)
Jornal da Cabo Verde no Fala Cabo Flashpoints - Jornal de Total
Noite- TCV Ar - TV Record Verde - TV Tiver Campanha -

Record TCV
M Periodo de Pré-Campanha Periodo de Campanha Oficial

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 80; Numero total de pegas emitidas e

analisadas no periodo oficial de campanha = 553.
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A figura 29 mostra que o periodo oficial de campanha foi aquele em que foi emitido o maior nimero

durante a campanha eleitoral.

Fig. 30 — Temas dominantes das pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Tema dominante

Propostas/Plataforma dos

Jornal da Noite- TCV

Cabo Verde no Ar - TV

Record

Fala Cabo Verde

- TV Record

Flashpoints -

Tiver

Jornal de

Campanha - TCV

9,1% 25,0% - 12,5% 36,9% 32,0%
partidos e seus candidatos
Posicionamento face a a¢do
4,5% - 4,0% - 13,8% 11,6%
governativa
Descricdo de agdes de campanha
- 56,3% 48,0% 20,0% 6,2% 10,3%
e agenda da campanha
Apelo ao voto - - - 12,5% 10,7% 9,6%
Apreciagdes sobre desempenho
4,5% - - 5,0% 8,7% 7,6%
dos partidos e seus candidatos
Situacdo social do pais - - - - 9,1% 7,4%
Processo eleitoral 40,9% 6,3% 8,0% 22,5% 0,2% 4,0%
Perfil dos partidos e/ou dos
- - 24,0% - 3,3% 3,8%
candidatos
Expetativa dos Partidos e seus
- - - 7,5% 3,3% 3,3%
candidatos
Escandalos ou irregularidades
envolvendo os partidos ou os 27,3% 6,3% 12,0% 7,5% 0,7% 2,9%
seus candidatos
Emprego/Desemprego - - - - 2,4% 2,0%
Transporte 9,1% 6,3% 4,0% 5,0% 0,7% 1,6%
Manifestagdes de apoio aos
- - - - 0,9% 0,7%
partidos e seus candidatos
Crescimento e evolucao
- - - 2,5% 0,7% 0,7%
socioecondmica do pais
Reestruturagdo do sistema
- - - - 0,7% 0,5%
politico
Economia - - - - 0,7% 0,5%
Apresentagdo de
- - - 2,5% - 0,2%
candidatos/candidaturas
Cabo Verde e as organizagdes
- - - S 0,2% 0,2%
internacionais
Outro tema 4,5% - - 2,5% 0,9% 1,1%
Total 100,0% (22) 100,0% (16) 100,0% (25) 100,0% (40) 100,0% (450) | 100,0% (553)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633;Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 553; Valores em

percentagem.

de pecas no conjunto dos blocos informativos analisados e em cada um em particular, com excecao do Jornal
da Noite. O elevado nimero de pecas registado nesse periodo deveu-se, em grande medida, ao Jornal de

Campanha, bloco informativo dedicado inteiramente a cobertura televisiva das a¢des das varias candidaturas

54



Na cobertura televisiva, os tdpicos “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”,
“« F Y ~ H n” “« FN- ~ ”
posicionamento face a ac¢do governativa” e “descricdo de a¢bes de campanha e agenda” surgem como

dominantes e mais frequentes no total dos trés canais analisados, também, no periodo oficial de campanha.

Considerando apenas os temas dominantes dos blocos informativos individualmente, verificou-se
que, em relacdo ao periodo global, manteve-se a mesma ordem em todos, com excecao do Fala Cabo Verde,
onde o “perfil dos partidos e/ou dos candidatos” passou a ocupar, isoladamente, a posicdo de segundo tema

predominante.

Fig. 31 — Geografia/circulo eleitoral das pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal de

Cabo Verde no Ar - TV Fala Cabo Verde - Flashpoints - Campanha -

Jornal da Noite - TCV Record TV Record

28,0% 17,5% 22,0% 22,1%
Sdo Vicente 4,5% - - 5,0% 14,0% 11,9%
Santiago Norte - - - - 14,4% 11,8%
Fogo 9,1% - - 5,0% 7,3% 6,7%
Varios circulos eleitorais - 31,3% 32,0% 10,0% 4,4% 6,7%
Sal - - - 5,0% 6,9% 6,0%
Santo Antdo - - - 5,0% 5,6% 4,9%
Sao Nicolau - - - 2,5% 5,6% 4,7%
Maio - - - - 5,3% 4,3%
Brava = = = = 5,3% 4,3%
Boavista - - - - 5,1% 4,2%
Américas 4,5% - - 2,5% - 0,4%
Europa e Resto do mundo - - - - 0,4% 0,4%
Nao identificavel 9,1% 6,3% 4,0% 30,0% 0,4% 3,3%
Nao aplicavel 59,1% 31,3% 36,0% 17,5% 2,9% 8,5%
Total 100,0% (22) 100,0% (16) 100,0% (25) 100,0% (40) 100,0% (450) 100,0% (553)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha (em que se aplica esta varidvel) = 553;

Valores em percentagem.

Quase 50% das pegas que foram dedicadas a cobertura de a¢Ges de campanha tiveram lugar
exclusivamente nos trés maiores circulos eleitorais do pais (Santiago Sul, Sdo Vicente e Santiago Norte).
Américas e Europa e Resto do Mundo foram os circulos que menos cobertura receberam no conjunto dos

blocos informativos.

O Jornal de Campanha da TCV foi aquele que deu cobertura noticiosa a todos os circulos
individualmente, exceto aos da africa e das Américas. O bloco informativo que se seguiu em termos de maior
representatividade geografica na cobertura da campanha eleitoral foi o Flashpoints da TIVER, embora em

30% das pegas nao fosse possivel identificar em que circulos tiveram lugar as a¢gdes de campanha.
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Durante o periodo oficial de campanha, os dois blocos noticiosos da TV Record fizeram diariamente
um resumo das acdes de campanha encabecadas pelos presidentes dos partidos candidatos as legislativas,
com especial atencdo aquelas que decorreram em Santiago Sul. Nestes blocos informativos, as pecas que
refletiam “varios circulos eleitorais” tiveram também um peso importante, resultado da cobertura das varias

acoes de campanha das diferentes candidaturas (tal como ja se tinha evidenciado na analise tematica).

Fig. 32 — Objeto da cobertura (evento) das pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha
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Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 633;Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 553; Valores em percentagem.

Verificou-se, de forma acentuada, no periodo oficial de campanha, uma menor diversidade de
eventos partidarios nas pegas do Jornal de Noite e dos dois blocos noticiosos da TV Record. No Flashpoints

mantiveram-se os mesmos tipos de eventos.

Enquanto no Jornal da Noite as “conferéncias de imprensa” continuaram a ser os eventos
predominantes nas pecas, com quase o dobro do peso verificado no periodo global, no Cabo Verde no Ar e
no Fala Cabo Verde esta posi¢do passou a ser ocupada por “varios eventos”, ou seja, a maior parte das pegas
emitidas por estes noticiarios no periodo oficial de campanha deram cobertura a mais do que um tipo de

evento.

No bloco informativo da TIVER, as pegas que ndo identificaram o evento foram aquelas que tiveram

maior peso neste periodo. A semelhanca do periodo global, no conjunto dos cinco blocos, os “contatos porta
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a porta” e os “comicios” continuaram a ser predominantes. No entanto, 13,7% das pecas deram cobertura a

“varios eventos”, o que fez com que este ocupasse a terceira posicao.

Fig. 33 — Representacio dos partidos/candidaturas nas pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha
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Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 633; Total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 553; Numero total de presengas dos
partidos/candidaturas nas pegas = 1043;Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas no periodo oficial de campanha = 878; Varidvel de resposta

multipla; Uma mesma pega pode ter vdrios partidos/candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada uma das candidaturas. Trata-se da identificagéo

exaustiva da presenga e/ou referéncia a partidos/candidaturas nas pegas analisadas,; Valores em percentagem.

Os partidos/candidaturas mais presentes no conjunto das pegas dos cinco blocos informativos no
periodo oficial de campanha (3 a 18 de mar¢o) foram o PAICV (26,4%), seguido pelo MpD (24,9%) e pela UCID
(15,9%). O PP apareceu na quarta posi¢do (6,6%), o PSD na quinta (5,9%) e o PTS na sexta (4,4%).

No periodo oficial de campanha, todos os partidos/candidaturas registaram presencas nos blocos
informativos considerados na analise. Porém, no Jornal da Noite da TCV, o PTS e o PP ndo registaram
qualquer presenca. Neste mesmo periodo, o MpD passou a ser o partido/candidatura com mais presengas

em todos os blocos informativos da TV Record.

No Jornal da Noite da TCV, a diferenga entre o nimero de presengas do MpD e do PAICV foi
visivelmente maior para o primeiro, com 46,2% contra 35,9% das pecas do segundo, face ao periodo de pré-

campanha. Durante o periodo oficial de campanha, o PSD foi o partido sem assento parlamentar que obteve
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mais presencas no Jornal da Noite e no Flashpoints. No Jornal de Campanha, de entre os partidos sem

representagdo parlamentar, foi o PP que surgiu com maior nimero de presengas.

A desproporgdo das presencas dos partidos/candidaturas com assento parlamentar em relagdo aos

sem assento parlamentar manteve-se, independentemente dos periodos considerados. Verificou-se, até, um

acentuar da mesma na TCV e na TIVER durante o periodo oficial de campanha eleitoral. J4 na TV Record

houve uma ligeira redugao dessa diferencga relativamente ao periodo de pré-campanha.

5. CONCLUSAO

Periodo da pré-campanha e da campanha eleitoral — 20 de Fevereiro a 18 de Margo de 2016

Foram emitidos nos blocos informativos da TCV (Jornal da Noite e Jornal de Campanha), da TIVER
(Flashpoints) e da Record Cabo Verde (Fala Cabo Verde e Cabo Verde no Ar) 633 pecas noticiosas
sobre os partidos/candidaturas as Eleicbes Legislativas, com a duragio total de 24 horas, 16 minutos e

24 segundos.

O Jornal de Campanha da TCV foi o que emitiu maior nimero de pecas — 450, seguido do Jornal da

Noite, também do operador publico, que emitiu 64, e do Flashpoints, da TIVER, que emitiu 48.

Relativamente a duragao, o Jornal de Campanha da TCV foi o que mais tempo dedicou a campanha —
17 horas, 32 minutos e 10 segundos —, seguido do Jornal da Noite, que Ihe dedicou 3 horas, 19

minutos e 34 segundos, e do Fala Cabo Verde da TV Record, com 1 hora, 26 minutos e 13 segundos.

Quanto a presenca nas pegas analisadas, o partido/candidatura com uma presenca e/ou referéncia
mais constante no conjunto dos cinco blocos informativos neste periodo foi o PAICV (30,4%), seguido
pelo MpD (28,9%) e pela UCID (18,9%). O PP apareceu na quarta posicdo como o partido/candidatura

mais presente e/ou mais referido (8,4%), o PSD na quinta (7,7%) e o PTS na sexta posicdo (5,8%).

No que respeita a presenca e/ou referéncias as candidaturas por bloco informativo, no Jornal da
Noite da TCV, no Fala Cabo Verde da TV Record e no Flaspoints da TIVER, o MpD é aquele que regista
maior presenga. No Cabo Verde no Ar da TV Record e no Jornal de Campanha da TCV, esta posi¢cdo
foi ocupada pelo PAICV. A UCID foi o terceiro partido/candidatura com uma presenca e/ou referéncia

mais constante na generalidade dos blocos noticiosos, seguido, no Jornal da Noite e no Flashpoints,
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por ordem decrescente, do PSD, do PP e do PTS, e nos restantes blocos noticiosos, também por

ordem decrescente, PP, PSD e PTS (todos na mesma posi¢cdo na TV Record).

Atendendo aos modos de participacao, verificou-se que a grande maioria das presengas concerniu a
intervengdes dos representantes dos partidos/candidaturas, enquanto participantes diretos nos blocos
noticiosos da TCV, sobretudo no Jornal de Campanha. J4 nos servicos informativos da TIVER e da TV
Record de Cabo Verde, a maior parte das intervengbes foi em discurso indireto. No Flashpoints,
apenas o MpD e o PAICV tiveram intervenc¢des enquanto participantes diretos. O PTS foi o partido com

menos presengas enquanto participante direto e apenas no Jornal de Campanha.

O MpD é o partido/candidatura com mais tempo de palavra na maioria dos blocos noticiosos
analisados em todo o periodo (20 de fevereiro a 18 de margo). Porém no Cabo Verde no Ar e no Jornal
de Campanha, esta posicdo é ocupada pelo PAICV. Nos dois blocos informativos da TV Record, a UCID
foi o partido/candidatura que registou menor tempo de palavra, posi¢cdo que, no Jornal da Noite e no
Jornal de Campanha, foi ocupada pelo PSD e PTS, respetivamente. Dos partidos sem assento
parlamentar, o PP é aquele que registou mais tempo de palavra em todos os canais onde ocorreram

presencas em discurso direto.

No que concerne ao principio do contraditdrio politico-partidario, a esmagadora maioria das pecas dos
trés canais analisados apresentou uma auséncia total de criticas ou acusacGes explicitas e concretas a

um partido e/ou candidatos as legislativas. Na Record Cabo Verde, este valor atingiu os 100%.

Enquanto no Jornal da Noite houve um equilibrio entre as pecas onde se exerceu o principio do
contraditdrio e aquelas onde tal ndo ocorreu, na TIVER, em todas as pe¢as em que qualquer dos
partidos/candidaturas tenha tecido criticas ou acusagGes a outro foi exercido o contraditério. No caso
especifico do Jornal de Campanha, 4,7% das pegas em que alguma candidatura protagonizou ou foi
alvo de criticas e/ou acusagdes, ndo houve o respeito pelo principio do contraditério. O volume de
pecas deste bloco informativo levou a que, no conjunto dos cinco, o “ndo tem contraditério” fosse o

segundo tipo predominante de pegas.

No que se refere aos temas mais abordados nos trés canais, verificou-se, em termos globais, um
predominio do tema “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” (com 30,8% do total),
seguido do “posicionamento face a agdo governativa” (10,7%) e da “descri¢do de a¢Ses de campanha

e agenda da campanha” (9,3%).

A distribuicdo destes trés temas mostrou que “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”

foi tema dominante apenas no Jornal de Campanha da TCV. As “descri¢cdes de acGes de campanha e

59



agenda” tiveram igual destaque na TV Record Cabo Verde. J4 no Jornal da Noite da TCV e no

|”

Flaspoints da TIVER, o tema dominante das pecas foi o “processo eleitoral”, o sétimo a nivel global.

De entre os temas com destaque intermédio encontram-se os “escandalos ou irregularidades
envolvendo os partidos ou os seus candidatos”, sobretudo no Jornal da Noite (18,8%), seguido pelo

Fala Cabo Verde (14,3%) e pelo Cabo Verde no Ar (13,8%).

A maior parte das pecas do Jornal da Noite e de todos os blocos informativos da TV Record e da TIVER,
durante o periodo analisado (20 de fevereiro a 18 de mar¢o), referiam-se a cobertura de eventos ndo
partidarios, embora, a nivel global, “contatos porta a porta” tenha sido aquele que mais cobertura
medidtica recebeu, seguido pelo “comicio”. O “nao aplicavel”, ou seja, as pecgas que se referem a
eventos que ndo foram organizados pelos partidos/candidaturas, surgiu como terceiro objeto de

cobertura predominante.

Periodo da campanha eleitoral — 3 a 18 de Margo de 2016

O numero total de pecas emitidas no periodo oficial de Campanha Eleitoral (3 a 18 de mar¢o) pelos 3
canais e cinco blocos informativos foi de 553, mantendo-se o Jornal de Campanha da TCV como o
bloco informativo que emitiu o maior nimero de pecas (450). Cabo Verde no Ar continuou a ser
aquele que emitiu menor nimero de pegas (16). Estes valores devem-se ao facto de o bloco
informativo da TCV ter optado por pecas dedicadas a um so partido/candidaturas, enquanto o da

Record Cabo Verde optou por pegas mais longas dedicadas a varios partido/candidaturas.

O Jornal da Noite passou do segundo para o quarto bloco noticioso que emitiu 0 maior nimero de
pecas com presenca e/ou referéncia a partidos/candidaturas, uma vez que, neste periodo, o bloco das
20 horas s6 deu cobertura a questdes ligadas ao processo eleitoral, a queixas a CNE e a queixas-crime,
deixando as a¢des de campanha para o bloco das 22 horas. O Flashpoints foi, neste periodo, o segundo
bloco informativo com maior nimero de pegas, embora a uma distancia de mais de 400 pecas

relativamente ao primeiro lugar.

Quanto as presencas e/ou referéncias aos partidos/candidaturas nas pecas dos trés blocos
informativos no periodo oficial de campanha eleitoral, o PAICV manteve-se em primeiro lugar e a subir
(34,7%). Também a subir, o MpD (30,5%) e a UCID (20,6%) mantiveram a segunda e a terceira

posi¢des, respectivamente.

Os partidos sem assento parlamentar, PP (6,8%), PSD (4,4%) e PTS (2,9%), desceram no periodo oficial

de campanha em termos de presenca nas pecas analisadas, embora mantendo as posi¢des do periodo
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total. Estes valores mostram que, neste periodo, houve uma desproporgdo ainda maior das presencas

entre os partidos com assento parlamentar e 0s sem assento parlamentar.

Neste mesmo periodo, o MpD passou a ser o partido/candidatura com mais presengas em todos os
blocos informativos, exceto no Jornal de Campanha da TCV. A diferenca entre o niUmero de presencas
do MpD e do PAICV dilatou-se no Jornal da Noite da TCV (46,2% das pecas para o primeiro e 35,9%
para o segundo). O PSD foi o partido sem assento parlamentar com mais presencgas no Jornal da Noite,
no Fala Cabo Verde e no Flashpoints. No Jornal de Campanha e no Cabo Verde no Ar, o PP surgiu com

maior numero de presencas de entre os partidos sem representacao parlamentar.

A cobertura televisiva dos candidatos no periodo oficial da campanha sofreu alteracées no que se
refere a atencdo dedicada a cada um dos candidatos e respetivas candidaturas. Estas alteracGes

provocaram subidas e descidas nas posicoes referidas para o periodo alargado.

Assim, o MpD desceu nos quatro blocos informativos que emitiram pecas nos dois periodos,
sobretudo no Jornal da Noite; o PAICV subiu no Jornal da Noite e no Flashpoints, mas desceu nos
noticiarios da Record Cabo Verde. A UCID desceu em todos os blocos informativos, mais
significativamente no Cabo Verde no Ar; o PTS e o PP ndo tiveram qualquer presenga em pecas do
Jornal da Noite no periodo oficial de campanha, subiram na TV Record e desceram no Flashpoints.
Neste periodo, o PSD teve mais presencas nas pecas do Jornal da Noite, mas, nos restantes blocos,

teve o mesmo comportamento que os outros partidos sem assento parlamentar.

No tocante aos temas mais abordados nos trés canais verificou-se, no periodo oficial da campanha,
tal como no periodo total, um predominio das “propostas/plataforma dos partidos e seus
candidatos”, “posicionamento face a acdo governativa” e “descricdo de a¢des de campanha e

agenda”.

Considerando apenas os temas dominantes dos blocos informativos individualmente, constatou-se
gue, em relacdo ao periodo global, manteve-se a mesma ordem em todos, com excec¢do do Fala Cabo
Verde onde o “perfil dos partidos e/ou dos candidatos” passou a ocupar, isoladamente, a posicdo de

segundo tema predominante.

Cerca de 50% das pecas foram dedicadas a cobertura de a¢des de campanha que tiveram lugar
exclusivamente nos trés maiores circulos eleitorais do pais (Santiago Sul, Sdo Vicente e Santiago
Norte). Américas e Europa e Resto do Mundo foram os circulos que menos cobertura receberam no

conjunto dos blocos informativos.
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e No periodo oficial de campanha, houve, claramente, uma menor diversidade de objetos de cobertura

nas pecas do Jornal de Noite e dos dois blocos noticiosos da TV Record. No Flashpoints mantiveram-

Sé 0S mesmaos tipos de eventos.

PARTE Il

RELATORIO DE MONITORIZACAO DA
COBERTURA MEDIATICA

ELEICOES LEGISLATIVAS (2016

RADIO
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1. INTRODUCAO

Apresenta-se neste documento o relatério da cobertura jornalistica feita pelas estacdes de radio da

campanha eleitoral para as EleicGes Legislativas de 20 de marco de 2016.

O objetivo do estudo foi conhecer as condi¢cbes de acesso ao espaco publico mediatizado por parte de
cada um dos partidos/candidaturas, a partir da identificagio e andlise das suas presengas, e seus
representantes, nas pecas informativas emitidas entre os dias 20 de fevereiro a 18 de mar¢o nos operadores

de radiodifusdo.

Durante o periodo definido, foram emitidas e analisadas 908 pecas jornalisticas pelos servicos
informativos da Radio de Cabo Verde e da Radio Morabeza, sendo que 854 foram emitidas no periodo oficial

de campanha e 54 durante a pré-campanha.

Das 908 pecas, 833 foram emitidas nos servigos da RCV - 139 no Jornal da Tarde, 125 no Jornal da Noite,
288 no Jornal de Campanha — | Edicao e 281 no Jornal de Campanha - |l Edigdo. Da Radio Morabeza foram
analisadas 75 pecas informativas, das quais quatro foram emitidas no Jornal das 5 e 71 no Jornal de Campanha

deste operador.

As 908 pecas informativas com presencas dos seis partidos/candidaturas que se apresentaram as Elei¢es
Legislativas foram submetidas ao método de codificacdo e andlise estatisticas aplicado ao tratamento de
contetdos mediaticos, com o suporte do SPSS (Statistical Package for Social Sciences). Foram aplicados os
principios de andlise de conteddo manifesto, por se tratar de um trabalho em que o importante é a forma
como o processo eleitoral é mediatizado ou refletido pelos operadores. Na préoxima seccdo apresentam-se as

notas metodoldgicas que conduziram o trabalho e, nas seguintes, os resultados comentados da andlise.

2. NOTAS METODOLOGICAS

A analise integrou os blocos informativos dos servigos de programas da Radio de Cabo Verde e da Radio
Morabeza. Inicialmente, foram selecionados mais dois operadores - Radio Comercial e Radio Nova - que ndo
foram, contudo, contemplados na analise por ndo terem atendido a solicitacdo, ao abrigo do dever de

colaboracdo, de fornecimento das grava¢des das emissdes dos seus servigos noticiosos solicitados.

A selecdo das emissoras e dos servicos informativos obedeceu ao principio de abrangéncia nacional e

espacos dedicados a cobertura do processo eleitoral. Assim, do operador RCV, foram selecionados o Jornal da
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Tarde (13H), o Jornal da Noite (19H), o Jornal de Campanha | Edicdo (13H30) e o Jornal de Campanha Il Edicdo
(18H). Relativamente a Radio Morabeza, foram selecionados o Jornal das 5 (17H) e o programa Cabo Verde

2016 (19H), sendo este ultimo um programa desenhado com formato especifico para o periodo de campanha.

A andlise compreende o universo de pecas informativas que integraram presencas dos
partidos/candidaturas (candidatos, representantes dos partidos, apoiantes...) associados em algum momento
ao contexto das Elei¢cdes Legislativas de 20 de marco de 2016, considerando-se como presenca o fato de uma
peca informativa apresentar um ou mais representantes de um partido/candidatura como participantes
(diretos ou indiretos) da narrativa, ou quando se trata de uma participagdo do partido/candidatura enquanto

voz institucional (sem personalizagao).

Relativamente a participagdo, foram considerados os modos direto e indireto de participagdo. Por
participante direto entende-se que o representante do partido/candidatura é apresentado a participar na
narrativa através da reproducdo direta das suas palavras; por participante indireto entende-se que o
representante é apresentado apenas através da descricdo das suas acdes ou ideias, sem reproducdo direta das

suas palavras.

Os representantes dos partidos/candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a fun¢do que
desempenhavam e que foi apresentada na peca (lider do partido, membros das listas de candidatura,
restantes representantes partidarios...). O indicador capta exatamente a fung¢do apresentada na pega

jornalistica, independentemente de outras fungdes conhecidas dos representantes.

No estudo contabilizou-se a dura¢do exata de cada peca jornalistica e o tempo de palavra do representante
do partido. O tempo total da peca comecou a ser contabilizado desde o momento de lancamento da unidade,
cobrindo o seu desenvolvimento até ao desfecho. No tempo de palavra contabilizou-se apenas a duracao

exata da intervencdo (discurso direto) do candidato/representante do partido na peca informativa.

As presencas dos partidos/candidaturas foram, ainda, caracterizadas atendendo ao formato da sua
transmissdo, identificando-se a ocorréncia ou ndo de diretos, a presenga ou ndo da pega nos destaques de

abertura dos blocos informativos e o fato de se tratar de peca repetida ou ndo.

A avaliagdo da existéncia ou auséncia do contraditério esteve limitada as criticas ou acusagGes entre
partidos politicos/candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditdrio
sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis (dentro da prépria pega ou numa pega contigua no

mesmo bloco informativo). A peca ndo teve contraditdrio se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis.
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Na terceira categoria, consideraram-se os casos em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis

na peca e/ou no bloco” por parte do operador, embora sem se concretizar.

O trabalho procurou identificar o local (circulo eleitoral) e o evento objeto de cobertura noticiosa da

peca analisada. Foi também identificado o tema dominante de cada peca jornalistica, que correspondia ao

tépico que mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificacdo combinou temas latos com

especificos, consistindo a regra de aplicacdo em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o

tema dominante da peca ndo se enquadrasse num tépico especifico (ilustrando, uma peca relativa ao

emprego ou desemprego insere-se na categoria emprego/desemprego e ndo em propostas/plataforma

dos partidos e seus candidatos).

Fig. | - Mapa das edi¢des dos blocos informativos de cada servigo de programas analisado.

Operador

Fevereiro Margo
Semaa | S | T | Q| Q| S| S| D s|Tl0olOo|lS|s|oD
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5 29 28 29 |30 3t

Fig. Il Lista dos servigos de programas e blocos informativos incluidos na analise

Bloco informativo

Periodicidade

Horario

RCV - Radio de Cabo Verde |jornal da Tarde Didria 13H
Jornal da Noite Diaria 19H
Jornal de Campanha | Edigdo Didria 13H30
Jornal de Campanha Il Edigdo Diaria 18H

Radio Morabeza Jornal das 5 (17H) Segunda a Sexta 17H
Jornal de Campanha- Cabo Verde 2016 | Segunda a Sexta 19H

Fig. lll Lista de partido/candidaturas as Elei¢bes Legislativas incluidos na analise e circulos em que concorrem

Partidos/Candidaturas Circulos Eleitorais

Movimento para a Democracia - MpD 13
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - PAICV 13
Partido Popular — PP 3
Partido Social Democratico — PSD 5
Partido do Trabalho e da Solidariedade - PTS 1
Unido Caboverdiana Independente e Democratica — UCID 13
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3. PERIODO DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL — 20 DE FEVEREIRO
A 18 DE MARCO

Fig. 1 — Numero total de pegas, por bloco informativo no periodo global
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Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908. Valores em numeros absolutos.

No periodo definido, foram emitidas e analisadas 908 pecas jornalisticas pelos servicos informativos da
Radio de Cabo Verde e Radio Morabeza. Das 908 pecas, 833 foram emitidas nos servicos da RCV, 139 no Jornal
da Tarde, 125 do Jornal da Noite, 288 no Jornal de Campanha — | Edigdo e 281 no Jornal de campanha - Il
Edicdo. Da Radio Morabeza foram analisadas 75 pecas informativas, das quais 4 do Jornal das 5 e 71 do Jornal

de Campanha deste operador (Fig. 1).

Fig. 2 — Numero de pecas, por periodo de analise e por bloco informativo

854

288 281
109 103 1
30 22 2 2 ﬂ 54
- - e a

Jornal da Jornalda Jornaldas5 Jornal de Jornal de Jornal da Total
Tarde - RCV  Noite - RCV - Radio Campanha- Campanha- Campanha-
Morabeza RCV I RCV I Radio
Edigdo Edicdo Morabeza
M Periodo de Pré-campanha Periodo de Campanha Oficial

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 54; Numero total de pegas emitidas e

analisadas no periodo oficial de campanha = 854. Valores em nimeros absolutos.
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Globalmente, das 908 pecas informativas analisadas, 854 foram emitidas no periodo oficial de
campanha e 54 durante a pré-campanha. Das 139 pecas informativas emitidas no Jornal da Tarde - RCV, 30

foram-no no periodo de pré-campanha e 109 no periodo oficial de campanha.

Nas pecas emitidas no Jornal da Noite, também da RCV, 22 diziam respeito a emissGes no periodo de
pré-campanha, enquanto 103 no periodo oficial de campanha. Ja no Jornal das 5, da Radio Morabeza, 2 foram

emitidas no periodo pré-eleitoral e 2 no periodo oficial de campanha.

Relativamente as pecas dos Jornais de Campanha (I e Il edi¢cdes) da RCV e da Radio Morabeza, as

emissdes apenas cobriram o periodo oficial de campanha, entre os dias 3 e 18 de margo (Fig. 2).

Fig. 3 — Duragdo média das pegas, por bloco informativo no periodo global

0:02:47 0:02:45

M Jornal da Tarde - RCV M Jornal da Noite - RCV
mJornal das 5 - Radio Morabeza M Jornal de Campanha | Edi¢do - RCV

m Jornal de Campanha Il Edigdo - RCV ~ mJornal da Campanha - Radio Morabeza

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908. Valores em horas:minutos:segundos.

Em termos genéricos, a duracdo média das pecas emitidas em todos os servicos de noticias situou-se
entre 0:01:17 e 0:02:47. O tempo médio das pegas foi maior no Jornal da Campanha | Edigdo - RCV (0:02:47),
seguindo-se o Jornal de Campanha Il Edicdo - RCV (0:02:45 ). O tempo médio das pegas do Jornal da Tarde -
RCV foi de 0:02:30, enquanto no Jornal da Noite - RCV foi de 0:02:26. O tempo médio das pecas informativas
foi maior nos servicos da RCV, comparativamente com o das noticias da Radio Morabeza, onde o tempo médio

das pecas do Jornal das 5 foi de 0:01:17, e do Jornal de Campanha, de 0:01:24 (Fig. 3).
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Fig. 4 — Pecas repetidas, por bloco informativo no periodo global

.‘b

M Jornal da Tarde - RCV M Jornal da Noite - RCV

m Jornal de Campanha - RCV | Edigdo M Jornal de Campanha - RCV Il Edigdo

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de pegas repetidas = 50. Valores em nimeros absolutos.

Fig. 5 — Peso das pecas repetidas, por bloco informativo no periodo global

M Jornal da Tarde - RCV M Jornal da Noite - RCV

m Jornal de Campanha - RCV | Edigdo M Jornal de Campanha - RCV Il Edigdo

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de pegas repetidas = 50. Valores em percentagem.

Durante o periodo de analise, foram repetidas 50 pecas jornalisticas com referéncias aos partidos
politicos. Destas, 21 foram repetidas no Jornal da Noite - RCV, 14 no Jornal de Campanha | Edi¢do - RCV, 11 no
Jornal da Tarde - RCV e 4 no Jornal de Campanha Il Edicdao - RCV. Em termos de peso, as pecas repetidas
corresponderam a uma proporc¢ao de 16,8% no Jornal da Noite - RCV, 7,9% no Jornal da Tarde — RCV, 4,9 % no

Jornal de Campanha | Edi¢do - RCV e 1,4% no Jornal de Campanha Il Edigdo — RCV.
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Nos servicos de noticia da Radio Morabeza, ndo se registou a emissdo repetida de qualquer peca

informativa (Fig.4 e 5).

Fig. 6 — Registo jornalistico das pegas, por bloco informativo no periodo global

98,6% 99,2% 100,0% 100,0% 99,6% 100,0% 99,6%
,7% 0,7% | 0,8% | | ‘ 0,4% ‘ ,1%0,3%
a— —
Jornal da Jornal da Jornal das 5 - Jornal de Jornal de Jornal da Total
Tarde-RCV ~ Noite - RCV Radio Campanha- Campanha- Campanha-
Morabeza RCV | Edigdo  RCV Il Edigdo Rédio
Morabeza

M Noticia M Entrevista M Breve

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908. Valores em percentagem.

Tendo em consideragdo o registo jornalistico das pegas emitidas pelos blocos informativos, o que se
destacou foi um amplo predominio do género “noticia”. Nos dois servigos noticiosos da Radio Morabeza e no
Jornal de Campanha - | Edicdao RCV, o registo “noticia” totalizou um peso de 100%. Nos restantes servigos
informativos, constatou-se escassa preponderancia ao registo “entrevista”, com 0,7% no Jornal da Tarde - RCV,
e ao registo “breve”, com 0,8% no Jornal da Noite-RCV, 0,7% no Jornal da Tarde-RCV, e 0,4% no Jornal de

Campanha - Il Edi¢do RCV.

Em termos totais, 99,6% das pecas obedeceram ao género jornalistico “noticia”, 0,3% enquadram-se
no género “breve” e 0,1% nas “entrevistas”. Os géneros “debate” e “comentdrio” ndao chegaram a constar nos

servigos informativos analisados (Fig.6).
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Fig. 7 — Pegas transmitidas em direto, por bloco informativo no periodo global

Jornal da Tarde - RCV

B Tem direto

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de pegas transmitidas em direto = 2. Valores em nimeros absolutos.

Quanto ao formato da emissao, a quase totalidade das pecas emitidas ndo coincidiu com o momento
da realizacdo do evento. Das 908 pecas emitidas, nos seis espagos informativos dos dois operadores, apenas
duas pecas noticiosas foram emitidas em direto, ou seja, no momento coincidente com o da realizacdo do

acontecimento. Essas emissGes foram feitas no Jornal da Tarde - RCV (Fig.7).

Fig. 8 — Peso das pegas com destaque (teaser), por bloco informativo no periodo global

4,0%

M Jornal da Tarde - RCV M Jornal da Noite - RCV  Jornal das 5 - Radio Morabeza

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de pegas com destaque = 13. Valores em percentagem.

Em relagdo ao destaque que é atribuido as pegas com referéncias aos partidos, péde-se observar um peso
muito residual. Em 908 pecas, apenas 13 fizeram parte dos destaques de abertura dos servigos informativos.
No Jornal da Tarde - RCV, estes registos tiveram um peso de 3,6%, enquanto no Jornal da Noite - RCV

cresceram para 4,0%.
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Foi, por outro lado, bem expressivo o peso das pecas que fizeram destaque na abertura dos servicos
informativos do Jornal das 5, da Radio Morabeza. Convém, no entanto, destacar que neste espaco apenas
quatro pecas integraram a analise por se constituirem como as Unicas em que foram feitas referéncias aos
partidos politicos no quadro do processo eleitoral. Assim, das 4 pecas noticiosas com referéncias aos partidos

no Jornal das 5 da Radio Morabeza, 3 fizeram parte dos destaques de abertura do servigo noticioso (Fig.8).

Fig. 9 — Peso das pegas de abertura, por bloco informativo no periodo global

Jornal das 5 - Jornal de Jornal de Jornal da
Jornal da Tarde - Jornal da Noite - Radio Campanha- Campanha-RCVII Campanha -
RCV RCV Morabeza RCV | Edigdo Edicéo Réadio Morabeza
PAICV 19,0% 23,5% 16,7% 35,0% 33,3% 16,7% 24,8%
MPD 23,8% 17,6% 16,7% 30,0% 28,6% 16,7% 22,9%
UCID 14,3% 11,8% 16,7% 20,0% 33,3% 16,7% 19,3%
PSD 14,3% 17,6% 16,7% 5,0% - 33,3% 12,8%
PP 14,3% 17,6% 16,7% 5,0% 4,8% 8,3% 11,0%
PTS 14,3% 11,8% 16,7% 5,0% - 8,3% 9,2%

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de pegas de abertura do bloco informativo = 59. Valores em percentagem.

Esta varidvel visa identificar se a peca analisada surgiu ou ndo na abertura do bloco informativo
correspondente, bem como a presenca de cada partido nas referidas pecas de abertura. O PAICV, com 24,8%,
foi o partido que maior presenca teve nas pecas de abertura dos servicos informativos com presenca dos
partidos ou candidatos, seguido pelo MpD, com 22,9% e a UCID com 19,3%. A leitura por Servicos mostrou que
a ordem nos servigcos das RCV manteve-se inalteravel. De outro modo, na Radio Morabeza o PSD, com 33,3%,

foi o partido com maior percentagem de presencgas nas pecas de abertura do Jornal de campanha do referido

operador.

Fig. 10 — Principio do contraditdrio politico-partidario, por bloco informativo no periodo global

100,0% . 100,0%
91,4% 94,4% 95,1% 94,7% 94,7%
,8% 4,8% 9 4,6% 9
2,9% 0£/’. 0,7%2% oi‘y. 1,043%
Jornal da Jornal da Jornal das 5 - Jornal de Jornal de Jornal da Total
Tarde-RCV ~ Noite - RCV Radio Campanha- Campanha- Campanha-
Morabeza RCV I Edicdo  RCV Il Edigdo Radio
Morabeza
B Tem contraditério M N&do tem contraditério N&o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908. Valores em percentagem.
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A variavel que avalia o cumprimento do principio do contraditdrio aplicou-se quando, num registo com
presenca de um partido/candidatura, eram nitidamente identificaveis criticas ou acusacdes diretas a outros
partidos ou candidaturas. A expetativa era que, na mesma peca ou no mesmo bloco informativo, fosse

concedido o direito de réplica ao criticado.

Nesta andlise especifica, optou-se por ndo analisar, no que a esta variavel dizia respeito, os casos em
gue o Governo e as autarquias foram alvo de criticas, por se pretender observar apenas o cumprimento do

principio do contraditério no que se referia as candidaturas as Elei¢cdes Legislativas de 20 de margo de 2016.

Da leitura por blocos informativos, observou-se que nos servicos da Radio Morabeza, nenhum dos
registos comportou qualquer critica aos partidos ou aos candidatos. Significa que o principio do contraditério

nao se aplicava na totalidade das pegas.

Ja em relagdo aos servigcos da RCV, apesar da tendéncia para um predominio acentuado da auséncia de

criticas, registaram-se pecas em que se fez valer o principio do contraditdrio.

No Jornal da Tarde o contraditério foi cumprido em 2,9% dos registos noticiosos com presencas dos
partidos ou candidatos. O mesmo principio foi cumprido em 0,8% dos registos no Jornal da Noite e em 0,7 %

dos registos nos Jornais de Campanha (I e Il Edi¢Ges).

Acresce que, no, Jornal da Tarde, 5,8% das pegas emitidas ndo respeitaram o cumprimento do
contraditério, enquanto 4,8% ndo observaram o mesmo principio no Jornal da Noite da RCV. Nos Jornais de

Campanha, 4,2% dos registos ndo cumpriram o contraditério na | Edicdo, e 4,6 % na |l Edigdo.

Em termos globais, o contraditdrio foi cumprido em 1,0% das pegas emitidas; em 4,3% ndo se cumpriu
o principio do contraditdrio e em 94,7% nao existiram criticas nem acusagées (Fig.10).

Fig. 11 — Principio do contraditério politico-partidario, por partido/candidatura e por bloco informativo no periodo global

Jornal da
Jornal das 5 - Jornal de Jornal de Campanha -
Jornal da Jornal da Noite Radio Campanha - RCVI Campanha-RCV Radio
Tarde - RCV - RCV Morabeza Edigao Il Edigdo Morabeza
Nao tem
9,8% 11,4% - 10,3% 9,8% - 9,6% (33)
contraditdrio
Tem contraditério 7,8% - - 1,7% 0,8% - 2,0% (7)
Nao aplicavel 82,4% 88,6% 100,0% 88,0% 89,4% 100,0% 88,3% (302)
Total 100,0% (51) 100,0% (35) 100,0% (4) 100,0% (117) 100,0% (123) 100,0% (12) 100,0% (342)
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Jornal da

Jornal das 5 - Jornal de Jornal de Campanha -
Jornal da Tarde Jornal da Noite Radio Campanha-RCV I Campanha - RCV EL)
Morabeza Il Edigdo Morabeza
Nao tem
11,3% 6,7% - 8,9% 10,7% - 9,3% (30)
contraditdrio
Tem
7,5% 3,3% - 0,9% 0,9% - 2,2% (7)
contraditorio
N3o aplicavel 81,1% 90,0% 100,0% 90,2% 88,4% 100,0% 88,5% (286)
Total 100,0% (53) 100,0% (30) 100,0% (4) 100,0% (112) 100,0% (112) 100,0% (12) 100,0% (323)
D
Nao tem
5,6% 3,8% - 2,4% 3,4% - 3,2% (8)
contraditdrio
Tem
2,8% - - - - - 0,4% (1)
contraditério
N3o aplicavel 91,7% 96,2% 100,0% 97,6% 96,6% 100,0% 96,4% (241)
Total 100,0% (36) 100,0% (26) 100,0% (4) 100,0% (85) 100,0% (87) 100,0% (12) 100,0% (250)
Tem
4,5% - - - - - 1,4% (1)
contraditdrio
N3ao aplicavel 95,5% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 98,6% (70)
Total 100,0% (22) 100,0% (18) 100,0% (3) 100,0% (8) 100,0% (8) 100,0% (12) 100,0% (71)
PSD
Ndo tem
4,5% 11,1% - 5,6% 5,9% - 5,6% (5)
contraditério
Tem
- - - - 5,9% - 1,1% (1)
contraditdrio
N3o aplicavel 95,5% 88,9% 100,0% 94,4% 88,2% 100,0% 93,3% (84)
Total 100,0% (22) 100,0% (18) 100,0% (3) 100,0% (18) 100,0% (17) 100,0% (12) 100,0% (90)
Ndo tem 5,0% 4,8% - - - - 1,9% (2)
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contraditério

N3o aplicavel 95,0%

95,2%

100,0%

100,0%

100,0%

100,0%

98,1% (101)

Total 100,0% (20)

100,0% (21)

100,0% (3)

100,0% (25)

100,0% (23)

100,0% (11)

100,0% (103)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =809; Numero total de presencas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1179. Valores em

percentagem.

Desagregados os dados relativos ao principio do contraditério por partidos politicos denotou-se que a

proporc¢do das pegas sem criticas ou acusagdes foi mais baixa nos dois maiores partidos, 88,3% para o PAICV e

88,5% para o MpD. A proporg¢do destas pegas aumentou para os restantes partidos: UCID com 96,4%, PTS com

98,6%, PSD com 93,3% e PP com 98,1%. Por outro lado, os dois partidos com maior representac¢do parlamentar

registaram uma fatia ligeiramente mais elevada de pecas informativas nas quais se cumpriu o principio do

contraditdrio: 2% das pecas do PAICV e 2,2% das pecas do MpD.

O principio do contraditério foi cumprido em 0,4% das pecas com a UCID, 1,4% das pecas com o PTS e

1,1% das pecas com o PSD. O contraditdrio ndo se cumpriu em 9,6% dos registos com referéncias ao PAICV,

9,3% relativas ao MpD, 3,2% das referéncias a UCID, 5,6% das pecas com o PSD, e 1,9% das pecas com

referéncias ao PP (Fig. 11).

Tema dominante

Fig. 12 — Tema dominante das pegas, por bloco informativo no periodo global

Jornal da Tarde -

RCV

Jornal da Noite -

RCV

Jornal das 5 -
Radio

Morabeza

Jornal de Jornal de
Campanha - RCV Campanha - RCV

| Edicdo Il Edigdo

Jornal da

Campanha -

Radio

Morabeza

Propostas/Plataforma dos partidos e
did 26,6% 28,8% - 37,5% 34,2% 56,3% 34,9%
seus candidatos
Posicionamento face a acdo governativa 8,6% 12,8% - 14,9% 11,4% 2,8% 11,6%
Apreciag6es sobre desempenho dos
12,9% 5,6% - 13,2% 12,1% - 10,7%
partidos e seus candidatos
Apelo ao Voto 5,0% 5,6% - 5,9% 10,3% - 6,6%
Situagdo social do pais 3,6% 4,8% - 3,5% 8,5% 2,8% 5,2%
Descri¢do de agdes de campanha e
o " 5,8% 5,6% - 6,3% 4,6% - 5,1%
agenda da campanha
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 0,7% 9,6% 25,0% 4,5% 4,3% - 4,3%
Escandalos ou irregularidades
envolvendo os partidos ou os seus 7,2% 8,8% - 1,7% 2,1% - 3,5%
candidatos
Transporte 8,6% 2,4% 25,0% 2,8% 0,4% 8,5% 3,4%
Expetativas dos Partidos 3,6% 3,2% - 1,4% 4,6% - 2,9%
Processo eleitoral 6,5% 4,0% 50,0% 0,7% 0,7% - 2,2%
Expetativas dos eleitores 0,7% 1,6% - 2,4% 1,8% - 1,7%
Descentralizagdo/Regionalizagdo 0,7% - - 1,0% 1,1% 5,6% 1,2%
Reestruturagdo do sistema politico 2,2% 1,6% - 0,7% 1,1% 1,4% 1,2%
Economia 3,6% 1,6% - 0,3% 0,7% 1,4% 1,2%
Diaspora 0,7% - - 1,0% - 8,5% 1,1%
Emprego/Desemprego 0,7% - - 1,4% 0,7% 4,2% 1,1%
Politica externa - - - - - 8,5% 0,7%
Apresentagdo de
- 1,6% - - 0,4% - 0,3%
candidatos/candidaturas
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Manifestagdes de apoio aos partidos e

seus candidatos

0,8%

0,4%

0,2%

Fiscalizagdo da Constitucionalidade

0,7%

0,1%

Crescimento e evolugdo socioeconémica

do pais

0,7%

0,1%

Outro tema

0,7%

1,6%

0,7%

0,7%

0,8%

Total

100,0% (139)

100,0% (125)

100,0% (4)

100,0% (288)

100,0% (281)

100,0% (71)

100,0% (908)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908. Valores em percentagem.

A andlise tematica visou contribuir para a caracterizacdo das pecas a partir do assunto ou da ideia
predominante ai desenvolvida. Procurou-se, assim, identificar o predominio tematico a partir da combinacao
de elementos como a importancia conferida ao assunto no lancamento da peca, a construcao discursiva da

peca ou o tempo dedicado ao assunto no seu desenvolvimento.

Por este prisma, a maioria das pecas informativas com presencas dos partidos/candidaturas no
conjunto dos servicos informativos apresentou como tema dominante “propostas/plataforma dos partidos e
seus candidatos” (34,9%) independentemente do periodo de anadlise (global e, especificamente, no periodo

oficial de campanha).

Os temas “Posicionamento face a agdo governativa” (11,6%) e “apreciagdes sobre desempenho dos

partidos e seus candidatos” (10,7%) surgiram logo de seguida.

O predominio destes trés temas manteve-se em todos os servigos de programas, exceto no Jornal das
5 da Radio Morabeza em que “processo eleitoral” (50,0%), “transporte” (25,0%) e “perfil dos partidos e/ou dos

candidatos” (25,0%) acabaram por ser os temas dominantes (Figs. 12 e13).
Dos restantes temas considerados na analise, pdde-se assinalar ainda, em termos globais, a frequéncia

de pecas dedicadas a “situagdo social do pais” (5,2%), “descricdo de a¢des de campanha e agenda da

campanha” (5,1%) e “perfil dos partidos e/ou dos candidatos” (4,3%) (Figs. 12 e13).
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Fig. 13 — Tema dominante das pecas, por bloco informativo no periodo de oficial de campanha

Jornal da

Tarde - RCV

Jornal da

Noite - RCV

Jornal das 5 -

Radio

Morabeza

Jornal de
Campanha -

RCV | Edicdo

Jornal de
Campanha -

RCV Il Edicdo

Jornal da

Campanha -

Radio

Morabeza

Propostas/Plataforma dos partidos e seus
26,6% 28,2% - 37,5% 34,2% 56,3% 35,4%
candidatos
Posicionamento face a a¢do governativa 9,2% 12,6% - 14,9% 11,4% 2,8% 11,7%
Apreciagdes sobre desempenho dos partidos
14,7% 6,8% - 13,2% 12,1% - 11,1%
e seus candidatos
Apelo ao Voto 6,4% 6,8% - 5,9% 10,3% - 7,0%
Situagdo social do pais 4,6% 5,8% - 3,5% 8,5% 2,8% 5,5%
Descri¢do de agdes de campanha e agenda
4,6% 3,9% - 6,3% 4,6% - 4,7%
da campanha
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 0,9% 11,7% 50,0% 4,5% 4,3% - 4,6%
Expetativas dos Partidos 4,6% 2,9% - 1,4% 4,6% - 2,9%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os
2,8% 6,8% - 1,7% 2,1% - 2,5%
partidos ou os seus candidatos
Transporte 5,5% - - 2,8% 0,4% 8,5% 2,5%
Processo eleitoral 8,3% 3,9% 50,0% 0,7% 0,7% - 2,1%
Expetativas dos eleitores 0,9% 1,9% - 2,4% 1,8% - 1,8%
Descentralizagdo/Regionalizagdo 0,9% - - 1,0% 1,1% 5,6% 1,3%
Reestruturagdo do sistema politico 2,8% 1,9% - 0,7% 1,1% 1,4% 1,3%
Economia 4,6% 1,9% - 0,3% 0,7% 1,4% 1,3%
Diaspora 0,9% - - 1,0% - 8,5% 1,2%
Emprego/Desemprego 0,9% - - 1,4% 0,7% 4,2% 1,2%
Politica externa - - - - - 8,5% 0,7%
Manifestagdes de apoio aos partidos e seus
- 1,0% - - 0,4% - 0,2%
candidatos
Crescimento e evolugdo socioeconémica do
0,9% - - - - - 0,1%
pais
Apresentagdo de candidatos/candidaturas - 1,9% - - 0,4% - 0,4%
Outro tema - 1,9% - 0,7% 0,7% - 0,7%
Total 100,0% 100,0%
100,0% (109) 100,0% (2) | 100,0% (288) | 100,0% (281) | 100,0% (71)
(103) (854)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de oficial de campanha = 854; Valores em percentagem.

Ao analisar-se os temas dominantes por partidos referidos nas pecas, verificou-se que, na maioria dos

casos, destacaram-se “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”.
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Fig. 14 — Tema dominante das peg¢as com presencga do PAICV, por bloco informativo no periodo global

Tema dominantes

Jornal da Tarde

-RCV

Jornal da Noite

-RCV

Jornal das 5 -

Radio

Morabeza

Jornal de

Campanha - RCV | Campanha - RCV

| Edigdo

Jornal de

Il Edigao

Jornal da

Campanha -

Radio

Morabeza

Propostas/Plataforma dos partidos e seus

17,6% 14,3% - 30,8% 28,5% 66,7% 27,2%
candidatos
Posicionamento face a a¢do governativa 13,7% 14,3% - 26,5% 17,1% - 18,7%
Apreciag6es sobre desempenho dos

9,8% 5,7% - 16,2% 15,4% - 13,2%
partidos e seus candidatos
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 2,0% 20,0% 25,0% 6,8% 8,1% - 7,9%
Apelo ao Voto 7,8% 2,9% - 2,6% 11,4% - 6,4%
Descrigdo de agdes de campanha e

7,8% 5,7% = 5,1% 4,1% = 5,0%
agenda da campanha
Escandalos ou irregularidades envolvendo

11,8% 8,6% - 2,6% 3,3% - 4,7%
os partidos ou os seus candidatos
Processo eleitoral 11,8% 8,6% 50,0% 0,9% 0,8% = 3,8%
Transporte 9,8% 2,9% 25,0% 0,9% - 8,3% 2,6%
Expetativas dos Partidos 2,0% 5,7% - - 4,9% - 2,6%
Situagdo social do pais 2,0% - - 1,7% 2,4% - 1,8%
Emprego/Desemprego - - - 1,7% 0,8% 8,3% 1,2%
Diaspora - - - 1,7% - 8,3% 0,9%
Descentralizagdo/Regionalizagdo - - - 0,9% 0,8% = 0,6%
Expetativas dos eleitores - - - 0,9% 0,8% - 0,6%
Manifestacdes de apoio aos partidos e

- 2,9% - - 0,8% - 0,6%

seus candidatos
Economia 2,0% 2,9% - - - - 0,6%
Fiscalizagdo da Constitucionalidade 2,0% - - - - - 0,3%
Politica externa - - - - - 8,3% 0,3%
Reestruturagdo do sistema politico - 2,9% - - - - 0,3%
Outro tema - 2,9% - 0,9% 0,8% - 0,9%
Total 100,0% (51) 100,0% (35) 100,0% (4) 100,0% (117) 100,0% (123) 100,0% (12) 100,0% (342)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de presengas do PAICV = 342. Valores em percentagem.

No que concerne ao PAICV, 27,2%

das suas presencas diziam

respeito a pegas sobre

“propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”,18,7% sobre “posicionamento face a acdo

governativa” e, em 13,2%, sobre “apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos”.

A excecdo refere-se ao Jornal das 5 da Radio Morabeza, onde o tema dominante foi “processo

eleitoral” (50,0%), seguido de “transportes” e “perfil dos partidos e/ou dos candidatos”, com 25,0% cada.

No Jornal de Campanha da Radio Morabeza, o peso do tema “propostas/plataforma dos partidos e

seus candidatos” assumiu uma maior preponderancia, com 66,7% (Fig. 14).
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Fig. 15 — Tema dominante das pegas com presenca do IMpD, por bloco informativo no periodo global

MpD

Jornal da

Jornal das 5 - Jornal de Jornal de Campanha -

Jornal da Tarde Jornal da Noite Radio Campanha - RCV | Campanha - RCV Radio

Tema dominante - RCV - RCV Morabeza | Edicdo Il Edi¢do Morabeza

Propostas/Plataforma dos partidos e seus

28,3% 46,7% - 24,1% 25,9% 58,3% 28,5%
candidatos
Posicionamento face a a¢do governativa 7,5% 3,3% - 21,4% 17,0% - 14,9%
Apreciag6es sobre desempenho dos

15,1% 6,7% - 16,1% 16,1% - 14,2%
partidos e seus candidatos
Apelo ao Voto 1,9% - - 5,4% 12,5% - 6,5%
Descri¢do de a¢des de campanha e

7,5% 6,7% - 5,4% 5,4% - 5,6%
agenda da campanha
Escandalos ou irregularidades envolvendo

7,5% 10,0% - 3,6% 3,6% - 4,6%
os partidos ou os seus candidatos
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 1,9% 10,0% 25,0% 4,5% 4,5% - 4,6%
Processo eleitoral 11,3% 10,0% 50,0% 1,8% 0,9% - 4,3%
Transporte 7,5% 3,3% 25,0% 4,5% 0,9% 8,3% 4,0%
Situagdo social do pais 3,8% - - 2,7% 4,5% - 3,1%
Descentralizagdo/Regionalizagdo 1,9% - - 1,8% 2,7% 8,3% 2,2%
Expetativas dos Partidos - - - 2,7% 2,7% - 1,9%
Expetativas dos eleitores - - - 2,7% 1,8% - 1,5%
Economia 3,8% - - - 0,9% 8,3% 1,2%
Diaspora - - - 1,8% - 8,3% 0,9%
Emprego/Desemprego - - - 0,9% - - 0,3%
Fiscalizagdo da Constitucionalidade 1,9% - - - - - 0,3%
Manifestacdes de apoio aos partidos e

- - - - 0,9% - 0,3%

seus candidatos
Politica externa - - - - - 8,3% 0,3%
Outro tema - 3,3% - 0,9% - - 0,6%
Total 100,0% (53) 100,0% (30) 100,0% (4) 100,0% (112) 100,0% (112) 100,0% (12) 100,0% (323)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de presengas do MpD = 323. Valores em percentagem.
No que se refere ao MpD, os temas dominantes das pegas em que estd presente foram
“propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”, com 28,5%, “posicionamento face a acdo

governativa”, com 14, 9%, e “aprecia¢des sobre desempenho dos partidos e seus candidatos”, com 14,2%.

O predominio do tema “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” foi transversal a quase
todos os servigos informativos, com peso maior no Jornal de Campanha da Radio Morabeza, onde alcangou

58,3%.
De forma excecional, e consistente com os resultados dos outros partidos, no Jornal das 5 da Radio

Morabeza, os temas “processo eleitoral” (com 50,0%), “transporte” e “perfil dos partidos e/ou dos

candidatos” (com 25,0% cada) adquiriram maior expressdo (Fig.15).
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Fig. 16 — Tema dominante das pegas com presencga da UCID, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante

Propostas/Plataforma dos partidos e seus

Jornal da

Tarde - RCV

Jornal da

Noite - RCV

Jornaldas 5 -

Radio

Morabeza

Jornal de
Campanha -

RCV | Edigdo

Jornal de
Campanha -

RCV Il Edigio

Jornal da

Campanha -

Radio

Morabeza

8,3% 15,4% - 36,5% 29,9% 41,7% 27,6%
candidatos
Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e

16,7% 3,8% - 20,0% 17,2% - 15,6%
seus candidatos
Apelo ao Voto 8,3% 19,2% - 8,2% 11,5% - 10,0%
Situagao social do pais - 3,8% - 8,2% 17,2% 8,3% 9,6%
Posicionamento face a a¢do governativa

5,6% 7,7% - 7,1% 8,0% 8,3% 7,2%
Descri¢do de agdes de campanha e agenda da

13,9% 15,4% - 5,9% 1,1% - 6,0%
campanha
Processo eleitoral 16,7% 3,8% 50,0% - 1,1% - 4,0%
Expetativas dos Partidos 5,6% 7,7% - - 5,7% - 3,6%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os
partidos ou os seus candidatos 8,3% 11,5% - - 2,3% - 3,2%
Transporte 8,3% 3,8% 25,0% 1,2% - 8,3% 2,8%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos

- - 25,0% 4,7% 1,1% - 2,4%
Emprego/Desemprego - - - 1,2% 2,3% 8,3% 1,6%
Expetativas dos eleitores - 3,8% - 3,5% - - 1,6%
Diaspora - - - 2,4% - 8,3% 1,2%
Reestruturagdo do sistema politico 2,8% - - 1,2% 1,1% - 1,2%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas
) B . = 1,1% - 0,4%

Descentralizagdo/Regionalizagdo - - - - - 8,3% 0,4%
Politica externa - - - - - 8,3% 0,4%
Economia 2,8% - - - - - 0,4%
Outro tema 2,8% 3,8% - - - - 0,8%
Total 100,0% (36) 100,0% (26) 100,0% (4) 100,0% (85) 100,0% (87) 100,0% (12) 100,0% (250)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de presengas da UCID = 250. Valores em percentagem.

Quanto a UCID, o “posicionamento face a ag¢do governativa” perdeu algum peso entre os trés

principais temas dominantes, apesar de se constituir como um dos mais presentes.

O tema “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” manteve-se como o mais evidente

(com 27,6%). Os restantes temas mais proeminentes com presenga da UCID foram “aprecia¢Ges sobre

desempenho dos partidos e seus candidatos”, com 15,6%, e “apelo ao voto” (10,0%).

O padrdo do Jornal das 5 da Radio Morabeza manteve-se, com “processo eleitora

|Il

a ganhar maior

destaque (50,0%) nas pegas com presenga da UCID, seguido de “transporte” e “perfil dos partidos e/ou dos

candidatos”, com 25,0% cada (Fig.16).
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Fig. 17 — Tema dominante das peg¢as com presencga do PTS, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante

Jornal da

Tarde - RCV

Jornal da

Noite - RCV

Jornaldas 5 -

Radio

Morabeza

Jornal de
Campanha -

RCV | Edigdo

Jornal de
Campanha -

RCV Il Edigio

Jornal da

Campanha -

Radio

Morabeza

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos

27,3% 38,9% - 50,0% 62,5% 66,7% 42,3%
Processo eleitoral 22,7% 5,6% 66,7% - 12,5% - 12,7%
Apreciagdes sobre desempenho dos partidos e seus

18,2% - - 25,0% - - 8,5%
candidatos
Situagao social do pais 9,1% 16,7% - 12,5% - - 8,5%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da

9,1% 5,6% - 12,5% - - 5,6%
campanha
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - 11,1% 33,3% - - - 4,2%
Apelo ao Voto 4,5% 5,6% - - 12,5% - 4,2%
Posicionamento face a a¢do governativa - 5,6% - - - 8,3% 2,8%
Transporte 4,5% - - - - 8,3% 2,8%
Economia 4,5% - - - 12,5% - 2,8%
Apresentacio de candidatos/candidaturas - 5,6% - - - - 1,4%
Diaspora - - - - - 8,3% 1,4%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos

- 5,6% - - - - 1,4%

ou os seus candidatos
Politica externa - - - - - 8,3% 1,4%
Total 100,0% (22) | 100,0% (18) 100,0% (3) 100,0% (8) 100,0% (8) 100,0% (12) | 100,0% (71)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de presengas do PTS = 71. Valores em percentagem.

No conjunto dos servigos informativos com a presenca do PTS, a maioria das pecgas jornalisticas teve

como temas dominantes “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” (42,3%), “processo eleitoral”

(12,7%) e “apreciagtes sobre desempenho dos partidos e seus candidatos” e “situagdo social do pais” (8,5%

cada) (Fig.17).

Fig. 18 — Tema dominante das pegas com presenga do PSD, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante

Jornal da

Tarde - RCV

Jornal da

Noite - RCV

Jornaldas 5 -

Radio

Morabeza

Jornal de
[ecT [ ELLERS

RCV | Edicdo

Jornal de
Campanha -

RCV Il Edicdo

Jornal da

Campanha -

Radio

Morabeza

Propostas/Plataforma dos partidos e seus

18,2% 22,2% - 44,4% 29,4% 58,3% 31,1%
candidatos
Posicionamento face a a¢do governativa 9,1% 22,2% - 5,6% 11,8% - 10,0%
Apreciagoes sobre desempenho dos partidos e seus

13,6% 11,1% - 11,1% 5,9% - 8,9%
candidatos
Processo eleitoral 13,6% 11,1% 66,7% 5,6% - - 8,9%
Descri¢do de agdes de campanha e agenda da

9,1% 5,6% - - 17,6% - 6,7%
campanha
Diaspora 4,5% - - 16,7% - 8,3% 5,6%
Reestruturagdo do sistema politico 9,1% 5,6% - 5,6% 5,9% - 5,6%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos - 11,1% 33,3% - 5,9% - 4,4%
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Situagdo social do pais - 5,6% - - 11,8% - 3,3%
Apelo ao Voto - - - 11,1% 5,9% - 3,3%
Emprego/Desemprego 4,5% - - - - 8,3% 2,2%
Transporte 4,5% - - - - 8,3% 2,2%
Descentralizagdo/Regionalizagdo - - - - - 8,3% 1,1%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os

- 5,6% - - - - 1,1%
partidos ou os seus candidatos
Fiscalizagdo da Constitucionalidade 4,5% - - - - - 1,1%
Politica externa = = = = = 8,3% 1,1%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do pais 4,5% ) . . . . 1,1%
Expetativas dos Partidos 4,5% - - - - - 1,1%
Outro tema - - - - 5,9% - 1,1%
Total 100,0% (22) 100,0% (18) 100,0% (3) 100,0% (18) 100,0% (17) 100,0% (12) 100,0% (90)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de presengas do PSD = 90. Valores em percentagem.

No total dos registos informativos com presencas do PSD, o tema “propostas/plataforma dos partidos
e seus candidatos” surgiu, de novo com maior evidéncia (31,1%). Em seguida, situaram-se os temas
“posicionamento face a acdo governativa”, com 10,0%, “apreciacdes sobre desempenho dos partidos e seus

candidatos”, com 8,9%, e “processo eleitoral”, também com 8,9% (Fig.18).

Fig. 19 — Tema dominante das pegas com presencga do PP, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante

Jornal da

Tarde - RCV

Jornal da

Noite - RCV

Jornal das 5

- Radio

Morabeza

Jornal de

Campanha -

RCV | Edigio

Jornal de

Campanha -

RCVIII

Edi¢do

Jornal da
Campanha -
Radio

Morabeza

Propostas/Plataforma dos partidos e seus candidatos 25,0% 23,8% - 32,0% 34,8% 45,5% 30,1%
Posicionamento face a a¢do governativa 5,0% 23,8% - 16,0% 8,7% - 11,7%
Situagdo social do pais 15,0% 4,8% - 8,0% 17,4% 9,1% 10,7%
Expetativas dos eleitores 5,0% 4,8% - 8,0% 13,0% - 6,8%
Apreciag6es sobre desempenho dos partidos e seus candidatos 10,0% 4,8% ) 8,0% 4,3% . 5,8%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha 10,0% 9,5% - 4,0% - - 4,9%
Processo eleitoral 10,0% 4,8% 66,7% - - - 4,9%
Perfil dos partidos e/ou dos candidatos 5,0% 4,8% 33,3% 4,0% - - 3,9%
Transporte 5,0% - - 8,0% - 9,1% 3,9%
Apelo ao Voto - - - 4,0% 13,0% - 3,9%
Escandalos ou irregularidades envolvendo os partidos ou os

- 9,5% - - 4,3% - 2,9%
seus candidatos
Economia 5,0% 4,8% - 4,0% - - 2,9%
Reestruturagdo do sistema politico - - - - 4,3% 9,1% 1,9%
Expetativas dos Partidos 5,0% - - 4,0% - - 1,9%
Apresentacio de candidatos/candidaturas - 4,8% - - - - 1,0%
Descentralizagdo/Regionalizagdo - - - - - 9,1% 1,0%
Diaspora - - - - - 9,1% 1,0%
Politica externa - - - - - 9,1% 1,0%
Total 100,0% (20) | 100,0% (21) | 100,0% (3) | 100,0% (25) | 100,0% (23) | 100,0% (11) | 100,0% (103)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de presengas do PP = 103. Valores em percentagem.
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Nas pecas jornalisticas com presencas do PP, os temas dominantes com maior relevo foram

“propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”, com 30,1%, “posicionamento face a agdo

governativa”, com 11,7%, e “situacao social do pais”, com 10,7%.

O tema “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” teve maior preponderancia em todos

os servicos informativos analisados, exceto no Jornal das 5 da Rddio Morabeza, em que o tema “processo

eleitoral” ocupou 66,7% do total das pegas com presencgas do PP (Fig.19).

Fig. 20 — Geografia/circulo eleitoral das pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal da Tarde -

Jornal da Noite -

Jornal das 5 -

Jornal de

Jornal de

Campanha - RCV  Campanha - RCV

Jornal da

Campanha -

RCV RCV Radio Morabeza | Edicdo Il Edigdo Radio Morabeza

Santiago Sul 47,7% 60,2% 15,3% 16,4% 23,9%
Sdo Vicente 17,4% 12,6% - 8,3% 8,5% - 9,4%
Fogo 2,8% 1,9% - 11,5% 11,4% - 8,2%
Sal 2,8% 3,9% - 10,4% 10,7% - 7,8%
Santiago Norte 3,7% - - 10,8% 10,3% - 7,5%
Santo Antdo 2,8% 3,9% - 8,3% 8,5% - 6,4%
S&o Nicolau 0,9% 2,9% - 8,0% 8,5% - 6,0%
Brava 1,8% 1,0% - 8,0% 8,5% - 6,0%
Maio - 1,0% - 8,3% 8,2% - 5,6%
Boavista 0,9% 1,0% - 7,6% 7,1% - 5,2%
Américas - - - 0,7% - - 0,2%
Varios circulos eleitorais . 1,9% ) _ . _ 0,2%
Nao identificavel 4,6% 1,0% - - 0,4% - 0,8%
N3o aplicavel 14,7% 8,7% 100,0% 2,8% 1,4% 100,0% 12,9%
Total 100,0% (109) 100,0% (103) 100,0% (2) 100,0% (288) 100,0% (281) 100,0% (71) 100,0% (854)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha (em que se aplica esta varidvel) = 854.

Valores em percentagem.

Através da variavel geografia/circulo eleitoral, procurou-se identificar o local onde decorreu o evento
transmitido nas pecas jornalisticas com referéncias aos partidos ou candidaturas, durante o periodo oficial de
campanha. Assim, foram excluidas as iniciativas dos drgaos de comunicagdo social, assim como as de

entidades exteriores aos partidos politicos.

Na presente analise, registou-se a ocorréncia de eventos transmitidos em 11 dos 13 circulos eleitorais.
As emissoes da Radio Morabeza ndo fizeram cobertura de qualquer evento dos partidos politicos

durante o periodo oficial de campanha.
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A maioria dos eventos cobertos pela RCV decorreu no circulo eleitoral de Santiago Sul (23,9%), seguido
de Sao Vicente (9,4%) e Fogo (8,2%). Logo a seguir, encontravam-se os circulos eleitorais do Sal (7,8%),

Santiago Norte (7,5%), Santo Antdo (6,4%) e Sdo Nicolau (6,0%).

Por ordem descendente, encontramos ainda Brava (6,0%), Maio (5,6%), Boa Vista (5,2%) e o circulo
eleitoral das Américas (0,2%). Em 0,8% das pecas, ndo foi possivel identificar o circulo eleitoral onde decorreu
o evento. S3ao Vicente perdeu preponderancia para os circulos do Fogo, Sal e Santiago Norte nos Jornais de

Campanha (I e Il edi¢Ges) (Fig.20).

Fig. 21 — Objeto da cobertura (evento) das pegas, por bloco informativo no periodo global

Jornal da
Jornal das 5 - Jornal de Jornal de Campanha -
Jornal da Radio Campanha - Campanha - Radio
Jornal da Tarde - RCV Noite - RCV Morabeza RCV | Edicao RCV Il Edigao Morabeza
Contatos porta a porta 30,2% 49,6% - 50,7% 57,7% - 45,4%
Comicio 22,3% 12,0% - 25,7% 24,6% - 20,8%
Visita 12,2% 12,8% - 6,3% 6,8% - 7,7%
Encontro 5,0% 4,8% - 3,1% 3,2% - 3,4%
Conferéncia de imprensa 5,0% 2,4% - - - - 1,1%
Virios eventos - 1,6% - 1,0% - - 0,6%
Outros 0,7% - - 1,0% 1,4% - 0,9%
Nao identificavel 9,4% 7,2% 25,0% 9,4% 5,0% - 7,0%
Nao aplicavel 15,1% 9,6% 75,0% 2,8% 1,4% 100,0% 13,1%
Total 100,0% (139) 100,0% (125) 100,0% (4) 100,0% (288) | 100,0% (281) 100,0% (71) | 100,0% (908)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Valores em percentagem.

Relativamente aos eventos organizados pelos partidos politicos e que mereceram cobertura dos
drgaos analisados, observou-se um peso acentuado dos “contatos porta a porta”. No total, 45,4% dos eventos
dos partidos que foram difundidos referiam-se aos “contatos porta a porta”, seguindo-se os “comicios”, com

20,8%. Os dois tipos de eventos acumularam um peso de 66,2% no total das pegas analisadas.

De seguida, surgiram as “visitas”, com 7,7%, e os “encontros” (3,4%). Essencialmente, os eventos
foram cobertos e transmitidos pela RCV. As noticias em que os eventos nao foram identificadveis foram na

ordem de 7% no total das pegas analisadas, sendo que, no Jornal das 5 da Radio Morabeza, este valor sobe

para 25%.

No Jornal de Campanha da Radio Morabeza, ndo houve cobertura de qualquer evento partidario (Fig.

21). Se atentarmos ao periodo oficial de campanha, verificou-se que os contatos porta a porta e os comicios

passaram a representar mais de 60% das atividades dos eventos com cobertura pelos operadores de
radiodifusao (Fig.22)
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Fig. 22 — Objeto da cobertura (evento) das pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal da Jornal da Jornal das 5 - Jornal de Jornal de C;i:::ln:aa )
Tarde-RCV  Noite - RCV e iRl | CEElEe Radio
Morabeza RCV | Edi¢do RCV Il Edigdo
Morabeza
Contatos porta a porta 33,9% 52,4% - 50,7% 57,7% - 46,7%
Comicio 27,5% 14,6% - 25,7% 24,6% - 22,0%
Visita 7,3% 10,7% - 6,3% 6,8% - 6,6%
Encontro 4,6% 2,9% - 3,1% 3,2% - 3,0%
Outros 0,9% - - 1,0% 1,4% - 0,9%
Nao identificavel 11,0% 8,7% - 9,4% 5,0% - 7,3%
N3do aplicavel 14,7% 8,7% 100,0% 2,8% 1,4% 100,0% 12,9%
Vdrios eventos - 1,9% - 1,0% - - 0,6%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de pegas emitidas e analisadas durante o periodo oficial de campanha = 854. Valores em
percentagem.

Fig. 23 — Representacgdo dos partidos/candidaturas nas pegas, por bloco informativo no periodo global

33,2%

29,0%

16,9% 16,9%
16,9% 16,9%16,9%

%108%,

Jornal da Jornal da Jornal das 5 - Jornal de Jornal de Jornal da Total
Tarde - RCV Noite - RCV Radio Campanha - Campanha - Campanha -
Morabeza RCV | Edigdo RCV Il Edigdo Radio
Morabeza

HPAICY mMPD mUCID mPTS mPSD mPP

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Nimero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1179.

Todos os partidos/candidaturas registaram presencgas nos blocos informativos do operador RCV e da
Radio Morabeza no periodo analisado (Figs. 23 e 24).

Os trés partidos/candidaturas com assento parlamentar destacaram-se largamente em numero de
presengas face aos restantes partidos em todos os servigos informativos dos operadores analisados, quer
durante o periodo global considerado na analise, quer durante o periodo oficial de campanha eleitoral (Figs.

23 e 24).
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Cerca de 77% das presencas identificadas nas pecas referiam-se aos partidos/candidaturas com
assento parlamentar. Esta diferenca foi consideravelmente atenuada na Radio Morabeza, sobretudo, no seu
Jornal de Campanha: os partidos sem representacdo parlamentar corresponderam a cerca de 49,3% do total
das presencas identificadas (Figs. 23 e 24). A desproporcdo das presencas dos partidos/candidaturas
parlamentares e sem assento parlamentar manteve-se no periodo global de analise verificando-se apenas uma

ligeira reducdo dessa diferencga durante o periodo oficial de campanha eleitoral (Figs. 23 e 24).

Considerando todo o periodo da analise, o PAICV surgiu, no total, como o partido com maior nimero
de presencas. O MpD destacou-se apenas no Jornal da Tarde da RCV. Na Radio Morabeza, os trés partidos com

assento parlamentar registaram o mesmo peso (Figs. 23 e 24).

No periodo oficial de campanha, o PAICV foi o partido com mais presencas nos servigcos da RCV, exceto
no Jornal da Tarde, onde o MpD assomou com maior peso. Na Radio Morabeza, o nimero de presencas de
ambos foi idéntico (Figs. 23 e 24). Durante o periodo oficial de campanha, o PP foi o partido sem assento

parlamentar que, no total, obteve mais presencas nas pecas (Figs. 23 e 24).

Fig. 24 — Representacio dos partidos/candidaturas nas pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal da Jornal da Jornal das 5 - Jornal de Jornal de Jornal da
Tarde - RCV Noite - RCV Radio Campanha - Campanha - Campanha - Total
Morabeza RCV | Edi¢ao RCV Il Edigao Radio Morabeza
PAICV 22,8% 21,7% 16,7% 32,1% 33,2% 16,9% 28,8%
MpD 24,6% 19,1% 16,7% 30,7% 30,3% 16,9% 27,4%
uciD 15,0% 15,7% 16,7% 23,3% 23,5% 16,9% 20,8%
PTS 13,2% 13,9% 16,7% 2,2% 2,2% 16,9% 6,2%
PSD 12,6% 13,9% 16,7% 4,9% 4,6% 16,9% 7,8%
PP 12,0% 15,7% 16,7% 6,8% 6,2% 15,5% 9,0%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1100; valores em percentagem.

Fig. 25 — Tempo de palavra total dos partidos/candidaturas nas pegas, por bloco informativo no periodo global

Jornalda Tarde -  Jornal da Noite - Jornal de Jornal de Jornal da
RCV RCV Campanha - RCV | Campanha - Campanha - Radio

Edigdo RCV Il Edi¢ao Morabeza
e 0:41:33 0:27:29 2:18:44 02:09:49 00:12:50 5:50:25
ucip 0:37:13 0:35:22 2:04:12 02:05:29 00:12:48 5:35:04
paICY 0:32:34 0:33:10 2:06:29 02:08:18 00:12:48 5:33:19
itz 0:20:43 0:21:08 0:34:19 00:34:30 00:11:41 2:02:21
Psb 0:23:17 0:22:08 0:27:44 00:24:45 00:11:59 1:49:53
P 0:20:01 0:21:31 0:10:08 00:09:29 00:11:57 1:13:06

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1179
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Esta varidvel apenas levou em consideracdo a contabilizagdo do tempo do discurso direto, referindo-se
a duracdo total do tempo da intervencao direta do candidato ou representante do partido na peca.

A analise do tempo de palavra de cada partido nas pecas jornalisticas dos blocos informativos
considerados indicou que o MpD foi o partido que acumulou mais tempo de palavra em termos totais, 5:50:25,

com especial destaque para os valores obtidos nos dois Jornais de Campanha da RCV (2:18:44 e 2:09:49).

A UCID ocupou o segundo lugar, enquanto partido com mais tempo de palavra nas pecas, com 5:35:04.
O PAICV, por sua vez, acumulou 5:33:19 de tempo de palavra no conjunto dos blocos informativos, ocupando
a terceira posicdo. Os restantes partidos posicionaram-se na seguinte ordem: PP com 2:02:21, PSD com

1:49:53 e PTS com 1:13:06.

Devido as proéprias carateristicas dos servigos informativos em analise, verificou-se que os partidos, na
sua generalidade, obtiveram mais tempo total de palavra nos Jornais de Campanha da RCV. Excetuou-se o caso
do PTS, que obteve uma maior visibilidade do seu discurso direto no Jornal da Tarde e no Jornal da Noite,
ambos da RCV. Genericamente, o Jornal de Campanha da Radio Morabeza conferiu menos tempo de palavra

ao conjunto dos partidos politicos (Fig. 25).

Fig. 26 — Tempo médio de palavra dos partidos/candidaturas nas pecas, por bloco informativo no periodo global

Jornal da Tarde - RCV Jornal da Noite - RCV Jornal de Campanha  Jornal de Campanha -  Jornal da Campanha
- RCV | Edi¢do RCV Il Edigdo - Radio Morabeza
PAICVY 0:01:21 0:01:19 0:01:33 00:01:37 0:01:04
MpD 0:01:20 0:01:14 0:01:40 00:01:39 0:01:04
ucib 0:01:25 0:01:28 0:01:31 00:01:36 0:01:04
PTS 0:01:15 0:01:20 0:01:16 00:01:10 0:00:59
PSD 0:01:22 0:01:23 0:01:44 00:01:38 0:00:59
PP 0:01:17 0:01:10 0:01:25 00:01:30 0:01:03

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1179; Nimero total de presencas dos

partidos/candidaturas em discurso direto = 896.

No que ao tempo médio de palavra respeita, verificou-se uma tendéncia diferente. Apesar de
acumular um tempo de palavra total inferior aos restantes partidos, o PSD foi dos partidos com tempo médio
de palavra mais elevado na maioria dos blocos informativos, indicando que as pecas informativas em que

esteve presente lhe conferiram, em média, mais discurso direto.

O MpD foi o partido com tempo médio de palavra mais elevado no Jornal de Campanha - RCV Il Edigao,

enquanto a UCID conseguiu ter, em média, mais tempo de palavra nas pecas do Jornal da Tarde e do Jornal da

Noite da RCV.
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No Jornal de Campanha da Radio Morabeza, os tempos médios distribuiram-se de forma equilibrada entre os

partidos (Fig. 26).

Fig. 27 — Tipo de representante dos partidos/candidaturas por blocos informativos no periodo global

Jornal da Tarde - RCV

MpD

Presidente do partido 52,9% 56,6% 75,0% 86,4% 86,4% 85,0%
Vice-presidente do partido - 9,4% 5,6% - - -
Cabegas de lista 2,0% 1,9% - - - 5,0%
Membros das listas de candidatura - 1,9% 2,8% - - -
Mandatarios da candidatura 2,0% - - - - -
Diretor de campanha 3,9% 5,7% - - - -
Primeiro-ministro 2,0% - - - - -
Secretarios de Estado 2,0% - - - - -
Sem referéncia a fungao - - 2,8% - - -
Sem representante personalizado 35,3% 24,5% 13,9% 13,6% 13,6% 10,0%
Total 100,0% (51) 100,0% (53) 100,0% (36) 100,0% (22) 100,0% (22) 100,0% (20)

PA D D P PSD PP
Presidente do partido 74,3% 83,3% 80,8% 100,0% 94,4% 90,5%
Vice-presidente do partido - - 11,5% - - 4,8%
Cabegas de lista - - 3,8% - 5,6% -
Membros das listas de candidatura - - 3,8% - - -
Mandatarios da candidatura 2,9% - - - - -
Diretor de campanha 5,7% 3,3% - - - -
Restantes representantes partidarios 2,9% 3,3% - - - -
Primeiro-ministro 2,9% - - - - -
Sem representante personalizado 11,4% 10,0% - - - 4,8%
Total 100,0% (35) 100,0% (30) 100,0% (26) 100,0% (18) 100,0% (18) 100,0% (21)

d dio Mo

PA D D P PSD PP
Presidente do partido 50,0% 50,0% 50,0% 33,3% 33,3% 33,3%
Sem representante personalizado 50,0% 50,0% 50,0% 66,7% 66,7% 66,7%
Total 100,0% (4) 100,0% (4) 100,0% (4) 100,0% (3) 100,0% (3) 100,0% (3)

PA D D P PSD PP
Presidente do partido 6,8% 6,3% - 100,0% 44,4% 36,0%
Vice-presidente do partido - 1,8% 4,7% - - -
Cabegas de lista 44,4% 54,5% 70,6% - - 60,0%
Membros das listas de candidatura 19,7% 14,3% 14,1% - 5,6% -
Mandatarios da candidatura 0,9% 6,3% 4,7% - 38,9% -
Restantes representantes partidarios 5,1% 0,9% - - - -
Apoiantes dos partidos 0,9% - - - - -
Primeiro-ministro 2,6% - - - - -
Sem referéncia a fungdo 0,9% - 1,2% - - -
Sem representante personalizado 18,8% 16,1% 4,7% - 11,1% 4,0%
Total 100,0% (117) 100,0% (112) 100,0% (85) 100,0% (8) 100,0% (18) 100,0% (25)

0 d p dicdo

PA D D P PSD PP
Presidente do partido 4,9% 4,5% - 87,5% 41,2% 39,1%
Vice-presidente do partido - 1,8% 3,4% - - -
Cabegas de lista 41,5% 48,2% 64,4% - 5,9% 60,9%
Membros das listas de candidatura 15,4% 14,3% 20,7% - 17,6% -
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Mandatarios da candidatura 1,6% 3,6% 1,1% 12,5% 23,5% -
Diretor de campanha - - - - 5,9% -
Restantes representantes partidarios 1,6% 2,7% - - - -
Apoiantes dos partidos 1,6% 0,9% - - - -
Primeiro-ministro 6,5% - - - - -
Ministros 1,6% - - - - -

Sem referéncia a fungdo 0,8% - - - - -

Sem representante personalizado 24,4% 24,1% 10,3% - 5,9% -
Total 100,0% (123) 100,0% (112) 100,0% (87) 100,0% (8) 100,0% (17) 100,0% (23)

PA D D P PSD

Presidente do partido - - - 100,0% 16,7% 27,3%
Cabegas de lista - 8,3% - - 83,3% -
Mandatarios da candidatura - - - - - 9,1%
Restantes representantes partidarios 100,0% 75,0% 100,0% - - 63,6%
Sem referéncia a fungao - 16,7% - - - -
Total 100,0% (12) 100,0% (12) 100,0% (12) 100,0% (12) 100,0% (12) 100,0% (11)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 908; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1179. Valores em percentagem.

A cobertura jornalistica da campanha eleitoral nos operadores de radiodifusdo considerados na anadlise
concentrou-se, sobretudo, nas a¢bes dos presidentes e cabecas de lista. No Jornal da Tarde e no Jornal da
Noite da RCV verificou-se um acentuado predominio dos presidentes. Nos Jornais de Campanha (I e Il edigdes)

do mesmo operador sobressairam as interven¢des dos cabecas de lista dos diferentes circulos eleitorais.

Nos servigos informativos da Rddio Morabeza, o predominio dos presidentes foi menos acentuado no
Jornal das 5, enquanto, no seu Jornal de Campanha, as candidaturas se fizeram representar maioritariamente

por “restantes representantes dos partidos”, seguidos dos cabecas de lista.

O PTS apresentou-se como um caso de excec¢do, na medida em que as suas intervengdes, quando

personalizadas, foram totalmente protagonizadas pelo seu presidente (Fig. 27).

Fig. 28 — Modo de participacdo dos representantes dos partidos/candidaturas nas pecas, por bloco informativo no periodo global

Jornal da
Jornal das 5 - Jornal de Jornal de Campanha -
Jornal da Tarde Radio Campanha - Campanha - Radio
- RCV Jornal da Noite - RCV Morabeza RCV | Edicao RCV Il Edicao Morabeza
Participante direto 72,7% 80,6% - 85,3% 84,9% 100,0% 83,1%
Participante indireto 27,3% 19,4% 100,0% 14,7% 15,1% - 16,9%
Total 100,0% (33) 100,0% (31) 100,0% (2) 100,0% (95) 100,0% (93) 100,0% (12) 100,0% (266)
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Participante direto 77,5% 81,5% - 88,3% 91,8% 100,0% 86,9%
Participante indireto 22,5% 18,5% 100,0% 11,7% 8,2% - 13,1%
Total 100,0% (40) 100,0% (27) 100,0% (2) 100,0% (94) 100,0% (85) 100,0% (12) 100,0% (260)
D
Participante direto 83,9% 92,3% - 100,0% 100,0% 100,0% 96,1%
Participante indireto 16,1% 7,7% 100,0% - - - 3,9%
Total 100,0% (31) 100,0% (26) 100,0% (2) 100,0% (81) 100,0% (78) 100,0% (12) 100,0% (230)
Participante direto 84,2% 88,9% - 100,0% 100,0% 100,0% 90,9%
Participante indireto 15,8% 11,1% 100,0% - - - 9,1%
Total 100,0% (19) 100,0% (18) 100,0% (1) 100,0% (8) 100,0% (8) 100,0% (12) 100,0% (66)
D
Participante direto 89,5% 88,9% - 100,0% 93,8% 100,0% 92,7%
Participante indireto 10,5% 11,1% 100,0% - 6,3% - 7,3%
Total 100,0% (19) 100,0% (18) 100,0% (1) 100,0% (16) 100,0% (16) 100,0% (12) 100,0% (82)
Participante direto 88,9% 90,0% - 100,0% 100,0% 100,0% 94,8%
Participante indireto 11,1% 10,0% 100,0% - - - 5,2%
Total 100,0% (18) 100,0% (20) 100,0% (1) 100,0% (24) 100,0% (23) 100,0% (11) 100,0% (97)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =908; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo

de participagdo») = 1001. Valores em percentagem.

Atendendo ao modo de participagdo dos representantes dos partidos, verificou-se que a grande
maioria das presencas dizia respeito a interven¢des enquanto participantes diretos, sem diferencgas
assinaldveis em func¢do dos dois maiores partidos com assento parlamentar, MpD e PAICV, embora o primeiro

apresentasse um maior peso de presengas em discurso direto, quando comparado com o PAICV.

O PAICV foi, de todos, o partido com menor peso de participacdo em discurso direto; a UCID, por sua

vez, foi o que apresentou a fatia mais elevada a este respeito, logo seguida do PP.
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Verificou-se que os partidos sem assento parlamentar, juntamente com a UCID, como se viu acima,

obtiveram maior proporc¢ao de presencas em discurso direto.

No Jornal de Campanha da Radio Morabeza a totalidade dos partidos surgiram com voz direta, ao

contrdrio do que aconteceu no Jornal das 5, do mesmo operador.

O PAICV e o MpD tiveram o maior peso de presengas com participacdo indirecta em todos os servigos

informativos (Fig.28).

4. CONCLUSAO

Todos os partidos/candidaturas registaram presencas em todos os servigos informativos analisados
dos dois operadores, sendo, no entanto, de assinalar que os trés partidos com assento parlamentar
destacaram-se dos restantes em nimero de presencas (Figs. 23 e 24). A despropor¢do das presengas em
relagdo aos partidos/candidaturas sem assento parlamentar manteve-se independentemente dos
periodos considerados; verificou-se apenas uma ligeira reducdo dessa diferenca durante o periodo oficial
de campanha eleitoral. Esta diminui¢do foi observavel nos jornais de campanha da RCV (I e Il Edigdes). Na

Radio Morabeza, tal desproporc¢do desapareceu no servico Jornal de Campanha (Figs. 23 e 24).

Esse desequilibrio foi notavel, ndo sé pela andlise do nimero de presengas, mas também pela leitura
dos tempos de palavra dos representantes partidarios (indicador através do qual se verificou que os trés
partidos com assento parlamentar totalizaram mais de cinco horas de tempo de palavra cada, enquanto o
PP apenas alcancgou cerca de duas horas, o PSD uma hora e quarenta e nove minutos e, o PTS uma hora e

treze minutos) (Figs. 25 e 26).

A maioria das pecas jornalisticas com presencas dos partidos/candidaturas no conjunto dos servicos de
programas apresentou como tema dominante “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”,

independentemente dos periodos considerados (Figs. 12 a 19).

A maioria dos eventos levados a cabo pelos partidos e candidaturas e que mereceram a atengao dos
Orgdos decorreu na regido de Santiago Sul, seguida de S3o Vicente e do Fogo. No periodo analisado, os
“contatos porta a porta” constituiram-se como o tipo de evento com presenga dos partidos mais
destacada nas pecas dos blocos informativos analisados. Contudo, verificou-se uma diferenca no padrao

de comportamento desta varidvel quando se observados individualmente os dois periodos de campanha
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(pré-campanha e campanha oficial). Durante a pré-campanha, o evento mais referenciado foi “visita”, o
qual cedeu presenca aos “contatos porta a porta” no periodo oficial de campanha (Figs. 20 e 21).

Ainda no que diz respeito a cobertura jornalistica da campanha eleitoral pelos operadores de
radiodifusdo analisados, verificou-se uma concentracao em termos de tipo de representante dos partidos:
os presidentes e os cabecas de lista. Nos servicos da RCV analisados, os partidos fizeram-se representar, na
maioria das vezes, pelos presidentes e pelos cabecas de lista de cada circulo eleitoral. Nos servicos da
Radio Morabeza esta preponderancia transferiu-se para as categorias “restantes representantes dos

partidos” e presidentes (Fig. 27).

Finalmente, atendendo ao modo de participagdo, constatou-se que a maioria das presencas refletiu
intervengdes dos representantes dos partidos/candidatos enquanto participantes diretos nas pecgas
noticiosas, ou seja, com discurso direta nas pecas. Apesar de ndo se mostrar grandes assimetrias entre os
dois maiores partidos com representacdo parlamentar, o MpD teve um peso ligeiramente maior de
participacoes diretas em compara¢cdao com o PAICV, que, entretanto, surgiu como o partido com maior

representatividade em termos globais (participacdo direta e indireta).

Assim, os indicadores do estudo confirmaram a presenca do pluralismo politico na cobertura da
campanha eleitoral nos 6rgdos de radiodifusdo analisados. Igualmente se pode concluir que houve
igualdade e proporcionalidade no tratamento das candidaturas. Constatou-se que os trés partidos com
assento parlamentar destacaram-se consideravelmente dos outros em nimero de presencas e tempo total

de palavra.

A razdo mais forte para tal desproporcionalidade, deve ao fato de terem sido os Unicos a
apresentarem-se as eleicdes com candidaturas em todos os circulos eleitorais. Uma outra provavel razao
relaciona-se com o fato dos partidos com assento parlamentar, e sobretudo os dois maiores terem ao
longo do periodo eleitoral registado o maior nimero de presencas indiretas, que geralmente sdo simples
referencias, de outros partidos, em forma de criticas, meras apreciagdes ou posicionamento sobre o

desempenho de um e de outro partido.
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PARTE IV

RELATORIO DE MONITORIZACAO DA
COBERTURA MEDIATICA

ELEICOES LEGISLATIV/-lS 2016

IMPRENSA ESCRITA
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1. INTRODUCAO

O capitulo que a seguir se apresenta contém os resultados da analise de conteddo da cobertura
jornalistica das elei¢Ges legislativas efectuada pela imprensa escrita e online. O periodo de analise é referente
a pré-campanha e a campanha oficial para as EleicGes Legislativas realizadas a 20 de marco de 2016,
compreendido entre o dia 17 de fevereiro, no caso dos jornais impressos (devido a sua periodicidade semanal)

e o dia 18 de Marc¢o de 2016; e entre 20 de Fevereiro e 18 de Marc¢o de 2016, no caso da imprensa online.

A analise recaiu sobre os jornais impressos Expresso das Ilhas, A Na¢dGo e A Semana e os jornais online

Expresso das Ilhas, A Nagdo, A Semana, Ocean Press e Liberal.

Pretendeu-se, nesta andlise, conhecer as condicdes de acesso ao espaco publico mediatizado por parte de

cada um dos partidos/candidaturas.

No periodo oficial de campanha eleitoral - 03 a 18 de margo, foram publicadas, no conjunto dos jornais
impressos e online contemplados, 557 pegas noticiosas relativas as elei¢Ges legislativas. Entre as publicacbes
impressas, todas elas de periodicidade semanal, o A Semana foi o jornal que registou maior nimero de pecas
(79), seguindo-se A Nagdo, com 39, e o Expresso das llhas com 15 pecas. Dos jornais online, o Liberal foi aquele
gue apresentou maior numero de pecas (132), acompanhado de perto pelo A Semana (online), com 128,

ficando os restantes online com uma média de 60 pegas.

No periodo anterior a campanha eleitoral - 17 de fevereiro a 02 de Margo - foram publicadas 163
pecas noticiosas relativas as Elei¢gdes Legislativas no conjunto das publicagdes periddicas consideradas. Nas
publicagcbes semanais, o Expresso das llhas foi o jornal que registou maior nimero de pecgas (16),
acompanhado de perto pelo A Nagdo (14) e, por ultimo, o A Semana, com oito. Das publica¢des online, o
Liberal, novamente apresentou maior nimero de pegas (48), seguido do A Semana (online) e do Expresso das

Ilhas (respetivamente, com 27 e 22) e, por fim, a Ocean Press e A Nagdo (online), cada uma com 14 pegas.

Os partidos/candidaturas com assento parlamentar destacaram-se largamente, em numero de

presencas, tanto no periodo global da analise, como no periodo oficial de campanha eleitoral.
De referir, ainda, que no periodo de analise, ndo se registaram pecas em alguns dias e jornais online:

Expresso das Ilhas, a 21 de fevereiro; A Nagdo, a 20, 21 e 28 de fevereiro; A Semana, a 23 de fevereiro; Ocean

Press, a 20, 21, 22 e 23 de fevereiro, e Liberal, a 20 de fevereiro e 2 de margo.
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Os critérios definidos sdo transversais a analise de todas as publicacdes constantes deste relatério, o

gue permite a comparabilidade dos dados entre os online e os semanarios.

A técnica utilizada foi a de andlise de contetdo, a qual permitiu, através de operacdes estatisticas
realizadas com recurso ao programa SPSS?, identificar tematicas e atores presentes nas pecas, bem como
outros elementos considerados pertinentes para os objetivos tracados. Por outro lado, a andlise de
conteludo permitiu efetuar andlises comparativas entre a cobertura medidtica dada a cada

partido/candidatura nos jornais impressos e online contemplados.

A andlise incidiu apenas sobre o conteido manifesto da unidade de andlise, o que significa que o
codificador ndo utilizou o seu conhecimento geral para complementar ou pressupor elementos informativos

nao referidos explicitamente no contelddo da peca jornalistica analisada.

2. NOTAS METODOLOGICAS

Os dados apresentados sdo relativos a todo o periodo - 17 de fevereiro a 18 de marco —, bem como ao

periodo oficial da campanha — 3 a 18 de marco.

A opcdo de iniciar a analise a 17 de fevereiro (diferente da data de inicio da analise dos restantes 6rgaos)
deveu-se ao fato de, assim, se contemplar o periodo de um més para os jornais impressos que tém uma

periodicidade semanal. O dia 18 de marco correspondeu ao ultimo dia da campanha eleitoral.

Trata-se, ndo de uma analise por amostragem, mas do universo dos semanarios em papel e das pecas
publicadas online durante o periodo temporal acima referido.
A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica dos seis partidos que se candidataram as EleicOes

Legislativas de 2016.

O critério de selegao das pegas a analisar baseou-se na identificagao de referéncias explicitas a pelo menos
um dos candidatos ou a respectiva candidatura no conteido da pega, o que significa que nao foram
contempladas as pecas com informagdes ou apreciagdes genéricas sobre o processo eleitoral que nao

referissem, explicitamente, um nome ou um partido candidato as elei¢des.

Considerou-se uma presenga quando uma pega jornalistica apresentava um ou mais representantes de

um partido/candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da narrativa, ou quando se tratasse de

2 statistical Package for the Social Sciences
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participacdo do partido/candidatura enquanto voz institucional (sem personalizacdo). Por participante
direto entendeu-se o representante do partido/candidatura que é apresentado a participar na narrativa
através da reproducdo direta das suas palavras (citacdo); por participante indireto entendeu-se o
representante que é apresentado apenas através da descricdo das suas acdes ou ideias, sem reproducao

direta das suas palavras (sem cita¢do).

Os representantes dos partidos/candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a funcdo que
desempenhavam, como eram apresentados na peca (lider do partido, membros das listas de candidatura,

restantes representantes partiddrios...).

As presencas dos partidos/candidaturas foram ainda caracterizadas atendendo ao fato de contarem, ou
nao, com representacdo grafica (fotografias e outro tipo de imagens) nas pegas analisadas.

A avaliacdo da existéncia ou auséncia do contraditério limitou-se as criticas ou acusagcbes entre
partidos politicos/candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditério
sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis (na mesma edigcdo do jormal impresso ou no periodo
de 24 horas no respeitante aos jornais online). A peca ndo teve contraditorio sempre que ndo tivessem
sido ouvidos os interesses atendiveis. Na terceira categoria, consideraram-se os casos em que “houve
tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte do operador, embora sem

resultado.

Também foi identificado o tema dominante de cada pega jornalistica, correspondendo ao tépico que
mais se destacasse numa dada narrativa. Visava-se identificar o assunto ou ideia preponderante que a
peca abordava ou desenvolvia. A regra de aplicagdo consistiu em utilizar as categorias mais abrangentes
apenas quando o tema dominante da pe¢a ndo se enquadrasse num topico especifico (por exemplo, uma
peca relativa ao emprego ou desemprego insere-se na categoria emprego/desemprego e ndo em

propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos).

Fig. | - Mapa das edigbes das publicagbes analisadas

1'Més-Fevereiro 2°Més-Marco
Semana S T Q Q S S D Semana S T Q Q S 8 D
12 1 2 2 4 3 6 7 12 1 2 3 4 5 6
> I 9 10 u | 2 13 1 2 7 8 9 0 | 1 12 13
3 15 16 17 18 19 20 21 3 14 15 16 17 | 18 1 | 20
4 b3 23 24 25 | 26 27 28 4 21 2 2 2 | 25 | 26 | 22
5 29 5 28 2 |30 31
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Fig. Il - Mapa das pegas das publicagdes analisadas

P:li)':i:::;eéo Nome da Publicagdao Periodicidade ':9’1::5232?
Expresso das llhas Semanario 31
Jornal impresso | A Nagao Semanario 53
A Semana Semanario 87
Expresso das llhas Diario 70
A Nagdo Diario 73
Jornal online | A Semana Diario 150
Ocean Press Diario 76
Liberal Diario 180

Fig. lll - Lista de partidos/candidaturas as Elei¢des Legislativas incluidos na andlise e circulos em que concorreram

Partidos/Candidaturas Circulos Eleitorais

Movimento Para a Democracia - MpD 13
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - PAICV 13
Partido Popular - PP 3
Partido Social Democratico - PSD 5
Partido do Trabalho e da Solidariedade - PTS 1
Unido Caboverdiana Independente e Democratica — UCID 13




3. PERIODO DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL - 17 DE
FEVEREIRO A 18 DE MARCO

Fig. 1 — Numero total de pegas, por publicagdo no periodo global
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(online)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720.

Nos dois periodos de analise, entre 17 de fevereiro e 18 de margo de 2016, que inclui a pré-campanha
e o periodo oficial de campanha, foram analisadas 720 pegas dos oito jornais analisados. O jornal Liberal -
edicdo online, publicou o maior nimero de pecas (180), enquanto o Expresso das Ilhas - edicdo em papel
publicou menos de % daquele valor, ficando-se por 31 pegas. E de realgar, ainda, as 150 pegas do jornal A
Semana online, e 87 na versao em papel. O jornal A Nagdo totalizou 126 pegas, sendo que 73 sdo referentes ao
online e 53 referentes a versdao impressa. Quanto ao Ocean Press e Expresso das ilhas, totalizaram 146 pecas,

76 e 70 respetivamente.
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Fig. 2 — Numero de pecas, por periodo de analise e por publicagao
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Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720; Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo de pré-campanha = 163; Numero total de pegas

publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 557.

O numero total de pegas jornalisticas publicadas no periodo oficial de campanha eleitoral (3 a 18 de
marco) pelos oito jornais foi de 557. Dessas, 133 respeitam as edi¢Ges impressas, todas semanais: o A Semana
publicou 79 artigos; A Nagdo 39 artigos, e o Expresso das Ilhas 15 artigos. Por outro lado, verifica-se um maior
numero de pecas publicadas nas edi¢cdes online neste mesmo periodo: 424 artigos, sendo o nimero de pecas

relativamente constante, sem grandes oscilagdes no mesmo periodo.

No periodo de pré-campanha (17 de fevereiro a 2 de margo), observou-se um numero de pegas
substancialmente inferior ao verificado no periodo oficial, tendo atingido um total de 163 registos. Constatou-
se esta diferenga quer nas edigdes em papel - ao todo 38 pegas, com o maior registo no Expresso das Ilhas com
16 -, quer nas edig¢des online, com a ocorréncia de um total de 125 pegas. Coube ao Liberal o maior nimero de

pecas (48), enquanto o Ocean Press e o A Nagdo Online registaram o menor nimero de pegas, 14 cada.
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Fig. 3 — Numero de pegas, por tipo de edicdo e por publicagdao no periodo global
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Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720; Numero total de pegas publicadas e analisadas nas edigées em papel = 171; Numero total de pegas publicadas e

analisadas nas edigées online = 549.

Foram analisadas 720 pegas dos jornais supra citados, correspondentes a totalidade das edicGes
publicadas em papel (171) e das edi¢Ges online, um total de 549 pecas (entre textos noticiosos, reportagens e
humor). O Liberal publicou o maior nimero (180) entre as edi¢bes online. Nas edi¢des em papel, o Expresso
das llhas teve o menor ndmero (31), nivel em que se manteve na edi¢do online (70). O A Semana foi o jornal
impresso com maior nimero de pegas totalizando 87 pegas, mais do dobro do Expresso das Ilhas na sua versao

impressa.
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Fig. 4 — Espago que as pegas ocupam na pagina, por publica¢do no periodo global
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Nota: Numero total de pecas publicadas e analisadas = 720; Numero total de pecas publicadas e analisadas nas edi¢des em papel = 171.
Verifica-se que, das 171 pegas publicadas nas edi¢cées em papel, o espaco que lhes foi atribuido teve

importantes oscilagdes. Destaca-se o caso do jornal A Semana, onde mais de 56% das pegas ocupam 1 pagina,

enquanto 1,1% ocupa mais de 5 paginas.

Em termos totais, considerando todas as publicagdes em papel, esta diferenca mantém-se evidente,

com 43,9% das pegas publicadas no espaco de 1 pdagina e 0,6% em mais de 5 paginas.

Em todos os jornais, a publicagdo das pegas em 1 pdgina foi a op¢do mais frequente. Esta mesma

opgao predominou nos jornais A Nagdo (26,4%) e Expresso das Ilhas (38,7%).

Apenas o A Semana publicou uma peca em mais de 5 pdginas, registando uma presenga bastante

marginal (1,1%).

As pecas que ocupam duas paginas também mereceram algum destaque, 10,5% no total das

publicagdes, e destacando-se no jornal A Nagdo, com 20,8%.
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Fig. 5 — Numero de caracteres das pegas, por publicagdo no periodo global
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Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720; Numero total de pegas publicadas e analisadas nas edi¢ées online = 549.

O numero de caracteres das pegas foi contabilizado incluindo os espagos e sem contemplar o titulo e o

lead. Esta varidvel ndo se aplica as edicbes em papel.

Verifica-se, através dos dados apresentados, que a grande maioria das pecas publicadas nas edicGes

online tem entre 1 e 400 caracteres, ou seja, sdo pecas tendencialmente curtas.

No jornal Ocean Press, esta opcdo refere-se a totalidade das pecas publicadas, verificando-se que a

peca mais curta neste jornal tinha 37 caracteres, e a maior 335.
As pegas incluidas no intervalo entre 401 e 800 caracteres ocupam a segunda posi¢ao, com 10,6% do

total. O Expresso das llhas, o A Nagdo e o A Semana registam valores similares a este respeito (entre os 16% e

os 19%), destacando-se apenas o Liberal, que apenas publicou 3,9% das suas pe¢as com esta dimensdo.

Pecas mais longas sdo uma op¢do menos recorrente nas versdes online dos jornais. Ainda assim, o

Expresso das Ilhas sobressai, obtendo um peso mais proeminente de pegas jornalisticas mais longas.
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Fig. 6 — Pegas com destaque na primeira pagina, por publica¢gdao no periodo global
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Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720; Nimero total de pegas publicadas e analisadas com destaque na primeira pdgina (apenas edicées em

papel) = 37.

No que concerne ao destaque dado as pecgas que referem partidos/candidaturas nas primeiras paginas
dos jornais (apenas nas versdes em papel), verifica-se que as chamadas de primeira pagina (18) e as

manchetes (17) se encontram em maior numero, face aos artigos de primeira pagina (2).

O Expresso das Ilhas, registou o maior nimero de manchetes (10) entre os trés semanarios analisados.
Esta publicacdo registou ainda trés chamadas de primeira pagina e ndo publicou qualquer artigo de primeira

pagina.

O A Nacgdo apresenta o maior numero de chamadas de primeira pagina (9), as quais se somam cinco

manchetes.
O A Semana publicou seis chamadas de primeira pagina e foi também o jornal que registou o numero

mais baixo de manchetes (2). Por outro lado, foi a Unica publicagdo em papel que observou artigos de primeira

pagina (2), ou seja, pegas jornalisticas que se esgotam na capa do jornal.
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Fig. 7 — Peso das peg¢as com destaque na primeira pagina, por publicacdo no periodo global

M Expressodasllhas M ANagdo I ASemana

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720; Numero total de pegas publicadas e analisadas com destaque na primeira pdgina (apenas edi¢ées em papel) = 37.

Relativamente ao peso das pecas com destaque, o Jornal Expresso das Ilhas teve a maior fatia de

referéncias na primeira pagina (41,9%). Seguem-se o A Nagdo (26,4%) e o A Semana (11,5%).

Fig. 8 — Registo jornalistico das pegas, por publica¢do no periodo global
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Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720

Em termos de registo jornalistico das pegas contempladas na analise, verificou-se que a noticia

predominou, com 86,8% do total. Os restantes géneros jornalisticos, embora presentes, obtém uma fatia

bastante marginal no conjunto das pecgas analisadas.
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A este propdsito, as edi¢Ges online constituem-se como aquelas onde o género noticia regista valores

mais elevados, oscilando entre os 78,6% no Expresso das Ilhas (online) e os 100% no Liberal.

As edicoes em papel mostram uma maior variedade de géneros jornalisticos, mesmo predominando
a noticia. No Expresso das Ilhas, a reportagem e a entrevista seguem-se, apesar da distancia, a noticia, com

9,7% cada.

Ja no jornal A Nacao, as pecas de humor obtém um peso consideravel de 32,1%, e as reportagens
atingem os 17%, o valor mais elevado verificado nesta andlise. Também o A Semana publicou um nimero

consideravel de pecas de humor (21,8%), as quais se seguem as entrevistas, com 8%.

Fig. 9 — Principio do contraditdrio politico-partidario, por publicagdo no periodo global
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Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720.

Através da analise das pecas, observou-se que a grande maioria das pecas ndo veiculou criticas ou

acusacdes a partidos/candidaturas, ocupando 78,9% do total.

Nos casos em que se verificaram criticas ou acusagGes explicitas a candidaturas as Elei¢des Legislativas,
15,4% das pecgas ndao cumpriu o dever de consultar as partes com interesses atendiveis, ou seja, ndo cumpriu o

contraditorio. Pelo contrério, 5,7% das pegas cumpriu o contraditério.
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Especificamente, pode verificar-se que o Expresso das llhas (versdo em papel) se constitui como a
publicacdo com mais pecas que veicularam criticas ou acusagoes (42%), sendo que em 22,6% nao foi cumprido
o contraditdrio. Pelo contrario, na sua versdo online, decresce o peso das pegas com criticas ou acusagdes, ao
mesmo tempo que as pecgas que cumprem o dever de contraditorio (15,7%) se sobrepdem aquelas onde este
nao foi cumprido (7,1%). Este caso, juntamente com o A Semana (versdo em papel), sdo os Unicos em que o

peso das pegas que cumpriram o contraditdrio se sobrepde aquelas que ndo cumpriram.

Fig. 10 — Principio do contraditério politico-partidario, por partido/candidatura e publicacdo no periodo global

PAICV
Expresso
Expresso A Nagdo A Semana
A Nagdo A Semana das Ilhas Ocean Press Liberal
EILEY (online) (online)
(online)
Ndo tem
31,8% 7,5% 3,2% 10,2% 24,5% 25,5% 21,2% 31,7% 21,4% (108)
contraditorio
Tem
18,2% - 11,1% 20,4% 10,2% 5,5% - 3,6% 7,3% (37)
contraditdrio
N3o aplicavel 50,0% 92,5% 85,7% 69,4% 65,3% 69,1% 78,8% 64,7% 71,3% (360)
Total 100% (22) | 100% (40) | 100% (63) 100% (49) 100% (49) 100% (110) 100% (33) 100% (139) 100% (505)
PD
A acao A ana aa a 0, a P D a O
Ndo tem
35,7% 5,4% 3,1% 8,7% 23,8% 27,4% 15,6% 33,3% 20,6% (91)
contraditorio
Tem
28,6% - 10,8% 19,6% 9,5% 5,3% - 4,5% 7,7% (34)
contraditorio
N3o aplicavel 35,7% 94,6% 86,2% 71,7% 66,7% 67,4% 84,4% 62,2% 71,7% (317)
Total 100% (14) | 100% (37) | 100% (65) 100% (46) 100% (42) 100% (95) 100% (32) 100% (111) 100% (442)
D
A acao A ana da a 0, a P D a 0
Ndo tem
25,0% 8,0% 2,6% 5,1% 19,2% 9,1% 6,7% 24,5% 11,6% (29)
contraditorio
Tem
- - 7,9% 10,3% 7,7% 1,8% - 2,0% 4,4% (11)
contraditorio
Nao aplicavel 75,0% 92,0% 89,5% 84,6% 73,1% 89,1% 93,3% 73,5% 84,1% (211)
Total 100% (4) | 100% (25) | 100% (38) 100% (39) 100% (26) 100% (55) 100% (15) 100% (49) 100% (251)
A acao A ana da a 0, a P D a 0
N3o tem
50,0% 8,3% - - - 7,7% 7,7% - 3,7% (4)
contraditorio
Tem
- - 7,1% 3,4% 12,5% - - - 2,8% (3)
contraditorio
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N&o aplicavel 50,0% ‘ 91,7% ‘ 92,9% 96,6% 87,5% 92,3% 92,3% 100,0% 93,5% (101)

Total 100% (2) | 100% (12) | 100% (14) 100% (29) 100% (8) 100% (13) 100% (13) 100% (17) 100% (108)
PSD
Expresso
Expresso A Nagdo A Semana
A Semana das Ilhas Ocean Press Liberal
das llhas (online) (online)
(online)
Nao tem
33,3% 9,1% - 3,4% 7,1% 15,4% 11,1% - 6,3% (8)
contraditério
Tem
- - 5,9% 3,4% 14,3% - - - 3,1% (4)
contraditério
N3o aplicavel 66,7% 90,9% 94,1% 93,1% 78,6% 84,6% 88,9% 100,0% 90,6% (115)
Total 100% (3) | 100% (11) | 100% (17) 100% (29) 100% (14) 100% (13) 100% (18) 100% (22) 100% (127)
A acao A ana aa a 0, a D a 0
Nao tem
50,0% 10,0% - - - 19,0% - - 5,2% (6)
contraditdrio
Tem
- - 11,1% 3,4% 12,5% - - 3,4% (4)
contraditério
N3o aplicavel 50,0% 90,0% 88,9% 96,6% 87,5% 81,0% 100,0% 100,0% 91,4% (106)
Total 100% (2) | 100% (10) | 100% (18) 100% (29) 100% (8) 100% (21) 100% (10) 100% (18) 100,0% (116)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1549.

Analisando agora o principio do contraditério por partido/candidatura, observa-se que as
pecas com presenca/referéncia aos partidos sem assento parlamentar sdo aquelas que veiculam
menos criticas ou acusacgdes: 90,6% no caso do PSD, 91,4% no que respeita ao PP e 93,5% das pecas
com o PTS.

Ainda em termos globais, os dados mostram que, no conjunto de pecas com criticas ou
acusacdes a partidos/candidaturas, aquelas que ndo cumprem o contraditério sdo as que mais se

destacam, tendéncia transversal a todos os partidos, mas com maior evidéncia nos casos do PAICV e

do MPD.
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Fig. 11 — Tema dominante das pegas, por publicagdo no periodo global

Expres Expresso
A Nagdo A Semana
Tema dominante sodas A Nagdo A Semana das llhas Liberal
(online) (online)
Ilhas (online)
Descri¢do de ac¢Ges de
campanha e agenda da 9,7% - 13,8% 15,7% 30,1% 30,0% 38,2% 24,4% 23,1%
campanha
Apreciagbes sobre
desempenho dos partidos e | 16,1% 43,4% 40,2% 8,6% 12,3% 10,0% 2,6% 17,2% 17,5%
seus candidatos
Propostas/Plataforma dos
38,7% 15,1% 5,7% 30,0% 13,7% 15,3% 5,3% 8,9% 13,8%
partidos e seus candidatos
Escandalos ou
irregularidades envolvendo
12,9% 3,8% 10,3% 7,1% 5,5% 14,0% 13,2% 19,4% 12,5%
os partidos ou os seus
candidatos
Expectativas dos
3,2% 7,5% 14,9% 2,9% 5,5% 10,0% - 3,9% 6,4%
partidos/candidatos
Processo eleitoral 6,5% 5,7% 3,4% 2,9% 6,8% 5,3% 7,9% 5,6% 5,4%
Posicionamento face a a¢do
6,5% - 1,1% 8,6% 6,8% 1,3% 3,9% 8,3% 4,7%
governativa
Apelo ao Voto 3,2% - - 1,4% 11,0% 3,3% 2,6% 2,8% 3,1%
Apresentagdo de
- 5,7% 2,3% 2,9% 2,7% 2,7% 1,3% 1,7% 2,4%
candidatos/candidaturas
Situacdo social do pais 3,2% - - - - 3,3% 5,3% 1,1% 1,7%
Descentralizagdo/
- 3,8% 1,1% 5,7% 1,4% 0,7% - 1,1% 1,5%
Regionalizagao
Perfil dos partidos e/ou dos
- 3,8% 1,1% - - 0,7% 7,9% 0,6% 1,5%
candidatos
Economia - 5,7% 8,6% - 0,7% 1,3% - 1,5%
Emprego/Desemprego - 3,8% 1,1% 2,9% 1,4% 0,7% 1,3% 0,6% 1,3%
Transporte - - - 1,4% - - 6,6% 0,6% 1,0%
Manifestacbes de apoio aos
- - 1,1% - - 0,7% - 1,1% 0,6%
partidos e seus candidatos
Crescimento e evolugdo
- - - - - 0,7% 1,3% 1,1% 0,6%
socioeconémica do pais
Expetativas dos eleitores - 1,9% - - - 0,7% 1,3% - 0,4%
Reestruturagao do sistema
R R R - 1,4% - - 0,6% 0,3%
politico
Cabo Verde e as
- - - 1,4% - - - - 0,1%
organizag6es internacionais
Outro tema - - 3,4% - 1,4% - - 1,1% 0,8%
100%
Total o 100% (53) | 100% (87) | 100% (70) | 100% (73) | 100% (150) | 100% (76) | 100% (180) | 100% (720)
31

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720.
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Considerado todo o periodo de campanha eleitoral, descricio de acGes de campanha e “agenda da
campanha” apresenta-se como o tema dominante na cobertura das publicacdes impressas e online,
correspondendo a 23,1%, com excec¢ao do A Nacgdo, em que ndao houve nenhuma referéncia ao tema. Ja no

Ocean Press, o tema foi tratado em 38,2% das pecas, e no A Nagdo e no A Semana (online) em cerca de 30%.

O segundo tema mais abordado pelos jornais durante o mesmo periodo foi “apreciacdes sobre
desempenho dos partidos e seus candidatos”, com 17,5% das 720 pecas analisadas. Foi no A Nagdo e no A

Semana que esta tematica obteve maior peso (43,4% e 40,2%, respectivamente).

Os temas “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”, com 13, 8%, e “escandalos ou

irregularidades envolvendo os partidos ou os seus candidatos”, com 12,5% também se destacaram na

cobertura da campanha eleitoral.

Fig. 12 —- Tema dominante das pegas com presenga do PAICV, por publicagdo no periodo global

Expresso
Expresso A Nagdo A Semana
Tema dominante A Semana  das Ilhas Liberal
EILES G (online) (online)
(online)
Descricdo de acGes de
campanha e agenda da - - 19,0% 20,4% 26,5% 35,5% 33,3% 23,7% 23,4%
campanha
Apreciagoes sobre
desempenho dos partidos e 18,2% 40,0% 33,3% 8,2% 16,3% 12,7% 3,0% 21,6% 19,4%
seus candidatos
Propostas/Plataforma dos
40,9% 17,5% 6,3% 28,6% 10,2% 13,6% 9,1% 5,8% 12,9%
partidos e seus candidatos
Escandalos ou
irregularidades envolvendo
13,6% 5,0% 7,9% 6,1% 4,1% 13,6% 15,2% 20,9% 12,7%
os partidos ou os seus
candidatos
Posicionamento face a agdo
9,1% - 1,6% 12,2% 10,2% 1,8% 9,1% 10,1% 6,5%
governativa
Expectativas dos
- 7,5% 17,5% 2,0% 4,1% 9,1% - 3,6% 6,3%
partidos/candidatos
Processo eleitoral 9,1% 5,0% 4,8% 4,1% 6,1% 3,6% 9,1% 3,6% 4,8%
Apelo ao Voto 4,5% - - - 12,2% 4,5% 3,0% 2,9% 3,4%
Apresentagdo de
- 7,5% 1,6% 4,1% 4,1% 2,7% 3,0% 2,2% 3,0%
candidatos/candidaturas
Descentralizagdo/
- 2,5% 1,6% 4,1% 2,0% 0,9% - 1,4% 1,6%
Regionalizagdo
Emprego/Desemprego - 5,0% 1,6% 2,0% 2,0% - 3,0% - 1,2%
Perfil dos partidos e/ou dos
- 5,0% 1,6% - - - 3,0% 0,7% 1,0%
candidatos
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Economia - 5,0% - 4,1% - 0,9% - - 1,0%
Transporte - - - 2,0% - - 6,1% 0,7% 0,8%

Manifestacdes de apoio aos
- - 1,6% - - - - 1,4% 0,6%

partidos e seus candidatos
Situacdo social do pais 4,5% - - - - 0,9% - 0,7% 0,6%

Cabo Verde e as

- - - 2,0% - - - - 0,2%

organizag6es internacionais
Expetativas dos eleitores - - - - - - 3,0% - 0,2%
Outro tema - - 1,6% - 2,0% - - 0,7% 0,6%

100%
Total 100% (22) Ty 100% (63) | 100% (49) | 100% (49) | 100% (110) | 100% (33) | 100% (139) | 100% (505)
40

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Numero total de presengas do PAICV = 505.

Das 505 presencas registadas pelo PAICV, nas diferentes publicacdes, também predominou a tematica

“descricao de acdes de campanha e agenda de campanha”, com 23,4%, assunto que apenas nao foi abordado

pelo Expresso das llhas e o A Nagdo (nas suas versdes em papel).

Fig. 13 — Tema dominante das pegas com presenga do MPD, por publica¢do no periodo global

Tema dominante

Descrigdo de agdes de

Expresso

EILEY

A Semana

Expresso

das llhas

(online)

A Nagdo

(online)

A Semana

(online)

Ocean

Press

Liberal

campanha e agenda da - - 18,5% 21,7% 21,4% 35,8% 40,6% 27,9% 24,7%
campanha
Apreciacdes sobre
desempenho dos partidos e 21,4% 32,4% 33,8% 6,5% 19,0% 14,7% 3,1% 15,3% 18,1%
seus candidatos
Propostas/Plataforma dos
42,9% 21,6% 7,7% 30,4% 16,7% 13,7% 6,3% 9,9% 14,9%
partidos e seus candidatos
Escandalos ou
irregularidades envolvendo
7,1% 2,7% 7,7% 6,5% 4,8% 16,8% 9,4% 18,0% 11,5%
os partidos ou os seus
candidatos
Expectativas dos
- 10,8% 15,4% 2,2% 7,1% 8,4% - 3,6% 6,8%
partidos/candidatos
Posicionamento face a acdo
7,1% - 1,5% 10,9% 9,5% 2,1% 6,3% 9,0% 5,7%
governativa
Processo eleitoral 14,3% 8,1% 3,1% 4,3% 7,1% 1,1% 6,3% 1,8% 3,8%
Apresentagdo de
- 8,1% 3,1% 4,3% 4,8% 1,1% 3,1% 1,8% 2,9%
candidatos/candidaturas
Descentralizacdo/
- 5,4% - 6,5% 2,4% - - 1,8% 1,8%
Regionalizagao
Apelo ao Voto 7,1% - - - 2,4% 2,1% 3,1% 2,7% 1,8%
Emprego/Desemprego - 2,7% 1,5% 2,2% 2,4% - 3,1% 0,9% 1,4%
Transporte - - - - - - 12,5% 0,9% 1,1%
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Perfil dos partidos e/ou dos
- 2,7% 1,5% - - - 3,1% 0,9% 0,9%
candidatos
Manifestacées de apoio aos
- - 1,5% - - 1,1% - 0,9% 0,7%
partidos e seus candidatos
Situacdo social do pais - - - - - 1,1% - 1,8% 0,7%
Crescimento e evolugdo
- - - = - 1,1% - 1,8% 0,7%
socioeconémica do pais
Economia 5,4% 2,2% - - - - 0,7%
Expetativas dos eleitores - - - - - 1,1% 3,1% - 0,5%
Cabo Verde e as
- - - 2,2% - - - - 0,2%
organizagdes internacionais
Outro tema - - 4,6% - 2,4% - - 0,9% 1,1%
100%
Total 100% (14) 37) 100% (65) | 100% (46) | 100% (42) | 100% (95) | 100% (32) | 100% (111) | 100% (442)
37

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Numero total de presengas do MPD = 442.

Entre as presengas do MpD nas pecas, verifica-se a mesma tendéncia, com o tema descri¢cdo de acles
de campanha e agenda de campanha a destacar-se (24,7%), com uma peso ligeiramente superior aquele

verificado para o PAICV.

Fig. 14 — Tema dominante das pegas com presencga da UCID, por publicagdo no periodo global

Expresso
Expresso A A Nagdo A Semana
Tema dominante A Nagdo das llhas Liberal
EXILES Semana (online) (online)
(online)
Descricdo de acGes de
campanha e agenda da 25,0% - 28,9% 25,6% 23,1% 52,7% 40,0% 34,7% 31,9%
campanha
Apreciagoes sobre
desempenho dos partidos e 25,0% 36,0% 28,9% 5,1% 15,4% 9,1% - 18,4% 16,3%
seus candidatos
Propostas/Plataforma dos
25,0% 16,0% 7,9% 33,3% 7,7% 5,5% 13,3% 6,1% 12,4%
partidos e seus candidatos
Expectativas dos
25,0% 12,0% 23,7% 5,1% 11,5% 16,4% - 4,1% 11,6%
partidos/candidatos
Processo eleitoral - 12,0% 2,6% 5,1% 11,5% 5,5% 6,7% 10,2% 7,2%
Escandalos ou
irregularidades envolvendo
- - 2,6% 7,7% 3,8% 3,6% 20,0% 14,3% 6,8%
os partidos ou os seus
candidatos
Apresentagao de
- 8,0% - 5,1% 3,8% - 6,7% - 2,4%
candidatos/candidaturas
Posicionamento face a agdo
- - - 2,6% 7,7% - - 6,1% 2,4%
governativa
Descentralizacdo/
- 4,0% - 2,6% 3,8% - - 2,0% 1,6%
Regionalizagdo
Emprego/Desemprego - - 2,6% 2,6% - 1,8% - - 1,2%
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Perfil dos partidos e/ou dos
- 4,0% 2,6% - - - 6,7% - 1,2%
candidatos
Apelo ao Voto - - - - 3,8% 1,8% - 2,0% 1,2%
Expetativas dos eleitores - 4,0% - - - - 6,7% - 0,8%
Reestruturacdo do sistema
- - - - 3,8% - - 2,0% 0,8%
politico
Situacdo social do pais - - - - - 3,6% - - 0,8%
Economia - 4,0% - 2,6% - - - - 0,8%
Cabo Verde e as
- - - 2,6% - - - - 0,4%
organizag6es internacionais
Outro tema - - - - 3,8% - - - 0,4%
100% 100%
Total 100% (4) (25) (38) 100% (39) | 100% (26) | 100% (55) | 100% (15) | 100% (49) | 100% (251)
25 38

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Nimero total de presengas da UCID = 251.

Em relacdo a UCID, volta a observar-se o predominio da “descricdo de agdes de campanha e agenda de
campanha”, com 31,9%. No caso das pegas com presencas deste partido, os conteldos sobre “expectativas
dos partidos/candidatos” ocupa a quarta posigcdo (11,6%), relegando para o sexto lugar “escandalos ou
irregularidades” envolvendo os partidos ou os seus candidatos, tematica que ocupava a quarta posicdao nas

pecas com presenca/referéncia ao PAICV e ao MpD.

Fig. 15 — Tema dominante das pegas com presencga do PTS, por publica¢gdo no periodo global

Expresso
Expresso A A Nagdo A Semana
Tema dominante A Semana  das Ilhas Liberal
EILES Nagédo (online) (online)
(online)
Descricdo de acGes de
campanha e agenda da - - 21,4% 34,5% 25,0% 23,1% 15,4% 88,2% 32,4%
campanha
Propostas/Plataforma dos
50,0% 8,3% 14,3% 31,0% 12,5% 15,4% 7,7% - 15,7%
partidos e seus candidatos
Apreciagdes sobre
desempenho dos partidos e - 50,0% 42,9% 3,4% 12,5% 7,7% - - 13,9%
seus candidatos
Processo eleitoral - 16,7% - 6,9% 12,5% 7,7% 7,7% 5,9% 7,4%
Expectativas dos
- 25,0% 7,1% - 12,5% 15,4% - - 6,5%
partidos/candidatos
Situacdo social do pais - - - - - 23,1% 15,4% - 4,6%
Apresentagdo de
- - - 6,9% - - 7,7% - 2,8%
candidatos/candidaturas
Emprego/Desemprego - - 7,1% 6,9% - - - - 2,8%
Perfil dos partidos e/ou dos
- - 7,1% - - 7,7% 7,7% - 2,8%
candidatos
Apelo ao Voto 50,0% - - 3,4% - - 7,7% - 2,8%
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Escandalos ou

irregularidades envolvendo

- - 3,4% 12,5% - - - 1,9%
os partidos ou os seus
candidatos
Cabo Verde e as
- - - 3,4% - - - - 0,9%
organizagdes internacionais

Expetativas dos eleitores - - - - - - 7,7% - 0,9%

Crescimento e evolugdo
- - - - - - 7,7% - 0,9%

socioeconémica do pais
Transporte - - - - - - 7,7% - 0,9%
Economia - - - - - - 7,7% - 0,9%
Outro tema - - - - 12,5% - - 5,9% 1,9%

100%
Total 100% (2) (12) 100% (14) | 100% (29) 100% (8) | 100% (13) 100% (13) | 100% (17) | 100% (108)
12

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Numero total de presengas do PTS = 108.

A tematica “descricdo de acbes de campanha e agenda de campanha” volta a ocupar a maior fatia das

pecas quando se trata dos casos em que ha presenga ou referéncia ao PTS (32,4%). Destaca-se dos conteudos

sobre os partidos com assento parlamentar, devido ao peso obtido pelas pecas sobre “processo eleitora

(7,4%), a quarta temdtica mais abordada.

Fig. 16 — Tema dominante das pegas com presenga do PSD, por publicagdo no periodo global

Tema dominante

Descricdo de acGes de

Expresso

das llhas

A Semana

Expresso
das Ilhas

(online)

A Nagdo

(online)

A Semana

(online)

Liberal

I”

campanha e agenda da 66,7% - 11,8% 37,9% 14,3% 15,4% 11,1% 77,3% 29,9%
campanha
Apreciagoes sobre
desempenho dos partidos e - 36,4% 41,2% 3,4% 14,3% 7,7% 5,6% - 12,6%
seus candidatos
Propostas/Plataforma dos
- 9,1% 11,8% 31,0% - - 16,7% - 11,8%
partidos e seus candidatos
Processo eleitoral - 18,2% - 6,9% 21,4% 7,7% 16,7% 13,6% 11,0%
Escandalos ou
irregularidades envolvendo
- - 5,9% 3,4% 14,3% 38,5% 11,1% 4,5% 9,4%
os partidos ou os seus
candidatos
Expectativas dos
- 27,3% 17,6% - 7,1% 30,8% - - 8,7%
partidos/candidatos
Emprego/Desemprego - 9,1% 5,9% 3,4% 7,1% - 5,6% - 3,9%
Posicionamento face a agao
33,3% - - 3,4% 7,1% - 5,6% 4,5% 3,9%
governativa
Apresentagdo de
- - - 6,9% - - 5,6% - 2,4%

candidatos/candidaturas
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Perfil dos partidos e/ou dos

- - 5,9% - - - 5,6% - 1,6%
candidatos
Situagdo social do pais - - - - - - 11,1% - 1,6%
Cabo Verde e as

- - - 3,4% - - - - 0,8%

organizag6es internacionais
Expetativas dos eleitores - - - - - - 5,6% - 0,8%
Apelo ao Voto - - - - 7,1% - - - 0,8%
Outro tema - - - - 7,1% - - - 0,8%

100%
Total 100% (3) (11) 100% (17) | 100% (29) | 100% (14) | 100% (13) | 100% (18) | 100% (22) | 100% (127)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Numero total de presengas do PSD = 127.

A semelhanca do que acontece com os restantes partidos, as pegas com presenca do PSD debrugam-se
maioritariamente sobre descricio de agGes de campanha e agenda de campanha (29,9%). Distingue-se,
contudo, dos partidos com assento parlamentar, e a semelhanca do que acontece com o PTS, pelo facto de as
pecas sobre processo eleitoral (11%) obterem uma visibilidade significativa, sendo o quarto tema mais

abordado.

Fig. 17 — Tema dominante das pegas com presenga do PP, por publicagao no periodo global

Expresso
Expresso A A Nagdo A Semana Ocean
Tema dominante A Semana das Illhas Liberal
EILES Nagdo (online) (online) Press
(online)
Descricdo de ac¢Ges de
campanha e agenda da - - 16,7% 34,5% 25,0% 57,1% 30,0% 83,3% 38,8%
campanha
Aprecia¢des sobre
desempenho dos partidos e 50,0% 50,0% 44,4% 6,9% 12,5% 14,3% - 5,6% 18,1%
seus candidatos
Propostas/Plataforma dos
50,0% 10,0% 16,7% 27,6% - 4,8% 10,0% 5,6% 13,8%
partidos e seus candidatos
Expectativas dos
- 30,0% 11,1% - 12,5% 14,3% - - 7,8%
partidos/candidatos
Escandalos ou
irregularidades envolvendo
- - - 3,4% 25,0% 9,5% - 5,6% 5,2%
os partidos ou os seus
candidatos
Processo eleitoral - 10,0% - 6,9% 12,5% - 20,0% - 5,2%
Apresentagdo de
- - - 6,9% - - 10,0% - 2,6%
candidatos/candidaturas
Emprego/Desemprego - - 5,6% 3,4% - - - - 1,7%
Perfil dos partidos e/ou dos
- - 5,6% - - - 10,0% - 1,7%
candidatos
Economia - - - 6,9% - - - - 1,7%
Cabo Verde e as
- - - 3,4% - - - - 0,9%
organizag6es internacionais
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Expetativas dos eleitores - - - - - - 10,0% - 0,9%
Apelo ao Voto - - - - - - 10,0% - 0,9%
Outro tema - - - - 12,5% - - - 0,9%
100%
Total 100% (2) (10) 100% (18) | 100% (29) 100% (8) 100% (21) 100% (10) 100% (18) 100% (116)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Numero total de presengas do PP=116

Finalmente, as pecas com presenca/referéncia ao PP mantém o predominio do tema “descricdo de
acoes de campanha e agenda de campanha”, mas com um peso superior aquele verificado para os restantes

partidos (38,8%).

Fig. 18 — Geografia/circulo eleitoral das pegas, por publicagdo no periodo oficial de campanha

Expresso
Geografia/Cir  Expresso A Nagéo A Semana
A Semana das Illhas Ocean Press Liberal
culo Eleitoral das llhas (online) (online)
(online)
Santiago Sul 40,0% 2,6% 2,5% 10,4% 16,9% 13,0% 51,6% 1,5% 13,3%
Varios
circulos 20,0% 5,1% - 31,3% 10,2% 7,3% 3,2% 9,1% 8,8%
eleitorais
Sdo Vicente - 5,1% 7,6% 8,3% 10,2% 9,8% - 8,3% 7,4%
Fogo - - 5,1% - 1,7% 9,8% 1,6% 5,3% 4,5%
Santiago
- 2,6% 3,8% - - 9,8% 4,8% 3,8% 4,3%
Norte
Sal 20,0% - 2,5% 2,1% - 4,1% 4,8% 3,0% 3,2%
Santo Antdo - 2,6% 3,8% - - 9,8% - 0,8% 3,1%
S3o Nicolau - - 2,5% - - 5,7% - 1,5% 2,0%
Brava - - 3,8% - 1,7% 2,4% 4,8% 0,8% 2,0%
Boavista - - 2,5% - - 1,6% - 0,8% 0,9%
Maio - - 2,5% - - 1,6% - 0,8% 0,9%
Américas 6,7% - 1,3% - - - - - 0,4%
Europa e
resto do - - - - - 0,8% - 0,8% 0,4%
mundo
Nao
6,7% 7,7% 15,2% 2,1% 42,4% 5,7% 4,8% 34,8% 17,6%
identificavel
N3o aplicavel 6,7% 74,4% 46,8% 45,8% 16,9% 18,7% 24,2% 28,8% 31,4%
Total 100% (15) 100% (39) 100% (79) 100% (48) 100% (59) 100% (123) 100% (62) 100% (132) 100% (557)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha (em que se aplica esta varidvel) = 557.

Cerca de 25% das pecas foram dedicadas a cobertura de acdes de campanha que decorreram
em trés circulos eleitorais do pais: Santiago Sul (13,3%), Sdo Vicente (7,4%) e Fogo (4,5%). Américas
(0,4%) e Europa e Resto do Mundo (0,4%) foram os circulos que menos cobertura receberam no

conjunto das publicagdes. De destacar também o fato de 8,8% das pegas abordar agdes de campanha
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que tiveram lugar em varios circulos eleitorais, revelando que, provavelmente, sdo pecas que tratam

de acontecimentos promovidos por mais do que um partido politico/candidatura.

O Jornal Liberal e o A Semana (online) foram os Unicos que conferiram cobertura noticiosa a
todos os circulos eleitorais individualmente, com excecdo das Américas. Em termos de maior
diversidade de circulos eleitorais representados nas pecas, segue-se a versao em papel do jornal A
Semana. Por outro lado, o jornal que apresentou menor diversidade geografica na cobertura da

campanha eleitoral foi o Expresso das Ilhas (na sua versao em papel).

De notar ainda, que em 31,4% das pecas ndo foi relatado qualquer acdo de campanha
organizada por partidos/candidaturas, sendo que a este respeito se destaca o A Nag¢do (em papel),
com 74,4% das pegas publicadas sem abordarem acontecimentos partidarios. J4 em 17,6% do total
das pecas, ndo foi possivel identificar o circulo eleitoral onde decorreu o evento relatado,

sobressaindo as pegas publicadas pelo Liberal (34,8%) e pela A Semana (versao em papel).

Fig. 19 — Objeto da cobertura (evento) das pegas, por publicagao no periodo global

Expresso
Expresso A Nagdo A Semana
A Semana das Illhas Ocean Press Liberal
CEILES (online) (online)
(online)
Varios
16,1% 5,7% 35,6% 24,3% 12,3% 32,7% 15,8% 11,7% 20,4%
eventos
Comicio 9,7% 7,5% 8,0% 7,1% 24,7% 20,0% 7,9% 19,4% 15,0%
Contatos
9,7% - - 5,7% 8,2% 10,0% 19,7% 3,3% 6,8%
porta a porta
Visita 6,5% 1,9% 3,4% - 4,1% 4,0% 9,2% 1,7% 3,5%
Encontro 22,6% - 2,3% 1,4% 1,4% 2,7% - 3,3% 2,9%
Conferéncia
3,2% - - 2,9% 1,4% 2,0% 6,6% 2,8% 2,4%
de imprensa
Outros - - - - 1,4% 1,3% 2,6% 2,2% 1,3%
Nao
12,9% 9,4% 2,3% 2,9% 21,9% 6,0% 11,8% 25,0% 12,8%
identificavel
N3o aplicavel 19,4% 75,5% 48,3% 55,7% 24,7% 21,3% 26,3% 30,6% 35,0%
Total 100% (31) 100% (53) 100% (87) 100% (70) 100% (73) 100% (150) 100% (76) 100% (180) 100% (720)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720.

Durante o periodo global analisado (pré-campanha e campanha oficial), as pecas das publicacdes
periédicas apresentaram simultaneamente varios eventos, com um total de 20,4%, o que significa que uma

mesma peca relata mais do que um acontecimento organizado por partidos/candidaturas.
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Seguem-se os “comicios” (15%) e os “contactos porta-a-porta” (6,8%).As publicacdes que apresentam
uma menor diversidade de eventos organizados por partidos/candidaturas sdo A Nagdo e A Semana (ambas

nas suas versdes em papel).

Em 35% das pecas ndo sao referidas acdes de campanha, com especial destaque no caso da versdo em
papel do A Nacgdo (75,5%). Ja em 12,8% das pecas sdo relatados eventos partidarios, mas ndo é fornecida
informacdo suficiente que permita identifica-los, especialmente no Liberal (25%) e do jornal A Nag¢do online

(21,9%).

Fig. 20 — Representacio dos partidos/candidaturas nas pecas, por publicacio no periodo global

46,8%

32,6%
30,9%

Expresso das A Nagdo A Semana Expresso das A Nagdo A Semana Ocean Press Liberal Total
llhas Ilhas (online) (online) (online)

HPAICY mMPD mUCID mPTS mPSD mPP

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1549.

N

No que respeita a presenca ou referéncia dos partidos/candidaturas na totalidade das pecas
publicadas e analisadas, observa-se que os trés partidos com assento parlamentar tiveram uma maior

representagdo nos jornais.

A candidatura do PAICV foi a mais presente (32,6%), seguida do MpD (28,5%) e da UCID (16,2%). O

PAICV é o partido que obtém mais presencas em todos os jornais analisados, especialmente no Expresso das
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Ilhas (versdao em papel), com 46,8%. Excetua-se o caso do A Semana (em papel), que confere uma visibilidade

maior ao MPD (30,2%), apesar de muito préxima do PAICV (29,3%).

Entre os partidos sem assento parlamentar, o PSD (8,2%) é o mais presente no conjunto das pecas,
seguindo-se o PP (7,5%) e o PTS (7%). Observa-se ainda que o Expresso das Ilhas (online) se constitui como a
publicacdo que apresenta uma maior equidade nas presencas do conjunto dos seis partidos/candidaturas, com
valores que oscilam entre os 13,1% (para os trés partidos sem assento parlamentar) e os 22,2% para o PAICV,

0 que contrasta com o comportamento do jornal na sua versdo em papel.

Fig. 21 — Tipo de representante dos partidos/candidaturas nas pegas, por partido, e por publicagdo no periodo global

Expresso das llhas

Tipo de representante

Presidente do partido 45,5% 50,0% 75,0% 100,0% 66,7% 100,0%
Cabegas de lista/Candidato 4,5% - 25,0% - - -
Mandatarios da candidatura - 7,1% - - 33,3% -
Diretor de campanha 9,1% - - - - -
Sem referéncia a fungdo 4,5% 14,3% - - - -
Sem representante personalizado 36,4% 21,4% - - - -
Total 100% (22) 100% (14) 100% (4) 100% (2) 100% (3) 100% (2)

Tipo de representante

Presidente do partido 12,5% 16,2% 32,0% 41,7% 54,5% 30,0%
Vice-presidente do partido 2,5% 5,4% - - - -
Cabegas de lista/Candidato 5,0% 2,7% - 8,3% - -

Membros das listas de candidatura 7,5% 8,1% 12,0% 16,7% - -

Diretor de campanha 2,5% - - - - -

Restantes representantes partidarios 5,0% 5,4% 4,0% - 9,1% 10,0%
Apoiantes dos partidos 2,5% 2,7% - - - -
Ex-membros do Governo - 2,7% - - - -
Sem referéncia a fungdo 20,0% 13,5% 16,0% - - 10,0%
Sem representante personalizado 42,5% 43,2% 36,0% 33,3% 36,4% 50,0%
Total 100% (40) 100% (37) 100% (25) 100% (12) 100% (11) 100% (10)

Tipo de representante

Presidente do partido 22,2% 24,6% 21,1% 21,4% 35,3% 33,3%
Vice-presidente do partido 3,2% 3,1% 5,3% 7,1% - -
Cabegas de lista/Candidato 22,2% 16,9% 18,4% 14,3% 5,9% 16,7%

Membros das listas de candidatura - 3,1% - - - -
Mandatarios da candidatura - 4,6% - - - -
Diretor de campanha 4,8% 6,2% - - - -
Restantes representantes partidarios 3,2% 1,5% 5,3% - 5,9% -
Apoiantes dos partidos - 1,5% - - -
Primeiro-ministro 1,6% - - -
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Sem referéncia a fungdo 15,9% 16,9% 15,8% - 17,6% 5,6%
Sem representante personalizado 27,0% 21,5% 34,2% 57,1% 35,3% 44,4%
Total 100% (63) | 100% (65) 100% (38) 100% (14) 100% (17) 100% (18)
p O da a 0,
w5 G TETEEe pA PD D D PSD pp
Presidente do partido 40,8% 47,8% 38,5% 82,8% 27,6% 34,5%
Vice-presidente do partido - 4,3% - - - -
Cabegas de lista/Candidato 14,3% 10,9% 20,5% 3,4% 31,0% 13,8%
Membros das listas de candidatura - - 2,6% - - -
Mandatarios da candidatura - - - - - 3,4%
Restantes representantes partidarios - 2,2% - - - -
Sem referéncia a fung¢éo 24,5% 19,6% 28,2% 3,4% 24,1% 34,5%
Sem representante personalizado 20,4% 15,2% 10,3% 10,3% 17,2% 13,8%
Total 100% (49) 100% (46) 100% (39) 100% (29) 100% (29) 100% (29)

Tipo de representante

Presidente do partido

A Nagdo
PAICV
38,8%

(Online)

MPD

45,2%

38,5%

75,0%

71,4%

37,5%

Vice-presidente do partido 2,0% 2,4% - - -
Cabegas de lista/Candidato 14,3% 4,8% 11,5% - - -
Membros das listas de candidatura 4,1% 4,8% 11,5% - - -
Mandatarios da candidatura - 4,8% - - - -
Diretor de campanha 2,0% - - - 7,1% -
Restantes representantes partidarios 2,0% 4,8% - - - -
Primeiro-ministro 4,1% - - - - -
Sem referéncia a fung¢do 6,1% 7,1% 15,4% - 7,1% 25,0%
Sem representante personalizado 26,5% 26,2% 23,1% 25,0% 14,3% 37,5%
Total 100,0% (49) | 100,0% (42) | 100,0% (26) | 100,0% (8) | 100,0% (14) | 100,0% (8)

A Semana (Online)

Tipo de representante PAICV MPD
Presidente do partido 26,4% 27,4% 23,6% 61,5% 23,1% 9,5%
Vice-presidente do partido - 1,1% 3,6% - - -
Cabegas de lista/Candidato 25,5% 26,3% 32,7% - 30,8% 19,0%
Membros das listas de candidatura - 2,1% 1,8% - - -
Mandatarios da candidatura 0,9% 5,3% 1,8% - - -
Diretor de campanha 5,5% - - 15,4% - -
Restantes representantes partidarios 7,3% 4,2% - - 7,7% -
Primeiro-ministro 1,8% - - = = R
Ex-Primeiro-ministro - 2,1% - - - -
Outro representante - 1,1% - - - -
Sem referéncia a fungdo 2,7% 5,3% 7,3% 7,7% 15,4% 9,5%
Sem representante personalizado 30,0% 25,3% 29,1% 15,4% 23,1% 61,9%
Total 100% (110) | 100% (95) 100% (55) 100% (13) 100% (13) 100% (21)

Tipo de representante

Presidente do partido

Ocean Press

PAICV
42,4%

MPD
46,9%

20,0%

76,9%

66,7%

50,0%

Vice-presidente do partido

15,6%

6,7%
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Cabegas de lista/Candidato 3,0% 9,4% 20,0% - - 20,0%
Membros das listas de candidatura 3,0% - - - - -
Mandatarios da candidatura 3,0% 3,1% 6,7% - - -
Diretor de campanha 3,0% - - - - -
Restantes representantes partidarios 3,0% - - - - -
Apoiantes dos partidos - 3,1% - - - -
Primeiro-ministro 3,0% - - - - -
Sem referéncia a fungdo 3,0% 6,3% 13,3% - 16,7% -

Sem representante personalizado 36,4% 15,6% 33,3% 23,1% 16,7% 30,0%

Total 100,0% (33) | 100,0% (32) | 100,0% (15) | 100,0% (13) | 100,0% (18) | 100,0% (10)

Tipo de representante

Presidente do partido 37,4% 39,6% 34,7% 5,9% 36,4% 11,1%
Vice-presidente do partido 0,7% 2,7% 4,1% - - -
Cabegas de lista/Candidato 6,5% 10,8% 12,2% - - 5,6%

Membros das listas de candidatura 2,9% 1,8% = = = =
Mandatarios da candidatura 0,7% 2,7% - 5,9% - -
Diretor de campanha 0,7% 0,9% - - - -
Restantes representantes partidarios 2,2% 2,7% - - - -
Apoiantes dos partidos 0,7% 0,9% - - - -
Primeiro-ministro 2,2% - - - - -
Ministros 0,7% - - - - -

Secretarios de Estado 1,4% - - - - -

Sem referéncia a fungéo 12,9% 15,3% 26,5% - - -
Sem representante personalizado 30,9% 22,5% 22,4% 88,2% 63,6% 83,3%
Total 100,0% (139) | 100,0% (111) | 100,0% (49) | 100,0% (17) | 100,0% (22) | 100,0% (18)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1549.

A cobertura jornalistica da campanha eleitoral por parte dos jornais impressos e online concentrou-se
sobretudo na acdo dos presidentes dos partidos e cabecgas de lista nos varios circulos eleitorais. Na sua grande
maioria, os partidos/candidaturas presentes nas pegas foram representados por estes protagonistas. No
entanto, é importante referir que as pegas sem representantes personalizados ocupam uma posic¢ao relevante
em todos os jornais e no que respeita a todos os partidos, chegando mesmo a atingir valores préximos de 40%

no jornal A Nacdo, em relagdo ao MpD e ao PAICV.
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Fig. 22 — Modo de participacdo dos representantes dos partidos/candidaturas nas pecas, por bloco informativo no periodo global

PAICV
Expresso
Expresso A Nagdo A Semana
A Semana das llhas Liberal
EILEY (online) (online)
(online)
Participante direto 71,4% 34,8% 58,7% 61,5% 50,0% 46,8% 42,9% 14,6% 41,5%
Participante indireto 28,6% 65,2% 41,3% 38,5% 50,0% 53,2% 57,1% 85,4% 58,5%
Total 100,0% (14) | 100,0% (23) | 100,0% (46) | 100,0% (39) | 100,0% (36) | 100,0% (77) | 100,0% (21) | 100,0% (96) | 100,0% (352)
pD
P O 4 acao A ana 0, a
Participante direto 63,6% 42,9% 49,0% 64,1% 51,6% 39,4% 37,0% 48,8% 48,1%
Participante indireto 36,4% 57,1% 51,0% 35,9% 48,4% 60,6% 63,0% 51,2% 51,9%
Total 100,0% (11) | 100,0% (21) | 100,0% (51) | 100,0% (39) | 100,0% (31) | 100,0% (71) | 100,0% (27) | 100,0% (86) | 100,0% (337)
D
D O 4 acao A ana Ocea
Participante direto 75,0% 43,8% 76,0% 62,9% 55,0% 53,8% 40,0% 47,4% 56,1%
Participante indireto 25,0% 56,3% 24,0% 37,1% 45,0% 46,2% 60,0% 52,6% 43,9%
Total 100,0% (4) | 100,0% (16) | 100,0% (25) | 100,0% (35) | 100,0% (20) | 100,0% (39) | 100,0% (10) | 100,0% (38) | 100,0% (187)
. O A acao A ana 0, a
Participante direto 100,0% 62,5% 50,0% 50,0% 33,3% 81,8% 70,0% 100,0% 60,6%
Participante indireto - 37,5% 50,0% 50,0% 66,7% 18,2% 30,0% - 39,4%
Total 100,0% (2) | 100,0% (8) | 100,0% (6) | 100,0% (26) | 100,0% (6) | 100,0% (11) | 100,0% (10) | 100,0% (2) | 100,0% (71)
PSD
. 0 A acao A ana 0, a
Participante direto 66,7% 85,7% 45,5% 58,3% 83,3% 50,0% 86,7% 25,0% 63,3%
Participante indireto 33,3% 14,3% 54,5% 41,7% 16,7% 50,0% 13,3% 75,0% 36,7%
Total 100,0% (3) | 100,0% (7) | 100,0% (11) | 100,0% (24) | 100,0% (12) | 100,0% (10) | 100,0% (15) | 100,0% (8) | 100,0% (90)
P 0 A acao A ana Ocea
Participante direto 100,0% 80,0% 90,0% 60,0% 60,0% 62,5% 42,9% 66,7% 66,2%
Participante indireto - 20,0% 10,0% 40,0% 40,0% 37,5% 57,1% 33,3% 33,8%
Total 100,0% (2) | 100,0% (5) | 100,0% (10) | 100,0% (25) | 100,0% (5) | 100,0% (8) | 100,0% (7) | 100,0% (3) | 100,0% (65)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 720; Numero total de presengas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1549; Numero total de presengas dos

partidos/candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 1102.

Atendendo ao modo de participacdo dos representantes dos partidos/candidaturas presentes nas

pecas, verifica-se que, nos casos do PAICV e do MpD, estes protagonistas surgem predominantemente em
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discurso indireto (58,5% e 51,9%, respetivamente), isto é, sem citagdo das suas palavras, reportando apenas as

suas agoes.
No que concerne aos restantes partidos, este cendrio altera-se, com os representantes a surgirem

maioritariamente em discurso direto, ou seja, as pecas citam as suas palavras. Esta tendéncia acentua-se

guando observamos os partidos sem assento parlamentar, sendo aqueles que, proporcionalmente, tém mais

presencas nas pecas em discurso direto.

Fig. 23 — Representacdo grafica dos partidos/candidaturas, por publicagdo no periodo global

PAICV
Expresso
Expresso A Nagdo A Semana
A Semana das Illhas Liberal
EILES (online) (online)
(online)
Fotografia 45,5% 22,5% 33,3% 38,8% 46,9% 43,6% 54,5% 54,7% 44,4%
Cartoon - - 4,8% - - 0,9% - - 0,8%
Video - - - - - - 9,1% - 0,6%
Vdrios - - - - - 0,9% 6,1% - 0,6%
Sem representagao
54,5% 77,5% 61,9% 61,2% 53,1% 54,5% 30,3% 45,3% 53,7%
grafica
Total 100,0% (22) | 100,0% (40) | 100,0% (63) | 100,0% (49) | 100,0% (49) | 100,0% (110) | 100,0% (33) | 100,0% (139) | 100,0% (505)
pD
D 0 A acao A ana Ocea
Fotografia 42,9% 24,3% 35,4% 43,5% 54,8% 46,3% 68,8% 61,3% 48,6%
Cartoon - - 3,1% - - 1,1% - - 0,7%
Video - - - - - - 6,3% - 0,5%
Vdrios - - - - - - 3,1% - 0,2%
Sem representagao
57,1% 75,7% 61,5% 56,5% 45,2% 52,6% 21,9% 38,7% 50,0%
grafica
Total 100,0% (14) | 100,0% (37) | 100,0% (65) | 100,0% (46) | 100,0% (42) | 100,0% (95) | 100,0% (32) | 100,0% (111) | 100,0% (442)
D
D 0 A o [oo]o, A ana Ocea
Fotografia 100,0% 32,0% 31,6% 53,8% 50,0% 29,1% 66,7% 51,0% 43,4%
Video - - - - - - 13,3% - 0,8%
Varios - - - - - - 6,7% - 0,4%
Sem representagao
- 68,0% 68,4% 46,2% 50,0% 70,9% 13,3% 49,0% 55,4%
grafica
Total 100,0% (4) | 100,0% (25) | 100,0% (38) | 100,0% (39) | 100,0% (26) | 100,0% (55) | 100,0% (15) | 100,0% (49) | 100,0% (251)
D 0 A acao A ana Ocea
Fotografia 100,0% 50,0% 42,9% 44,8% 50,0% 61,5% 69,2% 11,8% 46,3%
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Video - - - - - - 15,4% - 1,9%
Sem representagdo
- 50,0% 57,1% 55,2% 50,0% 38,5% 15,4% 88,2% 51,9%
grafica
Total 100,0% (2) | 100,0% (12) | 100,0% (14) | 100,0% (29) | 100,0% (8) | 100,0% (13) | 100,0% (13) | 100,0% (17) | 100,0% (108)
PSD
D O A acao A ana 0, »

Fotografia 100,0% 54,5% 29,4% 51,7% 78,6% 23,1% 72,2% 27,3% 48,8%
Video - - - - - - 11,1% - 1,6%
Varios - - - - - - 5,6% - 0,8%

Sem representagao
- 45,5% 70,6% 48,3% 21,4% 76,9% 11,1% 72,7% 48,8%
grafica
Total 100,0% (3) | 100,0% (11) | 100,0% (17) | 100,0% (29) | 100,0% (14) | 100,0% (13) | 100,0% (18) | 100,0% (22) | 100,0% (127)
D 0 A acao A ana 0, a
Fotografia 100,0% 50,0% 27,8% 51,7% 50,0% 23,8% 50,0% 11,1% 37,1%
Video - - - - - - 20,0% - 1,7%
Sem representagdo
- 50,0% 72,2% 48,3% 50,0% 76,2% 30,0% 88,9% 61,2%
grafica
Total 100,0% (2) | 100,0% (10) | 100,0% (18) | 100,0% (29) | 100,0% (8) | 100,0% (21) | 100,0% (10) | 100,0% (18) | 100,0% (116)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720; Numero total de presencas dos partidos/candidaturas nas pegas = 1549.

Quando se considera a representacdo grafica dos partidos/candidaturas nas pegas em que estdo

presentes ou sdo referidos, verifica-se que o PSD, o MpD e o PTS sdo aqueles que mais vezes sdo

representados graficamente, obtendo um peso menor de pegas sem qualquer valorizagdo a este nivel (48,%,

50% e 51,9%, respectivamente).

Por outro lado, o PP é o partido que menos vezes surge representado graficamente (em 61,2% das

pecas).Quando existe representacdo grafica dos partidos, a grande tendéncia é ser realizada através de

fotografia (seja dos candidatos, de logdtipos dos partidos, etc.).

De referir ainda que, o jornal online Ocean Press é aquele que revela uma maior diversidade de

formatos que representam graficamente as candidaturas de todos os partidos. E, alids, o Gnico jornal (online)

gue representa as candidaturas em video, o formato menos estdtico permitido pelas edi¢des eletrdnicas.
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Fig. 24 — Tema dominante das pegas, por publica¢gdo no periodo oficial de campanha

Expresso

Expresso A das llhas A Nagdo A Semana Ocean
Tema dominante dasllhas A Nagdo | Semana (online) (CI3) (online) Press Liberal

Descri¢do de agdes de campanha e
agenda da campanha 6,7% - 15,2% 22,9% 33,9% 33,3% 35,5% 25,8% 25,3%

Apreciagbes sobre desempenho dos
partidos e seus candidatos 26,7% 46,2% 43,0% 10,4% 11,9% 10,6% 3,2% 15,9% 18,7%

Propostas/Plataforma dos partidos e

seus candidatos 40,0% 15,4% 3,8% 31,3% 13,6% 16,3% 6,5% 9,8% 13,5%
Escandalos ou irregularidades

envolvendo os partidos ou os seus

candidatos - 5,1% 10,1% 6,3% 5,1% 13,8% 9,7% 21,2% 12,0%
Expectativas dos
partidos/candidatos - 10,3% 16,5% 2,1% 5,1% 12,2% - 5,3% 7,7%
Posicionamento face a agdo
governativa 13,3% - 1,3% 10,4% 8,5% 0,8% 4,8% 7,6% 4,8%
Apelo ao Voto 6,7% - - 2,1% 13,6% 4,1% 3,2% 3,8% 3,9%
Processo eleitoral 6,7% 2,6% 2,5% 2,1% 1,7% 3,3% 4,8% 4,5% 3,4%
Apresentagdo de
candidatos/candidaturas - 5,1% 1,3% 4,2% 3,4% - 1,6% 1,5% 1,8%
Perfil dos partidos e/ou dos
candidatos - 5,1% 1,3% - - - 9,7% - 1,6%
Situagdo social do pais - - - - - 4,1% 6,5% - 1,6%
Descentralizagdo/Regionalizagdo - 5,1% - 4,2% 1,7% - - 1,5% 1,3%
Emprego/Desemprego - 2,6% 1,3% 2,1% 1,7% 0,8% 1,6% - 1,1%
Transporte - - - - - - 8,1% 0,8% 1,1%
Expetativas dos eleitores - 2,6% - - - 0,8% 1,6% - 0,5%
Manifestagbes de apoio aos partidos
e seus candidatos - - 1,3% - - - - 0,8% 0,4%
Cabo Verde e as organizagdes
internacionais - - - 2,1% - - - - 0,2%
Reestruturacdo do sistema politico - - - - - - - 0,8% 0,2%
Crescimento e evolugdo
socioeconémica do pais - - - - - - 1,6% - 0,2%
Economia - - - - - - 1,6% - 0,2%
Outro tema - - 2,5% - - - - 0,8% 0,5%
Total 100% (15) | 100% (39) | 100% (79) | 100% (48) | 100% (59) | 100% (123) | 100% (62) | 100% (132) | 100% (557)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720; Nimero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 557.

Analisando os temas dominantes das pegas no periodo oficial de campanha, verifica-se que nao
existem diferencas assinaldveis face ao periodo global, sendo os temas mais abordados descri¢do de a¢des de
campanha e agenda da campanha (25,3%), apreciagdes sobre “desempenho dos partidos e seus candidatos”
(18,7%), “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos” (13,5%) e “expetativas dos

partidos/candidatos” (7,7%).
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Fig. 25 — Objeto da cobertura (evento) das pegas, por publica¢do no periodo oficial de campanha

Expresso
Objeto da cobertura  Expresso A Nagdo A Semana Ocean
A Nagdo | A Semana | das Illhas Liberal
(evento) EILEY (online) (online) Press
(online)
Comicio 13,3% 10,3% 7,6% 10,4% 28,8% 20,3% 9,7% 22,7% 17,1%
Contatos porta a
13,3% - - 8,3% 10,2% 10,6% 19,4% 1,5% 7,0%
porta
Conferéncia de
- - - 2,1% 1,7% 1,6% 4,8% 1,5% 1,6%
imprensa
Visita 6,7% - 2,5% - 3,4% 4,1% 6,5% 1,5% 2,9%
Encontro 13,3% - 1,3% - 1,7% 1,6% - 1,5% 1,4%
Outros . - - = 1,7% 1,6% 1,6% 3,0% 1,4%
Nao identificavel 20,0% 10,3% 2,5% 2,1% 22,0% 4,1% 14,5% 25,0% 12,6%
N&o aplicavel 6,7% 71,8% 46,8% 41,7% 16,9% 18,7% 24,2% 28,0% 30,7%
Vdrios eventos 26,7% 7,7% 39,2% 35,4% 13,6% 37,4% 19,4% 15,2% 25,3%
Total 100%(15) | 100%(39) | 100%(79) | 100%(48) | 100%(59) | 100%(123) | 100%(62) | 100%(132) | 100%(557)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 557.

No periodo oficial de campanha, e reproduzindo as tendéncias verificadas no periodo global, as pecas

das publicacdes analisadas refletem um conjunto variado de eventos, pressupondo a referéncia a mais do que

um partido/candidatura numa mesma peca (25,3%). Seguem-se os comicios (17,1%) e os contatos porta a

porta (7%).

Tendencialmente, e com a excepg¢do do Expresso das llhas, os jornais online apresentam uma maior

diversidade de acGes partidarias nas pecas.

Neste periodo, observa-se que decresce ligeiramente o peso das pecas que ndo refletem eventos

organizados pelos partidos/candidaturas (30,7%), quando se compara com o periodo global de andlise.
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Fig. 26 — Representacgio dos partidos/candidaturas nas pegas, por publicacdo no periodo oficial de campanha
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Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720; Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha = 557;Numero total de presengas

dos partidos/candidaturas nas pegas no periodo oficla de campanha = 1285.

De referir que, genericamente, no periodo oficial de campanha (3 a 18 de margo), foram publicadas mais
pecas em todos os jornais e, consequentemente, verificaram-se mais presengas dos varios partidos politicos

face ao periodo de pré-campanha.

Neste periodo de analise referente a campanha oficial, observam-se as mesmas tendéncias genéricas ja
apuradas para o periodo global (figura 20), com os dois partidos com maior representa¢do parlamentar a

surgirem com maior visibilidade: o PAICV (31,4%), seguido do MpD (28,4%).

A semelhanca daquilo que j4 tinha sido verificado, o A Semana (versdo em papel) é a Unica publicacdo que

confere mais presenca ao MpD, face ao PAICV.

4. CONCLUSAO

Os trés partidos/candidaturas com assento parlamentar destacaram-se largamente em numero de
presengas em todas as publicagdes, quer durante o periodo global considerado na andlise, quer durante o

periodo oficial de campanha eleitoral.
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Tanto na pré-campanha, como no periodo oficial de campanha, todos os partidos, com ou sem

representacdo parlamentar, estiveram representados em todos os jornais analisados.

Considerando ainda todo o periodo da analise, o PAICV apresentou-se como o partido com maior nimero
de presencas em todas as publicacbes, exceto no A Semana (versdo em papel), onde o MpD foi o mais
representado. No periodo oficial de campanha, esta tendéncia prevaleceu, ainda que com menor

preponderancia.

A identificacdo da geografia/circulo eleitoral dos eventos partidarios relatados nas pecas foi aplicada
apenas no periodo oficial de campanha, tendo-se verificado a prevaléncia de Santiago Sul, Sdo Vicente e Fogo,

assim como a referéncia a vdrios circulos eleitorais numa mesma peca.

No periodo da pré-campanha e da campanha oficial, o tipo de eventos mais retratados foram os comicios
e os contatos porta a porta. Também neste caso, se verificou um peso importante de pecas que refletem

varios tipos distintos de eventos, o que pressupde a cobertura de acbes de diferentes partidos numa mesma

peca.

Nas edicdes analisadas, os temas dominantes das pecas com presencas dos partidos, em ambos os
periodos, foram “descricdao de acdes de campanha e agenda de campanha”, “apreciacdes sobre desempenho

dos partidos e seus candidatos” e “propostas/plataforma dos partidos e seus candidatos”.

Quanto ao principio do contraditério politico-partidario, a esmagadora maioria das pecas dos oito jornais
analisados apresentaram uma auséncia total de criticas ou acusac¢Oes explicitas e concretas a qualquer dos
partidos/candidaturas. No caso dos partidos sem assento parlamentar (PSD, PTS e PP), esta tendéncia foi ainda

mais evidente.

Finalmente, refere-se que os elementos relativos aos espacgos de opinido nos jornais ndo foram analisados,
tendo em conta o disposto no Cddigo Eleitoral, que atribui competéncia para a sua monitorizagao, nesse

periodo, a CNE.

Contudo, foram efectuadas diligéncias para analisar eventuais situagdes de incumprimento do Cdédigo
Eleitoral acima referido, aprovado pela Lei n® 99/V/99, de 8 de Fevereiro, com as alteracdes introduzidas pela
Lei n.2 56/VI1/2010, de 9 de Margo), particularmente o seu artigo 105.2, o qual, embora comecando por dizer,
no seu nimero que 1 que "Durante o periodo de campanha eleitoral os érgdos de comunicagdo social e os
seus profissionais tém total liberdade no acesso aos actos integrados na campanha, e na sua cobertura, dentro

da legalidade", diz, contudo, no seu numero dois, alineas c) e e), respectivamente, que "A partir do sexagésimo
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dia anterior a data marcada para as eleicGes e até ao encerramento da votacdo, é vedado aos drgdos de
comunicagdo social, sob qualquer forma: c) Difundir propaganda politica ou opinido favoravel ou desfavoravel
a 6rgdos de soberania ou autarquicos, ou a seus membros, e a candidato, partido, coligacdo ou lista; e)
Difundir qualquer programa com alusdo ou critica a candidato, partido, coligacdo ou lista, mesmo que

dissimuladamente, exceto tratando-se de debates politicos ou sobre as elei¢des".

E importante reportar que, devido a alguns constrangimentos estruturais, tanto a nivel de recursos
humanos como financeiros, ficou de fora da anadlise a Agéncia de Noticias de Cabo Verde — Inforpress (que foi
0 6rgdo que deu maior cobertura, comparativamente aos outros jornais) e outras publicagcdes periddicas de

pouca abrangéncia, por terem propdsitos regionais, como por exemplo Noticias do Norte, etc.

127



