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AUTORIDADE REGULADORA PARA A COMUNICACAO SOCIAL

Conselho Regulador

Deliberagdo n2 1/CR - AUTARQUICAS 2016

Assunto: Relatério da cobertura jornalistica das Eleicoes Autdrquicas de 2016, pela TCV, a RCV e a

INFORPRESS

Tendo em conta o principio da igualdade de oportunidades e de tratamento entre as diversas candidaturas para
as elei¢bes, cuja consagracdo se encontra na ordem juridica cabo-verdiana, designadamente na Constituicdo da
Republica e no Cédigo Eleitoral, que obriga os drgaos de comunicagdo social, em especial os de servico publico
de radio e de televisdo, a tratar de forma igual, e sem discriminagdo, todos os candidatos, bem como as

iniciativas que os mesmos levam a cabo, durante a campanha eleitoral;

Considerando que a Constituicdo da Republica e os Estatutos da ARC reservam a esta Autoridade, no dmbito
dos seus poderes de regulacdo e de supervisdo dos meios de comunicacdo social, o dever de assegurar o

pluralismo de expressao e o confronto de correntes de opinido;

Recordando que, no uso dos poderes especificos de regulacdo e supervisdo que lhe assistem, o Conselho
Regulador deve analisar as tendéncias e os padrées da cobertura jornalistica dos atos eleitorais,
proporcionando uma ferramenta de reflexao e diagndstico que permita o aperfeicoamento futuro da cobertura

das eleicGes;
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Tendo em conta que, nos termos do n.2 3 do Artigo 68.2 da Lei n.2 8/VIII/2011, de 29 de dezembro, que cria
esta Autoridade e aprova os seus Estatutos, a ARC deve apresentar a Assembleia Nacional o relatdrio sobre a
cobertura jornalistica das eleices até 30 dias ap6ds a realizacdo das mesmas;
O Conselho Regulador da Autoridade Reguladora para a Comunicacdo Social delibera:

1. Aprovar o Relatério da cobertura jornalistica das eleicGes autarquicas de 4 de setembro de 2016, feita
pela Televisdo de Cabo Verde (TCV), Radio de Cabo Verde (RCV) e Agéncia Cabo-verdiana de Noticias

(Inforpress), que se anexa a presente deliberagdo.

2. Dar conhecimento a Comissdo Nacional de Elei¢des do relatério anexo a esta deliberagdo, para os

efeitos tidos por convenientes.

3. Publicar os resultados da monitorizacdo destas elei¢des no seu sitio eletronico www.arc.cv.

Cidade da Praia, 4 de setembro de 2016

O Conselho Regulador,

Arminda Pereira de Barros

Maria Augusta Teixeira

Jacinto José Araujo Estrela

Alfredo Dias Pereira

Karine Andrade Ramos
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I. INTRODUCAO

Ao abrigo do n.2 3 do Artigo 68.2 da Lei n.2 8/VIII/2011, de 29 de dezembro, que cria a Autoridade Reguladora
para a Comunicacdo Social e aprova os seus Estatutos, a ARC deve apresentar a Assembleia Nacional o relatério

sobre a cobertura jornalistica das eleicOes até 30 dias apds a realizacdo das mesmas.

Neste documento, apresenta-se o balanco da cobertura jornalistica das Eleicdes Autarquicas de 4 de setembro
de 2016 efetuada pelos érgdos publicos de comunicacdo social cabo-verdianos, a saber, Televisdo de Cabo

Verde (TCV), Radio de Cabo Verde (RCV) e Agéncia Cabo-verdiana de Noticias (Inforpress).

A analise e o balango que ora se apresenta resultam da monitorizagdo da cobertura mediatica dada aos 57
candidatos/candidaturas que se apresentaram as Eleicdes Autarquicas de 2016, com base no principio da
igualdade de oportunidade das candidaturas, como estipulam os artigos 114.2 a 117.2 do Cddigo Eleitoral, que
garantem aos candidatos e as entidades proponentes de listas “igual tratamento” por parte dos 6rgdos de
comunicagdo social, os quais devem ainda reger-se por critérios de “absoluta isencao e rigor, evitando qualquer
discriminacdo entre as diferentes candidaturas, quer quanto ao tratamento jornalistico, quer quanto ao volume

dos espacgos concedidos”.

Dos seis (6) candidaturas que apresentaram candidaturas as Elei¢des Autdrquicas, apenas o Movimento para a
Democracia (MpD) apresentou candidatos nos 22 concelhos do territério nacional. O Partido Africano da
Independéncia de Cabo Verde (PAICV) concorreu em 21 municipios, a Unido Caboverdeana Independente e
Democratica (UCID) em cinco (5) e o Partido Popular em dois (2). O Partido Social Democratico (PTS) e o Partido

do Trabalho e da Solidariedade (PTS) apresentaram as respetivas candidatura em apenas um Unico municipio.

Além dos referidas candidaturas, apresentaram-se a estas elei¢des cinco Grupos Independentes: Avancar
Mosteiros Independente (AMI), Boa Vista Avante Sempre Trabalhando (BASTA), Grupo Independente da Ribeira
Brava (GIRB), Grupo por Amor Incondicional a S3o Filipe (GPAIS) e Onda Independente para o Avanc¢o do Maio
(OIAM).

Os resultados apresentados no presente relatdrio dizem respeito ao periodo compreendido entre os dias 4 de
agosto e 2 de setembro, cobrindo integralmente tanto o periodo de pré-campanha como o periodo oficial de

campanha eleitoral previsto no Cédigo Eleitoral.

Il. OBJETIVOS

O objetivo central deste relatério consiste na identificacdo e caraterizacdo das presencas, nos blocos

informativos da TCV e da RCV, bem como nas pecas informativas da Inforpress, dos seis candidaturas politicos —
L/



MpD, PAICV, UCID, PP, PSD e PTS — e das cinca candidaturas independentes, no ambito da cobertura jornalistica
da pré-campanha (de 4 a 17 de agosto) e da campanha (de 18 de agosto a 2 de setembro) para as elei¢Ges

autarquicas de 4 de setembro de 2016.

lll. ENQUADRAMENTO LEGAL

A andlise aqui apresentada tem como suporte o quadro juridico cabo-verdiano, no que a cobertura jornalistica

de atos eleitorais diz respeito, designadamente:

1) Lei Constitucional n.2 1/VII/2010, de 25 de setembro, que revé a Constituicdo da Repuiblica de Cabo
Verde:

— Artigo 29.2 - Direito a liberdade - “2. S3o garantidas as liberdades pessoal, de pensamento, de
expressao e de informagdo, de associacdo, de religido, de culto, de criagdo intelectual, artistica e
cultural, de manifesta¢do e as demais consagradas na Constitui¢do, no direito internacional geral ou
convencional, recebido na ordem juridica interna, e nas leis”;

— Artigo 48.2 - Liberdade de expressdo e de informag¢do - “4. As liberdades de expressdo e de
informacao tém como limites o direito a honra e consideragao das pessoas, o direito ao bom-nome,
aimagem e a intimidade da vida pessoal e familiar”;

— Artigo 60.2 - Liberdade de imprensa —

o “3. E assegurada a liberdade e a independéncia dos meios de comunicacdo social
relativamente ao poder politico e econdmico e a sua ndo sujeicdo a censura de qualquer
espécie”;

o “4. Nos meios de comunicacdo social do setor publico é assegurada a expressdo e o
confronto de ideias das diversas correntes de opinido”; e

o “12. Cabe a uma autoridade administrativa independente assegurar a regulagdo da
comunicagdo social e garantir, designadamente: a) O direito a informacdo e a liberdade de
imprensa; b) A independéncia dos meios de comunicacdo social perante o poder politico e o
poder econdmico; c) O pluralismo de expressdo e o confronto de correntes de opinido; d) O
respeito pelos direitos, liberdades e garantias fundamentais; e) O estatuto dos jornalistas; f)

O exercicio dos direitos de antena, de resposta e de réplica politicas”.

2) Lein.28/VIII/2011, de 29 de dezembro, que cria a Autoridade Reguladora para a Comunicagdo Social:
— Artigo 1.2 - Natureza juridica e objeto - “2. Constituem objetivos da regulagdo do setor da
comunicac¢do social a prosseguir pela ARC: a) Promover e garantir o pluralismo cultural e a

diversidade de expressdo das varias correntes de pensamento”; (..) d) Assegurar que a
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informacao fornecida pelos prestadores de servicos de natureza editorial se paute por critérios
de exigéncia, imparcialidade, isencdao e rigor jornalisticos, efectivando a responsabilidade
editorial perante o publico em geral dos que se encontram sujeitos a sua jurisdi¢cdo, caso se
mostrem violados os principios e regras legais aplicaveis; (...) f) Assegurar a proteccdo dos
direitos individuais de personalidade sempre que os mesmos estejam em causa no ambito da
prestacdo de servicos de conteldo de comunicacgao social sujeitos a sua regulacdo”.

— Artigo 7.2 - Atribuicées - Sdo atribuicGes da ARC: (...) “c) Zelar pela independéncia das entidades
que prosseguem atividades de comunicacdo social perante os poderes politico e econdmico;
(...) e) Garantir a efectiva expressdo e o confronto das diversas correntes de opinido, em
respeito pelo principio do pluralismo e pela linha editorial de cada 6rgao de comunicagdo
social”;

— Artigo 22.2 - Competéncias do Conselho Regulador - “2. Compete ao Conselho Regulador no
exercicio das suas fungbes de definicdo e condugdo de actividades da ARC: (...) d) Elaborar
anualmente um relatério sobre a situagao das actividades de comunicagdo social e sobre a sua
atividade de regulacdo e supervisdo e proceder a sua divulgacdo publica;” “3. Compete,
designadamente, ao Conselho Regulador no exercicio de fung¢des de regulagdo e supervisdo: (...)
f) Organizar e manter bases de dados que permitam avaliar o cumprimento da lei pelas
entidades e servigos sujeitos a sua supervisao; (...) m) Proceder a identificacdo dos poderes de
influéncia sobre a opinido publica, na perspectiva da defesa do pluralismo e da diversidade,
podendo adoptar as medidas necessdrias a sua salvaguarda; (...) p) Fiscalizar o cumprimento
dos Estatutos de Jornalistas quer por parte dos meios quer por parte dos profissionais de
comunicacdo social; (...) u) Assegurar a realizacdo de estudos e outras iniciativas de investigacao
e divulgacdo nas dreas da comunicacdo social e da produgdo de contelddos, no ambito da
promogao do livre exercicio da liberdade de expressdo e de imprensa e da utilizagdo critica dos
meios de comunicagado social”;

— Artigo 68.92 - Relatdrio a Assembleia Nacional e audi¢bes parlamentares:

o “2. A ARC envia a Assembleia Nacional, para discussdo, precedida de audicdo, na
comissdo parlamentar responsavel pelo sector da comunicac¢do social, dos membros do
Conselho Regulador, um relatdrio anual sobre as suas actividades de regulacdo, no qual,
entre outros, além do disposto no artigo 60.2 da Constituicdo, aborde também o estado
do pluralismo politico ou partidario e a cobertura dos atos eleitorais, bem como o
respetivo relatério de actividades e contas, até ao dia 31 de Marco de cada ano”;

o “3. A ARC envia a Assembleia Nacional o relatério anual sobre o pluralismo politico
partidario, o relatério anual de auditoria ao servico publico de radio e televisdo e o
relatério sobre a cobertura jornalistica de elei¢Ges até trinta dias apds a realizagdo das

mesmas”.
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3) Lein.256/VII/2010, de 9 de margo, que altera o Cédigo Eleitoral:

— Artigo 92.2 - Proibicdo de propaganda eleitoral em periodo de reflexdo - “E proibida toda a

propaganda eleitoral, seja qual for a forma de que se revista, a partir das zero horas do dia anterior

ao dia marcado para as elei¢cdes”;

— Artigo 105.2 - Liberdade de imprensa:

o

“1. Durante o periodo de campanha eleitoral os érgaos de comunicacdo social e os seus
profissionais tém total liberdade no acesso aos actos integrados na campanha, e na sua
cobertura, dentro da legalidade”;

“2. A partir do sexagésimo dia anterior a data marcada para as elei¢es e até ao encerramento
da votagdo, é vedado aos drgdos de comunicagdo social, sob qualquer forma: a) Transmitir,
ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de realizagdo de pesquisa ou
sondagem eleitoral em que seja possivel identificar o entrevistado ou em que haja manipulagdo
de dados; b) Usar de truncagem, montagem ou outro recurso audio ou video que, de qualquer
forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido, coligagdo ou lista, ou produzir ou difundir
programa com esse efeito; c) Difundir propaganda politica ou opinido favoravel ou desfavoravel
a 6rgdos de soberania ou autdrquicos, ou a seus membros, e a candidato, partido, coliga¢do ou
lista; d) Dar tratamento privilegiado a candidato, partido, coligacdo ou lista; e) Difundir qualquer
programa com alusdo ou critica a candidato, partido, coligacdo ou lista, mesmo que
dissimuladamente, excepto tratando-se de debates politicos ou sobre as elei¢des; f) Transmitir
programa apresentado ou comentado por candidato ou seu mandatario, sem prejuizo das

normas sobre o direito de antena”;

— Artigo 106.2 - Limites & propaganda eleitoral — 1. “E proibida a propaganda eleitoral nos érgios de

comunicagdo social, fora dos espagos ou dos tempos de antena previstos nos artigos 1152 e 1172”;

— Artigo 115.2 - Deveres das publica¢bes periddicas — “Sempre que incluam matéria relativa aos actos

eleitorais, as publicacbes periddicas que ndo revistam a qualidade de oérgdos oficiais das

candidaturas politicos regem-se por critérios de absoluta isen¢do e rigor, evitando qualquer

discriminacdo entre as diferentes candidaturas, quer quanto ao tratamento jornalistico, quer

guanto ao volume dos espacos concedidos”;

— Artigo 116.2 - Estacbes de rddio e de televisdo - “Todas as estacOes de radio e de televisdo sdo

obrigadas a dar igual tratamento as diversas candidaturas”;

— Artigo 209.2 - Difusdo e publicacdo de noticias e reportagens:

o

“1. As noticias, as imagens ou outros elementos de reportagem colhidos nas assembleias de
voto, incluindo os resultados do apuramento parcial, s6 podem ser difundidos ou publicados

apods o encerramento de todas as assembleias de voto”;
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o “2.Sao proibidas, no dia das elei¢des, as noticias, imagens ou outros elementos de reportagem
gque possam antecipar os resultados dos apuramentos parciais, antes da conclusdo das
respetivas operacdes”;

o “3.Sdo também proibidas no dia das elei¢des, antes do encerramento de todas as assembleias
de voto, as noticias, imagens ou outros elementos de reportagem susceptiveis de constituir ou
ser interpretados, de forma directa ou indireta, expressa ou subliminar, como indicacdo de

voto”.

A proposito deste diploma, cabe salientar que, em conformidade com a decisdo do Tribunal Constitucional,
proferida no Acérdio n.213/2016, publicado no Boletim Oficial de 27 de julho, relativo ao pedido de fiscalizagdo
abstracta sucessiva da constitucionalidade, suscitado pelo Senhor Presidente da Republica, incidindo sobre as
alineas c), d), e) e f) do n.2 2.2 do Artigo 105.2, sobre os nimeros 1 e 8 do Artigo 106.2, sobre o n.2 1 do Artigo
99.2 e o0 Artigo 279.9, todos do Cddigo Eleitoral, aprovado pela Lei n.2 92/V/99, de 8 de fevereiro, na versdo
consolidada resultante das revisbes operadas pelas Leis n.2 118/V/2000, de 24 de abril, n.2 12/VI1/2007, de 22
de junho, e n.2 56/VII/2010, de 9 de margo, foram considerados inconstitucionais (e, por isso, ndo aplicaveis as

elei¢cBes em causa) as seguintes normas do citado Cédigo Eleitoral:

1. Aalineac) do n.2 2 do Artigo 105.2 do Cédigo Eleitoral vigente, na medida em que viola as liberdades de
expressao, de informacdo e de imprensa protegidas, respectivamente, pelos Artigos 48.2 (1), 48.2 (2) e

60.2 (1) da Constituicdo da Republica.

2. Aalinea e) do n.2 2 do Artigo 105.2 do Cddigo Eleitoral em vigor, na medida em que viola as liberdades
de expressao, de informacdo e de imprensa protegidas, respetivamente, pelos Artigos 48.2 (1), 48.2 (2)

e 60.2 (1) da Constituicdo da Republica.

3. De salientar ainda que, no citado Acdrddo o Tribunal Constitucional declarou ainda parcialmente
inconstitucional, sem reducdo do respetivo texto, o n.2 1 do Artigo 106.2 do Cédigo Eleitoral, quando

interpretado:

a) No sentido de proibir que o cidaddo que ndo integre entidade concorrente as elei¢cGes, manifeste,
por qualquer meio ao seu dispor, opinido sobre as elei¢Ges, por violacdo da liberdade de expressao
e da liberdade de imprensa protegidos, respetivamente, pelos Artigos 48.2 (1) e 60.2 (1) da

Constituicao; e,

b) No sentido de proibir que érgdos de comunicacdo social, em espagos noticiosos, informem o

publico sobre questdes de interesse eleitoral, ainda que o facam, respeitado o dever de tratamento
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isondmico, por via de reproducdo de imagens e sons que integrem apelo ao voto feito pelas
candidaturas ou em evento por elas organizado, por violacdo da liberdade de informacdo e da
liberdade de imprensa protegidas, respetivamente, pelos artigos 48.2 (2) e 60.2 (1) da Constituicdo

da Republica.

Como resulta da Constituicdo, as decisdes proferidas pelo Tribunal Constitucional , no ambito da
sua competéncia de fiscalizacdo da constitucionalidade e legalidade, aplica-se diretamente na
ordem juridica cabo-verdiana, tendo sido, por conseguinte, um referencial de analise da cobertura

das Elei¢des Autdrquicas.

4) Lei n.2 70/VII/2010, que altera a Lei n.2 56/V/98, de 29 de junho, que regula o regime juridico da

Comunicagao Social:

— Artigo 5.2 - Fung¢bes do sector de comunicagdo social - “1. A comunicagdo social tem,
designadamente, as seguintes fungdes: a) Contribui¢do para a correcta formacgdo da opinido publica
e educacdo civica dos cidadaos; b) Promoc¢do da democracia e da cidadania”;

— Artigo 31.2 - Autoridade administrativa independente da comunicagdo social - “1. A autoridade
administrativa independente da comunicacdo social cabe assegurar a regulagdo da comunicac¢do
social e garantir, designadamente: a) O direito a informagdo e a liberdade de imprensa; b) A
independéncia dos érgdos de comunicagao social perante o poder politico e o poder econdmico; c)
O pluralismo de expressao e o confronto de correntes de opinidao”;

— Artigo 4.2 - Isengdo, objectividade e verdade da informag¢bo - “As empresas e os 6rgdos de
comunicacdo social exercerdo as suas atividades em funcdo das responsabilidades que lhes sdo
proprias, garantindo a informacdo ampla e isenta, a objectividade e verdade da informacgdo, o
pluralismo e a ndo discriminacdo, respeitando a honra, a consideracao, a intimidade e a privacidade

das pessoas”.

5) Lei n.2 71/VII/2010, de 16 de agosto, que altera o Decreto-legislativo n.2 10/93, de 29 de julho, que
regula o exercicio da atividade de radiodifusdao em Cabo Verde

— Artigo 8.2 - Fins especificos de radiodifusdo — “2. (...) a) Assegurar a independéncia, o pluralismo, o

rigor e a objectividade da informacdo de modo a salvaguardar a sua independéncia perante o

governo, a administracdo e os demais poderes publicos; (...) €) Contribuir para o esclarecimento, a

formacdo e a participacdo civica e politica da populagdo, através de programas onde a analise, o

comentario, a critica e os debates estimulem o confronto salutar de ideias e contribuam para a

formacdo de opinides.”
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6) Lein.272/VII/2010, de 16 de agosto, que aprova o Estatuto do Jornalista:

— Artigo 19.2 - Deveres - “1. O jornalista estd sujeito aos seguintes deveres: {7} a) Respeitar o rigor e

a objectividade da informacdo; c) Respeitar os limites impostos pela lei ao exercicio da liberdade de
informacdo e de expressdo, designadamente a honra e consideragdo das pessoas; (...) €) Rejeitar e
repudiar a mentira, a acusacdo sem provas, a difamacdo, a calinia e a injdria, a viciacdo de
documentos e plagio; f) Comprovar a verdade dos factos e ouvir as partes interessadas; g)
Salvaguardar a presuncdo de inocéncia dos arguidos ndo condenados por sentenca transitada em

julgado; (...) 1) Contribuir para a promogao dos valores e do pleno exercicio da cidadania”.

7) Lei n.2 73/VII/2010, de 16 de agosto, que regula a atividade de imprensa escrita e de agéncia de

8)

9)

noticias

— Artigo 3.2 - Principios — “As actividades referidas nos artigos anteriores sdo exercidas com respeito

aos seguintes principios: a) Producdo de uma informagdo factual, rigorosa, credivel e digna de
confianga; (...) e) Instituicdo do principio do contraditério, com audi¢do das partes envolvidas na
noticia ou na informacgao, confrontando e registando as diferengas relevantes e publicagdo do

resultado desse confronto”.

Lei n.2 90/VII1/2015, de 4 de junho, que regula o acesso e o exercicio da atividade de televisdo, bem
como a oferta ao publico de servigos audiovisuais a pedido ou mediante solicitagao individual

— Artigo 13.2 - Fins da actividade de televisdao — “2. S3o fins especificos da actividade de televisdo os

seguintes: a) Assegurar a independéncia, o pluralismo, o rigor e a objectividade da informacdo e da
programacdo, de modo a salvaguardar a sua independéncia perante os poderes publicos; (...) c)

Contribuir opara o esclarecimento, a formacao e a participacdo civica e politica da populagao”.

Cdédigo Deontoldgico do Jornalista, 25 de maio de 2011:

— Anexo — Cddigo de Conduta para os Processos Eleitorais - “4. Garantir a igualdade de tratamento

dos candidatos e pugnar pelo exercicio do contraditério”;

—> Anexo — Cddigo de Conduta para os Processos Eleitorais - “8. Dar primazia aos programas e

projectos das candidaturas ao invés de ataques pessoais destes com detrimento para imagem e
bom nome dos atores no processo”.
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IV. BALANGO DA COBERTURA JORNALISTICA DAS ELEICOES AUTARQUICAS

1. Enquadramento

O balanco que o Conselho Regulador da ARC apresenta ao Parlamento, cujos relatdrios detalhados se
encontram em anexo, incide sobre a cobertura jornalistica da campanha eleitoral para as Elei¢des Autarquicas

de 4 de setembro.

O periodo abrangido pela analise vai de 4 de agosto a 2 de setembro, sendo o periodo oficial da campanha

eleitoral de 18 de agosto a 2 de setembro.

Os dados referem-se ao universo das pecgas informativas que integraram presengas das candidaturas ,

publicados pelos seguintes 6rgaos de comunicagao social:
a) Televisdo de Cabo Verde (TCV), num total de 526 pecas noticiosas:

(i) Jornal da Noite das 20 horas, de 4 de agosto a 2 de setembro;

(ii) Jornal de Campanha das 22 horas, de 18 de agosto a 2 de setembro;
b) Radio de Cabo Verde (RCV), com 927 pecas editadas no total:

(i) Jornal da Tarde; de 4 de agosto a 2 de setembro;
(ii) Jornal de Campanha das 13h30; de 18 de agosto a 2 de setembro;

(iii) Jornal de Campanha das 17h00; de 18 de agosto a 2 de setembro;
c) Agéncia Cabo-verdiana de Noticias (Inforpress) com 925 pecas publicadas nos espacos:

(i) Seccao Politica; de 4 de agosto a 2 de setembro;

(ii) Dossier Infor EleicOes Autarquicas; de 18 de agosto a 2 de setembro;

Os trés o6rgdos publicos de comunicacdo social mostraram grande equilibrio na cobertura de todos os
candidatos, com base em critérios pré-estabelecidos e que foram previamente dados a conhecer ao publico, a

Comissdo Nacional de Elei¢cGes e a Autoridade Reguladora para a Comunicacgdo Social.

A monitorizacdo das Elei¢Ges Autarquicas de 2016 ndo abrangeu os érgdos de comunicagdo social privados,

pelas seguintes razdes:
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(i) Ndo possuem delegaces em todas as ilhas e/ou concelhos, de modo a assegurar a igualdade de

acesso e um tratamento nao discriminatdrio aos 57 candidatos;

(ii) Nao tiveram condi¢cbes humanas e financeiras para assegurar a sua presenca em todos os 22

concelhos do pais;

Ainda assim, os érgdos privados cabo-verdianos falaram das elei¢Ges autdrquicas, das plataformas eleitorais de
varios candidatos e das a¢des de campanha, sobretudo na Praia, em S3o Vicente e no Sal, com base na

relevancia e atualidade jornalisticas dos eventos por eles protagonizados.

Contudo, tanto no periodo da pré-campanha, como no periodo oficial da campanha eleitoral, a imprensa escrita
privada nao conferiu destaque aos pequenas candidaturas e a prevaléncia de critérios jornalisticos esteve
patente na cobertura dada a trés candidaturas independentes protagonizadas por ex-militantes do MpD, nos

concelhos da Boa Vista e da Ribeira Brava e, do PAICV, no municipio de Sao Filipe.

Dois jornais publicaram entrevistas feitas a alguns candidatos dos concelhos da Praia, Sdo Domingos, S3o

Vicente, Sal, Porto Novo, S3o Filipe e Mosteiros, mas apenas com os concorrentes do MpD, do PAICV e da UCID.

Num dos trés semanarios nacionais, a Comissao Nacional de Elei¢cGes editou oito cadernos sobre as elei¢gdes
autdrquicas que incluiram o perfil e a plataforma eleitoral de cada uma das 57 candidaturas, entre outras

informacdes.

2. Analise da cobertura jornalistica

Em termos globais e considerando o periodo total analisado - de pré-campanha e de campanha oficial -
concluiu-se que todas as candidaturas tiveram acesso aos meios publicos de comunicacdo social,

designadamente Televisdo de Cabo Verde, Rddio de Cabo Verde e Agéncia Cabo-verdiana de Noticias.

No periodo da pré-campanha, a cobertura das diversas candidaturas fez-se na base de critérios jornalisticos,

tendo os érgaos publicos feito referéncia a alguns candidatos (perfil) e suas plataformas eleitorais.

No periodo oficial da campanha, tanto a TCV, como a RCV e a Inforpress garantiram igualdade de acesso e de
tratamento a todas as candidaturas, em conformidade com os Artigos 114.2 a 116.2 do Cddigo Eleitoral, com
realce para o Artigo 115.2, que obriga as publica¢des periddicas que ndo se revistam da qualidade de drgdos

oficiais das candidaturas politicos a regerem-se “por critérios de absoluta isencdo e rigor, evitando qualquer
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discriminacdo entre as diferentes candidaturas, quer quanto ao tratamento jornalistico, quer quanto ao volume
dos espacos concedidos”, e o Artigo 1162, segundo o qual “todas as estacdes de radio e de televisdao sao

obrigadas a dar igual tratamento as diversas candidaturas”.

Da cobertura da TCV

No periodo global da campanha eleitoral para as EleicGes Autarquicas de 2016 (4 de agosto a 2 de setembro),
foram analisadas 526 pecas noticiosas emitidas pela Televisdo de Cabo Verde nos blocos informativos Jornal
da Noite (20h00) e Jornal de Campanha (22h00) sobre as 57 candidaturas, com a duragdo total de 20 horas, 28
minutos e 49 segundos. O Jornal de Campanha da TCV emitiu 476 pecas (18 horas, 25 minutos e 44 segundos)

e o Jornal da Noite emitiu 50 (2 horas, 3 minutos e 5 segundos).

No periodo oficial da campanha eleitoral (18 de agosto a 2 de setembro), nos dois blocos informativos, a TCV
emitiu 494 pecas informativas, tendo o Jornal de Campanha emitido 476 pecas e o Jornal das 20 horas 18
pecas referentes ao processo eleitoral, as queixas a CNE e as queixas-crime. No total, a televisdao publica
dedicou a campanha eleitoral 19 horas, 10 minutos e 57 segundos, das quais as do Jornal da Noite nao

chegaram a uma hora de emissao.

Ja no periodo de pré-campanha (4 a 17 de agosto), foram emitidas 32 pecas noticiosas e apenas no Jornal da
Noite, com a duracdo total de 1 hora, 17 minutos e 52 segundos, dedicada a presenca e/ou referéncia a pelo

menos uma das 57 candidaturas as Elei¢des Autarquicas.

Da analise feita as 526 pegas noticiosas analisadas, destacam-se os seguintes resultados:

1. No periodo global da campanha, as 22 candidaturas do MpD tiveram maior presenga e/ou referéncia
nos blocos informativos analisados, enquanto as 21 do PAICV destacaram-se pelo maior tempo da

palavra em discurso direto.

2. Dos temas mais abordados, destaca-se “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”,
pela maioria das 57 candidaturas a excecdo das do PSD e do AMI que deram uma atencdo especial a
“Descricdo de agOes de campanha e agenda” e as “ApreciacGes sobre desempenho das candidaturas

e seus candidatos”, respetivamente.

3. No periodo oficial, o MpD manteve-se em primeiro lugar e a subir (40,7%). Também a subir, o PAICV

(37,9%) e a UCID a descer (8%) mantiveram a segunda e terceira posi¢cdes, respetivamente. As
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candidaturas do PAICV continuaram a ser aquelas com mais tempo de palavra no conjunto dos blocos

noticiosos e no Jornal da Noite.

4. Entre as candidaturas apoiadas por candidaturas sem assento parlamentar, as duas do PP obtiveram
maior representatividade (2,9%), enquanto entre as independentes o GPAIS conseguiu o maior

destaque (1,8%).

5. A semelhanca do periodo global, no oficial cerca de 30% das pecas foram dedicadas a cobertura de
acbes de campanha que tiveram lugar exclusivamente nos municipios da Praia, Sal, Ribeira Grande
de Santo Antdo, Sao Vicente e Sao Filipe, onde o nimero minimo de candidaturas foi trés. Tarrafal de

Sao Nicolau continuou a ser o municipio com menor representatividade.

6. Independentemente do periodo analisado, na maioria das pecas em que estiveram presentes, as
candidaturas do MpD foram alvo de criticas e acusagdes principalmente por parte do PAICV, da UCID
e do PP, mas o exercicio do contraditério sé foi exercido numa percentagem muito pequena
relativamente ao numero de criticas recebidas. As candidaturas do PSD, PTS, BASTA, GIRB e OIAM

nao fizeram nem receberam qualquer critica ou acusa¢do durante todo o periodo analisado.

7. O periodo da pré-campanha foi o Unico em que o PAICV ocupou o primeiro lugar de candidatura
com maior presenca e/ou referéncia (36,2%), enquanto a UCID teve o maior nimero de presencas
dos trés periodos analisados (23,4%). Entretanto, as candidaturas do MpD tiveram maior tempo de

palavra neste periodo.
8. Nos temas dominantes, verificou-se uma menor diversidade (7) nas pegas com presenga e/ou

referéncia as candidaturas, tendo a segunda posicdo sido ocupada pela apresentacdo de

candidatos/candidaturas.

Da cobertura da RCV

De 4 de agosto a 2 de setembro, foram emitidos nos blocos noticiosos da RCV - Jornal da Tarde, Jornal de
Campanha das 13h30, Jornal de Campanha das 17h00 - 927 pecas noticiosas sobre as candidaturas as Elei¢des
Autarquicas, totalizando 44 horas, 12 minutos e 10 segundos. O Jornal de Campanha das 17h00 emitiu 458

pecas, o Jornal de Campanha das 13h30 438 e o Jornal da Tarde emitiu 31 pegas.

No periodo oficial de campanha (18 de agosto a 02 de setembro) foram emitidos nos blocos noticiosos da RCV

(Jornal da Tarde, Jornal de Campanha das 13h30 e Jornal de Campanha das 17h00) um total de 907 pecas
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noticiosas sobre as candidaturas as Eleicdes Autdrquicas, com a duracdo total de 42 horas, 41 minutos e 16
segundos. O Jornal de Campanha das 17h00 emitiu 458 pecas, o Jornal de Campanha das 13h30 emitiu 438 e o
Jornal da Tarde 11 pegas.

O Jornal de Campanha das 17h00 dedicou 21 horas, 24 minutos e 17 a campanha eleitoral, enquanto o Jornal de
Campanha das 13h30 emitiu 20 horas, 40 minutos e 57 segundos. O Jornal da Tarde dedicou apenas 36 minutos

e 02 segundos.

Na pré-campanha, a cobertura jornalistica registou-se apenas no Jornal da Tarde, que emitiu 20 pegas com a

duragdo de 1 hora 30 minutos e 54 segundos.

Da analise feita a cobertura noticiosa garantida pela RCV, destacam-se os seguintes resultados:

1. No periodo global da campanha, todas as 57 candidaturas estiveram presentes nas antenas da radio
publica. O tratamento das candidaturas foi equilibrado, variando as pegas entre 1 minuto e 25

segundos e 1 minuto e 50 segundos.

2. O MpD obteve 39,4% das presencas e/ou referéncia, o PAICV 37,6% e a UCID 8,9%. Das candidaturas
sem assento parlamentar, o PP destacou-se pela maior presenga, com 3,4%. Dentre os grupos

independentes, a OIAM liderou as presengas, com 1,7%.

3. No periodo oficial da campanha, as 57 candidaturas, em representacdo de seis candidaturas politicos
e cinco grupos independentes, tiveram presenca nos servicos noticiosos analisados. Todos os
municipios tiveram cobertura da RCV, nos trés servigos informativos, tendo o da Praia tido maior

cobertura (7,7%).

4. O MpD conseguiu uma presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto dos trés blocos
informativos, com 40%, e o PAICV 38%, seguido da UCID com 9%. De entre as candidaturas sem
assento parlamentar, o PP obteve 3%. No grupo dos independentes, a presenga das candidaturas foi

equilibrada, rondando os 2%.

5. Contudo, as candidaturas do PAICV foram as que mais presenga tiveram no Jornal da Tarde (40%),
enquanto nos dois Jornais de Campanha a presenca maior foi das candidaturas do MpD, que também
foi a candidatura com mais tempo de palavra no total das emissdes analisadas. Entre os

independentes, a OIAM foi a candidatura com maior tempo de palavra.
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6. O principio do contraditério politico-partidario foi exercido em apenas 0,8% das pecas analisadas. Em
3,6% das mesmas, as candidaturas alvo de criticas ndo tiveram a possibilidade de exercer o

contraditério.

7. No periodo da pré-campanha, marcaram presenca no Jornal da Tarde da RCV candidaturas apoiadas
pelo MpD, PAICV, UCID, PP, BASTA, GIRB e OIAM. O PAICV obteve presenca e/ou referéncia mais
constante, com 37,5%, e o MpD 27, 5%. As candidaturas afetas ao PSD, PTS, AMI e GPAIS ndo tiveram

presenca neste periodo.

8. O PAICV também é a candidatura com mais tempo de palavra no total das emissGes analisadas (20
minutos e 24 segundos), seguido do MpD (16 minutos e 55 segundos). Entre as candidaturas sem
assento parlamentar, as candidaturas do PP foram as Unicas presentes (6 minutos e 54 segundos). A

OIAM foi o grupo independente com maior destaque (4 minutos e 4 segundos).

9. Praia e Santa Catarina do Fogo (10%) foram os municipios com maior cobertura radiofénica nesse
periodo. A RCV ndo transmitiu eventos de pré-campanha nos municipios da Ribeira Grande, Porto
Novo, Ribeira Brava, Tarrafal de Sdo Nicolau, Boa Vista, Santa Cruz, SGo Domingos, Ribeira Grande de

Santiago, S3o Lourenco dos Orgdo, S3o Salvador do Mundo, Mosteiros e Brava.

Da cobertura da INFORPRESS

No periodo global da campanha, a Inforpress publicou 925 pecas noticiosas referentes aos 57 candidatos, das

guais 812 no periodo oficial e restantes 113 pecas na pré-campanha.

Da analise feita a cobertura jornalistica assegurada pela Agéncia Inforpress, resultam os seguintes dados:

1. Tanto na pré-campanha, como no periodo oficial de campanha, todos as candidaturas , com ou sem
representacdo parlamentar, registaram presencas nas publicacbes analisadas, designadamente na
Seccdo Politica e na seccdo Infor EleicGes Autdrquicas. Ainda assim, as candidaturas apoiadas por
candidaturas com assento parlamentar destacaram-se pelo maior nimero de presencas. De entre as
cinca candidaturas independentes, o grupo BASTA obteve uma maior presenca em relagdo aas

candidaturas sem assento parlamentar.

2. Todos os 22 municipios foram alvo de cobertura noticiosa, com destaque para o da Praia (9%), seguido

de S3o Vicente com 4,9% e da Boa Vista com 4,4,%.
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Nao se verificou nenhuma diferenca significativa em relacdo ao tamanho das pecas das candidaturas

nos trés periodos (aproximadamente 400 palavras).

Foi notavel uma maior concentracao de criticas entre os trés candidaturas com assento parlamentar,
tendo o MpD sido o maior alvo de criticas e acusacdes, globalmente, seguindo-se o PAICV e a UCID.
Entre os grupos independentes, o BASTA e o GPAIS foram os mais criticados. Em somente 0,9% das

pecas se exerceu o contraditdrio.

No periodo oficial da campanha eleitoral, as candidaturas , com ou sem assento parlamentar tiveram
maior nimero de presencas e/ou referéncia nas pecas informativas da Inforpress. Contudo, o MpD
continuou a ser a candidatura com mais presengas (40,1%), ainda que, na Sec¢do Politica, as

candidaturas do PAICV tenham registado maior presenca e/ou referéncia (34,9%).

O tema dominante das pecas foi “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” seguido de
“Aprecia¢oes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos”. Por geografia, este continuou a

ser o tema dominante em todas as ilhas/concelho.

No periodo da pré-campanha, o MpD foi a candidatura com mais presencas, tanto na Seccdo Politica,

como na sec¢ao dedicado as Autdrquicas.

O MpD foi o maior alvo de criticas e acusagdes, sobretudo por parte da UCID. No universo das 113

pecas analisadas, em 12,4% respeitou-se o principio do contraditério politico-partidario.
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1. INTRODUCAO

O relatério que agora se apresenta contém os resultados da andlise de conteldo da cobertura
jornalistica realizada pelo servico publico de televisdo, a Televisdo de Cabo Verde (TCV), nos blocos informativos
Jornal da Noite e Jornal de Campanha, no periodo de 04 de agosto a 02 de setembro de 2016, referente a pré-

campanha e a campanha eleitoral para as EleicOes Autdrquicas realizadas a 4 de setembro de 2016.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das 57 candidaturas, sendo 52 partidarias e cinco (5)
independentes, a estas elei¢bes. O objetivo do estudo foi conhecer as condi¢Ges de acesso ao espago publico
mediatizado, por parte de cada uma das candidaturas, a partir da identificagdo e andlise das suas presencas e
dos respetivos representantes, identificando eventuais situa¢des de desequilibrio nesse acesso, nas pegas

informativas emitidas entre os dias 4 de agosto e 2 de setembro pelo operador publico de televisao.

Durante o periodo definido, foram emitidas e analisadas 526 pecas jornalisticas pelos servigos
informativos da TCV, das quais 50 no Jornal da Noite (21 edi¢des) e 476 no Jornal de Campanha (16 edicGes).
N3o se trata de uma anadlise por amostragem, mas abrangente do universo das pegas noticiosas emitidas nos

blocos informativos supra nomeados, ao longo de todo o periodo acima referido

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias explicitas a, pelo
menos, uma das candidatura no contelddo da peca, o que significa que ndo foram contempladas as pe¢as com
informacgdes ou apreciagdes genéricas sobre o processo eleitoral e que ndo referissem explicitamente o nome

de alguma das candidatura .

A técnica utilizada foi a de analise de conteudo, a qual permitiu, através de operac¢Oes estatisticas
realizadas com recurso ao programa SPSS?, identificar e isolar tematicas e atores presentes nas pecas, bem
como outros elementos considerados pertinentes para os objetivos tracados. Por outro lado, a andlise de
conteddo permitiu efetuar andlises comparativas entre a cobertura mediatica dada a cada candidatura em

ambos os blocos informativos.

2. NOTAS METODOLOGICAS

A unidade de andlise foi a peca noticiosa, definida como o segmento sobre um mesmo assunto, tema ou
acontecimento, que decorre normalmente entre duas apari¢cdes do pivo. A analise compreende o universo de
pecas informativas emitidas pelos blocos informativos previamente identificados que, em algum momento,

referiram os nomes de, pelo menos, uma das 57 candidaturas (candidatos, representantes das candidaturas,

1 statistical Package for the Social Science
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apoiantes...) associados ao contexto das Elei¢cdes Autarquicas de 4 de setembro de 2016. Considera-se como
presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou mais representantes de uma candidatura como
participantes (diretos ou indiretos) da narrativa, ou quando se trata de uma participacdo da candidatura
enquanto voz institucional (sem personalizagao).

Por participante direto entende-se o representante da candidatura que participou na narrativa através
da reproducdo direta das suas palavras. Participante indireto é o representante apresentado apenas através da

descricdo das suas acoes ou ideias, sem reproducdo direta do seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a fungao com que foram
apresentados na peca (lider do partido, membros das listas de candidatura, restantes representantes
partidarios...). O indicador reflete apenas a fung¢do apresentada na pecga jornalistica, independentemente de

outras fungdes conhecidas aos representantes.

No estudo contabilizou-se, igualmente, a duragao de cada peca jornalistica e o tempo de palavra dos
representantes das candidaturas. No tempo de palavra mediu-se apenas a duracdo exata da intervencgdo
(discurso direto) dos representantes nas pecgas informativas. As presencas das candidaturas foram, ainda,
caraterizadas atendendo ao formato da sua transmissdo, isto é, identificando-se a presencga, ou nao, da peca

nos destaques de abertura dos blocos informativos.

A afericdo da existéncia do contraditdrio foi limitada as criticas ou acusac¢Oes entre as candidaturas e
seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditério sempre que fossem ouvidos os interesses
atendiveis, dentro da prépria peca, ou numa pega contigua no mesmo bloco informativo. A pega nao teve
contraditério se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria consideraram-se os casos
em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte do operador,
conquanto sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou é

criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se sobre a matéria ou questdao em causa.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura intervém na peca, em
reacdo a criticas ou acusagdes. Pode surgir como protagonista, quem faz a critica ou acusagado,
independentemente de ser em discurso direto ou indireto. como destinatario ou alvo da critica ou acusacdo
sem lugar ao contraditdrio, ou, simultaneamente, como alvo e protagonista. Este Ultimo caso ocorre quando é
conferido espaco para o exercicio do contraditdrio, na prépria pega ou no bloco informativo.

A andlise debrucou-se igualmente sobre os eventos das candidaturas que foram objeto de cobertura
noticiosa nas pecas analisadas, assim como a drea geografica ou os municipios onde tais eventos tiveram lugar.

Foi ainda identificado o tema dominante de cada peca informativa, correspondendo ao tépico que mais
se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificagdo combinou temas latos com temas especificos. A
regra de aplicacdao consistiu em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o tema dominante da
peca ndo se enquadrasse num tépico especifico (por exemplo, uma peca relativa a economia do municipio

insere-se na categoria economia municipal e ndo em propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos).
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Fig. 1 - Mapa das edigdes dos blocos informativos do servigo de programas analisado

12Més-agosto 22Més-setembro
SEMANA |S |T |Q |Q |S |S |D SEMANA S |[T |Q|Q|Ss |S |D
12 1 |2 |3 |4 |5 6 7 12 1 2 3 4
22 8 |9 [10|11]12]13 |14 78 s |6 |2 |8 |9 |10]|12
3a 15|16 | 17 |18 | 19 | 20 | 21 32 12 |43 |14 |15 (16 | 17 | 18
42 22 | 23| 24 | 25|26 | 27 | 28 42 19 |20 |22 |22 |23 |24 | 25
52 29 (30| 31 5a 26 |27 |28 |29 | 36

Fig. 2 - Lista dos blocos informativos incluidos na andlise

Servigo de Programas Bloco Informativo Periodicidade Horario
Televisdo de Cabo Verde - Jornal da Noite Didria 20h00
| TCV Jornal de Campanha Didria 22h00

Fig. 3 - Lista de candidaturas as Elei¢ées Autarquicas incluidos na analise e concelhos em que concorreram

‘ Municipios ‘

Candidaturas
Movimento para a Democracia - MpD 22
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - PAICV 21
Unido Caboverdeana Independente e Democratica — UCID 5
Partido Popular - PP 2
Partido Social Democratico - PSD 1
Partido do Trabalho e da Solidariedade - PTS 1
Avangar Mosteiros Independente- AMI 1
Boa Vista Avante Sempre Trabalhando Arduamente - BASTA 1
Grupo Independente de Ribeira Brava - GIRB 1
Grupo Por Amor Incondicional a Sanfilipe - GPAIS 1
Onda Independente para o Avango do Maio - OIAM 1
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Fig. 4 - Lista dos cabega-de-lista CM das candidaturas as Eleigées Autarquicas incluidos na analise e municipios em que concorreram

Municipio Partido/Grupo Independente Cabega de lista CM
MpD Orlando Delgado
Ribeira Grande de Santo Antao PAICV Leonesa Maria do Nascimento Lima Fortes
UCID Antdnio Jodo Rodrigues
MpD Antonio Aleixo
Paul PAICV Joselito Monteiro Fonseca
ucCiD Adilson Neto Martins Melicio
MpD Anibal Fonseca
Porto Novo
PAICV Rosa Rocha
MpD Augusto Neves
Sao Vicente PAICV Alcides Lopes da Graga
ucCiD Antdnio Monteiro
MpD Osvaldo Fonseca
Ribeira Brava PAICV Carlos Barbosa
GIRB Pedro Morais
MpD José Freitas de Brito
Tarrafal de Sao Nicolau
PAICV Antonio Lopes Soares
MpD Julio Lopes
sal PAICV Démis Roque Silva Almeida
a
ucCIiD Jorge Pedro Oliveira Rocha
PSD Paulo Lopes
MpD José Pinto Almeida
Boa Vista PAICV Jodo Henrique Gomes da Cruz
BASTA José Luis Santos
MpD Miguel Silva Rosa
Maio
OIAM José Maria Jesus Silva
MpD Oscar Santos
PAICV Maria Cristina Fontes Lima
Praia UCID Francisco Gomes da Silva
PP Amandio Barbosa Vicente
PTS José Augusto Fernandes
MpD Clemente Delgado Garcia
Sao Domingos
PAICV Mario José Carvalho de Lima
MpD Manuel Monteiro de Pina
Ribeira Grande de Santiago
PAICV Bertalino Borges Moreira
MpD Angelo do Carmo Monteiro Vaz
Sao Salvador do Mundo
PAICV Manuel Anténio Torres Lopes
MpD Manuel da Luz Rocha Mendes Tavares
Santa Cruz
PAICV Carlos Alberto Gongalves Silva
; MpD Carlos Alberto Vasconcelos Fernandes
Sao Lourenco dos Orgaos
PAICV Vitor Baessa
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MpD José Alves Fernandes
Santa Catarina de Santiago — -

PAICV Alcidio José Gongalves Tavares

MpD Herménio Celso Silva Gomes Fernandes
Sdo Miguel PAICV Carla Santos de Carvalho

PP Alberto Correia
MpD José Pedro Nunes Soares
Tarrafal p :
PAICV José dos Reis Lopes Varela
MpD Jorge Arcanjo Livramento Nogueira
Sao Filipe PAICV Eugénio Miranda da Veiga

GPAIS Luis Joaquim Gongalves Pires

MpD Isidoro Mendes Gomes
Mosteiros PAICV Carlos Fernandinho Teixeira

AMI Pedro José Centeio Gongalves

MpD Alberto Andrade Nunes

Santa Catarina do Fogo -
PAICV Waldemar Pires
MpD Orlando da Luz Vieira Balla
Brava
PAICV Manuel Ramos Gomes
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3. PERIODO DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL - 04 DE
AGOSTO A 02 DE SETEMBRO

Fig. 5 - Numero de pegas emitidas por bloco informativo no periodo global

476

50

Jornal da Noite- TCV  Jornal de Campanha Total
-TCev

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526. Valores em numeros absolutos.

Entre 4 de agosto e 2 de setembro de 2016, periodo que inclui os de pré-campanha e da campanha
oficial, foram emitidas e analisadas nos blocos informativos da Televisdo de Cabo Verde, 526 pecas
noticiosas sobre as candidaturas as Elei¢Ges Autarquicas, das quais 50 pelo Jornal da Noite e 476 pelo

Jornal de Campanha.
Fig. 6 - Duragao total das pegas emitidas por bloco informativo no periodo global

20:28:49

18:25:44

02:03:05
Jornal da Noite - Jornal de Total
TCV Campanha - TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Valores em horas:minutos:segundos).

No mesmo periodo, os dois blocos informativos emitiram um total de, 20 horas, 28 minutos e 49
segundos dedicados as Eleicdes Autarquicas. O bloco informativo do operador publico dedicado
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exclusivamente as acGes da campanha eleitoral emitiu o maior nimero de horas referentes a pecas com
presenca e/ou referéncia a pelo menos uma das candidaturas as Eleicdes Autarquicas, com uma grande

diferenca relativamente ao noticiario do horario nobre deste canal.

O Jornal de Campanha dedicou 18 horas, 25 minutos e 44 segundos a esta tematica e o Jornal da

Noite, 2 horas, 3 minutos e 5 segundos.

Fig. 7 - Duragao média das pegas emitidas no periodo global

00:02:27

00:02:23

00:02:19

M Jornal da Noite - TCV M Jornal da Campanha - TCV & Total

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Valores em horas: minutos: segundos).

Todos os blocos informativos emitiram, em todo o periodo, pecas cuja duracdo média se situou
na faixa dos dois minutos. O Jornal da Noite foi o que registou a maior duracdo média, na ordem dos 2
minutos e 27 segundos, com 4 segundos acima da duracdo média do conjunto dos dois noticiarios (2 minutos

e 23 segundos).

Fig. 8 — Registo jornalistico das pegas emitidas no periodo global

98,7% 98,3%

94,0%

1,3% 1,7%

Jornal da Noite-TCV  Jornal de Campanha - Total
TCV

M Noticia M Breve

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526. Valores em percentagem.
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Através da figura 8, é possivel verificar que, em todos os servicos de programas, as pecas emitidas e
analisadas tiveram géneros jornalisticos exclusivamente informativos (noticia e breve), com evidente

destaque para a noticia.

Entre os géneros informativos, a entrevista e a reportagem estiveram ausentes das pegas com
presenca e/ou referéncia as candidaturas a estas eleicdes, assim como os géneros opinativos (anadlise,

comentario, crénica).

Fig. 9 — Representagdo das candidaturas nas pecas, por bloco informativo no periodo global

42,2% 41,3%

37,2% 37,8%

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

EMpD EPAICY mUCID mPP EmPSD mPTS mAMI BASTA © GIRB ® GPAIS = OIAM

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 701; Varidvel de res posta multipla; Uma
mesma pega pode ter vdrias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada uma das candidaturas. Trata-se portanto da

identificagdo sistemdtica da presen¢a e/ou de mengées das candidaturas nas pegas analisadas, Valores em percentagem.

As candidaturas mais presentes no periodo global de analise, no conjunto dos dois blocos
informativos, foram, por ordem decrescente, as do MpD (39,8%), do PAICV (37,8%) e da UCID (9%). As do
PP apareceram na quarta posi¢do (2,9%) e do GPAIS na quinta (2%).

O PTS e o BASTA ocupam o sexto lugar (1,6%), PSD e AMI o sétimo (1,4%) enquanto o GIRB e a
OIAM ficaram-se pelo oitavo e Ultimo lugar, com uma representatividade de 1,3%.0bservando os blocos
informativos individualmente, as do PAICV surgiram como as candidaturas com maior nimero de
presencas no Jornal da Noite, enquanto no Jornal de Campanha este lugar é ocupado pelo MpD. A UCID
foi sempre, em todos os blocos noticiosos analisados, o terceiro partido cujas candidaturas estiveram

mais presentes.

Das candidaturas sem assento parlamentar, as candidaturas do PP contaram com o maior

numero de presencas no Jornal de Campanha, seguido do PTS e do PSD, com a mesma
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representatividade, o que se explica pelo fato de estes dois Ultimos terem concorrido ao mesmo nimero
de municipios. Por outro lado, no Jornal da Noite PTS e PP partilham a mesma posi¢do, com o dobro do

peso do PSD.

Entre as candidaturas sem apoio partidario, o GPAIS é o mais representado tanto no Jornal das
20h00, como no das 22h00, ocupando a quarta posicdo, no primeiro, e a quinta no segundo. As
candidaturas do GIRB e da OIAM ndo tiveram qualquer presenca no Jornal da Noite, e no Jornal de
Campanha partilham, com o AMI e o BASTA, a sexta posicao de candidatura mais presente nas pecas,

com 1,5% de representatividade.

Fig. 10 — Tempo de palavra total das candidaturas por bloco informativo no periodo global

Jornal da Noite - TCV Jornal de Campanha - TCV

PAICV 0:25:09 3:20:07 3:45:16
MpD 0:10:26 3:27:36 3:38:02
uciD 0:14:20 0:53:40 1:06:49
PP - 0:19:49 0:19:49
AMI 0:00:26 0:11:55 0:12:21
GPAIS 0:02:31 0:09:14 0:11:45
OIAM - 0:10:21 0:10:21
BASTA - 0:09:37 0:09:37
GIRB - 0:09:00 0:09:00
PTS - 0:06:38 0:06:38
PSD - 0:05:42 0:05:42

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 701; Numero total de presengas das
candidaturas em discurso direto = 490; Valores em horas:minutos:segundos.

O PAICV foi o partido cujas candidaturas contabilizaram mais tempo de palavra no conjunto dos
blocos noticiosos e no Jornal da Noite em todo o periodo analisado, seguido pelo MpD e pela UCID,
respetivamente na segunda e terceira posi¢oes. Ja a candidatura do PSD foi aquela com menor tempo de
discurso direto, ocupando o décimo primeiro lugar, com cerca de 3 horas e 30 minutos a menos que o

PAICV e o MpD.

As candidaturas das candidaturas sem assento parlamentar ndo tiveram qualquer presenca em
discurso direto no noticidrio das 20h00 do servico publico de televisdo. Das candidaturas sem apoio
partidario, apenas o GPAIS e o AMI contaram com tempo de palavra, ocupando, respetivamente, o
quarto e quinto lugares. De realgar, no entanto, que o tempo de palavra destas duas candidaturas ficou

muito abaixo do dos trés primeiros lugares.

Tendo apenas o Jornal de Campanha como referéncia, os lugares cimeiros continuam a ser
ocupados pelas candidaturas dos trés candidaturas com assento parlamentar, porém encabecados pelo
MpD, seguido do PAICV e da UCID. Neste bloco informativo ha uma contracdo da distancia entre os dois

candidaturas com mais tempo de discurso direto, passando de 15 para 7 minutos.
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Fig. 11 — Tempo médio de palavra dos representantes das candidaturas por bloco informativo no periodo global

0:01:09
0:01:15
0:01:35
T 00026
T oonas

Jornal da Noite - TCV

Jornal de Campanha - TCV

Total

EMpD MPAICY BUCID EMPP EPSD HPTS ®WAMI HEBASTA © GIRB HGPAIS 1 OIAM

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 701; Numero total de presengas das

candidaturas em discurso direto = 490; Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em analise, as candidaturas da UCID registaram o maior tempo médio de palavra no
total dos blocos informativos e no Jornal da Noite, enquanto o Grupo Avancar Mosteiros Independente
(AMI) ocupa a ultima posicdo. A Unica candidatura do Partido Social Democratico (PSD) conta com o

segundo maior tempo médio de palavra, a apenas um (1) segundo do primeiro.

Ja no Jornal dedicado as acGes de campanha, o AMI registou a maior duracdo nesta categoria,

seguido de perto pelo PSD. No fim da tabela esta o PTS, com um tempo médio de 1 minuto e 6 segundos.
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Fig. 12 —Tipo de representante das candidaturas, por bloco informativo, no periodo global

Jornal da Noite - TCV
Tipo de

representante PP PSD PTS AMI BASTA‘ GIRB GPAIS OIAM
Presidente do
partido

4,2% - 16,7% 50% - 50% - - - - -

Vice-
presidente do - 2,9% - - - = s - - - i
partido
Cabegas de
lista/candidat | 45,8% 45,7% 75% - - - 100% | 100% - 75,0% -
os CM
Cabegas de
lista/candidat - 2,9% - - - g 5 - - - i,
os AM
Membros das
listas de
candidatura
@)Y

Membros das
listas de
candidatura
AM
Mandatarios
da - 11,4% - - - - - - - 25% -
candidatura
Apoiantes das
candidaturas
Outro
representante
Sem
referéncia a 4,2% 2,9% - - - - = = - - -
funcdo
Sem
representante | 25,0% 22,9% 8,3% 50% 100% 50, - - - - -
personalizado

- 2,9% - - - - - - - - -

4,2% . : - - - - - - - -

4,2% 2,9% - - - - - - - - -

12,5% | 5,7% - - - - - - _ ] )

] 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%
(24) (35) (12) (2) (1) (2) (1) (2) (0) (4) (0)

Jornal de Campanha - TCV

Tipo de
representante  MpD PAICV uciD PP PSD PTS AMI BASTA | GIRB | GPAIS OIAM

Presidente do

partido 3,9% 1,3% - 5,6% - 11,1% - - - - -
Vice-

presidente do 0,4% 0,4% - - - - - - - - -
partido

Cabecas de

lista/candidat 69,8% 72,6% 80,4% 83,3% 333% | 77,8% | 88,9% | 88,9% | 88,9% 80,0% 77,8%
os CM
Cabecas de
lista/candidat 2,4% 3,9% 6,0% - 22,2% - - 11,1% - - -
os AM
Membros das
listas de
candidatura
CM

1,6% 2,6% 2% 5,6% - - 11,1% - - 10% 11,1%
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Membros das
listas de
candidatura
AM

0,4% - - - - - - - - - -

Mandatarios
da - - 2,0% - - - - - - - 11,1%
candidatura

Restantes
representante 0,4% - - - - = o - - - -
s partidarios

Primeiro-

. 0,8% - - - - - - - - - R
ministro
Outro

1,2% 2,2% 2,0% 5,6% - - - - = = =
representante
Sem
referéncia a 4,3% 2,6% - - - - - - - - ;
funcdo
Sem
representante | 14,9% 14,4% 8,0% - 44,4% | 11,1% - - 11,1% 10,0% -

personalizado

100% 100% 100% 100% 100% | 100% | 100% | 100% | 100% 100% 100%

Total 255) | (2300 | (51) | (8 | @ | @ | ©® | ©® | ©® | @) |

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 701; Valores em percentagem.

A cobertura televisiva da campanha eleitoral pela TCV concentrou-se sobretudo na a¢do dos cabeca-
de-lista a Camara e Assembleia Municipais e presidentes de partido nos vdrios concelhos. Na sua grande

maioria, as 57 candidaturas presentes nas pecas foram representados por estes protagonistas.

A excecdo observou-se com o PSD, cujas referéncias no Jornal da Noite e cerca de 40% das no Jornal

de Campanha foram feitas sem um representante personalizado.

As candidaturas do MpD incluiram a presenga do Primeiro-ministro e as do PAICV a do ex-Primeiro-

ministro, José Maria Neves, ambos no Jornal de Campanha.

No Jornal da Noite houve uma maior presenca dos presidentes das candidaturas, dos mandatarios
das candidaturas e dos apoiantes das mesmas. Estes Ultimos estiveram completamente ausentes do bloco

informativo das 22h00.

No Jornal de Campanha da TCV, foram, sobretudo, os cabecas de lista a Camara e Assembleias
Municipais e membros das listas a Camara Municipal que representaram as candidaturas, o que se explica
por este ser um bloco noticioso completamente dedicado as a¢des da campanha eleitoral nos diferentes
concelhos. A UCID e o PSD foram os unicas candidaturas cujas candidaturas ndo tiveram, em momento

algum, o presidente como representante.
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Fig. 13 — Modo de participagdo dos representantes das candidaturas, por bloco informativo no periodo global

MpD
Jornal da Noite- TCV

Jornal de Campanha - TCV

Participante direto 50,0% 80,6% 78,3%
Participante indireto 50,0% 19,4% 21,7%
Total 100,0% (18) 100,0% (217) 100,0% (235)
Participante direto 74,1% 85,2% 83,9%
Participante indireto 25,9% 14,8% 16,1%
Total 100,0% (27) 100,0% (197) 100,0% (224)
D
Participante direto 81,8% 87,2% 86,2%
Participante indireto 18,2% 12,8% 13,8%
Total 100,0% (11) 100,0% (47) 100,0% (58)
Participante direto - 88,9% 84,2%
Participante indireto 100,0% 11,1% 15,8%
Total 100,0% (1) 100,0% (18) 100,0% (19)
PSD

Participante direto - 80,0% 80,0%
Participante indireto - 20,0% 20,0%
Total - 100,0% (5) 100,0% (5)
Participante direto - 75,0% 66,7%
Participante indireto 100,0% 25,0% 33,3%
Total 100,0% (1) 100,0% (8) 100,0% (9)
Participante direto 100,0% 88,9% 90,0%
Participante indireto - 11,1% 10,0%
Total 100,0% (1) 100,0% (9) 100,0% (10)
Participante direto - 88,9% 72,7%
Participante indireto 100,0% 11,1% 27,3%

Total

100,0% (2)

100,0% (9)

100,0% (11)

GIRB

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Participante direto - 87,5% 87,5%
Participante indireto - 12,5% 12,5%
Total - 100,0% (8) 100,0% (8)
Participante direto 50,0% 88,9% 76,9%
Participante indireto 50,0% 11,1% 23,1%
Total 100,0% (4) 100,0% (9) 100,0% (13)

OIA

Participante direto - 88,9% 88,9%
Participante indireto - 11,1% 11,1%
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Total - 100,0% (9) 100,0% (9)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Nimero total de presengas das candidaturas nas pegas = 701; Numero total de presengas das
candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 601; Valores em percentagem.

A varidvel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso direto”, quando um
representante da candidatura presta declaracdes (quem fala) e “discurso indireto” quando sdo apenas

referidas as candidaturas ou as declaraces dos seus representantes sdo citadas (de quem se fala).

Atendendo ao modo de participacao, verificou-se que a grande maioria das presencas dizia respeito
a intervengOes dos representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos da

TCV, sobretudo no Jornal de Campanha.

Das candidaturas que tiveram presenc¢a no Jornal da Noite com atores personalizados, as do PP, do
PTS e do BASTA tiveram intervengdes apenas em discurso indireto, contrariamente a da AMI que o fez

apenas em discurso direto.

No Jornal de Campanha, todas as candidaturas intervieram em discurso direto e indireto, sendo o
PP, o AMI, o BASTA, o GPAIS e a OIAM aquelas que tiveram mais presengas enquanto participante direto. Ja
o PTS, com 75% de intervengdes em discurso direto, foi a candidatura com menos presengas enquanto

participante direto.
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Fig. 14 — Representacdo das candidaturas nas pegas de abertura, por bloco informativo no periodo global
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Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =526; Numero total de pegas de abertura = 25; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 701; Nimero
total de presengas das candidaturas nas pegas de abertura = 47.

As candidaturas com presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto das pecas de abertura dos
dois blocos informativos foram as do PAICV (36,2%), seguido de perto pelas do MpD (34%) e da UCID (8,5%).
O PTS aparece na quarta posi¢do (6,4%) e o PP na quinta (4,3%). Ja no sexto lugar, todos com 2,1%, ficaram as

candidaturas do PSD, AMI, BASTA,GIRB e GPAIS.

Houve uma grande desproporg¢do entre as presencas das candidaturas das candidaturas com bancada

parlamentar relativamente as outras, manifesta em cerca de 30% de diferenca.

Analisando os blocos informativos individualmente, verifica-se que o PAICV foi o partido cujas
candidaturas tiveram mais presenca nas pecas de abertura do Jornal da Noite, enquanto no Jornal de
Campanha partilhou esta posicdo com o MpD. No Jornal da Noite, o PSD, o BASTA e o GPAIS ocuparam a
guarta posicdo como as candidaturas as autarquicas com menor presenca nas pecas de abertura do bloco

informativo. Ja no bloco informativo das 22h00, esta mesma posi¢do é partilhada pelo PTS, AMI e GIRB.

A Onda Avangar Mosteiros Independente (OIAM) ndo contou com nenhuma presenca em pecas de

abertura de qualquer um dos blocos noticiosos.
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Fig. 15 — Representacdo das candidaturas nas pecas com destaque do Jornal da Noite - TCV, no periodo global
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Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Numero total de pegas do Jornal da Noite emitidas e analisadas = 50; Numero total de pecas com destaque = 13;
Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 701; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas com destaque = 28; Valores em percentagem.

O Jornal da Noite foi o Unico bloco informativo que teve na sua estrutura o teaser ou destaque, isto €,
a chamada antes do inicio do bloco, que apresenta as pegas consideradas as mais importantes de uma
edicdo.

As pecas sobre as elei¢Oes autdrquicas e que contaram com a presenca de pelo menos uma das 57
candidaturas representaram 26% do total das pegas analisadas neste bloco e 2,5% das analisadas no total dos
dois noticiarios.

O PAICV, seguido do MpD e da UCID, foi o partido cujas candidaturas estiveram mais presentes nas
pecas com destaque nas edi¢Ges do Jornal da Noite, emitidas no periodo analisado.

Em sentido oposto, as candidaturas do PSD, do BASTA e do GPAIS foram aquelas que apresentaram
menor presenca neste tipo de pecas. Verificou-se, no entanto, um equilibrio entre as outras duas
candidaturas as elei¢Ges autarquicas (PP e PTS), quanto a presenca em pec¢as com destaque. AMI, GIRB e

OIAM nao tiveram qualquer presenca neste tipo de pegas.
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Fig. 16 — Observancia do principio do contraditério politico-partidario, por bloco informativo no periodo global
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Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Valores em percentagem

A esmagadora maioria das pecas dos dois blocos analisados apresentou uma auséncia total de criticas

ou acusacg0es explicitas e concretas a uma candidatura as autarquicas (Ndo aplicdvel). Tanto no conjunto dos

blocos informativos, como individualmente, na maior parte das pegas onde uma determinada candidatura

teceu criticas ou acusag¢des a outra, nao se verificou a aplicacdo do principio do contraditério.

No caso especifico do Jornal da Noite, em 2% das pecas houve tentativa de se ouvir os interesses

atendiveis, ou seja, procurou-se ouvir os dois lados da questdo, embora sem sucesso.

No Jornal de Campanha observou-se o principio do contraditério em apenas 1,7% das pecas onde uma

determinada candidatura foi alvo de criticas e/ou acusac¢bes. Este valor dilata-se para 6% no que se refere ao

noticiario do horario nobre do servigo publico de televisao.

Fig. 17 — Qualidade de Intervencao, por candidatura e por bloco informativo no periodo global

pU

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista - 10,3% 7,9%
Alvo/Destinatario 77,8% 75,9% 76,3%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 22,2% 13,8% 15,8%
Total 100,0% (9) 100,0% (29) 100,0% (38)

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista 77,8% 76,2% 76,7%
Alvo/Destinatario 11,1% 23,8% 20,0%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 11,1% - 3,3%
Total 100,0% (9) 100,0% (21) 100,0% (30)
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Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista - 75,0% 60,0%
Alvo/Destinatério 100,0% 25,0% 40,0%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total 100,0% (1) 100,0% (4) 100,0% (5)

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista - 100,0% 100,0%
Alvo/Destinatério - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100,0% (3) 100,0% (3)

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista - 100,0% 100,0%

Alvo/Destinatario

Simultaneamente Protagonista/Alvo

Total

PA

100,0% (1)

100,0% (1)

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista 100,0% - 50,0%
Alvo/Destinatério - 100,0% 50,0%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total 100,0% (1) 100,0% (1) 100,0% (2)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 701; Numero total de presengas das candidaturas

em pegas com critica ou acusagdo explicita a uma candidatura = 79; Valores em percentagem.

No que respeita a criticas e acusa¢des e ao principio do contraditério politico-partidario, através da

figura 17 é possivel perceber que na maioria das pecas em que estiveram presentes, as candidaturas do MpD

foram alvo de criticas e acusag¢des, enquanto as do PAICV, da UCID, do PP e do AMI foram maioritariamente

ou sempre protagonistas (quem fez a acusacdo).

Apesar de ter sido alvo de criticas em 76,3% das pecas, as candidaturas do MpD foram

simultaneamente protagonista/alvo, isto é, exerceram o contraditério, em apenas 15,8% das mesmas.

Ja as candidaturas do PAICV sé o fizeram relativamente a 3,3% das criticas e acusag¢des e s6 no Jornal

da Noite. Embora também tenha sido alvo de criticas no Jornal de Campanha, em momento algum se fez uso

do principio do contraditdrio. Situacdo semelhante pode ser observada no que se refere a UCID e ao GPAIS, o

primeiro nos dois blocos e o segundo no Jornal de Campanha.

Analisando os dois noticidrios simultaneamente, pode-se depreender que o exercicio do contraditdrio

s6 foi concedido as candidaturas dos dois candidaturas com bancadas parlamentares.

As candidaturas do PSD, PTS, BASTA, GIRB e da OIAM nao tiveram presenca, seja como protagonista,

seja como alvo, em qualquer pec¢a onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusa¢des a outra.
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Fig. 18 — Temas dominantes das pegas com presenga das candidaturas do MpD, por bloco informativo no periodo global

Jornal de Campanha -

Tema dominante Jornal da Noite- TCV Tev
Prop?stas/plataforma das candidaturas e seus 16,7% 36,5% 34,8%
candidatos
Relagdes entre Poder local e Poder Central 50,0% 6,3% 10,0%
Irregularidades envolvendo as candidaturas
ou fs seus candidatos i 4% 8,6%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 9,0% 8,2%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 7,8% 7,2%
Apelo ao voto - 6,7% 6,1%
Descri¢cdo de agcoes de campanha e agenda da 4,2% 5.5% 5,4%
campanha
Apreciagoes sobre desempenho das
c:ndida:uras e seus candi,:latos i 3,1% 2,9%
Situagdo social do Municipio 4,2% 2,4% 2,5%
‘[:)::‘c;;g::ade acoes de campanha e agenda da i 2.0% 18%
Atividades Econdmicas 8,3% 0,8% 1,4%
Infraestruturas Municipais 8,3% - 0,7%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 4,2% - 0,4%
Processo eleitoral 4,2% - 0,4%
Outro tema 4,2% 0,4% 0,7%
Total 100% (24) 100% (255) 100% (279)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas das candidaturas do MPD = 279. Valores em percentagem.

No somatédrio dos blocos informativos, a maioria das pegas noticiosas em que as candidaturas
do MpD apareceram ou foram referidas apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma

das candidaturas e seus candidatos” (34,8%) e as “Relac¢des entre Poder local e Poder central” (10%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos dois servigcos informativos
revelou um predominio das “Relagbes entre Poder local e Poder central” no Jornal da Noite e das
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” no Jornal de Campanha. As propostas
surgem ainda como segundo assunto dominante no noticidrio das 20H00, enquanto no das 22HQ0, as
pecas sobre “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” representaram 9,4%

daquelas em que as candidaturas do Movimento para a Democracia estiveram presentes.

As descri¢Ges de a¢des de campanha, a economia do municipio, as expetativas dos eleitores, a
juventude, a habitacdo e a cultura surgiram como os temas que, embora tenham sido referidos,

apresentaram-se menos vezes como dominantes nas pegas analisadas.
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Fig. 19 — Temas dominantes das pegas com presenga das candidaturas do PAICV, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

:;:Z?ds;::si plataforma das candidaturas e seus 20,0% 37.1% 34,8%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 10,0% 8,7%
L:ss:laar:::::adte:senvolvendo as candidaturas ou os 37.1% 3.9% 8,3%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 9,2% 8,0%
Apelo ao voto - 6,6% 5,7%
Apreciago r mpenh ndi r

er;eics acg::;s; ;:tlz) se desempenho das candidaturas ) 6,6% 5,7%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 4,4% 3,8%
Infraestruturas Municipais 2,9% 3,9% 3,8%
Processo eleitoral 25,7% - 3,4%
Atividades Econdmicas - 2,6% 2,3%
Economia Municipal - 2,2% 1,9%
Relagdes entre Poder local e Poder Central - 2,2% 1,9%
Situagao social do Municipio - 2,2% 1,9%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 8,6% 0,4% 1,5%
E:;c;;gf:ade acOes de campanha e agenda da 2.9% 1.3% 1,5%
Total 100% (35) 100% (230) 100% (265)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas das candidaturas do PAICV = 265. Valores em percentagem.

No conjunto dos dois servigos noticiosos em andlise, a maioria das pecas informativas em que as
candidaturas do PAICV apareceram ou foram referidas apresentou como temas dominantes
“Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” (34,8%), “Posicionamento face a governagio
autdrquica” (8,7%), “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” (8,3%) e “Perfil

dos candidatos” (8%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pegas com presenca das referidas candidaturas revelou
um predominio de “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” no Jornal da
Noite e de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” no Jornal de Campanha (ambos

COm 0 Mesmo peso).

“Processo eleitoral” foi a segunda tematica mais frequente nas pecas do Jornal da Noite em que as
candidaturas do PAICV estiveram presentes, com cerca de 5% a mais do que as propostas. Ja no Jornal
de Campanha “Posicionamento face a governa¢do autarquica” ocupa a segunda posicdo de tema
dominante e debrugou-se sobretudo sobre as criticas do PAICV a gestdo das catorze (14) camaras

encabecadas pelo MpD.

O crescimento e evolugdo socioecondmica do municipio, a juventude, a salde e a cultura
surgiram como os temas que, embora tenham sido referidos, apresentaram-se menos vezes como

dominantes nas pecas analisadas.
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Fig. 20 — Temas dominantes das pegas com presenga das candidaturas da UCID, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV Total
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos 25,0% 38,0% 35,5%
Infraestruturas Municipais 25,0% 4,0% 8,1%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 10,0% 8,1%
Apelo ao voto - 8,0% 6,5%
Ic\:r::ic;aaii:s sobre desempenho das candidaturas e seus 8,3% 4,0% 4,8%
Situagdo social do Municipio - 6,0% 4,8%
Descri¢gdo de agcoes de campanha e agenda da campanha 8,3% 2,0% 3,2%
Icr;:g:::::zisades envolvendo as candidaturas ou os seus i 4,0% 3,2%
Processo eleitoral 16,7% - 3,2%
Atividades Econdmicas - 4,0% 3,2%
Habitagao - 4,0% 3,2%
Saneamento - 4,0% 3,2%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 8,3% - 1,6%
Economia Municipal = 2,0% 1,6%
Emprego/Desemprego - 2,0% 1,6%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos = 2,0% 1,6%
Relagdes entre Poder local e Poder Central - 2,0% 1,6%
Desporto = 2,0% 1,6%
Saude - 2,0% 1,6%
Outro tema 8,3% - 1,6%
Total 100% (12) 100% (51) 100% (63)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas das candidaturas da UCID = 63; Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos informativos, a maioria das pecas informativas, em que as candidaturas da UCID
apareceram ou foram referidas, apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e
seus candidatos” (35,5%). “Infraestruturas Municipais” e “Perfil dos candidatos” surgem na 22 e 32 posicGes

respetivamente com o mesmo peso (8,1%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos dois blocos noticiosos revelou um
predominio das propostas das candidaturas e das infraestruturas municipais no Jornal da Noite. O bloco das
20h00 refletiu com algum relevo, nas pecas em que as referidas candidaturas estiveram presentes, o tema

“Processo eleitoral”.

Ja no Jornal de Campanha a UCID apareceu sobretudo em pecas sobre “Propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos” e “Perfil dos candidatos”. No entanto, surgem com certo peso o “Apelo ao

voto” e a “Situacdo social do Municipio”.
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Fig. 21 — Temas dominantes das pegas com presenga das candidaturas do PP, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante Jornal da Noite- TCV  Jornal de Campanha - TCV Total
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 27,8% 25,0%
Apre‘macoes sobre desempenho das candidaturas e seus ) 11.1% 10,0%
candidatos
Irregli.llarndades envolvendo as candidaturas ou os seus ) 11,1% 10,0%
candidatos
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 11,1% 10,0%
Processo eleitoral 100% - 10,0%
Situag¢do social do municipio - 11,1% 10,0%
Economia municipal - 5,6% 5,0%
Emprego/Desemprego - 5,6% 5,0%
Infraestruturas municipais - 5,6% 5,0%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 5,6% 5,0%
Saude - 5,6% 5,0%
Outro tema - - 5,0%
Total 100% (2) 100% (18) 100% (20)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas das candidaturas do PP = 20; Valores em percentagem.

No conjunto dos dois servicos noticiosos em analise, a maioria das pegas em que as candidaturas

do PP apareceram ou foram referidas apresentaram como tema dominante “Propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos” (25%).
Analisando o Jornal da Noite individualmente pode-se depreender que hd um predominio do

“Processo eleitoral”, enquanto no Jornal de Campanha este lugar é ocupado pelas

“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”.

ApreciacOes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos, irregularidades envolvendo
as candidaturas ou os seus candidatos, perfil dos candidatos e avaliagGes sobre a situacdo social do

municipio surgem como segunda temdtica predominante no bloco informativo dedicado as agGes de

campanha.
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Fig. 22 — Temas dominantes das pegas com presenga da candidatura do PSD, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV

Descrigdo de agoes de campanha e agenda i 44,4% 40,0%
da campanha

Expe‘ctatlva das candidaturas e seus ) 11,1% 10,0%
candidatos

Juventude - 11,1% 10,0%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 11,1% 10,0%
Processo eleitoral 100% - 10,0%
Habitagao - 11,1% 10,0%
Saneamento - 11,1% 10,0%
Total 100% (1) 100% (9) 100% (10)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas da candidatura do PSD = 10; Valores em percentagem.

A maioria das pecas informativas em que a candidatura do PSD, na ilha do Sal apareceu ou foi
referida apresentou como tema dominante “Descricdo de agdes de campanha e agenda da campanha”

(40%).

Analisando os dois blocos informativos individualmente pode-se depreender um predominio de
“Processo eleitoral” no Jornal da Noite e descricdo das acdes e da agenda de campanha no bloco das

22h00.

Os restantes temas ocupam a segunda posi¢cdo no Jornal de Campanha, com o mesmo peso nho

total das nove (9) presencas do Partido Social Democratico ao longo da campanha eleitoral.

Fig. 23— Temas dominantes das pec¢as com presenca da candidatura do PTS, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Propostas/PIataforma das candidaturas e i 33.3% 27.3%
seus candidatos

Descri¢cdo de agcoes de campanha e agenda i 22.2% 18,2%
da campanha

Processo eleitoral 100% - 18,2%
Apelo ao voto - 11,1% 9,1%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 11,1% 9,1%
Atividades Econémicas - 11,1% 9,1%
Habitacdo - 11,1% 9,1%
Total 100% (2) 100% (9) 100% (11)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas da candidatura do PTS =11; Valores em percentagem.

No somatodrio dos blocos informativos, a maioria das pecas em que a candidatura do Partido do

Trabalho e da Solidariedade apareceu ou foi referida apresentou como temas dominantes
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“Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” (27,3%), “Descri¢do de acdes de campanha e
agenda da campanha” e “Processo eleitoral”, ambos com a mesma relevancia (18,2%). A reparticdo dos
sete (7) temas dominantes pelas pecas transmitidas nos dois blocos noticiosos revelou um dominio do

“Processo eleitoral” no jornal das 20h00.

Por outro lado, no Jornal de Campanha o PTS surgiu sobretudo nas pecas sobre
“Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Descri¢do de a¢des de campanha e agenda
da campanha”. Os restantes quatro (4) temas ocupam a segunda posi¢do no Jornal de Campanha, com o

mesmo peso no total das presencgas deste partido no referido bloco.

Fig. 24 — Temas dominantes das pegas com presenga da candidatura do AMI, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Apref:lagoes sobre desem'penho das i 33.3% 30,0%
candidaturas e seus candidatos

Irregularidades fenvolvendo as candidaturas 100% 11,1% 20,0%
ou os seus candidatos

Propostas/PIataforma das candidaturas e i 22.2% 20,0%
seus candidatos

Apelo ao voto - 11,1% 10,0%
Expef:tatlva das candidaturas e seus i 11,1% 10,0%
candidatos

Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 11,1% 10,0%
Total 100% (1) 100% (9) 100% (10)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas da candidatura do AMI = 10; Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos noticiosos, a maioria das pegas em que o Grupo Avancar Mosteiros
Independente apareceu ou foi referido apresentou como temas dominantes “Apreciacdes sobre
desempenho das candidaturas e seus candidatos” (30%), “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou
os seus candidatos” e “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, estes com o mesmo

peso (20%).

A reparticdo dos seis (6) temas dominantes pelas pecas transmitidas pelos dois noticiarios revelou
um predominio total de “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” no Jornal da

Noite.

No Jornal de Campanha, a candidatura do AMI surgiu, sobretudo, nas pecas onde se fizeram
“Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e se apresentaram

“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”.
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Fig. 25— Temas dominantes das pegas com presenca da candidatura do BASTA, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Propostas/plataforma das candidaturas e i 33.3% 27.3%
seus candidatos
Processo eleitoral 100% - 18,2%
Apelo ao voto - 11,1% 9,1%
Apre‘macoes sobre desem‘penho das ) 11,1% 9,1%
candidaturas e seus candidatos
Descrigdo de a¢gdoes de campanha e agenda i 11,1% 9,1%
da campanha
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 11,1% 9,1%
Posn’aon'amento face a governagdo i 11,1% 9,1%
autarquica
Situagdo social do municipio - 11,1% 9,1%
Total 100% (2) 100% (9) 100% (11)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas da candidatura do BASTA = 11; Valores em percentagem.

No conjunto dos servigos informativos analisados, a maioria das pecas em que o BASTA apareceu
ou foi referido apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos” (27,3%) e “Processo eleitoral” (18,2%).

A reparticao dos oito (8) temas dominantes pelas pecas transmitidas nos dois blocos noticiosos da

TCV revelou um predominio total do “Processo eleitoral” no Jornal da Noite.

Ja no Jornal de Campanha, as pegas onde a candidatura do BASTA esteve presente debrucaram-se
sobretudo sobre as “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, representando 33,3% das

nove (9) presencas deste grupo independente.

Os restantes temas completam o quadro com o mesmo peso, seja a nivel do bloco das 22h00, seja

a nivel global.

Fig. 26 — Temas dominantes das pegas com presenga da candidatura do GIRB, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante Jornal de Campanha - TCV Total
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 33,3% 33,3%
Apreciagoes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 22,2% 22,2%
Apelo ao voto 11,1% 11,1%
Descri¢dao de agoes de campanha e agenda da campanha 11,1% 11,1%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos 11,1% 11,1%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 11,1% 11,1%
Total 100% (9) 100% (9)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas da candidatura do GIRB = 9; Valores em percentagem.
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O Jornal de Campanha foi o Unico bloco informativo onde a candidatura do Grupo Independente

de Ribeira Brava (GIRB) apareceu ou foi referida.

A reparticdo dos seis (6) temas dominantes pelas pegas transmitidas neste noticiario revelou um

predominio das “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (33,3%), seguido de

“Aprecia¢des sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” (22,2%). As restantes quatro (4)

temadticas ocupam a terceira posicdo com o mesmo peso.

O GIRB, o AMI e a OIAM foram as candidaturas que apresentaram uma menor diversidade de

temas nas pegas em que tiveram presencga e/ou referéncia.

Fig. 27 — Temas dominantes das pegas com presenga da candidatura do GPAIS, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante

al da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV

Prop?stas/PIataforma das candidaturas e seus 25 0% 20,0% 21.4%
candidatos

Aprelea;oes sobre desem.penho das i 20,0% 14,3%
candidaturas e seus candidatos

Processo eleitoral 50,0% - 14,3%
Irregularidades fanvolvendo as candidaturas 250% i 7,1%
ou os seus candidatos

Expef:tatlva das candidaturas e seus i 10,0% 7.1%
candidatos

Infraestruturas Municipais - 10,0% 7,1%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 10,0% 7,1%
Posicionamento face a governagao autarquica - 10,0% 7,1%
Cultura - 10,0% 7,1%
Educacao - 10,0% 7,1%
Total 100% (4) 100% (10) 100% (14)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas da candidatura do GPAIS =14; Valores em percentagem.

Da andlise conjunta dos dois blocos noticiosos da TCV pode-se concluir que a maioria das pegas

em que o GPAIS apareceu ou foi referido apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos” (21,4%), “Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus

candidatos” e “ Processo eleitoral”, estes com o mesmo peso (14,3%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas emitidas pelos dois noticidrios revelou uma

predominancia do processo eleitoral no Jornal da Noite, tendo-se destacado em 50% das pecas deste

bloco. “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Irregularidades envolvendo as

candidaturas ou os seus candidatos” surgem na segunda e terceira posices, respetivamente, com o

mesmo peso.
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No Jornal de Campanha, os temas mais relevante nas pecas em que a candidatura deste grupo
independente esteve presente foram “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e
“Aprecia¢oes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”. As restantes seis (6) tematicas mais

recorrentes surgem na segunda posig3o.

Fig. 28 — Temas dominantes das pegas com presenga da candidatura OIAM por bloco informativo no periodo global

Tema dominante Jornal de Campanha - TCV Total
:;:z:;sat:z Plataforma das candidaturas e seus 33.3% 33,3%
Expetativa das candidaturas e seus candidatos 22,2% 22,2%
Apelo ao voto 11,1% 11,1%
?:r::ic(;:‘:gjs sobre desempenho das candidaturas e seus 11,1% 11,1%
Expetativas dos eleitores 11,1% 11,1%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 11,1% 11,1%
Total 100% (9) 100% (9)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Numero total de presengas da candidatura da OIAM = 9; Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Unico bloco informativo onde a candidatura da Onda Independente

para o Avanc¢o do Maio (OIAM) esteve presente.

A reparticdo dos seis (6) temas dominantes pelas pegas transmitidas neste noticiario revelou um
predominio das “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (33,3%), seguido de
“Expetativa das candidaturas e seus candidatos” (22,2%). As restantes quatro (4) tematicas ocupam a

terceira posicdo com o mesmo valor.

A OIAM, o AMI e o GIRB foram as candidaturas que apresentaram uma menor diversidade de

temas nas pegas em que tiveram presencga e/ou referéncia.
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Fig. 29 — Temas dominantes das pegas, por bloco informativo no periodo global

Tema dominante

Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV

Z;:Z?ds;:z Plataforma das candidaturas e seus 28,0% 40,8% 39.5%
Apelo ao voto - 8,0% 7,2%
Aprecia;5‘es sobre desempenho das candidaturas e 2.0% 6,3% 5,9%
seus candidatos

Posicionamento face a governagdo autarquica - 6,5% 5,9%
Irregularicfades envolvendo as candidaturas ou os 26,0% 3.6% 5,7%
seus candidatos

Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 4,8% 4,4%
Infraestruturas Municipais 6,0% 3,2% 3,4%
Expetativa das candidaturas e seus candidatos - 3,4% 3,0%
Relagdes entre Poder local e Poder Central 2,0% 3,2% 3,0%
Atividades Econdmicas - 3,2% 2,9%
Descri¢cdo de agcoes de campanha e agenda da 2.0% 25% 2.5%
campanha

Situagao social do municipio - 2,7% 2,5%
Processo eleitoral 20,0% - 1,9%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 12,0% 0,6% 1,7%
Economia Municipal - 1,5% 1,3%
Emprego/Desemprego - 1,5% 1,3%
Habitag¢ao - 1,5% 1,3%
Desporto - 1,5% 1,3%
Saneamento - 1,3% 1,1%
xir;li:;e:ttz:oes de apoio as candidaturas e seus i 0,8% 0,8%
Saude - 0,8% 0,8%
Juventude - 0,6% 0,6%
Cultura - 0,6% 0,6%
Crescimento e evolugao socioecondmica do municipio - 0,4% 0,4%
Expetativas dos eleitores - 0,4% 0,4%
Educacao - 0,2% 0,2%
Outro tema 2,0% 0,2% 0,4%
Total 100% (50) 100% (476) 100% (526)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos dois blocos informativos revelou

um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” com 39,5% do total,

seguido de pegas sobre “Apelo ao voto” (7,2%), “Posicionamento face a agdo autarquica” e “Apreciagdes

sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” (5,9%), tanto no conjunto dos blocos como no

Jornal de Campanha individualmente. Por outro lado a educacdo foi o tema menos abordado neste

periodo global.

A cobertura das “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” foi feita

essencialmente pelo Jornal da Noite (26,0%), enquanto o tema “Processo eleitoral” sé foi contemplado em

pecas deste bloco.
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Dos restantes temas considerados na andlise, é de se assinalar, ainda, em termos globais, a
frequéncia de pecas dedicadas ao “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” (4,4%) e “Infraestruturas

Municipais” (3,4%).

Fig. 30 — Temas dominantes das pegas por bloco geografia no periodo global

S. Santiago Santiago

Fogo Brava
Sul Norte 3 ‘

Tema dominante . S.Nicolau Sal Boavista Maio
Vicente

Propostas/plataf
orma das
candidaturas e
seus candidatos

63,4% 20,0% 24,2% 35,5% 45,8% 23,5% 45,3% 41,8% 41,7% 64,7%

Apelo ao voto 12,7% 6,7% 12,1% 6,5% 16,7% 11,8% 8,0% 1,8% 5,6% 17,6%
Posicionamento
face a governagdo| 1,4% 3,3% 6,1% - 8,3% - 5,3% 14,5% 4,2% 5,9%

autarquica
Apreciagoes
sobre
desempenho das 2,8% 3,3% 15,2% 6,5% 8,3% 5,9% 5,3% 4,5% 9,7% -
candidaturas e
seus candidatos
Irregularidades
envolvendo as
candidaturas ou - 13,3% 6,1% 3,2% - - 5,3% 7,3% 11,1% -
0s seus
candidatos
Infraestruturas
municipais
Expetativa das
candidaturas e - 3,3% 9,1% 9,7% - 17,6% - 2,7% 4,2% -
seus candidatos
Relagdes entre
Poder local e 2,8% - 6,1% - - 11,8% 4,0% 2,7% 5,6% -
Poder central
Atividades
Econdmicas
Situagao social do
municipio
Apresentacao de
candidatos/candi 1,4% - - - 4,2% 5,9% 4,0% 0,9% 1,4% -
daturas
Descricdo de
acoes de
campanha e - 6,7% 9,1% 6,5% 4,2% - - - - -
agenda da
campanha
Economia
municipal
Emprego/Desem
prego

Habitagao 1,4% 3,3% - 6,5% - 5,9% 1,3% - 1,4% -
Desporto 1,4% 3,3% - - 4,2% - - 2,7% 1,4% -
Saneamento 1,4% 3,3% - 12,9% - - - - - -

4,2% 16,7% = 3,2% = = 1,3% 4,5% 4,2% =

4,2% - - - - 5,9% 4,0% 5,5% 2,8% -

1,4% - - 3,2% 4,2% = 9,3% 1,8% 1,4% =

1,4% | 33% - - - - 27% | 18% | 14% -

- 6,7% - - = = = 2,7% 1,4% 5,9%
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Manifestagées de
apoio as
candidaturas e
seus candidatos

> > 6,1% - = = 1,3% = = 5,9%

Saude - 3,3% - - - - - 2,7% - -

Juventude - - - 6,5% 4,2% - - - - -

Cultura - - 3,0% - - 5,9% - - 1,4% -

Crescimento e
evolugao
socioecondmica
do municipio

- - - - - - 13% | 0,9% - -

Expetativas dos

. - - - - - 5,9% 1,3% - - -
eleitores

Perfil dos dos

- - 0, - - - - - - -
candidatos 3,0%

Processo eleitoral - 3,3% - - - - - - - -

Educacao - = = - - - - _ 1,4% R

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

izl (71) (30) (33) (31) (24) (17) (75) (110) (72) (17)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 526; Valores em percentagem.

Ao se analisar os temas dominantes das pecas, tendo em conta a geografia das mesmas, depreende-se
que “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” foi o tema dominante em todas as ilhas. Ja o
apelo ao voto surge como a segunda temdtica mais recorrente das candidaturas em Santo Antdo, Boa Vista e
Brava.

A nivel de Barlavento, as trés (3) candidaturas em S3o Vicente deram especial atencdo as
infraestruturas municipais, principalmente a construcdo de redes de agua e de esgoto e a lixeira municipal. J&
na ilha do Sal, o segundo tema mais recorrente foi o0 saneamento, nomeadamente critica ao sistema de recolha
de lixo e promessas de melhoria do mesmo. As aprecia¢Ges sobre desempenho das candidaturas e dos seus
candidatos surgem como segundo tema dominante nas pecas da ilha de Sao Nicolau.

Ja em Sotavento, destaque para “Expetativas das candidaturas e dos seus candidatos” na ilha do Maio.
Em Santiago Sul, a maior preocupacdo das treze (13) candidaturas foi a situacdo social dos respetivos
municipios, ou seja, as situacdes de pobreza, de exclusdo social, dificuldades de acesso a servigos basicos, entre
outras. Do lado norte da ilha, a segunda tematica mais relevante foi o “Posicionamento face a governacao
autdrquica”, entendida como elogios ou criticas ao desempenho da equipa camardria

S3do Vicente, Fogo e Santiago Norte foram os Unicos a apresentar “Irregularidades envolvendo as
candidaturas ou os seus candidatos” como um dos trés (3) temas dominantes, com 13,3%, 11,1% e 7,3%,
respetivamente. Apresentacdo dos candidatos/candidaturas e habitacdo sdo os temas menos frequentes nas

pecas da maioria das ilhas.
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Fig. 31 — Geografia/Municipio das pegcas, por bloco informativo no periodo global

Municipio Jornal da Noite - TCV Jornal de Campanha - TCV
Praia 10,0% 8,0% 8,2%
Sal 4,0% 6,1% 5,9%
Ribsira Grande de Santo 6,0% 5.7% 5.7%
Antao
S3o Vicente 12,0% 5,0% 5,7%
Sao Filipe 8,0% 5,0% 5,3%
Mosteiros 4,0% 5,0% 4,9%
Paul 2,0% 5,0% 4,8%
Sdo Miguel 2,0% 5,0% 4,8%
Boa Vista - 5,0% 4,6%
Ribeira Brava - 4,0% 3,6%
Santa Catarina de Santiago 6,0% 3,4% 3,6%
Tarrafal 4,0% 3,4% 3,4%
Santa Catarina do Fogo 4,0% 3,4% 3,4%
Maio 2,0% 3,4% 3,2%
Rlbe!ra Grande de 2.0% 3.4% 3.2%
Santiago
Brava 2,0% 3,4% 3,2%
Porto Novo - 3,4% 3,0%
S3do Salvador do Mundo 4,0% 2,9% 3,0%
Santa Cruz - 3,4% 3,0%
Sdo Lourenco dos Orgdos - 3,4% 3,0%
Sao Domingos - 3,2% 2,9%
Tarrafal de S3o Nicolau - 2,9% 2,7%
N3o aplicavel 28,0% 6,7% 8,7%
Total 100% (50) 100% (476) 100% (526)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =526; Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geografica das pecas sobre as elei¢des autarquicas no conjunto dos blocos
informativos, o destaque vai para a cidade da Praia, com 8,2%. O municipio do Sal aparece em segundo, com
5,9% de representacdo, seguindo-se Ribeira Grande de Santo Antdo e Sdo Vicente, com o mesmo peso, (5,7%).

O municipio com a mais baixa taxa de cobertura foi Tarrafal de S3o Nicolau.

O Jornal de Campanha da TCV foi aquele que deu cobertura noticiosa a todos os municipios

individualmente. Ja o Jornal da Noite sé emitiu pecas sobre a¢des das candidaturas em 15 dos 22 municipios.

No bloco noticioso das 20h00, Sado Vicente foi 0 municipio com maior cobertura, seguindo-se Praia e
Sdo Filipe no segundo e terceiro lugares, respetivamente. A ultima posi¢cdo é partilhada por Paul, Sdo

Miguel, Maio, Ribeira Grande de Santiago e Brava.

Por outro lado, o bloco das 22h00 dedicou maior atengdo, por ordem decrescente, a Praia, ao Sal e a
Ribeira Grande de Santo Antdo. Com menor cobertura encontramos S3o Salvador do Mundo e Tarrafal de

Sao Nicolau.
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Fig. 32 — Objeto da cobertura (evento) das pegas, por bloco informativo no periodo global

61,6%
55,7%

32,0%
28,0%
22,0%
6,3% 0%
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
m Comicio B Contatos porta a porta H Conferéncia de imprensa
B Visita B Encontro B N3o identificavel
N3o aplicavel Varios eventos

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 526; Valores em percentagem.

A nivel global, “Contatos porta a porta” constituiu-se como o tipo de evento que mais cobertura
mediatica recebeu (55,7%), seguido de “Comicio” (16,3%). As pecas que se referiram a eventos que nao
foram organizadas pelas candidaturas, ou que ndo refletiram quaisquer eventos, surgiram na terceira
posicdo (8,7%). Ja as visitas e as pecas onde ndo se identificou o evento que foi objeto de cobertura surgem

na sétima e ultima posi¢cao, com um peso de 2,5%.

Analisando o Jornal da Noite individualmente pode-se depreender que os eventos mais presentes
nas pecas analisadas foram “Encontro” e “Conferéncia de imprensa”. De realcar, no entanto, que 28% das
50 pecas emitidas por este bloco noticioso tiveram, na origem, eventos que nao foram organizados pelas

candidaturas ou nao refletiram qualquer evento.

Ja o Jornal de Campanha teve um peso significativamente distinto. Neste noticiario, “Contatos porta
a porta” constitui-se como o Unico evento em cerca de 60% das pecas analisadas, com uma larga diferenca
em relagdo a “Comicio”, que surgiu como segundo objeto de cobertura predominante. A conferéncia de

imprensa foi a tipologia de evento que abarcou o menor nimero de pecas no jornal das 22h00.
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4. PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL - 18 DE AGOSTO A 02 DE
SETEMBRO

Fig. 33 - Numero de pegas emitidas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

476 494
- l l
T T d

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494. Valores em numeros absolutos.

Entre 18 de agosto e 02 de setembro de 2016, periodo oficial da campanha, foram emitidas e
analisadas nos blocos informativos da Televisdo de Cabo Verde 494 pecas noticiosas sobre as

candidaturas as Elei¢des Autdrquicas, das quais 18 pelo Jornal da Noite e 476 pelo Jornal de Campanha.

Fig. 34 - Duragdo total das pecas emitidas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

19:10:57

18:25:44

00:45:13

Jornal da Noite - TCV  Jornal de Campanha - Total
TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Valores em horas:minutos:seg undos).

No mesmo periodo, os dois blocos informativos emitiram, no total, 19 horas, 10 minutos e 57

segundos dedicados as Eleicdes Autarquicas. O bloco informativo do operador publico dedicado
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exclusivamente as acGes da campanha eleitoral emitiu o maior nimero de horas referentes a pecas com
presenca e/ou referéncia a pelo menos uma das candidaturas as Eleicdes Autarquicas, com uma grande

diferenca relativamente ao noticiario do horario nobre deste canal.

O Jornal de Campanha dedicou 18 horas, 25 minutos e 44 segundos a esta temdtica enquanto o

Jornal da Noite sequer atingiu uma hora de emissdo dedicada a cobertura destas elei¢bes.

Fig. 35 - Duragdo média das pecas emitidas no periodo oficial de campanha

00:02:30

00:02:25

00:02:19

M Jornal da Noite - TCV M Jornal da Campanha - TCV = Total

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Valores em horas: minutos: segundos).

Todos os blocos informativos emitiram, no periodo oficial de campanha, pecas cuja duracdo
média se situou na faixa dos dois minutos. O Jornal da Noite foi o que registou a maior duracdo média, na
ordem dos 2 minutos e 30 segundos, acima da duragdao média do conjunto dos dois noticiarios (2 minutos e

25 segundos).

Fig. 36 — Registo jornalistico das pecas emitidas no periodo oficial de campanha

100,0% 98,7% 98,8%

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
M Noticia M Breve

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494. Valores em percentagem.
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Através da figura 36, é possivel verificar que, em todos os blocos informativos, as pecas emitidas e

analisadas tiveram géneros jornalisticos exclusivamente informativos (noticia e breve), com destaque para a

noticia. Entre os géneros informativos, a entrevista e a reportagem estiveram ausentes das pecas com

presenca e/ou referéncia as candidaturas a estas eleicdes, assim como os géneros opinativos (analise,

comentario, crénica).

No periodo oficial, todas as pecas emitidas pelo Jornal da Noite com a presenca de pelo menos uma

das cinquenta e sete (57) candidaturas foram noticias.

Fig. 37 — Representacdo das candidaturas nas pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

50,0%

41,3%

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

EMpD EPAICY mUCID mPP EPSD mPTS mAMI BASTA © GIRB H GPAIS I OIAM

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 654; Varidvel de resposta multipla; Uma
mesma pega pode ter vdrias candidaturas presente; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagdo

sistemdtica da presenga e/ou de mengdes das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.

No conjunto dos dois blocos informativos, as candidaturas mais presentes no periodo oficial de

campanha foram, por ordem decrescente, o MpD (40,7%), o PAICV (37,9%) e a UCID (8%). O PP apareceu

na quarta posicdo (2,9%) e o GPAIS na quinta (1,8%), como a candidatura mais presente e/ou referida.

O PTS, o AMI e o BASTA ocupam o sexto lugar (1,5%) e o PSD, o GIRB e a OIAM o sétimo e ultimo

lugar, com uma representatividade de 1,4%.

Observando os blocos informativos individualmente, o PAICV surgiu como o partido cujas
candidaturas registaram maior numero de presencas no Jornal da Noite, enquanto no Jornal de
Campanha este lugar é ocupado pelo MpD, embora com uma menor distancia entre os dois primeiros

lugares.

Das candidaturas sem assento parlamentar, as candidaturas do PP contaram com o maior

numero de presencas no Jornal de Campanha, seguido do PTS e do PSD, com a mesma
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representatividade, o que se pode explicar pelo fato de estes dois ultimos terem concorrido ao mesmo
numero de municipios. Por outro lado, no Jornal da Noite PTS e PP partilharam a primeira posicao,

enquanto o PSD n3o contou com nenhuma presenca neste bloco noticioso.

No que se refere as candidaturas sem apoio partidario, o GPAIS foi o mais representado tanto no
Jornal da Noite, como no Jornal de Campanha, ocupando a terceira posicdo no primeiro e a quinta no
segundo. As candidaturas do PSD, do GIRB e da OIAM nao tiveram qualquer presenca no Jornal da Noite,
e no Jornal de Campanha partilham, com o PTS, o AMI e o BASTA, a sexta posicao de candidatura mais

presente nas pegas, com 1,5% de representatividade.

Fig. 38 — Tempo de palavra total das candidaturas por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal de Campanha -

Jornal da Noite - TCV

TCV

PAICV 0:09:58 3:21:58 3:31:56
MpD 0:01:35 3:27:36 3:29:11
uciD - 0:53:40 0:53:40
PP - 0:19:49 0:19:49
AMI 0:00:26 0:11:55 0:12:21
OIAM - 0:10:21 0:10:21
GPAIS 0:01:05 0:09:14 0:10:19
BASTA - 0:09:37 0:09:37
GIRB - 0:09:00 0:09:00
PTS - 0:06:38 0:06:38
PSD - 0:05:42 0:05:42

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 654, Numero total de presengas das
candidaturas em discurso direto = 462; Valores em horas:minutos:segundos.

O PAICV foi a candidatura com mais tempo de palavra no conjunto dos blocos noticiosos no
periodo oficial, seguido pelo MpD e pela UCID na segunda e terceira posi¢oes, respetivamente. J4 o PSD
teve o menor tempo de discurso direto, ocupando o décimo primeiro lugar, com cerca de 3 horas e 20

minutos a menos que o PAICV e o MpD.

As candidaturas sem assento parlamentar ndo tiveram qualquer presenca em discurso direto no

noticiario das 20h00 do servico publico de televisao.

Das candidaturas sem apoio partidario, apenas o GPAIS e o AMI contaram com tempo de palavra
no noticiario das 20h00, ocupando, respetivamente, o terceiro e o quarto lugares. De realcar no entanto

gue o tempo de palavra destas duas candidaturas ficou muito abaixo dos dois primeiros lugares.

No Jornal da Noite o PAICV surge como a candidatura com maior tempo de palavra, com cerca de

oito (8) minutos a mais do que o MpD, que ocupou a segunda posicdo.
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Tendo apenas o Jornal de Campanha como referéncia, os lugares cimeiros continuam a ser
ocupados pelas candidaturas dos trés candidaturas com assento parlamentar, porém encabegados pelo

MpD, seguido do PAICV e da UCID.

Fig. 39 — Tempo médio de palavra dos representantes das candidaturas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

0:00:31
0:01:14

Jornal da Noite - TCV

Jornal de Campanha - TCV

Total

HMpD ®EPAICY mUCID mPP mPSD mPTS mAMI mBASTA = GIRB mGPAIS = OIAM

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 654; Numero total de presengas das

candidaturas em discurso direto = 462; Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo oficial de campanha, compreendido entre 18 de agosto e 2 de setembro, o PSD foi a
candidatura com maior tempo médio de palavra no total dos blocos informativos, seguido pela UCID na
segunda posicdo e pelo GIRB e pela OIAM na terceira posicdo, com o mesmo tempo (0:01:17). Em sentido
oposto, as candidaturas do Movimento para a Democracia (MpD) ocuparam a ultima posicdo com uma
média de cinquenta e um (51) segundos. Neste periodo, dilatou-se a distancia entre os dois primeiros

lugares de um (1) para cinco (5) segundos.

Analisando os blocos informativos individualmente, no Jornal da Noite, o PAICV e o AMI
continuaram a ser as candidaturas com maior e menor tempo médio de palavra, respetivamente. Ja no
Jornal dedicado as acGes de campanha, o AMI registou a maior duracdo nesta categoria, seguido de perto

pelo PSD. No fim da tabela estd o PTS com um tempo médio de 1 minuto e 6 segundos.
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Fig. 40 — Tipo de representante das candidaturas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal da Noite - TCV

Tipo de

representa
nte PAICV uciD PSD PTS AMI BASTA GIRB GPAIS | OIAM
Presidente
do partido
Vice-
presidente - 5,6% - - - - - - - - -
do partido
Cabegas de
lista/candi | 27,3% 22,2% - - - - 100,0% | 100,0% - 50,0% -
datos CM
Cabegas de
lista/candi - 5,6% - - - - - - - - -
datos AM
Membros
das listas
de - 5,6% - - - - - - - - -
candidatur
aCM
Membros
das listas
de 9,1% - - - - - - - - - -
candidatur
a AM
Mandatari
os da
candidatur
a
Apoiantes
das
candidatur
as
Outro
representa | 27,3% 11,1% - - - - - - - - -
nte
Sem
referéncia 5,6% - - - - - - - - -
a fungao
Sem
representa
nte 27,3% 27,8% - - - - - - - - -
personaliza
do

- - 100,0% | 100,0% - 100,0% - - - - -

- 11,1% - - - - - - - 50,0% -

9,1% 5,6% - - - - - = = - -

—_ 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% . 100,0% |
(11) (18) (1) (1) (1) (1) (1) (2)

Jornal de Campanha - TCV

Tipo de

represent

ante PAICV UCID AMI BASTA GIRB GPAIS | OIAM
Presidente | 399 | 1,3% . 56% | - | 1,1% | - . - - -
do partido

Vice-

presidente 0,4% 0,4% - - - - - - - - -
do partido

Cabecas 69,8% 72,6% 80,4% 83,3% 333% | 77,8% | 88,9% | 88,9% | 88,9% | 80,0% | 77,8%
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de
lista/candi
datos CM

Cabegas
de
lista/candi
datos AM

2,4% 3,9% 5,9% = 22,2% = = 11,1% = = =

Membros
das listas
de 1,6% 2,6% 2,0% 5,6% - - 11,1% - - 10,0% | 11,1%
candidatur
aCM

Membros
das listas
de 0,4% - - - - - - - - - -
candidatur
a AM

Mandatari
os da
candidatur
a

- - 2,0% - - - - - - - 11,1%

Restantes
representa
ntes
partidarios

0,4% . : : : : . . . : :

Primeiro-

- 0,8% - - - - - - - - - -
ministro

Outro
representa 1,2% 2,2% 2,0% 5,6% - - - - - - -
nte

Sem
referéncia 4,3% 2,6% - - - - - - - - -
a fungao

Sem
representa
nte 14,9% 14,3% 7,8% - 44,4% | 11,1% - - 11,1% | 10,0% -
personaliz
ado

100,0% 100,0% |100,0% |100,0% |100,0% |100,0% |100,0% |100,0% |100,0% |100,0% |100,0%

Total (255) 230 |51 |18 |(9) (9) (9) (9) © l@o) |

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Valores em percentagem.

No periodo oficial de campanha, a cobertura televisiva da campanha eleitoral pela TCV nos 22
municipios concentrou-se, sobretudo, na acdo dos cabeca-de-lista a Camara e Assembleia Municipais e
presidentes de partido. Na sua grande maioria, as 57 candidaturas presentes nas pecas foram representadas

por estes protagonistas.

No Jornal da Noite, todas as presencas das candidaturas da UCID, do PP e do PTS tiveram o
Presidente do partido como o representante que mais se destacou na peca. Neste mesmo bloco, o MpD e o

PAICV foram as Unicas candidaturas cujas referéncias foram feitas sem um representante personalizado.

As candidaturas do MpD incluiram a presenca do Primeiro-ministro e as do PAICV a do ex-Primeiro-

ministro, José Maria Neves, ambos no Jornal de Campanha.
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No Jornal da Noite, houve uma maior presenca dos presidentes das candidaturas, dos mandatarios
das candidaturas e dos apoiantes das mesmas. Estes Ultimos estiveram completamente ausentes do bloco

informativo das 22h00.

No Jornal de Campanha da TCV, foram, sobretudo, os cabecas de lista a Cdmara e Assembleias
Municipais e os membros das listas a Camara Municipal que representaram as candidaturas, o que se
compreende por este ser um bloco noticioso completamente dedicado as acdes da campanha eleitoral. As
candidaturas da UCID e do PSD foram as Unicas que ndo tiveram, em momento algum, o presidente do

partido como representante.

Fig. 41 — Modo de participacdo dos representantes das candidaturas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

MpD
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV
Participante direto 37,5% 80,6% 79,1%
Participante indireto 62,5% 19,4% 20,9%
Total 100,0% (8) 100,0% (217) 100,0% (225)
Participante direto 61,5% 85,3% 83,8%
Participante indireto 38,5% 14,7% 16,2%
Total 100,0% (13) 100,0% (197) 100,0% (210)
D
Participante direto - 87,2% 85,4%
Participante indireto 100,0% 12,8% 14,6%
Total 100,0% (1) 100,0% (47) 100,0% (48)
Participante direto - 88,9% 84,2%
Participante indireto 100,0% 11,1% 15,8%
Total 100,0% (1) 100,0% (18) 100,0% (19)
PSD
Participante direto - 80% 80%
Participante indireto - 20% 20%
Total - 100,0% (5) 100,0% (5)
Jornal de Campanha - TCV
Participante direto - 75% 66,7%
Participante indireto 100,0% 25% 33,3%
Total 100,0% (1) 100,0% (8) 100,0% (9)
Participante direto 100,0% 88,9% 90%
Participante indireto - 11,1% 10%
Total 100,0% (1) 100,0% (9) 100,0% (10)
Participante direto - 88,9% 80%
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Participante indireto 100,0% 11,1% 20%
Total 100,0% (1) 100,0% (9) 100,0% (10)
GIRB
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV
Participante direto - 87,5% 87,5%
Participante indireto - 12,5% 12,5%
Total - 100,0% (8) 100,0% (8)
Participante direto 50,0% 88,9% 81,8%
Participante indireto 50,0% 11,1% 18,2%
Total 100,0% (2) 100,0% (9) 100,0% (11)
0lA
Participante direto - 88,9% 88,9%
Participante indireto - 11,1% 11,1%
Total - 100,0% (9) 100,0% (9)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 654; Numero total de presengas das

candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 564; Valores em percentagem.

A varidvel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso direto”, quando um
representante partiddrio presta declara¢ées (quem fala) e “discurso indireto”, quando sdo apenas referidas

as candidaturas ou as declaragdes dos seus representantes sdo citadas (de quem se fala).

Atendendo ao modo de participagao, verificou-se que a grande maioria das presengas no periodo
oficial de campanha dizia respeito a intervenc¢Ges dos representantes das candidaturas enquanto

participantes diretos nos blocos noticiosos da TCV, sobretudo no Jornal de Campanha.

Das candidaturas que tiveram presenca no Jornal da Noite com atores personalizados, neste
periodo, as da UCID, do PP, do PTS e do BASTA tiveram interven¢Ges apenas em discurso indireto,
contrariamente ao AMI, que o fez apenas em discurso direto. PSD, GIRB e OIAM nao tiveram qualquer

presenca no Jornal da Noite com representantes personalizados.

No Jornal de Campanha, todas as candidaturas intervieram em discurso direto e indireto, sendo o
PP, o AMI, o BASTA, o GPAIS e a OIAM as que tiveram mais presencas enquanto participante direto. Ja o
PTS, com 75% de intervengdes em discurso direto, foi a candidatura com menos presengas enquanto

participante direto.
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Fig. 42 — Representacdo das candidaturas nas pegas de abertura, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

38,9%
,9% 38.1% % 38,5%

5,6% §ﬁ1 §ﬁoI 4,8% 4,8%
T

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total

EMPD EPAICVY mUCID mPP mPTS mAMI BASTA mGIRB 1 GPAIS

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Numero total de pegas de abertura = 23; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 654;

Numero total de presengas das candidaturas nas pegas de abertura = 39.

As candidaturas com uma presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto das pecas de
abertura dos dois blocos informativos foram as do PAICV (38,5%), seguidas de perto pelas do MpD (35,9%) e
da UCID (7,7%). O PTS aparece na quarta posicdo (5,1%).

Ja o quinto lugar foi ocupado igualitariamente pelas candidaturas do PP, AMI, BASTA, GIRB e GPAIS,

com uma representatividade de 2,6%.

Continua a verificar-se também no periodo oficial uma grande desproporcdo entre as presencgas das
candidaturas das candidaturas com bancada parlamentar relativamente as outras, com cerca de 30% de

diferenca.

Analisando os blocos informativos individualmente verifica-se que o PAICV foi o partido cujas
candidaturas registaram mais presenca nas pecas de abertura do Jornal da Noite, enquanto no Jornal de

Campanha partilhou esta posicdo com o MpD.

No Jornal da Noite, o PSD, o BASTA e o GPAIS ocuparam a quarta posi¢cdo coma candidaturas as
autdrquicas com menor presenca nas pecas de abertura do bloco informativo. J& no bloco noticioso das

22h00, esta mesma posicado é partilhada pelo PTS, AMI e GIRB.

O Partido Social Democrético e a Onda Avancar Mosteiros Independente ndo registaram nenhuma

presenca em pecas de abertura de qualquer um dos blocos noticiosos.
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Fig. 43 — Representacdo das candidaturas nas pegas com destaque do Jornal da Noite - TCV, no periodo oficial de campanha

5,6%

EMpD ®PAICY mUCID mPP m®mPTS mBASTA GPAIS

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Numero total de pegas com destaque = 8; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 654; Numero total
de presengas das candidaturas nas pegas com destaque = 18; Valores em percentagem.

O Jornal da Noite foi o Unico bloco informativo que teve na sua estrutura o teaser ou destaque, isto €,
a chamada antes do inicio do bloco que apresenta as pegas consideradas como as mais importantes de uma
edicdo.

As pecas sobre as elei¢Bes autdrquicas que contaram com a presenga de pelo menos uma das 57
candidaturas representaram 44,4% do total das pecas analisadas neste bloco e 1,6% das analisadas no total

dos dois noticiarios.

O PAICV, seguido do MpD, foi o partido mais presente nas pegas com destaque nas edi¢gdes do Jornal
da Noite emitidas no periodo oficial de campanha. A terceira posi¢do é partilhada pela UCID, PP, PTS, BASTA
e GPAIS, com o mesmo peso. PSD, AMI, GIRB e OIAM nao tiveram qualquer presenca neste tipo de pegas no

referido periodo.
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Fig. 44— Observancia do principio do contraditorio politico-partidario, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

16,7% 16,7%

93,7%

1,7% 4.6%
,

92,7%

2,2% 1%

Jornal da Noite- TCV

B Tem contraditério

Jornal de Campanha - TCV

B N3o tem contraditério

Total

N3o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494, Valores em percentagem

A semelhanca do periodo global, também no oficial a esmagadora maioria das pegas dos dois blocos

analisados apresentou uma auséncia total de criticas ou acusac¢des explicitas e concretas a uma candidatura as

autdrquicas (Ndo aplicdvel). Porém, no conjunto dos blocos noticiosos a maior parte das pegas onde uma

determinada candidatura teceu criticas ou acusa¢des a outra nao se recorreu ao principio do contraditério.

No Jornal de Campanha observou-se o principio do contraditério em apenas 1,7% das pegas em que

uma determinada candidatura foi alvo de criticas e/ou acusagdes, valor que aumenta exponencialmente no

noticiario do horario nobre do servigo publico de televisdo. Neste periodo, compreendido entre 18 de agosto e

2 de setembro, houve um equilibrio entre as pecas em que se exerceu o contraditério e as outras em que tal

nao aconteceu.

Fig. 45 — Qualidade de Intervengao, por candidatura e por bloco informativo no periodo oficial de campanha

pD
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista - 10,3% 8,6%
Alvo/Destinatario 66,7% 75,9% 74,3%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 33,3% 13,8% 17,1%

Total

100,0% (6)

100,0% (29)

100,0% (35)

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista 60,0% 76,2% 73,1%
Alvo/Destinatario 20,0% 23,8% 23,1%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 20,0% - 3,8%
Total 100,0% (5) 100,0% (21) 100,0% (26)
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Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista - 75,0% 75,0%
Alvo/Destinatério - 25,0% 25,0%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100,0% (4) 100,0% (4)
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista - 100,0% 100,0%
Alvo/Destinatério - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100,0% (3) 100,0% (3)
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista - 100,0% 100,0%
Alvo/Destinatario - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100,0% (1) 100,0% (1)
Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
Protagonista 100,0% - 50,0%
Alvo/Destinatério - 100,0% 50,0%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total 100,0% (1) 100,0% (1) 100,0% (2)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 654, Numero total de presengas das candidaturas

em pegas com critica ou acusagdo explicita a uma candidatura = 71; Valores em percentagem.

No que respeita a criticas e acusa¢des e ao principio do contraditério politico-partidario, através da
figura 45 percebe-se que, no periodo oficial, na maioria das pegas em que estiveram presentes, as
candidaturas do MpD foram alvo de criticas e acusac¢des, enquanto as do PAICV, da UCID, do PP e do AMI

foram maioritaria ou totalmente protagonistas (quem fez a acusacdo).

Apesar de ter sido alvo de criticas em 74,3% das pecas, as candidaturas do MpD foram
Simultaneamente Protagonista/Alvo, ou seja, exerceram o contraditério em apenas 17,1% das mesmas. Um

valor baixo, mas que sofre um aumento relativamente ao periodo global.

Ja as candidaturas do PAICV s6 o fizeram relativamente a 3,8% das criticas e acusagdes e sé no Jornal
da Noite. Embora também tenham sido alvo de criticas no Jornal de Campanha, em momento algum se

cumpriu o principio do contraditdrio. Situagdo semelhante pode ser observada no que se refere a UCID e ao

GPAIS no Jornal de Campanha.

Analisando os dois noticiarios simultaneamente, depreende-se que o exercicio do contraditdrio sé foi

concedido as candidaturas dos dois candidaturas com bancadas parlamentares.

As candidaturas do PSD, PTS, BASTA, GIRB e da OIAM nado tiveram presenga, nem como protagonista,

nem como alvo, em qualquer peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusag¢des a outra.
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Fig.46 — Temas dominantes das pec¢as com presenca das candidaturas do MpD, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante

Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV Total

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 36,5% 35,0%
Icrarsg?c:::i:sades envolvendo as candidaturas ou os seus 81.8% 6,3% 9,4%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 9,4% 9,0%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 9,0% 8,6%
Apelo ao voto - 7,8% 7,5%
i—\:r::ic;aaiz:s sobre desempenho das candidaturas e seus i 6,7% 6,4%
Relagdes entre Poder local e Poder central - 5,5% 5,3%
Atividades Econdmicas - 3,1% 3,0%
Infraestruturas Municipais - 2,4% 2,3%
Situagdo social do municipio - 2,0% 1,9%
Processo eleitoral 18,2% - 0,8%
Total 100% (11) 100% (255) 100% (266)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas das candidaturas do MPD = 266. Valores em percentagem.

No somatério dos blocos informativos, a maioria das pegas noticiosas em que as candidaturas do

MpD apareceram ou foram referidas apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos” (35%) e as “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus

candidatos” (9,4%). Este ultimo, principalmente devido ao elevado peso desta tematica no Jornal da Noite

(81,8%).

As pecas sobre o processo eleitoral foram aquelas em que as candidaturas do Movimento para a

Democracia tiveram menos presenca (0,8%) no conjunto dos noticidrios, embora tenha sido o segundo

tema dominante do bloco das 20 horas (18,2).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pegas transmitidas pelos dois servigcos informativos

revelou um predominio das “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (36,5) e do

“Posicionamento face a governagao autarquica” (9,4%) no Jornal de Campanha.

Fig. 47 — Temas dominantes das pegas com presenga das candidaturas do PAICV, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante

Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV Total

Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos - 37,0% 34,3%
Posicionamento face a governagao autarquica - 10,0% 9,3%
Perfil dos candidatos - 9,1% 8,5%
Irregf.llaridades envolvendo as candidaturas ou os seus 55,6% 3.9% 7.7%
candidatos

Apelo ao voto - 7,0% 6,5%
Apref:lagoes sobre desempenho das candidaturas e seus i 6,5% 6,0%
candidatos
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Expetativa das candidaturas e seus candidatos - 4,3% 4,0%
Infraestruturas Municipais - 3,9% 3,6%
Processo eleitoral 44,4% - 3,2%
Atividades Econdmicas - 2,6% 2,4%
Economia Municipal - 2,2% 2,0%
Relagdes entre Poder local e Poder central - 2,2% 2,0%
Situagdo social do municipio - 2,2% 2,0%
Total 100% (18) 100% (230) 100% (248)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas das candidaturas do PAICV = 248. Valores em percentagem.

No conjunto dos dois servigos noticiosos em andlise, a maioria das pegas informativas em que as
candidaturas do PAICV apareceram ou foram referidas, apresentou como temas dominantes
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (34,3%), “Posicionamento face a governacdo

autarquica” (9,3%) e “Perfil dos candidatos” (8,5%).

A reparticdo dos temas dominantes pelas pecas com presenca das candidaturas do Partido
Africano da Independéncia de Cabo Verde revelou um predominio das “Irregularidades envolvendo as
candidaturas ou os seus candidatos” (55,6%) no Jornal da Noite e de “Propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos” (37%) no Jornal de Campanha.

“Processo eleitoral” foi a segunda tematica mais frequente nas pegas do Jornal da Noite em que
as candidaturas do PAICV estiveram presentes. Ja no Jornal de Campanha “Posicionamento face a
governacdo autdrquica” ocupa a segunda posicdao de tema dominante e debrucgou-se sobretudo sobre as

criticas do PAICV a gestdo das catorze (14) cdmaras lideradas pelo MpD.

Fig. 48 — Temas dominantes das pegas com presenca das candidaturas da UCID, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV Total

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 39,2% 38,5%
Perfil dos candidatos - 9,8% 9,6%
Apelo ao voto - 7,8% 7,7%
Situacao social do municipio - 5,9% 5,8%
Apref:lagoes sobre desempenho das candidaturas e seus i 3.9% 3,8%
candidatos

Irregf.llarldades envolvendo as candidaturas ou os seus i 3.9% 3,8%
candidatos

Infraestruturas Municipais - 3,9% 3,8%
Atividades Econémicas - 3,9% 3,8%
Habitacdo - 3,9% 3,8%
Saneamento - 3,9% 3,8%
Descrigdo de ag6es de campanha e agenda da campanha - 2,0% 1,9%
Economia Municipal - 2,0% 1,9%
Emprego/Desemprego - 2,0% 1,9%
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Expetativa das candidaturas e seus candidatos - 2,0% 1,9%
Processo eleitoral 100% - 1,9%
Relagbes entre Poder local e Poder central - 2,0% 1,9%
Desporto - 2,0% 1,9%
Saude - 2,0% 1,9%
Total 100% (1) 100% (51) 100% (52)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas das candidaturas da UCID = 52; Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos informativos, a maioria das pecas informativas, em que as candidaturas da

UCID apareceram ou foram referidas, apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos” (38,5%) e “Perfil dos candidatos” (9,6%).

A reparticdao dos temas dominantes pelas pegas transmitidas pelos dois blocos noticiosos neste

periodo revelou que todas as pecgas do Jornal da Noite em que as candidaturas da UCID estiveram

presentes tiveram como tema dominante “Processo eleitoral”.

Ja no Jornal de Campanha, as candidaturas da Unido Caboverdeana Independente e Democratica

apareceram sobretudo em pecgas sobre “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e

“Perfil dos candidatos”. No entanto, surge com certo peso o “Apelo ao voto” e a “Situagdo social do

Municipio”.

Fig.49 — Temas dominantes das pecas com presenca das candidaturas do PP, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos

27,8%

Total

26,3%

i\:;:ic;zii:s sobre desempenho das candidaturas e seus i 11,1% 10,5%
L::ﬁ:}::?sades envolvendo as candidaturas ou os seus i 11,1% 10,5%
Perfil dos candidatos - 11,1% 10,5%
Situagao social do municipio - 11,1% 10,5%
Economia Municipal - 5,6% 5,3%
Emprego/Desemprego - 5,6% 5,3%
Infraestruturas Municipais - 5,6% 5,3%
Processo eleitoral 100% - 5,3%
Posicionamento face a governagao autarquica - 5,6% 5,3%
Saude - 5,6% 5,3%
Total 100% (1) 100% (18) 100% (19)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas das candidaturas do PP = 19; Valores em percentagem.

No conjunto dos dois servigos noticiosos em anadlise, a maioria das pecas em que as candidaturas do

PP apareceram ou foram referidas apresentaram como tema dominante “Propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos” (26,3%).
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Analisando o Jornal da Noite, individualmente, pode-se depreender que todas as pecas com
presenca das candidaturas do Partido Popular tiveram como tema dominante “Processo eleitoral”. Por outro
lado, no Jornal de Campanha este lugar é ocupado pelas “Propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos”.

Apreciagdes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos, irregularidades envolvendo as
candidaturas ou os seus candidatos, perfil dos candidatos e avaliacdes sobre a situacao social dos municipios

surgem como segunda temdtica predominante no bloco informativo dedicado as acdes de campanha.

Fig.50 — Temas dominantes das pegas com presenga da candidatura do PSD, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante Jornal de Campanha - TCV Total
Descri¢cdo de agcoes de campanha e agenda da campanha 44,4% 44,4%
Expetativa das candidaturas e seus candidatos 11,1% 11,1%
Juventude 11,1% 11,1%
Perfil dos candidatos 11,1% 11,1%
Habitagao 11,1% 11,1%
Saneamento 11,1% 11,1%
Total 100% (9) 100% (9)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas da candidatura do PSD = 9; Valores em percentagem.

No periodo oficial de campanha, a candidatura do PSD, no municipio do Sal, esteve presente
apenas em pecas do Jornal de Campanha, onde apresentou como tema dominante “Descri¢cao de a¢des de
campanha e agenda da campanha” (44,4%). Os restantes temas ocupam a segunda posicdo com o mesmo

peso no total das nove (9) presencas do Partido Social Democratico ao longo da campanha eleitoral.

Fig. 51 — Temas dominantes das pegas com presenca da candidatura do PTS, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV Total

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos - 33,3% 30,0%
Descri¢dao de agoes de campanha e agenda da campanha - 22,2% 20,0%
Apelo ao voto - 11,1% 10,0%
Perfil dos candidatos - 11,1% 10,0%
Processo eleitoral 100% - 10,0%
Atividades Econémicas - 11,1% 10,0%
Habitacdo - 11,1% 10,0%
Total 100% (1) 100% (9) 100% (10)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas da candidatura do PTS =10; Valores em percentagem.

No somatdrio dos blocos informativos, a maioria das pe¢as em que a candidatura do Partido do

Trabalho e da Solidariedade, no municipio da Praia, apareceu ou foi referida apresentou como temas
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dominantes “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” (30%) e “Descricdo de acbes de

campanha e agenda da campanha”.

A reparticdo dos sete (7) temas dominantes pelas pegas transmitidas nos dois blocos noticiosos
revelou um dominio do “Processo eleitoral” no jornal das 20h00. Por outro lado, no Jornal de Campanha o
PTS surgiu sobretudo nas pecas sobre “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” e

“Descricdo de acbes de campanha e agenda da campanha”.

Os restantes quatro (4) temas ocupam a segunda posi¢do no Jornal de Campanha, com o mesmo

peso no total das presencgas da candidatura deste partido no referido bloco.

Fig. 52 — Temas dominantes das pegas com presenga da candidatura do AMI, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha-TCV  Total

?:;g;:ciiaaig:s sobre desempenho das candidaturas e seus i 33.3% 30,0%
:::s(gj::dlgzi:sades envolvendo as candidaturas ou os seus 100% 11,1% 20,0%
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos - 22,2% 20,0%
Apelo ao voto - 11,1% 10,0%
Expetativa das candidaturas e seus candidatos - 11,1% 10,0%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 11,1% 10,0%
Total 100% (1) 100% (9) 100% (10)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas da candidatura do AMI = 10; Valores em percentagem.

No conjunto dos blocos noticiosos, a maioria das pegas em que o Grupo Avancar Mosteiros
Independente apareceu ou foi referido, apresentou como temas dominantes “Aprecia¢cdes sobre
desempenho das candidaturas e seus candidatos” (30%), “Escandalos ou irregularidades envolvendo as
candidaturas ou os seus candidatos” e “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, ambos

com o mesmo peso (20%).

A reparticdo dos seis (6) temas dominantes pelas pegas transmitidas pelos dois noticiarios revelou
um predominio total de “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” no Jornal da

Noite.

No Jornal de Campanha, a candidatura do AMI surgiu, sobretudo, nas pecas onde se fizeram
“Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e se apresentaram

“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”.

O AMI, o GIRB e a OIAM foram as candidaturas que apresentaram uma menor diversidade de

temas nas pegas em que tiveram presenca e/ou referéncia no periodo oficial de campanha.
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Fig. 53— Temas dominantes das pec¢as com presenga da candidatura do BASTA, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante Jornal da Noite- TCV  Jornal de Campanha - TCV
Prop?stas/ Plataforma das candidaturas e seus i 33.3% 30,0%
candidatos
Apelo ao voto - 11,1% 10,0%
Aprema;o‘es sobre desempenho das candidaturas e i 11,1% 10,0%
seus candidatos
Descri¢cdo de agcoes de campanha e agenda da i 11,1% 10,0%
campanha
Perfil candidatos - 11,1% 10,0%
Processo eleitoral 100% - 10,0%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 11,1% 10,0%
Situag¢do social do municipio - 11,1% 10,0%
Total 100% (1) 100% (9) 100% (10)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas da candidatura do BASTA = 10; Valores em percentagem.

No conjunto dos servigos informativos analisados, a maioria das pegas em que o BASTA apareceu
ou foi referido apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos” (30%).

A reparticdo dos oito (8) temas dominantes pelas pegas transmitidas nos dois blocos noticiosos da

TCV revelou um predominio total do “Processo eleitoral” no Jornal da Noite.

Ja no Jornal de Campanha, as pecas onde a candidatura do BASTA esteve presente debrugaram-se
sobretudo sobre as “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, representando 33,3% das

nove (9) presencas deste grupo independente.

Os restantes temas completam o quadro com o mesmo peso, seja a nivel do bloco das 22h00, seja

a nivel global.

Fig. 54 — Temas dominantes das pegas com presenca d a candidatura do GIRB, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante Jornal de Campanha - Total

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 33,3% 33,3%
Apre.uagoes sobre desempenho das candidaturas e seus 22,2% 22.2%
candidatos

Apelo ao voto 11,1% 11,1%
Descri¢dao de agoes de campanha e agenda da campanha 11,1% 11,1%
Expetativa das candidaturas e seus candidatos 11,1% 11,1%
Perfil dos candidatos 11,1% 11,1%
Total 100% (9) 100% (9)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas da candidatura do GIRB = 9; Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o Unico bloco informativo onde a candidatura do Grupo Independente
de Ribeira Brava apareceu ou foi referida no periodo oficial de campanha.
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A reparticdo dos seis (6) temas dominantes pelas pecas transmitidas neste noticiario revelou um

predominio das “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (33,3%) seguido pelas

“Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” (22,2%). As restantes quatro (4)

temadticas ocupam a terceira posicdo com o mesmo peso.

O GIRB, o AMI e a OIAM foram as candidaturas que apresentaram uma menor diversidade de

temas nas pegas em que tiveram presenca e/ou referénci

a.

Fig.55 — Temas dominantes das pegas com presenga da candidatura do GPAIS, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante

Jornal da Noite- TCV | Jornal de Campanha - TCV Total

?:r::ic;zii:s sobre desempenho das candidaturas e seus i 20,0% 16,7%
::z;s;:;ﬁplataforma das candidaturas e seus i 20,0% 16,7%
candidaturas o o sous candidatos. - 50,0% : 3%
Expetativa das candidaturas e seus candidatos - 10,0% 8,3%
Infraestruturas Municipais - 10,0% 8,3%
Perfil dos candidatos - 10,0% 8,3%
Processo eleitoral 50,0% - 8,3%
Posicionamento face a governagao autarquica - 10,0% 8,3%
Cultura - 10,0% 8,3%
Educacao - 10,0% 8,3%
Total 100% (2) 100% (10) 100% (12)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas da candidatura do GPAIS =12; Valores em percentagem.

Da analise conjunta dos dois blocos noticiosos da TCV é possivel concluir que a maioria das pecas

em que o GPAIS apareceu ou foi referido apresentou como temas dominantes “Apreciacdes sobre

desempenho das candidaturas” e “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, ambos com

0 mesmo peso (16,7%).

A reparticdo dos temas dominantes pelos dois noticiarios revelou que todas as pecas do Jornal da

Noite em que a candidatura do GPAIS esteve presente debrugaram-se, exclusivamente, sobre “Escandalos

ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” e “Processo eleitora

III

No Jornal de Campanha, os temas mais relevantes das pegas em que este grupo independente

esteve presente foram “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “ApreciacBes sobre

desempenho das candidaturas e seus candidatos”. As restantes seis (6) tematicas mais recorrentes

surgem na segunda posicao.
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Fig. 56— Temas dominantes das pec¢as com presenga da candidatura da OIAM, por bloco informativo no periodo oficial

Tema dominante Jornal de Campanha - TCV
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos 33,3% 33,3%
Expetativa das candidaturas e seus candidatos 22,2% 22,2%
Apelo ao voto 11,1% 11,1%
Apreciagoes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 11,1% 11,1%
Expetativas dos eleitores 11,1% 11,1%
Perfil dos candidatos 11,1% 11,1%
Total 100% (9) 100% (9)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas da candidatura da OIAM = 9; Valores em percentagem.

O Jornal de Campanha foi o unico bloco informativo onde a candidatura da Onda Independente

para o Avanc¢o do Maio esteve presente no periodo oficial.

A reparticdo dos seis (6) temas dominantes pelas pecgas transmitidas neste noticiario revelou um
predominio das “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (33,3%) seguido pelas
“Expetativa das candidaturas e seus candidatos” (22,2%). As restantes quatro (4) tematicas ocupam a

terceira posi¢cdo com o mesmo valor.

A OIAM, o AMI e o GIRB foram as candidaturas que apresentaram uma menor diversidade de

temas nas pegas em que tiveram presenca e/ou referéncia.
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Fig. 57 — Temas dominantes das pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal da Noite- | Jornal de Campanha -

Tema dominante Tev

P Plataf i

rop?stas/ ataforma das candidaturas e seus i 40,8% 39.3%
candidatos
Apelo ao voto - 8,0% 7,7%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 6,5% 6,3%
Apremacoes- sobre desempenho das candidaturas i 6,3% 6,1%
e seus candidatos
| laridad lvend didat

rregulari ‘a es envolvendo as candidaturas ou os 55,6% 3.6% 5,5%
seus candidatos
Perfil dos candidatos - 4,8% 4,7%
Expectativa das candidaturas e seus candidatos - 3,4% 3,2%
Infraestruturas municipais - 3,2% 3,0%
Relagdes entre Poder local e Poder central - 3,2% 3,0%
Atividades Econdmicas - 3,2% 3,0%
Situagdo social do municipio - 2,7% 2,6%
Descri¢cdao de agcoes de campanha e agenda da i 2 5% 2,0%
campanha
Processo eleitoral 44,4% - 1,6%
Economia municipal - 1,5% 1,4%
Emprego/Desemprego - 1,5% 1,4%
Habitagao - 1,5% 1,4%
Desporto - 1,5% 1,4%
Saneamento - 1,3% 1,2%
Manl'festa;oes de apoio as candidaturas e seus i 0,8% 0,8%
candidatos
Saude - 0,8% 0,8%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas - 0,6% 0,6%
Juventude - 0,6% 0,6%
Cultura - 0,6% 0,6%
Cres<.:||ju.anto e evolugdo socioeconémica do i 0,4% 0,4%
Municipio
Expetativas dos eleitores - 0,4% 0,4%
Educacao - 0,2% 0,2%
Outro tema - 0,2% 0,2%
Total 100% (18) 100% (476) 100% (494)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos dois blocos informativos revelou
um predominio de “propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com 39,3% do total,
seguido de pegas sobre “Apelo ao voto” (7,7%) e “Posicionamento face a agdo autarquica” (6,3%), tanto
no conjunto dos blocos, como no Jornal de Campanha, individualmente. Por outro lado a educacdo foi o

tema menos abordado neste periodo oficial.

A cobertura de “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” foi feita
essencialmente pelo Jornal da Noite (55,6%), enquanto o tema “Processo eleitoral” sé foi

contemplado em pecas deste bloco.
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Dos restantes temas considerados na anadlise, é de se assinalar, ainda, em termos globais, a
frequéncia de pecas dedicadas a “Apreciacbes sobre desempenho das candidaturas e seus

candidatos” (6,1%) e a apresentacdo do “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” (4,7%).

Fig. 58 — Temas dominantes das pegas, por bloco geografia no periodo oficial de campanha

Tema dominante i?\rt‘;z ‘ Vicfe.nte Nici;lau Sal Boavista Maio ‘Sar;tlﬁgo Sa:\ln;::so Fogo

Apelo ao voto 13,4% 7,7% 12,1% 6,7% 16,7% 12,5% 8,7% 1,9% 6,0% 18,8%
Apreciagoes

sobre

desempenho das 1,5% 3,8% 15,2% 6,7% 8,3% 6,3% 5,8% 4,8% 10,4% -
candidaturas e
seus candidatos
Apresentagao de

candidatos/candi 1,5% 3,8% - - 4,2% - - 2,9% 1,5% -
daturas

Atividades 15% | 3,8% ; - - - 29% | 19% | 1,5% -
Econdmicas

Crescimento e

evolugdo 1,5% | 3,8% - 6,7% - 63% | 1,4% - 1,5% -

socioeconémica
do municipio

Cultura 1,5% 3,8% 6,1% - 8,3% - 5,8% 15,2% 4,5% 6,3%
Descrigao de

acoes de

campanha e 1,5% 3,8% - 13,3% - - - - - -
agenda da

campanha

Desporto 1,5% - - 3,3% 4,2% - 10,1% 1,9% 1,5% -
Economia 3,0% - 6,1% - - 63% | 43% | 29% | 60% -
municipal

Educacao 4,5% - - - - 6,3% 4,3% 5,7% 3,0% -
El:we:roegO/ Desem | 4500 | 7,7% - 3,3% - - 1,4% | 48% | 45% -

Irregularidades
envolvendo as
candidaturas ou 64,2% 23,1% 24,2% 33,3% 45,8% 25,0% 44,9% 41,9% 37,3% 62,5%
oS seus
candidatos
Expetativa das
candidaturas e - - - - 4,2% 6,3% - - 1,5% -
seus candidatos
Expetativas dos
eleitores
Habitac¢do - - 3,0% - - 6,3% - - 1,5% -
Infraestruturas
municipais
Juventude - - - - - - - - 1,5% -
Manifestagoes de
apoio as
candidaturas e
seus candidatos

- - - - - - 1,4% 1,0% - -

- 3,8% 9,1% 6,7% 4,2% = = = = =

= 7,7% = = = = = 2,9% 1,5% 6,3%
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Perfil dos

. - 3,8% 9,1% 10,0% - 18,8% - 2,9% 4,5% -
candidatos

Posicionamento
face a governagao - - - - - 6,3% 1,4% - - -
autarquica

Processo eleitoral - - - 6,7% 4,2% - - - - -

Propostas/plataf
orma das
candidaturas e
seus candidatos

- - 6,1% - - = 1,4% = = 6,3%

Relagdes entre
Poder local e - - - - - - - 1,0% - -
Poder central

Saneamento - - 3,0% - - = = - - -
Saude - 3,8% - - - - - - - i
Sltua'g:jm‘ social do i 3.8% i i i ) ) 2.9% ] ]
municipio

Outro tema - 15,4% 6,1% 3,3% - - 5,8% 5,7% 11,9% -

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

ikl (67) (26) (33) (30) (24) (16) (69) (105) (67) (16)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Valores em percentagem.

Ao se analisar os temas dominantes das pegas no periodo oficial de campanha, tendo em conta a
geografia das mesmas, depreende-se que “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” foi o
tema dominante em todas as ilhas. Ja4 o apelo ao voto surge como a segunda temdtica mais recorrente das

candidaturas em Santo Antdo, Boa Vista e Brava.

A nivel de Barlavento, as pecgas sobre as trés (3) candidaturas em S3o Vicente deram especial atengao a
“Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos”. Ja na ilha do Sal o segundo tema mais
recorrente foi o saneamento, nomeadamente a critica ao sistema de recolha de lixo e promessas de melhoria
da mesma. As apreciacOes sobre desempenho das candidaturas e dos seus candidatos surgem como segundo

tema dominante nas pecas da ilha de Sdo Nicolau.

Ja em Sotavento, destaque para “Expetativas das candidaturas e dos seus candidatos”, na ilha do Maio.
Em Santiago Sul as maiores preocupacées das treze (13) candidaturas foi a situagdo social do municipio, ou seja,
as situacGes de pobreza, de exclusdo social, dificuldades de acesso a servigos basicos, entre outros. Do lado
norte da ilha a segunda tematica mais relevante foi o “Posicionamento face a governagdo autarquica”,

entendida como elogios ou criticas ao desempenho da equipa camararia.

Sdo Vicente, Fogo e Santiago Norte sdo os Unicos que apresentaram “Irregularidades envolvendo as
candidaturas ou os seus candidatos” como um dos trés (3) temas dominantes, com 15,4%, 11,9% e 5,7%,

respetivamente.
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Fig. 59 — Geografia/Concelho das pecas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Concelho Jornal da Noite - | Jornal de Campanha -
TCV
Praia - 8,0% 7,7%
Sal 5,6% 6,1% 6,1%
Ribeira Grande - 5,7% 5,5%
Sao Vicente 11,1% 5,0% 5,3%
Sao Filipe 11,1% 5,0% 5,3%
Mosteiros 5,6% 5,0% 5,1%
Paul - 5,0% 4,9%
Boa Vista - 5,0% 4,9%
Sao Miguel - 5,0% 4,9%
Ribeira Brava - 4,0% 3,8%
Santa Catarina de Santiago 5,6% 3,4% 3,4%
Porto Novo - 3,4% 3,2%
Maio - 3,4% 3,2%
Ribeira Grande de Santiago - 3,4% 3,2%
Sao Salvador do Mundo 11,1% 2,9% 3,2%
Santa Cruz - 3,4% 3,2%
S3o Lourengo dos Orgios - 3,4% 3,2%
Tarrafal - 3,4% 3,2%
Santa Catarina do Fogo - 3,4% 3,2%
Brava - 3,4% 3,2%
Sao Domingos - 3,2% 3,0%
Tarrafal de Sdo Nicolau - 2,9% 2,8%
N3&o aplicavel 50% 6,7% 8,3%
Total 100% (18) 100% (476) 100% (494)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 494; Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geografica das pecas sobre as elei¢Ges autdrquicas no conjunto dos blocos
informativos, o destaque continua a ser para a Cidade da Praia, embora com um menor peso neste periodo
oficial (7,7%).

O municipio do Sal apareceu em segundo lugar, com 6,1% de representagdo, seguindo-se Ribeira
Grande de Santo Antdo (5,7%). O municipio com a mais baixa taxa de cobertura foi Tarrafal de Sao Nicolau

(2,8%).

O Jornal de Campanha da TCV foi o Unico que deu cobertura noticiosa a todos os municipios
individualmente. J& o Jornal da Noite s6 emitiu pecas sobre a¢des das candidaturas em 6 dos 22

municipios.

No bloco noticioso das 20h00, Sdo Vicente, Sao Filipe e Sdo Salvador do Mundo foram os municipios

com maior cobertura. A Ultima posicdo é partilhada por Sal, Mosteiros e Santa Catarina de Santiago.
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Por outro lado, o bloco das 22h00 dedicou maior atencao, por ordem decrescente, a Praia, Sal e
Ribeira Grande de Santo Antdo. Com menor cobertura encontram-se Sdo Salvador do Mundo e Tarrafal de

S3o Nicolau.

Fig. 60 — Objeto da cobertura (evento) das pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

61,6%
59,3%

50,0%

33,3%

8,3%

Jornal da Noite- TCV Jornal de Campanha - TCV Total
W Comicio B Contatos porta a porta H Conferéncia de imprensa ® Visita
M Encontro ® N3o identificavel N3do aplicavel Vdrios eventos

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494; Valores em percentagem.

No periodo oficial de campanha, “Contatos porta a porta” constituiu-se no tipo de evento que mais
cobertura medidtica recebeu (59,3%), seguido de “Comicio” (16,6%). As pecas que referiram eventos que
ndo foram organizados pelas candidaturas, ou que nao refletiram quaisquer eventos, surgiram na terceira

posicdo (8,3%). Ja a conferéncia de imprensa surge na oitava e Ultima posicdo com um peso de 1,8%.

Analisando o Jornal da Noite individualmente, depreende-se que neste periodo o evento mais
presente nas pecas analisadas foi “Conferéncia de imprensa”. De realcar, no entanto, que 50% das 18 pecas
emitidas por este bloco noticioso tiveram na sua origem eventos que ndo foram organizados pelas
candidaturas, ou que ndo refletiram qualquer evento, e em outros 16,7%, nao foi possivel identificar o

evento.

Ja o Jornal de Campanha teve um peso significativamente distinto. Neste noticiario, “Contatos porta
a porta” constitui-se como o Unico evento em cerca de 60% das pecas analisadas, com uma larga diferenca
em relagdo a “Comicio”, que surgiu como segundo objeto de cobertura predominante. A conferéncia de

imprensa foi a tipologia de evento que abarcou o menor nimero de pecas no jornal das 22h00.
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5. PERIODO DE PRE-CAMPANHA ELEITORAL - 04 A 17 DE AGOSTO

Fig. 61 - Numero de pegas emitidas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

32

Jornal da Noite- TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32. Valores em nimeros absolutos.

Entre 2 e 17 de agosto de 2016, periodo da pré-campanha, foram emitidas e analisadas, no Jornal da Noite

da Televisdao de Cabo Verde, 32 pegas noticiosas sobre as candidaturas as Eleigdes Autarquicas

Fig. 62 - Duragdo total das pegas emitidas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

1:17:52

Jornal da Noite - TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Valores em horas:minutos:segundos).

No mesmo periodo, o bloco informativo do horario nobre da TCV emitiu, no total, 1 hora, 17

minutos e 52 segundos dedicados as Eleicbes Autarquicas
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Fig. 63 - Duragdo média das pegas emitidas no periodo de pré-campanha

00:02:25

M Jornal da Noite - TCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Valores em horas:minutos;segundos).

O bloco informativo em analise emitiu neste periodo 32 pe¢as cuja duracdo média se situou na

faixa dos dois minutos e vinte e cinco segundos, abaixo dos periodos global e oficial.

Fig. 64 — Registo jornalistico das pegas emitidas no periodo de pré-campanha

90,6%

Jornal da Noite- TCV

B Noticia H Breve

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32. Valores em percentagem.

Através da figura 64, é possivel verificar que todas as pegas analisadas no periodo de pré-campanha
eleitoral tiveram géneros jornalisticos exclusivamente informativos (noticia e breve), com destaque para a
noticia com mais de 90%. Entre os géneros informativos, a entrevista e a reportagem estiveram ausentes das
pecas com presenca e/ou referéncia as candidaturas a estas elei¢cBes, assim como os géneros opinativos

(analise, comentario, crdnica).
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Fig. 65 — Representacdo das candidaturas nas pegas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

36,2%

4,3%
2,1% 2,1% 2,1% 2,1%

Jornal da Noite - TCV

B MpD EPAICY mUCID mPP mPSD mPTS mBASTA m GPAIS

Nota: Total de pegas emitidas e analisadas = 32; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 47; Varidvel de resposta multipla; Uma mesma

peca pode ter vdrias candidaturas presente; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagéo

sistemdtica da presenga e/ou de mengbes das candidaturas nas pegas analisadas, Valores em percentagem.

As candidaturas mais presentes no periodo de pré-campanha eleitoral foram, por ordem
decrescente, as do PAICV (36,2%), do MpD (27,7%) e da UCID (23,4%). O GPAIS apareceu na quarta
posicdo (4,3%) enquanto a quinta é partilhada pelo PP, PSD, PTS e BASTA com uma representagdo de
2,1%. Este é o periodo em que as candidaturas da UCID apresentaram o maior niumero de presencas
relativamente as outras candidaturas. AMI, GIRB e OIAM ndo tiveram qualquer presencga nas pecas deste

periodo.

Fig. 66 — Tempo de palavra total das candidaturas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Jornal da Noite - TCV

PAICV 0:08:51
MpD 0:15:11
ucip 0:14:20

PP -
AMI -

GPAIS 00:01:26
OIAM -

BASTA -
GIRB -

PTS -
PSD -

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 47; Numero total de presengas das candidaturas em discurso
direto = 27; Valores em horas:minutos:segundos.
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As candidaturas do MpD contabilizaram maior tempo de palavra no Jornal da Noite, seguido dos
da UCID e do PAICV. O GPAIS surge na ultima posicdo com cerca de 14 minutos a menos que o primeiro
classificado. Este foi o Unico periodo em que as candidaturas do MpD tiveram mais tempo de palavra do

gue as do PAICV no bloco informativo das 20h00.

De realgar que apenas as candidaturas de quatra candidaturas tiveram a oportunidade de

apresentar as suas ideias em discurso direto neste periodo.

Fig. 67 — Tempo médio de palavra dos representantes das candidaturas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

M Jornal da Noite - TCV

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 494; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 47; Numero total de presengas das
candidaturas em discurso direto = 27; Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em andlise, a UCID foi o partido cujas candidaturas registaram o maior tempo médio de
palavra. O MpD e o GPAIS ocuparam, respetivamente, o segundo e terceiro lugares. O PAICV surge na
guarta e ultima posicdo com 20 segundos a menos do que a Unido Caboverdeana Independente e

Democratica (UCID).
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Fig. 68— Tipo de representante das candidaturas. por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tipo de

Jornal da Noite - TCV

representante
Presidente do
partido

PAICV

uciD
9,1%

PP PSD

PTS | AMI  BASTA GIRB GPAIS | OIAM

Cabecgas de
lista/candidatos
CcM

70,6%

81,8%

- 100,0%

Mandatarios da
candidatura

11,8%

Sem referéncia a

~ 7,7%
fungado

Sem
representante
personalizado

23,1%

17,6%

9,1%

100,0% | 100,0% | 100,0%

100,0%

Total (13)

100,0%
(17)

100,0%
(11)

100,0% |100,0% |100,0%
(1) (1) (1)

- |100,0%
(1)

- 100,0% =

()

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Valores em percentagem.

Também no periodo de pré-campanha a cobertura televisiva da campanha eleitoral pela TCV nos

varios municipios concentrou-se sobretudo na a¢do dos cabegas de lista a Cadmara Municipal e presidentes

de partido. Na sua grande maioria, as candidaturas presentes nas pegas foram representadas por estes

protagonistas.

No periodo em analise, as candidaturas do MpD e do PAICV foram as Unicas que tiveram o

presidente do partido como o representante que mais se destacou como presen¢a na pe¢a. Neste mesmo

bloco todas as referéncias ao PP, PSD e PTS foram feitas sem um representante personalizado.

Fig. 69— Modo de participagdo dos representantes das candidaturas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Participante direto

MpD

Jornal da Noite- TCV
60,0%

Participante indireto

40,0%

Total

Participante direto

100,0% (10)

Jornal da Noite- TCV
85,7%

Participante indireto

14,3%

Total

100,0% (14)

Jornal da Noite- TCV

BASTA

Participante direto 90,0%
Participante indireto 10,0%
Total 100,0% (10)

Jornal da Noite- TCV
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Participante direto -
Participante indireto 100,0%
Total 100,0% (1)
GPAIS
Jornal da Noite- T

Participante direto 50,0%
Participante indireto 50,0%
Total 100,0% (2)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 47; Numero total de presengas das candidaturas com atores
personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagGo») = 37; Valores em percentagem.

Atendendo ao modo de participagdo, verificou-se que a grande maioria das presencas dizia respeito
a intervengdes dos representantes das candidaturas enquanto participantes diretos na cobertura noticiosa

da pré-campanha pela TCV.

Das candidaturas que tiveram presencga no Jornal da Noite com atores personalizados, o BASTA fé-lo
apenas em discurso indireto, enquanto o PAICV e a UCID tiveram mais presencas enquanto participante

direto.

Fig. 70 — Representacdo das candidaturas nas pecas de abertura, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

25,0% _ 25.0%

12,5% 12,5% 12,5% 12,5%

Jornal da Noite- TCV

B MPD EPAICY mUCID mPP mPSD mPTS

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =32; Numero total de pegas de abertura = 2; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas =47;
Numero total de presengas das candidaturas nas pegas de abertura = 8.

Neste periodo de pré-campanha o MpD e o PAICV partilham a primeira posicdo coma candidatura
com uma presenca e/ou referéncia mais constante no conjunto das pecas de abertura do Jornal da Noite com

um peso de 25%. Ja o segundo lugar foi ocupado, também igualitariamente, pela UCID, PP, PSD e PTS.

Relativamente aos periodos, global e oficial, houve uma menor desproporcdo entre as presencgas das
candidaturas das candidaturas com bancada parlamentar relativamente as outras, passando de cerca de 30

para 12,5% de diferenca.

Pagina 95 de 265



Nenhuma das candidaturas sem apoio partidario teve qualquer presenca neste tipo de pecas.

Fig. 71 — Representacdo das candidaturas nas pegas com destaque do Jornal da Noite - TCV, no periodo de pré-campanha

H MpD EPAICV mUCID mPP WPSD HPTS

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Numero total de pegas com destaque = 5; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 47; Nimero total

de presencgas das candidaturas nas pegas com destaque = 10; Valores em percentagem.

O Jornal da Noite foi o Unico bloco informativo que teve na sua estrutura o teaser ou destaque, isto &,
a chamada antes do inicio do bloco que apresenta as pegas consideradas como as mais importantes de uma
edicdo. As pecas de destaque sobre as elei¢des autdrquicas e que contaram com a presenca de pelo menos

uma das 57 candidaturas representou 15,6% do total das pecas analisadas neste periodo.

O MpD e o PAICV foram as candidaturas cujas candidaturas contaram com maior nimero de

presencgas nas pecas com destaque, enquanto a segunda posic¢do foi partilhada entre a UCID, o PP, o PSD e 0

PTS.

As candidaturas sem apoio partidario ndo tiveram qualquer presenca neste tipo de pegas no periodo

de pré-campanha.
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Fig. 72 — Observancia do principio do contraditorio politico-partidario, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

9,4%

A

Ndo tem Houve tentativa N&o aplicavel
contraditério

M Jornal da Noite- TCV
Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Valores em percentagem
A esmagadora maioria das peg¢as emitidas pelo Jornal da Noite no periodo de pré-campanha teve uma
auséncia total de criticas ou acusac¢des explicitas e concretas a uma das candidaturas as autarquicas.

A semelhanca dos dois outros periodos, a maior parte das pecas onde uma determinada candidatura
teceu criticas ou acusag¢des a outra, ndo se cumpriu o principio do contraditério. Um valor com uma diferenga

de 3 pontos percentuais relativamente ao periodo global e 7 relativamente ao oficial.

No Jornal da Noite, em 3,1% das pegas, houve tentativa de se ouvir os interesses atendiveis, ou seja,

procurou-se ouvir os dois lados da questdo, embora sem sucesso.

Fig. 73 — Qualidade de Intervencdo, por candidatura e por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Jornal da Noite- TCV

Protagonista

Alvo/Destinatario 100,0%

Simultaneamente Protagonista/Alvo -

Total 100,0% (3)
PAICV

Jornal da Noite- TCV
Protagonista 100,0%
Alvo/Destinatario

Simultaneamente Protagonista/Alvo -
Total 100,0% (4)
uciD

Jornal da Noite- TCV

Protagonista

Alvo/Destinatario 100,0%
Simultaneamente Protagonista/Alvo -
Total 100,0% (1)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 32; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 47; Numero total de presengas das candidaturas em pegas
com critica ou acusagdo explicita a uma candidatura = 8; Valores em percentagem.
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Ainda no que respeita a criticas e acusacdes e ao principio do contraditério politico-partidario,
através da figura 60 vé-se que, na totalidade das pecas do periodo de pré-campanha em que esteve presente,

o MpD foi alvo de criticas e acusag¢des, enquanto o PAICV e a UCID foram sempre protagonistas (quem fez a
acusacdo).

Porém, apesar de terem sido alvo de criticas, as candidaturas do Movimento para a Democracia
nunca exerceram o contraditério (Simultaneamente Protagonista/Alvo).

As candidaturas sem assento parlamentar e as candidaturas independentes nao tiveram presenca,
nem como protagonistas, nem como alvos, em qualquer peca onde uma determinada candidatura teceu

criticas ou acusagdes a outra.

Fig.74 — Temas dominantes das pec¢as com presencga das candidaturas do MpD, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema dominante Jornal da Noite- TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

. 30,8%
candidatos
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus

. 23,1%
candidatos
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 15,4%
Descri¢cdo de agcoes de campanha e agenda da 7 7%
campanha 107
Infraestruturas Municipais 7,7%
Relagdes entre Poder local e Poder central 7,7%
Outro tema 7,7%
Total 100% (13)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 32; Numero total de presengas das candidaturas do MPD = 13. Valores em percentagem.

No periodo de pré-campanha, a maioria das pecas noticiosas em que as candidaturas do MpD
apareceram ou foram referidas apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos” (30,8%) e as “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus

candidatos” (23,1%).

Fig. 75 — Temas dominantes das pegas com presenga das candidaturas do PAICV, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema dominante Jornal da Noite- TCV

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 41,2%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos 17,6%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 17,6%
Descri¢dao de agoes de campanha e agenda da campanha 5,9%
Infraestruturas Municipais 5,9%
Outro tema 5,9%
Processo eleitoral 5,9%
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Total 100% (17) |

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 32; Numero total de presengas das candidaturas do PAICV = 17. Valores em percentagem.

Neste periodo a maioria das pecas informativas em que as candidaturas do PAICV apareceram ou

foram referidas no Jornal da Noite, apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos” (41,2%).

A segunda posicdo é ocupada, igualitariamente, pelas “Irregularidades envolvendo as candidaturas

ou os seus candidatos” e a “Apresentacdo de candidatos/candidaturas” (17,6%).

Fig. 76 — Temas dominantes das pegas com presenga das candidaturas da UCID, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema dominante Jornal da Noite- TCV

Infraestruturas Municipais 27,3%
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos 27,3%
Apreciagoes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 9,1%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 9,1%
Descri¢cdo de agcoes de campanha e agenda da campanha 9,1%
Processo eleitoral 9,1%
Outro tema 9,1%
Total 100% (11)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 32; Numero total de presengas das candidaturas da UCID = 11; Valores em percentagem.

A maioria das pecas informativas em que as candidaturas da UCID apareceram ou foram referidas

apresentou como tema dominante “Infraestruturas Municipais” e “Propostas/plataforma das

candidaturas e seus candidatos”, ambos com a mesma representatividade (27,3%).

Os restantes temas ocupam, igualitariamente, a segunda posicdo no total das onze (11) presencas

da Unido Caboverdeana Independente e Democratica, ao longo da pré-campanha eleitoral.
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Fig. 77 — Temas dominantes das pegas com presenga das candidaturas do PP, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema dominante Jornal da Noite- TCV
Processo eleitoral 100%
Total 100% (1)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =32; Numero total de presengas das candidaturas do PP = 1; Valores em percentagem.

Neste periodo, a Unica presenca da candidatura do Partido Popular no Jornal da Noite foi numa

peca cujo tema dominante foi o “Processo eleitoral”.

Fig. 78 — Temas dominantes das pegas com presenga das candidaturas do PSD, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema dominante Jornal da Noite- TCV
Processo eleitoral 100%
Total 100% (1)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =32; Numero total de presengas das candidaturas do PSD = 1; Valores em percentagem.

No periodo de pré-campanha, a Unica presenga da candidatura do Partido Social Democratico no

Jornal da Noite foi numa pega que teve como tema dominante “Processo eleitoral”.

Fig. 79 — Temas dominantes das pegas com presenca da candidatura do PTS, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema dominante Jornal da Noite- TCV
Processo eleitoral 100%
Total 100% (1)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Numero total de presengas da candidatura do PTS =1; Valores em percentagem.

Neste periodo, a Unica presenga da candidatura do Partido do Trabalho e da Solidariedade no

Jornal da Noite foi numa pega cujo tema dominante foi o “Processo eleitoral”.

Fig. 80 — Temas dominantes das pegas com presenga da candidatura do BASTA, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema dominante Jornal da Noite- TCV
Processo eleitoral 100%
Total 100% (1)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 32; Numero total de presengas da candidatura do BASTA =1; Valores em percentagem.

No periodo de pré-campanha, a candidatura do grupo independente BASTA, no municipio da Boa

Vista teve presenca numa Unica peca do Jornal da Noite e esta debrugou-se sobre o processo eleitoral.
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Fig. 81 — Temas dominantes das pegas com presenga da candidatura do GPAIS, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema dominante Jornal da Noite- TCV
Processo eleitoral 50,0%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 50,0%
Total 100% (2)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 32; Numero total de presengas da candidatura do GPAIS =2; Valores em percentagem.

Da analise dos temas dominantes das pecas do Jornal da Noite com presenca do grupo
independente do municipio de Sdo Filipe, GPAIS, é possivel concluir que houve uma divisdo igualitaria

entre duas tematicas, nomeadamente “Processo eleitoral” e “Propostas/Plataforma das candidaturas e

seus candidatos”.

Fig. 82 — Temas dominantes das pegas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema dominante ‘ Jornal da Noite- TCV
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 43,8%
Apresentacdo de candidatos/candidaturas 18,8%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos 9,4%
Infraestruturas municipais 9,4%
Processo eleitoral 6,3%
Apreciagoes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 3,1%
Descri¢cdo de agcoes de campanha e agenda da campanha 3,1%
Relagdes entre Poder local e Poder central 3,1%
Outro tema 3,1%
Total 100% (32)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelo Jornal da Noite no periodo de
pré-campanha revelou um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”
com 43,8% do total, seguido das pecas onde se fez a “Apresentacdo de candidatos/candidaturas”.

Por outro lado, as apreciacGes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos, as
descricbes de acGes e agenda de campanha, assim como as relagdes entre os poderes local e central
foram os temas menos abordados neste periodo.

Dos restantes temas considerados na analise, é de se assinalar, ainda, a frequéncia de pecas

dedicadas a “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” e as

“Infraestruturas municipais”, ambos com um peso de 9,4%.
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Fig. 83 — Temas dominantes das pegas, por geografia no periodo de pré-campanha

Santo Santiago Santiago

Sul Norte

Antao

Fogo Brava

Tema dominante S. Vicente Sal ’ Maio

Apreciagbes sobre desempenho
das candidaturas e seus 25,0% - - - - - - -
candidatos
Apresentagao de
candidatos/candidaturas
Descrigdo de a¢oes de
campanha e agenda da - 25,0% - - - - - -
campanha

Irregularidades envolvendo as
candidaturas ou os seus - - - - - 40,0% - -
candidatos
Infraestruturas municipais - 75,0% - - - - - -
Propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos
Relagdes entre Poder local e
Poder central

25,0% - - = 50,0% 20,0% = =

50,0% - 100,0% = 50,0% 40,0% 100,0% | 100,0%

- - - 100,0% - - - -

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
(4) (1) (1) (6)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Valores em percentagem.

100,0% | 100,0%

Total 100,0% (4) (5) (1)

100,0% (5)

Ao se analisar os temas dominantes das pegas no periodo de pré-campanha, tendo em conta a
geografia das mesmas, pode-se concluir que “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” foi o

tema dominante na maioria das ilhas representadas, exceto Sdo Vicente e Maio.

Nestes dois municipios, a primeira posicdo de tema dominante é ocupada pelas infraestruturas
municipais e pelas relagdes entre as autarquias e o Governo. J4 na ilha de Santiago, “Apresentacdo de
candidatos/candidaturas” e “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” partilham o

primeiro lugar com propostas.

A partir da figura 62 é possivel perceber que no periodo compreendido entre 4 e 17 de agosto houve
uma menor diversidade de temas nas pecga onde houve presenca e/ou referéncia a, pelo menos, uma das

candidaturas a estas eleicoes.

Fig. 84 — Geografia/Concelho das pecas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Concelho Jornal da Noite - TCV
Praia 15,6%
Sao Vicente 12,5%
Ribeira Grande de Santo Antdo 9,4%
Santa Catarina de Santiago 6,3%
Tarrafal 6,3%
Sao Filipe 6,3%
Santa Catarina do Fogo 6,3%
Paul 3,1%
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Sal 3,1%
Maio 3,1%
Ribeira Grande de Santiago 3,1%
Sao Miguel 3,1%
Mosteiros 3,1%
Brava 3,1%
N3do aplicavel 15,6%
Total 100% (32)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Valores em percentagem.

No tocante a distribuicdo geografica das pecas sobre as eleicdes autdrquicas no periodo de pré-
campanha, o destaque vai para a Cidade da Praia com quase o dobro do peso registado nos dois outros
periodos (15,6%).

O municipio de S3o Vicente aparece em segundo com 12,5% de representagdo, seguindo-se Ribeira
Grande de Santo Antdo (9,4%). Os municipios com a mais baixa taxa de cobertura foram Paul, Sal, Maio, Ribeira
Grande de Santiago, S3o Miguel, Mosteiros e Brava.

E possivel perceber nesse periodo uma maior diversidade geografica do que aquela que se viria a

verificar no periodo oficial de campanha.

Fig. 85 — Objeto da cobertura (evento) das pegas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

50,0%

Jornal da Noite- TCV
B Comicio M Conferéncia de imprensa ™ Encontro M N3o identificdvel ™ Ndo aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 32; Valores em percentagem.

No periodo de pré-campanha, “Encontro” constituiu-se no tipo de evento que mais cobertura

mediatica recebeu (50%), seguido de “Conferéncia de imprensa” (15,6%) e “Comicio” (12,5%).

As pecas que se referiram a eventos que ndo foram organizadas pelas candidaturas ou que ndo

refletiram quaisquer eventos (Ndo aplicdvel), surgiram também na segunda posicao (15,6%).

Por outro lado, em 6,3% das pecgas emitidas neste bloco noticioso no periodo de pré-campanha nao

foi possivel identificar o evento que foi objeto de cobertura.
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6. CONCLUSAO

Periodo Global (Pré-Campanha e Campanha oficial) — 04 de agosto a 02 de setembro de
2016

Foram emitidos nos blocos informativos da TCV (Jornal da Noite e Jornal de Campanha), 526 pecas
noticiosas sobre as candidaturas as Eleicdes Autarquicas, com a duracdo total de 20 horas, 28 minutos e 49
segundos. O Jornal de Campanha da TCV foi o que emitiu o maior nimero de pecas (476), seguido do Jornal da

Noite - também do operador publico -, que emitiu 50.

Relativamente a duragao, o Jornal de Campanha da TCV foi o que mais tempo dedicou as elei¢bes — 18
horas, 25 minutos e 44 segundos —, seguido do Jornal da Noite, que dedicou menos 16 horas do que o

noticidrio das 22H00 (2 horas, 3 minutos e 5 segundos).

Quanto a presencga nas pecas analisadas, as candidaturas com presenca e/ou referéncia mais
constante no conjunto dos dois blocos informativos neste periodo foram as do MpD (39,8%), seguidas pelas
do PAICV (37,8%) e da UCID (9%). O PP apareceu na quarta posi¢do como a candidatura mais presente e/ou
mais referida (2,9%), o GPAIS na quinta (2%) enquanto o PTS e o BASTA partilham a sexta posi¢do (1,6%). O

penultimo e ultimo lugar sdo ocupados, respetivamente, pelo PSD e AMI (1,4%) e pelo GIRB e OIAM (1,3%).

No que respeita a presenca e/ou referéncias as candidaturas por bloco informativo, o PAICV surgiu
com o maior nimero de presencgas no Jornal da Noite, enquanto no Jornal de Campanha este lugar é ocupado

pelo MpD. A UCID foi sempre o terceiro partido mais presente em todos os blocos noticiosos analisados.

Das candidaturas apoiadas pelas candidaturas sem assento parlamentar, a do PP foi a que contou com
0 maior numero de presengas no Jornal de Campanha, seguida das candidaturas do PTS e do PSD, com a
mesma representatividade, o que se pode explicar pelo fato de estes dois ultimos terem concorrido ao mesmo
numero de municipios. Por outro lado, no Jornal da Noite, o PTS e o PP partilharam a mesma posicdo, com o

dobro do peso do PSD.

No que se refere as candidaturas sem apoio partidario, o GPAIS é o mais representado tanto no
Jornal das 20h00 como no das 22h00, ocupando a quarta posicdo no primeiro e a quinta no segundo. As
candidaturas do GIRB e da OIAM ndo tiveram qualquer presenca no Jornal da Noite e no Jornal de
Campanha partilharam, com o AMI e o0 BASTA, a sexta posi¢do de candidatura mais presente nas pecgas, com

1,5% de representatividade.

As candidaturas do PAICV tiveram mais tempo de palavra no conjunto dos blocos noticiosos analisados
em todo o periodo (4 de agosto a 2 de setembro). Porém no Jornal de Campanha, esta posicdo é ocupada pelo
MpD. No bloco noticioso das 20H00, o grupo AMI foi a candidatura que registou menor tempo de palavra,

posicdo que no Jornal de Campanha foi ocupada pelo PSD. Das candidaturas sem assento parlamentar, o PP foi
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aquele cujas candidaturas registaram mais tempo de palavra no Jornal das 22HO0O0, Unico onde ocorreram

presencgas em discurso direto.

Atendendo ao modo de participacao, verificou-se que a grande maioria das presencas foram com
intervencoes dos representantes das candidaturas enquanto participantes diretos, sobretudo no Jornal de
Campanha. O PTS foi a candidatura com menos presencas enquanto participante direto e apenas no Jornal de

Campanha. No Jornal da Noite, o PP, o PTS e o BASTA tiveram interven¢Ges apenas em discurso indireto.

No que concerne ao principio do contraditério politico-partiddrio, a esmagadora maioria das pecas dos
dois blocos informativos analisados apresentou uma auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e
concretas a um partido e/ou candidatos as autarquicas. Tanto no conjunto dos blocos informativos, como
individualmente, a maior parte das pegas onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusag¢oes a

outra, ndo se cumpriu o principio do contraditério.

No que se refere a qualidade em que os representantes das candidaturas intervém nas pegas,
atendendo a existéncia de criticas ou acusag¢des, na maioria das pegas em que esteve presente, o MpD foi alvo
de criticas e acusagbes, enquanto o PAICV, a UCID, o PP e o AMI foram maioritariamente ou sempre

protagonistas (quem fez a acusac¢do).

Analisando os dois noticidrios simultaneamente depreende-se que o exercicio do contraditério so foi
concedido as candidaturas das duas candidaturas com bancadas parlamentares, embora numa percentagem

muito pequena relativamente ao nimero de criticas recebidas.

As candidaturas do PSD, PTS, BASTA, GIRB e da OIAM ndo tiveram presenga, nem como protagonista,

nem como alvo, em qualquer peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusac¢des a outra.

No que se refere aos temas mais abordados pelas 57 candidaturas, verificou-se, em termos globais,
um predominio do tema “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” nas pecas com presenca
das candidaturas de todos as candidaturas e grupos independentes, exceto o PSD e o AMI, que deram uma
atencdo especial a “Descricdo de acOes de campanha e agenda” e as “Apreciacdes sobre desempenho das

candidaturas e seus candidatos”, respetivamente.

As candidaturas do Partido Popular e do grupo Avangar Mosteiros Independente foram as Unicas que
tiveram “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” entre os trés temas dominantes.
O GIRB, o AMI e a OIAM foram as candidaturas que apresentaram uma menor diversidade de temas nas

pegas em que tiveram presenca e/ou referéncia.

Cerca de 30% das pegas emitidas no conjunto dos dois blocos informativos no referido periodo foram
dedicadas a cobertura de a¢des de campanha que tiveram lugar exclusivamente nos municipios da Praia, Sal,
Ribeira Grande, S3o Vicente e Sdo Filipe. Ja Sdo Domingos e Tarrafal de Sdo Nicolau foram os municipios com

menor presenca a nivel global.
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A maior parte das pecas noticiosas do Jornal da Noite e do Jornal de Campanha, com presenca e/ou
referéncia a pelo menos uma das candidaturas, referiam-se a cobertura de contatos porta a porta e
comicios. Ja as pecgas que se referiram a eventos que ndo foram organizados pelas candidaturas (por
exemplo entrevistas ou debates), ou que nao refletiram quaisquer eventos, surgiram como terceiro objeto
de cobertura predominante. As visitas e as pecas onde ndo se identificou o evento que foi objeto de

cobertura surgem na sétima e ultima posigao.

Por seu lado o Jornal das 20HOO teve um comportamento diferente com “Encontro” e “Conferéncia

de imprensa” como os objetos de cobertura mais constantes nas pec¢as emitidas.

Periodo Oficial de Campanha (18 de agosto a 02 de setembro)

O numero total de pegas emitidas no periodo oficial de Campanha Eleitoral (18 de agosto a 2 de
setembro) pelos dois blocos informativos foi de 494, mantendo-se o Jornal de Campanha como o bloco
informativo que emitiu o maior nimero de pecas (476). O Jornal das 20 horas passou de 50 para 18 pecas uma
vez que, neste periodo, s6 deu cobertura a questGes ligadas ao processo eleitoral, as queixas a CNE e as
gueixas-crime, deixando as a¢des de campanha para o bloco das 22 horas. No total, estas pegas contabilizaram
19 horas, 10 minutos e 57 segundos, mas as do Jornal da Noite sequer atingiram uma hora de emissdo

dedicada as Elei¢des Autdrquicas.

Quanto as presencas e/ou referéncias as candidaturas nos dois blocos informativos no periodo oficial de
campanha eleitoral, o MpD manteve-se em primeiro lugar e a subir (40,7%). Também a subir, o PAICV (37,9%)

e a UCID a descer (8%) mantiveram a segunda e terceira posicées, respetivamente.

Entre as candidaturas apoiadas pelas candidaturas sem assento parlamentar, o PP (2,9%) e o PSD (1,4%)
mantiveram-se e o PTS (1,5%) desceu no periodo oficial em termos de presenga nas pecgas analisadas. Embora
tenha mantido o peso da sua representatividade, a candidatura do PSD passou do penultimo para o ultimo

lugar.

As candidaturas dos grupos independentes AMI (1,5%), GIRB (1,4%) e OIAM (1,4%) subiram, enquanto o
BASTA (1,5%) e o GPAIS (1,8%) desceram em termos de presenga no referido periodo, embora mantendo as

posicoes do periodo total, excetuando o AMI que passou de sétimo para sexto lugar.

Estes valores mostram que, neste periodo, houve uma desproporgdo ainda maior entre as presencas das
candidaturas apoiadas pelas candidaturas com assento parlamentar e apoiadas pelos restantes candidaturas e
grupos independentes. Neste periodo nem o PSD, nem o GIRB ou a OIAM contaram com qualquer presenca no

Jornal da Noite.

As candidaturas do PAICV continuaram a ser as com mais tempo de palavra no conjunto dos blocos

noticiosos e no Jornal da Noite, também no periodo oficial de campanha (18 de agosto a 2 de setembro). O
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MpD e a UCID surgem em segundo e terceiro lugares, respetivamente. A candidatura do PSD mantém-se como
a que registou menor tempo de discurso direto, com cerca de 3 horas a menos que os dois lugares cimeiros.
Porém, houve uma inversdo das posi¢cdes da OIAM (62) e do GPAIS (72). Neste periodo as candidaturas da UCID

ndo tiveram qualquer presenga em discurso direto no Jornal das 20 horas.

Atendendo ao modo de participacdo, verificou-se que a grande maioria das presencas no periodo oficial
foram com intervencdes dos representantes das candidaturas enquanto participantes diretos, sobretudo no
Jornal de Campanha. Das candidaturas que tiveram presenca no Jornal da Noite com atores personalizados, a
UCID, o PP, o PTS e o BASTA tiveram interveng¢des apenas em discurso indireto, contrariamente ao AMI que o
fez apenas em discurso direto. PSD, GIRB e OIAM nao tiveram qualquer presenga no Jornal da Noite com

representantes personalizados.

No que se refere ao principio do contraditério politico-partidario, a esmagadora maioria das pecgas dos
dois blocos informativos analisados apresentou uma auséncia total de criticas ou acusag¢des explicitas e

concretas a uma candidatura e/ou candidato as autdrquicas.

No conjunto dos blocos informativos, na maior parte das pecas onde uma determinada candidatura
teceu criticas ou acusagbes a outra ndao se cumpriu o principio do contraditdério. Neste periodo houve, no
entanto, um equilibrio no Jornal da Noite entre as pegas onde se exerceu o principio do contraditério e
aquelas onde tal ndo ocorreu. As pecas com auséncia de criticas ou acusa¢des passaram a representar uma

menor percentagem das emitidas por este noticiario.

No que concerne a qualidade em que os representantes das candidaturas intervém na peca, atendendo
a existéncia de criticas ou acusa¢Ges, na maioria das pecas em que esteve presente, o MpD foi alvo de criticas
e acusacgles, enquanto o PAICV, a UCID, o PP e o AMI foram maioritariamente ou sempre protagonistas
(quem fez a acusagao). No periodo oficial de campanha, as candidaturas da UCID nao tiveram presenca, seja
como protagonistas, seja como alvo, em qualquer peca do Jornal da Noite em que determinada candidatura

teceu criticas ou acusagdes a outra.

No tocante aos temas mais abordados nos dois blocos noticiosos verificou-se um predominio das
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, “ Apelo ao voto” e “Posicionamento face a acdo
autdrquica”, tanto no conjunto dos blocos noticiosos, como no Jornal de Campanha Individualmente. A
cobertura de “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” foi feita essencialmente

III

pelo Jornal da Noite, enquanto o tema “ Processo eleitoral” sé foi contemplado em pecas deste bloco.

A semelhanga do periodo global, no oficial cerca de 30% das pecas foram dedicadas & cobertura de
acGes de campanha que tiveram lugar exclusivamente nos municipios da Praia, Sal, Ribeira Grande de Santo
Antdo, Sdo Vicente e S3do Filipe. Tarrafal de S3do Nicolau continuou a ser o municipio com menor

representatividade.
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No entanto, neste periodo o Jornal das 20 horas s6 emitiu pecas sobre acdes de campanha das
candidaturas de 6 dos 22 municipios. Praia e Ribeira Grande de Santo Antao passaram de municipios com

maior representatividade no referido bloco a ndo ter nenhuma presenca.

No periodo compreendido entre 18 de agosto e 2 de setembro, a maior parte das pecas noticiosas do
Jornal da Noite e do Jornal de Campanha com presenca e/ou referéncia a pelo menos uma das candidaturas,
deu cobertura a contatos porta a porta e comicios, embora com um peso maior do que no periodo global.
Conferéncia de imprensa surge como oitavo e ultimo objeto de cobertura predominante. No periodo oficial
de campanha, houve, claramente, uma menor diversidade de objetos de cobertura nas pec¢as do bloco do

horario nobre do servigo publico de televisao.

Periodo de Pré-Campanha (04 a 17 de agosto)

No periodo de pré-campanha, compreendido entre 4 e 17 de agosto, foram emitidas 32 pecas, no Unico
bloco noticioso analisado, o Jornal da Noite, com 1 hora, 17 minutos e 52 segundos dedicados as pe¢as com

presenca e/ou referéncia a pelo menos uma das 57 candidaturas as Elei¢des Autarquicas.

Quanto as presencas e/ou referéncias as candidaturas no Jornal das 20 horas no periodo de pré-
campanha, o PAICV ocupou o primeiro lugar (36,2%), seguido do MpD (27,7%), da UCID (23,4%) e do GPAIS
(4,3%). A quinta posi¢do de candidatura mais presente e/ou referida foi partilhada pelo PP, PSD, PTS e BASTA
com uma representatividade de 2,1%. Este é o periodo em que houve uma menor representatividade das
candidaturas concorrentes e em que a UCID apresentou o maior nimero de presencas relativamente as outras

candidaturas.

Contrariamente aos dois outros periodos analisados, na pré-campanha as candidaturas do MpD foram
aquelas com maior tempo de palavra. A UCID surge na segunda posicdo e o PAICV na terceira como as
candidaturas com maior tempo em discurso direto. O GPAIS surge no fundo da tabela com cerca de 14
minutos a menos que o primeiro classificado. De realgar que apenas quatra candidaturas tiveram a

oportunidade de apresentar as suas ideias em discurso direto neste periodo.

Atendendo ao modo de participacdo, verificou-se que na cobertura noticiosa da pré-campanha pela
TCV, a grande maioria das presencas foi com intervencGes dos representantes das candidaturas enquanto
participantes diretos. Das candidaturas que tiveram presenca no Jornal da Noite com atores personalizados, o
BASTA interveio apenas em discurso indireto, enquanto o PAICV e a UCID foram as candidaturas que tiveram

mais presengas enquanto participante direto.

No que se refere ao principio do contraditério politico-partidario, a esmagadora maioria das pecas dos
dois blocos informativos analisados apresentou uma auséncia total de criticas ou acusagdes explicitas e

concretas a uma candidatura as Eleicbes Autarquicas.
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A semelhanca dos dois periodos ja referidos, a maior parte das pecas onde uma determinada
candidatura teceu criticas ou acusag¢des a outra, ndo se cumpriu o principio do contraditério. Um valor que
sofreu uma diminuicdo de 3 pontos percentuais relativamente ao periodo global e 7 relativamente ao oficial.
Em 3,1% das pecas houve tentativa de se ouvir os interesses atendiveis, ou seja, procurou-se ouvir os dois

lados da questdao, embora sem sucesso. Porém em nenhuma peca se exerceu o contraditério.

No que concerne a qualidade em que os representantes das candidaturas intervém nas pecas,
atendendo a existéncia de criticas ou acusacoes, as candidaturas do MpD foram sempre alvo de criticas e
acusagGes, enquanto as do PAICV e da UCID foram sempre protagonistas (quem fez a acusagdo). Porém,
apesar de terem sido alvo de criticas, as candidaturas do Movimento para a Democracia nunca exerceram o

contraditdrio (simultaneamente Protagonista/Alvo).

No periodo de pré-campanha, as candidaturas das candidaturas sem assento parlamentar e dos grupos
independentes ndo tiveram presenca, seja como protagonista, seja como alvo, em qualquer pe¢a onde uma

determinada candidatura teceu criticas ou acusac¢des a outra.

No tocante aos temas mais abordados no bloco noticioso das 20 horas, assim como no periodo oficial,
houve um predominio das “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”. No entanto, a

segunda posicdo de tema dominante foi ocupada pela “Apresentacdo de candidatos/candidaturas”.

Dos restantes temas considerados na andlise, é de assinalar, ainda, a frequéncia de pecas dedicadas a
“Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” e as “Infraestruturas municipais”, ambos
com um peso de 9,4%. Este foi o periodo onde se verificou uma menor diversidade de temas nas pegas com

presenga e/ou referéncia as candidaturas (apenas 7).

Cerca de 40% das pecas emitidas neste periodo foram dedicadas a cobertura de a¢des de campanha que
tiveram lugar nos municipios da Praia (com quase o dobro do peso registado anteriormente), Sdo Vicente e
Ribeira Grande de Santo Antdo. No periodo de pré-campanha hda uma maior representatividade dos

municipios nas pecas do Jornal da Noite, comparativamente ao periodo oficial.

Neste periodo, metade das pecas noticiosas do Jornal da Noite com presenca e/ou referéncia a pelo
menos uma das candidaturas, referia-se a cobertura de encontros. “Conferéncia de Imprensa” e “Comicio”
ocupam, respetivamente, a segunda e terceira posicdes como o tipo de evento que mais cobertura mediatica
recebeu. De referir que, no periodo de pré-campanha, estes eventos apresentaram no Jornal da Noite um

peso maior do que em qualquer dos dois periodos anteriormente analisados.
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1. INTRODUGCAO

O relatério que agora se apresenta contém os resultados da analise de conteddo da cobertura
jornalistica realizada pela RCV, nos blocos informativos Jornal da Tarde e Jornal de Campanha, das 13h30 e das
17h00, no periodo de 04 agosto a 02 de setembro de 2016, referente a pré-campanha e a campanha eleitoral

para as Eleicdes Autdrquicas realizadas a 4 de setembro de 2016.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das 57 candidaturas, 52 partidarias e cinco (5)
independentes, a estas eleicdes, sendo objetivo do estudo conhecer as condicdes de acesso ao espaco publico
mediatizado por parte de cada uma das candidaturas, a partir da identificagdo e analise das suas presencgas e
representantes, identificando eventuais situa¢des de desequilibrio nesse acesso, nas pegas informativas

emitidas entre os dias 04 de agosto e 02 de setembro pelo operador publico de radiodifusao.

Durante o periodo definido, foram analisadas 927 pecas jornalisticas pela RCV, das quais 20 na pré-
campanha e 907 no periodo oficial da campanha das Elei¢des Autdrquicas de 2016. N3o se trata de uma andlise
por amostragem, mas abrangente do universo das pecas noticiosas emitidas nos citados blocos informativos, ao

longo de todo o periodo acima referido.

O critério de selecdo das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias explicitas a, pelo
menos, uma das candidaturas no contelddo da peca, o que significa que ndo foram contempladas as pecas com
informacgdes ou aprecia¢des genéricas sobre o processo eleitoral e que nao referissem explicitamente o nome

de alguma das candidaturas.

A técnica utilizada foi a de analise de contelddo, a qual permitiu, através de operagGes estatisticas
realizadas com recurso ao programa SPSS?, identificar tematicas e atores presentes nas pecas, bem como outros
elementos considerados pertinentes para os objetivos tracados. Acresce que a andlise de conteddo permitiu

comparar a cobertura mediatica dada a cada candidatura nos dois blocos informativos.

2. NOTAS METODOLOGICAS

A unidade de analise foi a pega noticiosa, definida como o segmento sobre um mesmo assunto, tema ou
acontecimento, que decorre normalmente entre duas interven¢des do jornalista apresentador do bloco
noticioso. A analise compreende o universo de pecas informativas emitidas pelos blocos informativos
previamente identificados que, em algum momento, referiram os nomes de, pelo menos, um dos 57
candidaturas (candidatos, representantes das candidaturas, apoiantes...) associados ao contexto das Elei¢Ges
Autarquicas de 4 de setembro de 2016. Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar
um ou mais representantes de uma candidatura como participante (direto ou indireto) da narrativa, ou quando

se verificar uma participacdo da candidatura enquanto voz institucional (sem personalizacdo).

2 statistical Package for the Social Science
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Por participante direto entende-se o representante da candidatura que participou na narrativa através
da reproducdo direta das suas palavras. Participante indireto é o representante apresentado apenas através da

descricao das suas acdes ou ideias, sem reproducdo direta do seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a funcdo com que foram
apresentados na peca (lider do partido, membros das listas de candidatura, restantes representantes
partidarios...). O indicador reflete apenas a fungdo apresentada na peca jornalistica, independentemente de

outras funcdes conhecidas dos representantes.

No estudo contabilizou-se, igualmente, a duragao de cada peca jornalistica e o tempo de palavra dos
representantes das candidaturas. No tempo de palavra mediu-se apenas a duragao exata da intervencgdo
(discurso direto) dos representantes nas pecgas informativas. As presencas das candidaturas foram, ainda,
caraterizadas atendendo ao formato da sua transmissdo, isto &, identificando-se a ocorréncia, ou n3o, de

diretos e a presenga, ou ndo, da pega nos destaques de abertura dos blocos informativos.

A aferi¢do da existéncia do contraditdrio foi limitada as criticas ou acusa¢des entre as candidaturas e
seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditério sempre que fossem ouvidos os interesses
atendiveis, dentro da prépria pega, ou numa pega contigua no mesmo bloco informativo. A pega ndo teve
contraditério se nao foram ouvidos os interesses atendiveis. Numa terceira categoria consideraram-se os casos
em que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na peca e/ou no bloco” por parte do operador,
conquanto sem resultado. Entendeu-se por interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou é

criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se sobre a matéria ou questdao em causa.

Foi, igualmente, analisada a qualidade em que o representante da candidatura intervém na peca, em
reacdo a criticas ou acusa¢les. Pode surgir como protagonista, quem faz a critica ou acusacgao,
independentemente de ser em discurso direto ou indireto. como destinatario ou alvo da critica ou acusagdo
sem lugar ao contraditdrio, ou, simultaneamente, como alvo e protagonista. Este Ultimo caso ocorre quando é
conferido espaco para o exercicio do contraditdrio, na prépria pega ou no bloco informativo.

A andlise debrucgou-se igualmente sobre os eventos das candidaturas que foram objeto de cobertura

noticiosa nas pecas analisadas, assim como a drea geografica ou os municipios onde tais eventos tiveram lugar.

Foi ainda identificado o tema dominante de cada pe¢a informativa, correspondendo ao tdpico que mais
se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificacdo combinou temas latos com temas especificos. A
regra de aplicacdo consistiu em utilizar as categorias mais abrangente apenas quando o tema dominante da
peca ndo se enquadrasse num tépico especifico (por exemplo, uma peca relativa a economia do municipio
insere-se na categoria economia municipal e ndo em propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos).
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Fig. 1 - Mapa das edigoes dos blocos informativos do servigo de programas analisado

12Més-agosto 22Més-setembro
SEMANA S |T | |Q|s |[S |D SEMANA s |T | |Q |s |s |D
12 1 2 3 4 5 6 7 12 1 2 3 4
22 8 |9 |10 |11 |12 |13 |14 22 5 |6 |Z |8 |9 |10 |ma
32 15 |16 |17 {18 | 19 | 20 | 21 32 2 |83 |4 |15 |6 | | B8
43 22 | 23 [ 24 | 25 | 26 | 27 | 28 42 19 |20 |22 |22 |23 | 24 | 25
52 29 (30 | 31 52 26 |27 |28 |29 | 30

Fig. 2 Lista dos blocos informativos incluidos na andlise

Blocos informativos

Jornal da Tarde Diaria 13h00
| Rédio de Cabo Verde -RCV Jornal de Campanha — 12 Edi¢do Didria 13h30
| Jornal de Campanha — 22 Edigdo Diaria 17h00

Fig. 3 Lista de candidaturas/candidaturas as Elei¢des Autarquicas incluidos na analise e nimero de municipios em que concorreram

Candidaturas/Candidaturas Municipios ‘
Movimento para a Democracia - MpD 22
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - PAICV 21

Unido Caboverdeana Independente e Democratica — UCID

Partido Popular - PP

5

2

Partido Social Democratico - PSD 1
Partido do Trabalho e da Solidariedade - PTS 1
1

1

1

Avangar Mosteiros Independente AMI

Boa Vista Avante Sempre Trabalhando Arduamente - BASTA

Grupo Independente de Ribeira Brava - GIRB

Grupo Por Amor Incondicional a Sanfilipe - GPAIS 1

Onda Independente para o Avango do Maio - OIAM 1
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Fig. 4 - Lista dos cabega-de-lista CM das candidaturas as Elei¢des Autarquicas incluidos na andlise e municipios em que concorreram

Municipio Partido/Grupo Independente Cabega de lista CM
MpD Orlando Delgado
Ribeira Grande de Santo Antdo PAICV Leonesa Fortes
uciD Antonio Rodrigues
MpD Antdnio Aleixo
Paul PAICV Joselito Fonseca
ucib Adilson Melicio
MpD Anibal Fonseca
Porto Novo
PAICV Rosa Rocha
MpD Augusto Neves
Sdo Vicente PAICV Alcides Graga
uciD Anténio Monteiro
MpD Osvaldo Fonseca
Ribeira Brava PAICV Carlos Barbosa
GIRB Pedro Morais
MpD José Freitas de Brito
Tarrafal de Sdo Nicolau
PAICV Antonio Soares
MpD Julio Lopes
PAICV Démis Almeida
Sal
uciD Jorge Rocha
PSD Paulo Lopes
MpD José Pinto Almeida
Boa Vista PAICV Jodo Henrique Cruz
BASTA José Luis Santos
MpD Miguel Rosa
Maio
OIAM José Silva
MpD Oscar Santos
PAICV Cristina Fontes Lima
Praia uciD Francisco Silva
PP Amandio Barbosa Vicente
PTS José Augusto Fernandes
MpD Clemente Garcia
Sdo Domingos
PAICV Mario Lima
MpD Manuel de Pina
Ribeira Grande de Santiago
PAICV Bertalino Moreira
MpD Angelo Vaz
Sdo Salvador do Mundo
PAICV Manuel Torres Lopes
MpD Manuel da Luz
Santa Cruz
PAICV Carlos Alberto Gongalves Silva
MpD Carlos Vasconcelos Fernandes
Sdo Lourengo dos 6rgdos
PAICV Victor Baessa
Santa Catarina de Santiago MpD José Alves Fernandes
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PAICV Alcidio Tavares

MpD Herménio Fernandes
Sdo Miguel PAICV Carla Carvalho

PP Alberto Correia
MpD José Pedro Soares
Tarrafal

PAICV José dos Reis Lopes Varela

MpD Jorge Nogueira
Sdo Filipe PAICV Eugénio Veiga

GPAIS Luis Pires

MpD Isidoro Gomes
Mosteiros PAICV Fernandinho Teixeira

AMI Pedro Centeio

MpD Alberto Nunes

Santa Catarina do Fogo
PAICV Waldemar Pires
MpD Orlando Balla
Brava
PAICV Manuel Gomes
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3. PERIODO DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL - 04 DE AGOSTO A
02 DE SETEMBRO

Fig. 5 - Niumero de pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo global

927
458
438
. ' '
T T T 1

Jornal da Jornal de Jornal de Total
Tarde (13h00) Campanha Campanha
-RCV (13h30) - RCV  (17h00) - RCV

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 927; Valores em niumeros absolutos.

No periodo de analise compreendido entre 04 de agosto e 02 de setembro, periodo que inclui os de
pré-campanha e de campanha oficial das Elei¢des Autarquicas de 2016, foram emitidas e analisadas 927 pecas
noticiosas, sendo 31 no Jornal da Tarde, 438 no Jornal de Campanha das 13h30 e 458 no Jornal de Campanha

das 17h00.

Fig. 6 - Duragdo total das pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo global

44:12:10
20:40:57 21:24:17
T T T T 1
Jornal da Jornal de Jornal de Total

Tarde (13h00) Campanha Campanha
-RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =927; Valores em horas: minutos :segundos.

No periodo em apreco, os trés blocos informativos emitiram um total de 44 horas, 12 minutos e 10
segundos dedicados as EleicGes Autarquicas. Da andlise da duracdo total das pecas emitidas, por bloco
informativo, no periodo global, denota-se que o Jornal de Campanha das 17h00 emitiu por mais tempo, 21
horas, 24 minutos e 17 segundos, referentes a pegas com presenca e/ou referéncia a pelo menos uma das

candidatura as Elei¢cGes Autarquicas de 2016.
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De referir que o Jornal da Tarde, com menor tempo de emissdo, dedicou 2 horas 6 minutos e 56
segundos a cobertura dos candidatos, enquanto o Jornal de Campanha das 13h30 destinou-lhe 20 horas, 40

minutos e 57 segundos de emissdo dedicada a cobertura dessas mesmas elei¢des.

Fig. 7 — Duragao média das pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo global

00:04:05
/l 0:02:51
00:02:49 00:02:48
Jornal da Jornal de Jornal de Total
Tarde Campanha  Campanha
(13h00) - (13h30) - (17h00) -
RCV RCV RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas 927=; Valores em horas:minutos:segundos.

Todos os blocos informativos emitiram em todo o periodo, pegas cuja duragdo média se situou nos 2
minutos e 51 segundos. O Jornal da Tarde foi o que registou maior duracdo média das pecgas, 4 minutos e 5
segundos, acima da dura¢do média do conjunto das pecas emitidas durante o periodo global. Os dois jornais de
campanha apresentaram médias das pecas inferiores a média total, especificamente, de 2 minutos e 49

segundos no Jornal de Campanha das 13h30, e 2 minutos e 48 segundos no Jornal de Campanha das 17h00.

Fig. 8- Registo jornalistico das pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo global

100,0% 100,0% 99,8% 99,9%
l l L lo'l%
T T T T 1
Jornal da Jornal de Jornal de Total

Tarde (13h00) Campanha Campanha
-RCV (13h30) - RCV  (17h00) - RCV

B Noticia H Breve

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas 927=; Valores em nimeros em percentagem

Relativamente ao registo jornalistico das pecgas emitidas, por bloco informativo, e no total das pecas

analisadas, durante o periodo global, verifica-se que a noticia foi o género dominante.
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O Jornal da Tarde e o Jornal de Campanha das 13h30 ndo contemplaram nenhum outro género, com
100% de noticias nas pecas analisadas, enquanto o Jornal de Campanha das 17h00 ficou com 0,20% de “Breve”.

Outros géneros jornalisticos ndo tiveram qualquer expressao nos blocos informativos da RCV.

Fig. 9- Representagdo das candidaturas nas pecas por bloco informativo no periodo global

Total

37,6%
39,4%

Jornal de Campanha (17h00) - RCV

38,3%
39,3%

Jornal de Campanha (13h30) - RCV

40,7%

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

38,5%

30,8%

HOIAM EGPAIS ®GIRB EBASTA EAMI EPTS MPSD EPP mUCID EPAICV EMpD

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1055 Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega pode
ter vdrias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagcéo sistemdtica da presen¢a e/ou de mengées
das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem.

No periodo de analise compreendido entre 04 de agosto e 02 de setembro, no conjunto dos trés blocos
informativos, verificou-se uma ligeira vantagem do MpD, no tocante a Representacdo das candidaturas nas

pecas por bloco informativo, atingindo os 39,4%, quase 2% a mais do que o PAICV e cerca de 38% acima dos
grupos independentes AMI, BASTA, GIRB, GPAIS e OIAM.
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Quando analisado separadamente, verifica-se uma preponderancia do PAICV no Jornal da Tarde, com
38,5% de representacao das candidaturas nas pecas analisadas, contra de 30,8% do MpD, 15,4% da UCID e 6,2%
do PP. Nos Jornais de Campanha, constata-se um predominio do MpD, com 40,7% no Jornal de Campanha das
13h30 e 39,3% no Jornal de Campanha das 17h00 de Representacdo das candidaturas nas pecas emitidas,
contra o registo do PAICV com 36,8% no Jornal de Campanha das 13h30 e 38,3% no Jornal de Campanha das
17h00 e registo abaixo dos 9% de qualquer dos restantes candidaturas/candidaturas em ambos os Jornais de

Campanha.

Das candidaturas sem assento parlamentar, o PP com 3,4% foi o que contou com o maior nimero de

presengas nos trés jornais analisados, seguido do PSD e do PTS.

No que se refere as candidaturas sem apoio partidario, a do AMI foi a que contou com maior
numero de presengas no Jornal da Tarde, enquanto a do GPAIS teve o maior nimero de presengas no

Jornal de Campanha das 13h30 e a OIAM o maior niumero de presengas no Jornal de Campanha das

17h00.
Fig. 10— Tempo de palavra total das candidaturas, por bloco informativo, no periodo global
- ornal da Tarde 000 orna de ampa a | Jorna de ampa a
d G0 dNalad d O . o . . 5 O1la

MpD 00:23:36 04:29:23 04:36:01 09:29:02
PAICV 00:31:05 04:20:28 04:28:37 09:20:11
ucCiD 00:13:38 01:07:03 01:03:14 02:23:54
PP 00:06:54 00:20:12 00:25:51 00:52:56
PSD - 00:13:29 00:10:58 00:24:27
PTS - 00:06:16 00:10:21 00:16:37
AMI 00:00:44 00:12:32 00:10:56 00:24:13
BASTA 00:00:40 00:10:53 00:09:45 00:21:18
GIRB 00:00:59 00:13:22 00:11:37 00:25:58
GPAIS - 00:10:30 00:12:44 00:23:13
OIAM 00:04:04 00:13:38 00:13:35 00:31:17

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =927; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1055.
Valores em horas:minutos:segundos.

O MpD foi a candidatura com mais tempo de palavra no conjunto dos blocos noticiosos, em todo o
periodo analisado. Porém, no Jornal da Tarde, o PAICV, com 31 minutos e 05 segundos, suplantou o MpD, que
atingiu 23 minutos e 36 segundos. Ja o PSD, o PTS e o GPAIS, ndo tiveram qualquer tempo de palavra neste
espaco noticioso.

A diferenca do tempo total de palavra existente entre os dois maiores candidaturas com assento
parlamentar e os restantes candidaturas/candidaturas e o PTS, candidaturas com menor tempo de palavra, foi
de mais de 9 horas, o que se pode explicar pelo facto desta forca politica ter apresentada candidatura em
apenas um municipio, enquanto o MpD fé-lo em 22 municipios e o PAICV em 21.

Das candidaturas sem assento parlamentar, o PP é o que tem mais tempo total de palavra, seguindo-se

o PSD e o PTS.
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Das candidaturas sem apoio partidario, a OIAM é a que tem maior tempo total de palavra (31 minutos e

17 segundos) seguida do GIRB (25 minutos e 58 segundos).

Fig. 11 - Tempo médio de palavra dos representantes das candidaturas por bloco informativo no periodo global

00) - R 0) - R 00) - R ota
MpD 00:01:58 00:01:39 00:01:39 00:01:40
PAICV 00:01:24 00:01:40 00:01:40 00:01:39
UcCIiD 00:01:42 00:01:45 00:01:45 00:01:45
PP 00:01:43 00:01:41 00:01:31 00:01:36
PSD 00:01:41 00:01:49 00:01:44
PTS 00:01:34 00:01:43 00:01:39
AMI 00:00:22 00:01:47 00:01:49 00:01:36
BASTA 00:00:40 00:01:33 00:01:23 00:01:25
GIRB 00:00:59 00:01:40 00:01:39 00:01:37
GPAIS 00:01:30 00:01:35 00:01:32
OIAM 00:04:04 00:01:42 00:01:41 00:01:50

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =927; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1055.
Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em andlise, a OIAM, com 1 minuto e 50 segundos, foi a candidatura com maior tempo
médio de palavra no total dos blocos informativos, apesar de, na analise por jornal, se verificar que, no Jornal
da Campanha da 13h30, o AMI obteve a média mais elevada (1 minuto e 47 segundos). No Jornal de Campanha
das 17h00 o PSD e o AMI compartilham a média mais alta (1 minuto e 49 segundos). No total das pecas
informativas, a OIAM é a candidatura com maior tempo de palavra.

No Jornal da Tarde, o AMI foi a candidatura com menor duragao média do tempo de palavra, enquanto,
no Jornal de Campanha das 13h30, coube ao GPAIS esta condic3o.

No Jornal de Campanha das 17h00 foi o BASTA a observar um registo menor de tempo médio de
palavra.

Ao contrdrio do tempo total de palavra, no respeitante a média ndo se vislumbra nenhuma diferenca
substancial entre as candidaturas, exceto no Jornal da Tarde onde a OIAM apresenta um tempo médio duas

vezes superior ao tempo médio do MpD, candidatura que regista a segunda média mais alta.

Fig. 12 - Representacao das candidaturas nas pegas, por bloco informativo, no periodo global

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

BAST GPA
MPD PAICV  UCID PP PSD PTS AMI A GIRB IS OIAM
Presidente do partido | 33,3% | 20,0% 50%
Vice-presidente do
partido 33,3%
Cabeca de
Lista/Candidato CM 22,2% | 50,0% 50% 50,0% | 100% 100% .. | 100%

Pagina 120 de 265



Mandatdrios da
candidatura 33,3%
Restantes
representantes
partidarios 10%
Apoiantes das
candidaturas 11,1%
Outros
representantes do
Governo 11,1%
Outro representante 10%
Sem referéncia a
funcao 50%
Sem representante
personalizado 22,2% | 10,0% | 33,3% 100,0%

Jornal de Campanha (13h30) - RCV

UCIiD PP PSD PTS AMI

Presidente do partido 5,5% 1,1% 7,1%

Vice-presidente do

partido 0,5% 1,1%

Cabeca de

Lista/Candidato CM 77,1% | 83,0% | 69,8% | 64,3% 80,0% | 87,5% | 100,0% | 87,5% | 66,7% | 87,5%
Cabeca de

Lista/Candidato AM 4,5% 4,9% 7,0% 7,1% | 75,0% 11,1%

Membro Lista CM
(Candidato a

Vereador) 2,5% 3,3% 4,7% 7,1% 12,5% 12,5% | 11,1%
Membro Lista AM
(Candidato a

Deputado Municipal) 0,5%
Mandatarios da
candidatura 0,5% 0,5% 11,6% 25,0% 12,5%
Diretor de campanha 2,3%
Restantes

representantes
partidarios 0,5%

Primeiro-ministro 0,5%

Ex-Primeiro-ministro 1,1%
Outro representante 7,1% 11,1%
Sem referéncia a
funcdo 0,5%
Sem representante
personalizado 7,5% 4,9% 4,7% 7,1% 20,0%

Jornal de Campanha (17h00) - RCV

OIA
MPD  PAICV  UCID PP PSD PTS AMI | BASTA GIRB GPAIS M
Presidente do partido 3,6% 2,1%
Vice-presidente do
partido 2,1%
Cabega de 100,0 | 100,0 100,0 | 77,8
Lista/Candidato CM 79,0% | 79,5% | 85,4% | 66,7% | 28,6% % % 100,0% | 75,0% % %
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Cabega de
Lista/Candidato AM 4,6% 5,3% 2,4% | 11,1% | 71,4%

Membro Lista CM
(Candidato a Vereador) 4,1% 4,2% 7,3% 5,6% 25,0%

Membro Lista AM
(Candidato a Deputado
Municipal) 1,0% 1,1%

Mandatarios da 22,2
candidatura 5,6% %

Diretor de campanha 0,5% 2,4%

Restantes representantes

partidarios 5,6%

Primeiro-ministro 1,0%

Presidente cessante da
@Y 0,5%

Ex-Primeiro-ministro 1,1%

Ex-Membro do Governo 0,5%

Outro representante 1,0%

Sem referéncia a fungdo 2,1% 1,1%

Sem representante
personalizado 1,0% 4,7% 2,4% 5,6%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =927; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1055. Valores em horas:minutos:segundos.

A presenca das candidaturas na cobertura radiofénica da campanha eleitoral fez-se notar, nas pecas

analisadas, sobretudo através dos cabeca-de-lista e/candidato a CM.

Os cabeca-de-lista para as Assembleias Municipais afetos ao MpD, PAICV, UCID, PP e PSD ocuparam
posicdo de algum relevo, aparecendo logo a seguir aos cabeca-de-lista e/candidatos a CM, nos dois Jornais de

Campanha.

No Jornal da Tarde, os cabeca-de-lista e/candidato a AM n3o tiveram qualquer preponderdncia. No
mesmo servico de noticias os presidentes das candidaturas ocuparam posicdo de algum relevo, posicionando-se

logo a seguir aos cabega-de-lista e/candidato a CM.

As restantes candidaturas fizeram-se representar maioritariamente pelos cabeca-de-lista e/candidatos a
CM. Uma parte relevante das presencas das candidaturas nas pecas emitidas e analisadas ocorreu sem um
representante personalizado da candidatura. As categorias referentes a Presidente cessante e Ex-membro do

Governo foram as que menos expressao tiveram.

Fig 13 - Modo de participacdo dos representantes das candidaturas nas pegas, por publica¢do no periodo global

MPD
Jornal da Tarde Jornal de Campanha Jornal de Campanha
(213h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV
Participante direto 60,0% 84,7% 86,4% 84,3%
Participante indireto 40,0% 15,3% 13,6% 15,7%
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100,0%(20) 100,0%(190) 100,0%(191) 100,0%(401)
PAICV

Jornal da Tarde Jornal de Campanha Jornal de Campanha
(213h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV

Participante direto
Participante indireto

100,0%(24) 100,0% (175) 100,0% (181) 100,0%(380)

UCID

Jornal da Tarde Jornal de Campanha Jornal de Campanha
(13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV
Participante direto 80,0% 90,5% 87,8% 88,2%
Participante indireto 20,0% 9,5% 12,2% 11,8%
100,0%(10) 100,0% (42) 100,0%(41) 100,0% (93)

PP

Jornal da Tarde Jornal de Campanha Jornal de Campanha
(13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV

Participante direto
Participante indireto

100,0%(4) 100,0%(13) 100,0% (18) 100,0%(35)

PSD

Jornal da Tarde Jornal de Campanha Jornal de Campanha
(13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV
Participante direto 0,0%
Participante indireto 100,0%
100,0%(1) 100,0% (8) 100,0%(7) 100,0% (16)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =927; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 9055; Numero total de presengas das candidaturas com
atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») =1020; Valores em percentagem.

A varidvel modo de participacdo foi composta por duas categorias: “discurso direto”, quando um
representante partidario presta declara¢des (quem fala) e “discurso indireto” quando sdo apenas referidas

as candidaturas ou as declaraces dos seus representantes sdo citadas (de quem se fala).

No conjunto das pecas emitidas e analisadas, verificou-se que a grande maioria das presencas das
candidaturas fez uso do discurso direto. A Unica candidatura que contraria esta tendéncia foi o PSD, que no
Jornal da Tarde tem 100% do discurso em modo de participante indireto. No sentido oposto posicionou-se o

PTS, que apenas marca presenga em formato de discurso direto.
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Fig. - 14 Representacdo das candidaturas nas pegas em direto por bloco informativo no periodo global

100,0%

Jornal de Campanha (13h30) - RCV

B PAICV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =927; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas com direto (se a unidade de andlise é emitida em direto) = 1.
Valores em percentagem

Esta varidvel aplica-se a pecas emitidas em direto, ou com ligagGes em direto nos servigos noticiosos em
anadlise. O Jornal de Campanha das 13h30 foi o Unico servi¢o, dos analisados, com emissdes em direto. A Unica
candidatura presente no periodo global de analise, no conjunto dos blocos informativos, nas pecas em direto foi

o PAICV com os seus 100% de presenga.

Fig. - 15 - Representacgdo das candidaturas nas pegas de abertura dos blocos informativos no periodo global

58,8%

50,0% 50,0%

Jornal da Tarde Jornal de Jornal de Total
(13h00) - RCV Campanha Campanha
(13h30) - RCV (17h00) - RCV

B MpD EPAICYV mUCID mPP mGIRB mOIAM

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =927; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas de abertura (destaca a presenga das candidaturas nas peca de

abertura dos servigos noticiosos analisados )= 39 . Valores em percentagem.

No periodo global em analise, no conjunto dos blocos, o PAICV, com 43,6%, foi o partido com maior
numero de presencas nas pecas de abertura dos servicos informativos com presencas das candidaturas,

seguindo-se o MpD (38,5%) e a UCID (10,3%).
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No Jornal da Tarde as pecas de abertura foram divididas pelo MpD e pelo PP. O PSD, PTS, AMI, BASTA e

GPAIS ndo tiveram nenhuma presenca nas pecas de abertura.

No Jornal de Campanha das 13h30, o PAICV esteve presente em mais de 50,0% das pecas de abertura,
enguanto no Jornal de Campanha das 17h00, o MpD foi a candidatura com maior presenca nas pecas de

abertura dos servicos de noticias analisados.

Fig.- 16 - Representag¢do das candidaturas nas pegas com destaque no Jornal da Tarde da RCV no periodo global

M PAICY mMpD mUCID mPP mPSD

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =927; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas com destaque (se a pega entra nos destaques do servigo
noticioso) = 8. Valores em percentagem.

Esta varidvel procura identificar a presenca das candidaturas nas pegas que entram nos destaques dos
servigos informativos analisados, podendo ser na abertura dos blocos ou no seu fecho. O Jornal da Tarde foi o
Unico bloco noticioso dos analisados, com presenca de destaque na abertura ou fecho do servico.

Apenas cinco (5) dos onze candidaturas/candidaturas tiveram presenca nas pecas que fizeram
destaque, ao longo do periodo analisado. A primeira posicdo da presenca é partilhada pelas candidaturas MpD,

PAICV e UCID, todos com 25,0%, seguindo-se o PP e PSD, com 12,5% das presencas cada.

Fig. 17- Principio do contraditério politico-partidario por bloco informativo no periodo global

95,2% 96,7% 95,3%
74,2%
12,9%
4,3%
12,9% 2,8%
Jornal da Tarde Jornal de Jornal de Total
(13h00) - RCV Campanha Campanha
(13h30) - RCV (17h00) - RCV
B Tem contraditério M N3o tem contraditério N3do aplicdvel

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 927. Numero total de pegas em que se registaram criticas ou acusagbes de forma explicita = 44.
Valores em percentagem.
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A esmagadora maioria das pecas dos trés blocos analisados apresentou uma auséncia total de criticas

ou acusacdes explicitas e concretas a um partido e/ou candidatura as autarquicas (Nédo aplicdvel), com 95,3%.

Tanto no conjunto dos blocos informativos, como individualmente, na maior parte das pecas onde uma

determinada candidatura teceu criticas ou acusac¢des a outra ndo se exerceu o principio do contraditério.

Em 3,9 % das pecas, houve uma critica ou acusacgao explicita a um partido, mas na peca ou no bloco

informativo em causa, o partido ou candidato alvo ndo foi contemplado com o seu direito a defesa ou

exercicio do contraditério politico, de uma maneira geral.

Assim, observa-se que em apenas 0,9% das pecas analisadas se verificou a observancia do

contraditério, ou seja, em face de uma critica ou acusagao explicita a uma candidatura, este teve, na mesma

peca ou bloco, oportunidade de se defender ou apresentar a sua versdo face as criticas ou acusagbes de que

foi alvo.

Fig. 18 Qualidade da intervengdo por candidatura no periodo global

MPD
Protagonista 36,4% 60,0% 37,0%
Destinatario/Alvo 55,6% 63,6% 40,0% 54,3%
Simultaneamente Prota/Alvo 44,4% 8,7%
P A
Protagonista 50,0% 61,1% 33,3% 51,4%
Destinatario/Alvo 38,9% 66,7% 37,1%
Simultaneamente Prota/Alvo 50,0% 11,4%

UCID

Protagonista 50,0% 33,3% 33,3%
Destinatario/Alvo 100,0% 50,0% 66,7% 66,7%
Protagonista 100,0% 50,0%
Destinatario/Alvo 100,0% 50,0%
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Protagonista 100,0% 100,0%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =927; Numero total de pegas em que se registaram criticas ou acusagées de forma explicita = 44; Numero total de presengas
das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagéo») = 1020. Valores em percentagem.

No respeitante a qualidade de intervencdo por partido, destaca-se o fato de o PP apresentar-se
unicamente como protagonistas, ou seja, sempre como autor de criticas, sem nunca ter sido alvo de criticas por
parte de outras candidaturas.

O MpD apresenta-se maioritariamente como alvo das criticas ou acusagbes (54,3% como alvo),

enquanto o BASTA surge, simultaneamente e na mesma proporgao (50%), como alvo e protagonista das criticas.

O PAICV, por seu lado, é identificado, maioritariamente, como protagonista das criticas (51,4%), nas

pecgas com criticas ou acusagdes explicitas.

De realcar que os restantes candidaturas/candidaturas ndo fizeram, nem foram contemplados com
criticas ou acusacdes, resultando numa maior concentragao de criticas entre os trés candidaturas com assento

parlamentar.
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Fig. 19- Temas dominantes das pegas por candidatura e por bloco informativo no periodo global

Jornal da Tarde Jornal de Campanha Jornal de Campanha
Tema Dominante (13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) -
Apelo ao voto 5,3% 3,1% 4,0%
Apregagoes sobre desem.penho das 6,5% 9,4% 5,0% 7.1%
candidaturas e seus candidatos
Apresentacgo dos 19,4% 0,9% 0,2% 1,2%
candidatos/candidaturas
Crescimento e evolugao
. . . 0,5% 0,2%
socioeconémica do municipio
Descentralizagdo/Regionalizagdo 0,5% 0,2% 0,3%
Descrigdo de agdes de campanha e
0, 0, 0, 0,
agenda da campanha 12,9% 3,2% 2,2% 3,0%
Economias Municipal 0,9% 0,4% ,6%
Emprego/Desemprego 0,9% 0,9% ,9%
Escandalos ou irregularidades
envolvendo as candidaturas ou os seus 16,1% 1,8% 0,7% 1,7%
candidatos
Expetativas dos eleitores 2,5% 6,1% 4,2%
Expetativas das candidaturas e seus
Xpeatv aat ! 3,4% 5,2% 4,2%
candidatos
Infraestruturas Municipais 3,9% 4,4% 4,0%
Juventude 1,1% 1,5% 1,3%
ManifestagGes de apoio as
candidaturas e seus candidatos 0,4% 0,2%
Perfl! das candidaturas e/ou dos 6.2% 8,5% 71%
candidatos
Processo eleitoral 16,1% 0,2% 0,2% 0,8%
Propostas/Plataforma das candidaturas . . . .
e seus candidatos 19,4% 45,2% 46,5% 45,0%
Posicionamento face a governagao
autdrquica 8,0% 7,4% 7,4%
Reforma do sistema autarquico 0,5% 0,2% 0,3%
Relagcdo entre Poder Local e Poder
Central 2,7% 2,0% 2,3%
Situacdo social do Municipio 0,02 0,03 0,02
Transportes 0,2% 0,1%
Outro tema 9,7% 0,9% 1,5% 1,5%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas 927 = Valores em percentagem

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos trés blocos informativos revelou um
predominio de “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos ” (com 45% do total), seguido de
pecas sobre o “Posicionamento face a governagdo municipal” (7,4%) e de “ApreciagGes sobre o desempenho

das candidaturas e seus candidatos ” (7,1%).
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Os temas “Aprecia¢des sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”, “Apresentacdo dos
candidatos/candidaturas”, “Descricdo de acbes de campanha e agenda da campanha”, “Irregularidades
envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” e “Processo eleitoral” foram objeto de discurso em todos os
servicos noticiosos. Entretanto, “Processo eleitoral” e “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus
candidatos” sobressairam apenas no Jornal da Tarde, servico em que os temas mais divulgados foram
“Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”. O
tema menos relevante, no Jornal da Tarde foi “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus

candidatos”.

Nos Jornais de Campanha o tema dominante foi “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

candidatos” e o menos relevante foi “Transportes”.

Fig. 20— Tema dominante do MPD, por bloco informativo, no periodo global

Jornal da Tarde Jornal de Campanha Jornal de Campanha

Tema Dominante (13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) -
Apelo ao voto 5,3% 3,1% 4,0%
Apregagoes sobre desem_penho das 6,5% 9,4% 5,0% 71%
candidaturas e seus candidatos
Apresentacdo dos 19,4% 0,9% 0,2% 1,2%
candidatos/candidaturas
Crescimento e evolucgdo

. L. . 0,5% 0,2%
socioeconémica do municipio
Descentralizagdo/Regionalizacdo 0,5% 0,2% 0,3%
Descricdo de agdes de campanha e
agenda da campanha 12,9% 3,2% 2,2% 3,0%
Economias Municipal 0,9% 0,4% 6%
Emprego/Desemprego 0,9% 0,9% ,9%
Irregularidades envolvendo as

& ) 16,1% 1,8% 0,7% 1,7%
candidaturas ou os seus candidatos
Expetativas dos eleitores 2,5% 6,1% 4,2%
Expetativas das candidaturas e seus
candidatos 3,4% 5,2% 4,2%
Infraestruturas Municipais 3,9% 4,4% 4,0%
Juventude 1,1% 1,5% 1,3%
ManifestagGes de apoio as candidaturas
e seus candidatos 0,4% 0,2%
E:r:gliéi:tso(;andidaturas e/ou dos 6,2% 8,5% 71%
Processo eleitoral 16,1% 0,2% 0,2% 0,8%
Propostas/Plataforma das candidaturas
e seus candidatos 19,4% 45,2% 46,5% 45,0%
Posicionamento face a governagao
S 8,0% 7,4% 7,4%
Reforma do sistema autarquico 0,5% 0,2% 0,3%
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Relagdo entre Poder Local e Poder

Central 2,7% 2,0% 2,3%
Situagdo social do Municipio 0,02 0,03 0,02
Transportes 0,2% 0,1%
Outro tema 9,7% 0,9% 1,5% 1,5%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presencas do MPD = 416. Valores em percentagem.

No conjunto dos servicos noticiosos, a maioria das pecas informativas em que o MpD apareceu ou foi
referido apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”. Os
temas “Posicionamento face a governagao autarquica” e “Aprecia¢des sobre o desempenho das candidaturas e

seus candidatos” ficaram na 22 e 32 posicao, respetivamente.

No Jornal da Tarde, a maioria das pegas analisadas em que o MpD apareceu ou foi referido apresentou
como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” seguido de “Irregularidade

envolvendo as candidaturas e seus candidatos”.

No Jornal de Campanha das 13h30 a maioria das pegas analisadas em que o MpD apareceu ou foi
referido apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” seguido
de “Apreciacbes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Posicionamento face a

governacgao autdrquica”.

No Jornal de Campanha das 17h00 a maioria das pegas analisadas em que o MpD apareceu ou foi
referido apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” seguido

de “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos”.

A nivel global, durante o periodo em andlise o tema “Crescimento e evolugdo socioeconémica do

municipio” foi aquele que teve menor relevancia na candidatura do MpD.

Pagina 130 de 265




Fig. 21- Tema dominante do PAICV, por bloco informativo no periodo global

Jornal de
Campanha
(17h00) - RCV

Jornal de
Campanha
(13h30) - RCV

Jornal da Tarde

Tema Dominante (13h00) - RCV

Apelo ao voto 3,3% 3,2% 3,0%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e 3.0% 11.5% 6.3% 38%
seus candidatos ’ ’ ’ ’
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 12,0% 0,5% 1,0%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do o o
municipio 0,5% 0,3%
Descentralizagdo/Regionalizagcdo 0,5% 0,3%
Descrica o h

Cae;c;;gna:ade acOes de campanha e agenda da 12,0% 3,3% 16% 3,0%
Economias Municipal 1,6% 0,8%
Emprego/Desemprego 1,1% 1,1% 1,0%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os 20.0% 3 8% 11% 35%
seus candidatos ! ’ ’ ’
Expetativas dos eleitores 2,7% 3,2% 2,8%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 1,6% 3,7% 2,5%
Infraestruturas Municipais 3,8% 3,7% 3,5%
Juventude 1,1% 0,5%
ManifestagOes de apoio as candidaturas e seus 0 5% 0.3%
candidatos 70 =
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 6,6% 7,9% 6,8%
Processo eleitoral 16,0% 1,0%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus 20.0% 42 3% 49 5% 44.3%
candidatos ! ’ ’ ’
Posicionamento face a governagao autarquica 12,1% 12,1% 11,3%
Reforma do sistema autarquico 0,5% 0,3%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central 2,2% 1,1% 1,5%
Situagdo social do Municipio 1,6% 2,1% 1,8%
Outro tema 12,0% 0,5% 1,6%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presengas do PAICV = 397. Valores em percentagem.

No somatédrio dos blocos informativos, a maioria das pecas informativas em que o PAICV apareceu ou
foi referido como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”. Os temas
“« H Y ~ z H ” “« . ~ .

Posicionamento face a governagdo autdrquica” e “ApreciacGes sobre o desempenho das candidaturas e seus

candidatos” aparecem na 22 e 32 posicao, respetivamente.

No Jornal da Tarde, a maioria das pecas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi referido apresentou
como temas dominantes “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Irregularidade

envolvendo as candidaturas e seus candidatos”, ambos com o mesmo peso.

Ja no Jornal de Campanha das 13h30 a maioria das pecas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi
referido apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” seguido

de “Posicionamento face a governacgdo autarquica”.
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No Jornal de Campanha das 17h00 a maioria das pecas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi
referido apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” seguido

de “Posicionamento face a governacao autarquica”.

A nivel global, durante o periodo em analise os temas “Manifestacdes de apoio aas candidaturas e seus
candidatos”, “Reforma do sistema autarquico”, “Descentralizacdo/Regionalizacdo” e “Crescimento e evolugio

socioecondmica do municipio” foram os de menor relevancia na candidatura do PAICV.

Fig. 22— Tema dominante da UCID por bloco informativo no periodo global

Jornal da Tarde Jornal de Jornal de
Tema Dominante (13h00) - RCV Campanha (13h30) Campanha (17h00) Total
- RCV - RCV

Apelo ao voto 4,7% 4,9% 4,3%
Apregagoes sobre desem.penho das 10,0% 14,0% 73% 10,6%
candidaturas e seus candidatos

Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 30,0% 3,2%
Descentralizagdo/Regionalizacdo 2,3% 1,1%
CD:;cpriagfl:)ade acOes de campanha e agenda da 20,0% 23% 2.4% 4,3%
Emprego/Desemprego 2,3% 1,1%
Irregularldad-es envolvendo as candidaturas ou 10,0% 11%
os seus candidatos

Expetativas dos eleitores 2,3% 12,2% 6,4%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 2,3% 2,4% 2,1%
Infraestruturas Municipais 2,4% 1,1%
Juventude 4,7% 2,4% 3,2%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 4,7% 7,3% 5,3%
Processo eleitoral 10,0% 1,1%
E;iz?;;cséémataforma das candidaturas e seus 10,0% 41,9% 41,5% 38.3%
Posicionamento face a governagdo autdrquica 11,6% 4,9% 7,4%
Reforma do sistema autarquico 2,3% 1,1%
Relacdo entre Poder Local e Poder Central 2,3% 1,1%
Situacdo social do Municipio 9,8% 4,3%
Outro tema 10,0% 2,3% 2,4% 3,2%
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Total 100%(10) 100%(43) 100%(41) 100%(94)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presengas do UCID = 94. Valores em percentagem.

Nas pecas com presenca da UCID, a reparticdo dos temas dominantes pelos trés blocos informativos
revelou um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com 38,3%, seguido de
pecas sobre “Apreciacbes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos” (10,6%) e de

“Posicionamento face a governagdo autarquica” (7,4%).

Os temas “Descricdo de aclGes de campanha e agenda da campanha” e “Apreciacbes sobre o
desempenho das candidaturas e seus candidatos” também tiveram presengas em todos os servigos de
programas, embora “Posicionamento face a governagao autdrquica” tenha tido também um peso relevante nos

dois Jornais de Campanha.

No Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”, seguido de

“Descricdo de agdes de campanha e agenda da campanha”.

No Jornal de Campanha das 13h30, o tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e
seus candidatos” e os menos relevantes foram “Reforma do poder autarquico”, “Rela¢do entre poder local e
poder central”, “Emprego/desemprego”, “Descricdo de ag¢bes de campanha e agenda da campanha”, “
Descentralizagdo e regionalizagdo”, “Expetativas das candidaturas e seus candidatos” e “Expetativas dos

eleitores”.

Em relacdo ao Jornal de Campanha das 17h00, o tema dominante foi “Propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos” e menos relevantes foram “Descrices de a¢des de campanha”, “Expetativas

das candidaturas e seus candidatos”, “Expetativas dos eleitores “, “Infraestruturas municipais” e “Juventude”.
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Fig. 23 — Tema dominante do PP por bloco informativo no periodo global

O O[S O dl de
O C ae 0, pDd d

ema Do ante 0[0 R 0 R 0]0 X ota
Apelo ao voto 7,1% 2,8%
Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e

preciaco P ety 5,6% 2,8%
seus candidatos
Descrigao de agdes de campanha e agenda da 50,0% 71% 5,6% 11.1%
campanha
Economias Municipal 5,6% 2,8%
Expetativas dos eleitores 5,6% 2,8%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 5,6% 2,8%
Infraestruturas Municipais 5,6% 2,8%
Juventude 5,6% 2,8%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 7,1% 2,8%
Propf)stas/PIataforma das candidaturas e seus 50,0% 50,0% 38.9% 44,4%
candidatos
Posicionamento face a governagao autarquica 21,4% 16,7% 16,7%
Situagdo social do Municipio 5,6% 2,8%
Outro tema 7,1% 2,8%

~100,0%(4) 100,0%(14) 100,0%(18) | 100,0%(36)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presengas do PP = 36. Valores em percentagem.

Quando se trata de tema dominante nas pecas publicadas e analisadas em relagdo ao PP, a sua
reparticdo nas pecas transmitidas pelos trés blocos informativos revelou um predominio de
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com 44,4 %, seguido de pegas sobre

“Posicionamento face a governagdo autdrquicas” (16,7%) e “Descricao de acées de campanha”, (11,1%).

Os temas “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Descricdo de agbes de
campanha” destacaram-se em todos os servicos de programas, embora “Posicionamento face a governacgado
autdrquica” tenha tido também um peso relevante nos dois Jornais de Campanha, nos quais o tema mais
relevante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”. Em relagdo ao Jornal da Tarde os
temas dominantes foram “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Descri¢cdo de a¢Bes de

campanha e agenda da campanha”.
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Fig. 24 — Tema dominante do PSD, por bloco informativo, no periodo global

Jornal de Jornal de

Jornal da Tarde Campanha Campanha
Tema Dominante (13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV
Apelo ao voto 12,5% 6,3%
Expefcatnvas das candidaturas e seus 25,0% 14,3% 18,8%
candidatos
Perfl! das candidaturas e/ou dos 14,3% 6,3%
candidatos
Propostas/PIataforma das candidaturas e 50,0% 71,4% 56,3%
seus candidatos
Transportes 12,5% 6,3%
Outro tema 100% 6,3%

100%(1) 100%(8) 100%(7) 100%(16)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presengas do PSD = 16. Valores em percentagem.

Em relagdo ao PSD, a reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos trés blocos
informativos revelou um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com

56,3%, seguido de pecas sobre “Expetativa das candidaturas e seus candidatos” (18,8%).

O tema “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” destacou-se na maioria dos servicos
informativos da RCV. Nos Jornais de Campanha o tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas

e seus candidatos”. No Jornal da Tarde nao houve nenhum grande tema em destaque.

Fig. 25— Tema dominante do PTS, por bloco informativo, no periodo global

Jornal de Jornal de
Campanha Campanha
(13h30) - RCV (17h00) - RCV

Jornal da Tarde
(13h00) - RCV

Tema dominante

Descricdo de agbes de campanha e agenda

20,0% 9,1%
da campanha
Expetativas dos eleitores 33.3% 18,2%
Juventude 16,7% 9,1%
Propostas/Plataforma das candidaturas e
seus candidatos 16,7% 9,1%
Situacdo social do Municipio

60,0% 33,3% 45,5%
QLIS R 20,0% 9,1%

100%(5) 100%(6) 100%(11)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presengas do PTS = 11. Valores em percentagem.
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Nas pecas em que o PTS aparece, a reparticdo dos temas dominantes pelos trés blocos informativos
revelou um predominio de “Situacdo social do municipio”, com 45,5%, seguido de pecas sobre o “Expetativas
dos eleitores” (18,2%).

O tema “Situacdo social do municipio” destacou-se em todos os servicos noticiosos, embora “Descri¢coes
de acbes de campanha” tenha tido também um peso relevante no Jornal da Campanha das 13h30.

No Jornal de Campanha das 13h30 o tema dominante foi “Situacdo social do municipio”. Em relacdo ao
Jornal de Campanha das 17h00 os temas dominantes foram “Situacdo social do municipio” e “Expetativas dos

eleitores”.

Fig. 26— Tema dominante do AMI por bloco informativo no periodo global

Jornal de

Jornal da Tarde Campanha (13h30) | Jornal de Campanha
Tema Dominante (13h00) - RCV - RCV (17h00) - RCV Total

Descri¢do de agdes de campanha e agenda o
da campanha 16,7% 6,3%
Irregularidades envolvendo as candidaturas a7 6 3%
ou os seus candidatos 50,0% ,3%
Expetativas dos eleitores 12.5% 6.3%
E::ZE:::SS das candidaturas e seus 12.5% A 125%
Infraestruturas Municipais 12.5% 6,3%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 12.5% 16,7% e
Propostas/Plataforma das candidaturas e
seufcandi/datos 37,5% 50,0% 37,5%
Situagdo social do Municipio

12,5% 6,3%
Outro tema 50,0% 6.3%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 927; Niumero total de presengas do AMI= 16. Valores em percentagem.

Relativamente a reparticdo dos temas dominantes nas pecgas transmitidas, com presenca da
candidatura do AMI, nos trés blocos informativos revelou-se um predominio de “Propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos”, com 37,5%, seguido de pegas sobre “Expetativas das candidaturas e seus

candidatos” (12,5%) e de “Perfil das candidaturas e/ou candidatos ” (12,5%).

Nos jornais de Campanha, o tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos”. Em relacdo ao Jornal da Tarde, o tema dominante foi “Irregularidades evolvendo as candidaturas e

os seus candidatos”.
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Fig. 27 — Tema dominante do BASTA por bloco informativo no periodo global

Jornal de Jornal de
Jornal da Tarde Campanha Campanha
Tema Dominante (13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV Total

Apelo ao voto 12,5% 5,9%
Irregularidades envolvendo as . . .
candidaturas ou os seus candidatos 12,5% 12,5% 11,8%
Expetativas dos eleitores 12,5% 5,9%
Expefcatlvas das candidaturas e seus 12,5% 5.9%
candidatos
Infraestruturas Municipais 12,5% 12,5% 11,8%
Perfil das candidaturas e/ou dos
candidatos 12,5% 5,9%
P leitoral

rocesso eleitora 100% 5.9%
Propostas/Plataforma das candidaturas e
seus candidatos 37,5% 37,5% 35,3%
Posicionamento face a governagao
autdrquica 12,5% 5,9%
Situagdo social do Municipio 12,5% 5,9%
Total 100%(1) 100%(8) ‘ 100%(8) 100%(17)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presengas do BASTA= 17. Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas, com a presenca da candidatura do BASTA,
pelos dois blocos informativos revelou um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos”, com 35,3%, seguido de pecas sobre “Infraestruturas municipais” (11,8%) e de “Irregularidades

envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” (11,8%).

Nos Jornais de Campanha o tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos”, enquanto em relagdo ao Jornal da Tarde o tema dominante foi “Processo eleitoral”
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Fig.28 — Tema dominante das pegas com presenca do GIRB, por bloco informativo no periodo global

Jornal da Tarde Jornal de Jornal de

Tema Dominante Campanha (13h30) Campanha (17h00) Total

(13h00) - RCV

- RCV - RCV

Apregagoes sobre desem.penho das 12,5% 5.9%
candidaturas e seus candidatos

Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 12,5% 5,9%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 12,5% 5,9%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus . . . .

el Eries 100% 75,0% 62,5% 70,6%
Situagdo social do Municipio 12,5% 5,9%
Outro tema 12,5% 5,9%

100%(1) 100%(8) 100%(8) 100%(17)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presengas do GIRB= 17. Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pegas transmitidas, referentes a candidatura do GIRB, pelos trés
blocos informativos revelou um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”,

gue alcangou 70,6 %. Alids, este tema destacou-se em todos os servigos noticiosos da RCV.

No Jornal de Campanha das 13h30, “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus
candidatos” e “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” tiveram peso importante. No Jornal de Campanha
das 17h00, “Situacdo social do Municipio” e “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” tiveram maior

destaque, logo a seguir a “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos”.

Fig. 29 - Tema dominante das pecas com presenga do GPAIS, por bloco informativo, no periodo global

Jornal da Tarde Jaicl|elE Jornal de Campanha

Tema Dominante (13h00) - RCV Campa?gac\(/l.%hSO)

(17h00) - RCV

ApreciacGes sobre desempenho das . .
candidaturas e seus candidatos 11,1% 5,9%
Expetativas dos eleitores

11,1% 5,9%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos

25% 11,8%

Infraestruturas Municipais 11,1% 5% 17,6%
Juventude

11,1% 5,9%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 11,1% 5,9%
E;iz?;;c:cs)flataforma das candidaturas e seus 44,4% 50% 47.1%

T e ] aoke) | ooue)  hoowin) |

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presengas do GPAIS= 17. Valores em percentagem.
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A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos dois blocos informativos, com
presenca do GPAIS, revelou um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”,
com 47,1%, seguido de “Infraestruturas municipais” (17,6 %) e “ Expectativas das candidaturas e seus

candidatos” (11,8%).

No Jornal de Campanha das 13h30, o tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e
seus candidatos”. No Jornal de Campanha das 17h00, o tema dominante foi, igualmente, “Propostas/plataforma

das candidaturas e seus candidatos”.

Fig. 30 - Tema dominante das pegas com presenga do OIAM, por bloco informativo, no periodo global

Jornal de Jornal de
Jornal da Tarde Campanha (13h30) | Campanha (17h00)

Tema Dominante (13h00) - RCV - RCV - RCV
Apelo ao voto 12,5% 5,6%
Aprecia¢des sobre desempenho das . . .
candidaturas e seus candidatos 25,0% 22,2% 22,2%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 11,1% 5,6%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da . .
campanha 11,1% 5,6%
Expefcatwas das candidaturas e seus 12,5% 11,1% 11,1%
candidatos
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 37,5% 11,1% 22,2%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

. 100% 12,5% 22,2% 22,2%
candidatos
Relagcdo entre Poder Local e Poder Central 11,1% 5,6%

100%(1) 100%(9) | 100%(8) 100%(18)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 927; Numero total de presengas do OIAM= 18. Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos dois blocos informativos, com
referéncia a candidatura da OIAM, revelou um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos”, “Perfil das candidaturas e/ou candidatos” e “ApreciacGes sobre desempenhos das candidaturas e

seus candidatos”, ambos com 22,2%, seguido de “Expetativas das candidaturas e seus candidatos” (11,1%).

No Jornal de Campanha das 13h30 o tema dominante foi “Perfil das candidaturas e/ou candidatos”. No
Jornal de Campanha das 17h00 o tema dominante foi “Apreciaces sobre desempenhos das candidaturas e seus
candidatos” e “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos”. Em rela¢do ao Jornal da Tarde o

tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”.

Pagina 139 de 265



Fig. 31 — Tema dominante por geografia (ilha ou concelho)

] o) o)
2 & &
> S S
© [ C
o @ ©
P n n

Tema Dominante
Apelo ao voto 58% | 12% | 46% | 4,4% | 8,1% 2,2% | 9,1% 3,06 | 3,1% | 4,1%
Apreciagdes sobre
desempenho dos
partidos e seus
candidatos
Apresentagao dos

56% |11,5% | 8,6% | 7,7% | 4,4% | 3,3% 6,7% | 12,1% | 10,4% | 6,3% | 6,9%

. . ,89 2,59 ,19 ,59 ,79 ,19 1,59 1,29
candidatos/candidaturas 0,8% % | 31% 0,5% 0,7% 6,1% >% %
Crescimento e evolugao

socioeconémica do 0,8% 0,7% 0,2%
municipio

;‘f::;";ra"zam/ Region 1,9% | . | 15% | .. 07% | .. o | 03%
Descrigdo de agbes de

campanha e agenda da 1,6% 1,2% | 6,2% 3,3% 1,5% 9,1% 2,2% 2,4%
campanha

Economias Municipal 1,5% 1,9% 0,7% 0,7%
Emprego/Desemprego | 160, | 19% | 2,5% | .. 1,0% w | 07% . | 0,9%
Escandalos ou

irregularidades 1,9% | .. vl as% | 19% | 22% | .. | 45% | .. | 18%
envolvendo os partidos

ou os seus candidatos

Expetativas dos eleitores | 5 g v | 89% | 33% | 104% | .. 2,2% | 12,5% | 4,3%
EXSZ?;E';’:;izziopsart'dos 40% | 38% | .. | 92% | 44% | 29% | 22% | 91% | 7,5% | 63% | 4,3%
Inf trut

“;Jsi?pra”is“ras 48% | .. v | a6% | 89% | 38% | 45% | .. | 67% | 31% | 41%
Juventude 2,4% 1,5% 1,0% 3,0% 3,0% 0,7% 1,3%
ManifestagGes de apoio

aos partidos e seus 0,5% 0,7% 0,2%
candidatos

Perfil dos partidos e/ou

. 7,2% 77% | 7,4% | 9,2% | 8,9% 6,7% 3,0% | 15,2% | 8,2% 9,4% 7,3%
dos candidatos

Processo eleitoral 8% 3,8% | 1,2% 3,0% 0,5%
Propostas/Plataforma

dos partidos e seus 472% | 32,7% | 69,1% | 41,5% | 44,4% | 48,8% | 351% | 24,2% | 45,5% | 53,1% | 45,5%
candidatos

Posici to face 3

osiclonamentotacea | 1500 1231% | .. | 15% | 44% | 7.7% | 142% | .. o | 63% | 75%
governagdo autdrquica

Reforma do sistema 08% | .. o 15% | 07% | .. o | 03%
autarquico

Al @i Dol 24% | 1,9% | 2,5% | 3,1% | 44% | 1,9% | 2.2% | 61% | 1,5% 2,3%
Local e Poder Central

Situagdo social do 16% | .. | 12% | 15% | 22% | 1,9% | 75% | .. | 30% | .. | 2,5%
Municipio

Transportes 1,5% 0,1%
Outro tema 3,8% | 2,5% 1,4% | 1,5% | 3,0% | 1,5% 1,3%

100,0%(1‘ 100,0%( | 100,0%( 100,0%( 100,0%( 100,0%(2 ‘ 100,0%(1‘ 100,0%( 100,0%(1 100,0%( 100,0%(9

25) 52) 81) 65) 45) 09) 34) 33) 34) 32) 10)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 927; Numero total de municipios cobertos= 22. Valores em percentagem.
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O tema “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” foi mais abordado em todas as
ilhas/concelho, tendo constituido tema dominante em 45,5% das pecas noticiosas veiculadas nos trés servicos
em analise. S3o Nicolau, Brava e Santiago Norte apresentaram os valores mais elevados, com 69,1%, 53,1% e

48,8%, respetivamente.

“Posicionamento face a governacdo autarquica” é o tema dominante que segue com significativa

relevancia (7,5%), seguido de “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” (7,3%).

Nas ilhas de Santo Antdo e Sdo Vicente e na regido de Santiago Sul, o tema “Posicionamento face a
governagdo autdrquica” obteve grande relevancia, tendo constituido tema dominante em, respetivamente,

12,8%, 23,1% e 14,2% das presencas.

Em S3o Nicolau e Fogo, o tema “Apreciages sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”
esteve presente em, respetivamente, 8,6% e 10,4% das pecas emitidas nessas ilhas, constituindo-se no tema

mais falado, a seguir a “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos”.

Na ilha do Sal, o segundo lugar foi partilhado, com igualdade de pontos (9,2%), por “Expetativas das

candidaturas e seus candidatos” e “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos”.

Na ilha do Maio, o “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” atingiu 15,2% e ocupou o segundo

posto.

Por sua vez, em Santiago Norte o segundo lugar coube ao tema “Apelo ao voto”, com 8,1%, enquanto

na ilha da Brava essa posi¢do coube, com 12,5%, ao tema “Expetativas dos eleitores”.

Os temas menos relevantes para as candidaturas nas ilhas/concelho foram “Transportes”, com 0,1% e,
ambos com 0,2%, “Crescimento e evolugdo socioecondmica dos municipio” e “Manifestacdes de apoio aas

candidaturas e seus candidatos”.
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Fig. 32 — Geografia das pegas, por bloco informativo, no periodo global

g . O dl Ad dirae O[S ae
SEVEIEIEE 0 00) - R 0 00) - R ota
Ribeira Grande 3,2% 5,3% 5,2% 5,2%
Paul 3,2% 5,5% 4,6% 5,0%
Porto Novo 3,7% 3,3% 3,3%
S3o Vicente 9,7% 5,7% 5,2% 5,6%
Tarrafal Sdo Nicolau 3,2% 3,7% 3,3%
Ribeira Brava - Sdo Nicolau 5,5% 5,7% 5,4%
Sal 3,2% 7,3% 7,0% 7,0%
Boa Vista 4,8% 5,2% 4,9%
Tarrafal de Santiago 3,2% 3,7% 3,3% 3,5%
Sdo Miguel 3,2% 5,5% 5,2% 5,3%
Santa Cruz 3,7% 3,7% 3,6%
Santa Catarina 3,2% 3,7% 3,1% 3,3%
S3do Salvador do Mundo 3,7% 3,5% 3,5%
Sdo Lourenco dos Orgos 3,7% 3,5% 3,5%
Sao Domingos 3,2% 3,7% 3,3%
Ribeira Grande de Santiago 3,7% 3,5% 3,5%
Praia 9,7% 6,8% 8,3% 7,7%
Maio 3,2% 3,7% 3,5% 3,6%
Mosteiros 9,7% 5,5% 5,2% 5,5%
Santa Catarina do Fogo 6,5% 3,2% 3,9% 3,7%
Sdo Filipe 3,2% 5,5% 5,2% 5,3%
Brava 3,2% 3,9% 3,5%
Ndo Aplicavel 38,7% 0,7% 0,4% 1,8%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 927; Numero total de municipios cobertos= 22. Valores em percentagem.

No tocante aos municipios de Cabo Verde que tiveram maior cobertura noticiosa, o destaque vai para a

Praia, com 7,7%. Os municipios do Sal e S3o Vicente aparecem em segundo e terceiro lugares, respetivamente

com7% e 5,6 %.

Os municipios com a mais baixa taxa de cobertura foram os de Porto Novo, Tarrafal de Sdo Nicolau,

Santa Catarina de Santiago e S3o Domingos.

Os dois Jornais de Campanha veicularam noticias de eventos das candidaturas realizados em todos os

municipios. No Jornal da Tarde, os municipios do Porto Novo, Tarrafal e Ribeira Brava de S3o Nicolau, Boa Vista,

Santa Cruz, Sdo Lourenco, SGo Domingos, Ribeira Grande de Santiago e Brava ndo tiveram qualquer cobertura

durante o periodo em analise.

No cémputo geral, é percetivel um equilibrio na cobertura noticiosa em todos os municipios.
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Fig. 33 - Objeto da cobertura (evento) das pegas, por publica¢do no periodo global

69,2%

67,1% 65,9%

38,7%

32,3% m
22,6
12,9%
2,5%
2% 2% 4,5% 1,8%
0,6%mmm "
B
Jornal da Tarde Jornal de Campanha  Jornal de Campanha Total
(13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV
m Comicio B Contatos porta a porta m Conferéncia de imprensa
M Visita M Encontro m Outros
Nao identificavel Nao aplicavel Varios Eventos

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 927; Valores em nimeros em percentagem

A nivel global, “Contatos porta a porta” constituiu-se como o tipo de evento que mais cobertura
medidatica recebeu, seguido por “Comicios”. As pecas que se referiram a eventos que ndo foram organizadas
pelas candidaturas, ou que ndo refletiram quaisquer eventos surgiram na terceira posicdo, com 4,5. Os

restantes eventos ndo se destacam entre si, observando-se frequéncias que oscilam entre 1% e 4%.

No Jornal da Tarde, Conferéncias de imprensa, com 32,3 %, foi o evento com maior cobertura dos trés
servicos no periodo em andlise, tendo “Comicios” e “Encontros” sido eventos que mereceram importante

cobertura neste jornal (6,5%).

Nos Jornais de Campanha, “Contatos porta a porta” destacou-se em mais de 65% da cobertura da RCV
nos dois servicos do periodo analisado, seguido de comicios com 22,6% no Jornal de Campanha das 13h30 e

20,3 % no Jornal de Campanha das 17h00.

A “Conferéncia de imprensa” foi a tipologia de evento que abarcou o menor nimero de pegas no total, nos dois

Jornais de Campanha
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4. PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL — 18 de AGOSTO A 02 DE
SETEMBRO

Fig. 34 Numero de pegas emitidas por bloco informativo no periodo oficial de campanha

907
458
438
. ' '
A
T T T 1

Jornal da Jornal de Jornal de Total
Tarde Campanha  Campanha

(13h00) - (13h30) - (17h00) -
RCV RCV RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 907; Valores em nimeros absolutos.

No periodo de andlise compreendido entre 18 de agosto e 2 de setembro, periodo que inclui a
campanha oficial das Eleigdes Autdrquicas 2016, foram emitidas e analisadas 907 pecas noticiosas, sendo 11 no

Jornal da Tarde, 438 no Jornal de Campanha das 13h30 e 458 no Jornal de Campanha das 17h00.

Fig. 35 - Duragdo total das pegas emitidas por bloco informativo no periodo oficial de campanha

42:41:16

21:24:17

00:36:02

1

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV H Jornal de Campanha (13h30) - RCV
i Jornal de Campanha (17h00) - RCV H Total

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 907.
Valores em horas:minutos:segundos

Da analise da duracdo total das pegas emitidas por bloco informativo no periodo oficial de campanha
denota-se que o Jornal de Campanha das 17h00 emitiu o maior nimero de horas (21 horas, 24 minutos e 17

segundos) em pecas com presenca e/ou referéncia a pelo menos uma das candidaturas as Elei¢des Autarquicas
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de 2016. O Jornal da Tarde, por seu lado, ficou-se por escassos 36 minutos (36‘02”’) de emissdo dedicada a estas

eleicbes.

Fig. 36 — Dura¢do média das pegas emitidas, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

00:03:16

00:02:49
00:02:48 00:02:49

Jornal da Tarde Jornal de Jornal de Total
(13h00) - RCV Campanha Campanha
(13h30)-RCV  (17h00) - RCV

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 907. Valores em horas:minutos:segundos

Todos os blocos informativos emitiram, no periodo em andlise, pegas cuja duracdo média se situou nos
2 minutos e 49 segundos. No Jornal da Tarde, a duragdo média foi de 3 minutos e 16 segundos, acima da média
total das pecgas emitidas. O Jornal de Campanha das 13h30 registou uma média de 2 minutos e 49 segundos no
gue respeita ao tempo das pecas emitidas neste bloco noticioso, enquanto no Jornal de Campanha das 17h00

registou-se uma média de 2 minutos e 48 segundos.

Fig. 37 — Registo Jornalistico das pecas emitidas por bloco informativo no periodo oficial de campanha

100,0% 100,0% 99,8% 99,9%
Jornal da Jornal de Jornal de Total
Tarde (13h00)  Campanha Campanha
-RCV (13h30)-RCV  (17h00) - RCV
B Noticia M Breve

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha = 907. Valores em percentagem.

No computo geral das pegas analisadas, pode-se verificar que, no que tange ao registo jornalistico das

pecas emitidas por bloco informativo, a noticia foi o género dominante.
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O Jornal da Tarde e o Jornal de Campanha das 13h30 ndo contemplaram nenhum outro género além de

“Noticia” Ja o Jornal de Campanha das 17h00 emitiu, em 0,2%, o género “Breve”.

Outros géneros jornalisticos ndo tiveram qualquer presenca nos blocos informativos da RCV.

Fig. 38— Representagao das candidaturas nas pegas, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

1,7%
T 1,6%
1,7%
1,6%
1,6%
1,6%

Total 11%

37,6%
39,9%

1,6%

1,6%
12%  16%

1,2%

Jornal de Campanha (17h00) - RCV
38,3%

39,3%

Jornal de Campanha (13h30) - RCV

36,8%
40,7%

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

40,0%

OIAM H GPAIS © GIRB BASTA' mAMI| ®mPTS mPSD mPP mUCID mPAICY mMpD

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 907; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1015 Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega pode
ter vdrias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se portanto da identificagdo sistemdtica da presen¢a e/ou de mengdes
das candidaturas nas pegas analisadas; Valores em percentagem

No periodo de andlise, no computo geral dos trés blocos informativos, verificou-se uma ligeira
vantagem do MpD no tocante a representacdo das candidaturas nas pegas por bloco informativo. Este partido
atingiu 39,9 %, superando em 2,3 % a segunda representacdo, o PAICV, e em mais de 30% a terceira, a UCID.

Esta distdncia é mais acentuada com relacdo aas candidaturas sem assento parlamentar e grupos

independentes (mais de 35% acima) PP, PSD, PTS, AMI, BASTA, GIRB, GPAIS e a OIAM.

Quando analisado separadamente, verifica-se a preponderancia do PAICV no Jornal da Tarde, com 40%

da Representagdo das candidaturas nas pegas analisadas, em detrimento de 36% do MPD, 12% da UCID, 8% do

AM e, abaixo de 5%, os restantes candidaturas/candidaturas.
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Nos jornais de campanha é possivel verificar a preponderancia do MpD, com 40,7% no Jornal de
Campanha das 13h30, e 39,3% no Jornal de Campanha das 17h00 da representacdo das candidaturas nas pecas
emitidas, em detrimento do PAICV com 36,8% no Jornal das 13h30 e 38,3% no Jornal de Campanha das 17h00.

Os restantes candidaturas/candidaturas estdo representados abaixo dos 9% das presencas.

Das candidaturas sem assento parlamentar, o PP (3,2%) foi o que contou com o maior nimero de

presencas no total dos trés jornais analisados, seguido do PSD e do PTS.

No que se refere as candidaturas sem apoio partidario, o AMI foi a que contou com maior nimero de
presenga no Jornal da Tarde, expresso em 8%. No que se refere aos Jornais de Campanha e ao total, a presenga
deste grupo é equilibrada, com uma ligeira vantagem da OIAM no Jornal de Campanha das 17h00 (1,8%) e do

GPAIS no Jornal de Campanha das 13h30 (1,8%).

Fig. 39— Tempo de palavra total das candidaturas por bloco informativo no periodo oficial de campanha

ornal da Tarde 00 ornal de Campa a ornal de Campa a
R 0 R 0[0 R ota
MPD 0:06:42 4:29:24 4:36:00 9:12:07
PAICV 0:10:41 4:20:28 4:28:37 8:59:48
UcCiD 0:02:25 1:07:03 1:03:14 2:12:42
PP 0:20:11 0:25:51 0:46:03
PSD 0:13:29 0:10:58 0:24:27
PTS 0:06:16 0:10:21 0:16:36
AMI 0:00:45 0:12:32 0:10:56 0:24:13
BASTA 0:10:53 0:09:45 0:20:38
GIRB 0:13:22 0:11:37 0:24:59
GPAIS 0:10:30 0:12:44 0:23:13
OIAM 0:13:38 0:13:34 0:27:13

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha =907; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas em igual periodo= 1015.

O MpD foi a candidatura com mais tempo de palavra na maioria dos blocos noticiosos em todo o
periodo analisado. Entretanto, no Jornal da Tarde o PAICV, com 10 minutos e 41 segundos, superou aquele
partido que, com 06 minutos e 42 segundos ficou na segunda posicao.

Importante é realcar que a maioria das candidaturas ndo teve nenhum minuto no Jornal da Tarde
durante o periodo em analise, caso do PP, PSD, PTS, BASTA, GIRB, GPAIS e OIAM. Salta, também, a vista a
grande diferenca do tempo de palavra entre os dois maiores candidaturas com assento parlamentar e os
restantes candidaturas/candidaturas.

Nos valores totais, hd uma separag¢do de quase 9 horas entre o MpD, partido com mais tempo de

palavra, e o PTS, partido com menor tempo de palavra.

Pagina 147 de 265




Fig. 40 - Tempo médio de palavra dos representantes das candidaturas por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal de Jornal de
Jornal da Tarde
(13h00) - RCV Campanha Campanha
(13h30) - RCV (17h00) - RCV Total

MpD 0:01:40 0:01:39 0:01:39 0:01:39
PAICV 0:01:20 0:01:40 0:01:40 0:01:39
UcCiD 0:01:12 0:01:45 0:01:45 0:01:44
PP 0:01:40 0:01:31 0:01:35
PSD 0:01:41 0:01:49 0:01:44
PTS 0:01:34 0:01:43 0:01:39
AMI 0:00:22 0:01:47 0:01:49 0:01:36
BASTA 0:01:33 0:01:23 0:01:28
GIRB 0:01:40 0:01:39 0:01:39
GPAIS 0:01:30 0:01:35 0:01:32
OIAM 0:01:42 0:01:41 0:01:42

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial de campanha =907; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas em igual periodo= 1015.

No periodo em andlise, a UCID e o PSD foram as candidaturas com maior tempo médio de palavra no
total dos blocos noticiosos. No Jornal da Tarde, o MpD registou a média mais alta, enquanto o AMI obteve a
média mais alta no Jornal de Campanha das 13h30. No Jornal de Campanha das 17h00 é o PSD a observar a
média mais alta.

No Jornal da Tarde foi o AMI a candidatura com menor duracdo média do tempo de palavra, enquanto
no Jornal de Campanha das 13h30 o GPAIS averba a menor duragao nesta categoria.

Ao contrario do tempo total das palavras, no respeitante a média ndo se vislumbra nenhuma diferenca
substancial entre as candidaturas, exceto no Jornal da Tarde, onde o AMI apresenta um tempo médio muito

inferior aos restantes candidaturas/candidaturas presentes neste espago noticioso.
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Fig. 41 - Representacdo das candidaturas nas pegas por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal da Tarde (13h00) - RCV
BAST

PAICV ~ UCID PP PSD PTS AMI A GIRB GPAIS | OIAM

Presidente do partido 33,3% | 20,0%
Vice-presidente do
partido 33,3%
Cabega de
Lista/Candidato CM 22,2% | 50,0% 50,0%
Mandatarios da
candidatura 33,3%

Restantes representantes
partidarios 10,0%
Apoiantes das
candidaturas 11,1%

Outros representantes do
Governo 11,1%
Outro representante 10,0%

Sem referéncia a fungdo 50,0%
Sem representante 100,0

personalizado 22,2% 10,0% | 33,3% %

Jornal de Campanha (13h30) - RCV

BAST

PAICV UCID | PP PSD PTS  AMI A GIRB GPAIS OIAM
Presidente do partido 5,5% 1,1% 7,1%
Vice-presidente do
partido 0,5% 1,1%
Cabeca de 100,0
Lista/Candidato CM 77,1% 83,0% | 69,8% | 64,3% 80,0% | 87,5% % 87,5% | 66,7% | 87,5%
Cabeca de
Lista/Candidato AM 4,5% 4,9% 7,0% 7,1% | 75,0% 11,1%
Membro Lista CM
(Candidato a Vereador) 2,5% 3,3% 4,7% 7,1% 12,5% 12,5% | 11,1%

Membro Lista AM
(Candidato a Deputado

Municipal) 0,5%

Mandatarios da

candidatura 0,5% 0,5% 11,6% 25,0% 12,5%
Diretor de campanha 2,3%

Restantes representantes

partidarios 0,5%

Primeiro-ministro 0,5%

Ex-Primeiro-ministro 1,1%
Outro representante 7,1% 11,1%
Sem referéncia a fungdo 0,5%

Sem representante

personalizado 7,5% 4,9% 4,7% 7,1% 20,0%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =907; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas em igual periodo= 1015.
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A presenca das candidaturas na cobertura radiofénica da campanha eleitoral fez-se notar, nas pecas
analisadas, sobretudo através dos cabeca-de-lista e/Candidato CM. Os cabeca-de-lista para as assembleias
municipais afetos ao MpD, PAICV, UCID, PP e PSD ocuparam posicao de algum relevo, aparecendo logo a seguir

aos cabeca-de-lista e/candidato a CM, nos dois Jornais de Campanha.

No Jornal da Tarde, os cabeca-de-lista e/Candidato a AM ndo tiveram qualquer preponderancia, em
detrimento dos presidentes das candidaturas dos dois maiores candidaturas, MpD e PAICV, que ocuparam

posicdo de algum relevo, aparecendo logo a seguir aos cabeca-de-lista e/candidato a CM.

As restantes candidaturas fizeram-se representar maioritariamente pelo cabeca-de-lista e/candidato a
CM. Uma parte relevante das presencgas das candidaturas nas pegas consideradas foi sem um representante

personalizado da candidatura.

As categorias de representantes “Presidente cessante” e “Ex-membro do Governo” foram as que menos

expressdo tiveram.

Fig. 42- Modo de participa¢do dos representantes das candidaturas nas pegas, por publicagdo no periodo oficial de campanha

MPD

Jornal da Tarde (13h00) - | Jornal de Campanha (13h30) | Jornal de Campanha

RCV - RCV (17h00) - RCV
Participante direto 44,4% 84,7% 86,4% 84,6%
Participante indireto 55,6% 15,3% 13,6% 15,4%
PA
0 d de 9]0, O de D 0 O de D
R R 00) - R ota
Participante direto 88,9% 89,1% 89,0% 89,0%
Participante indireto 11,1% 10,9% 11,0% 11,0%
D
0 d de 9]0, 0 de D 0 O de D
R R 00) - R ota
Participante direto 66,7% 90,5% 87,8% 88,4%
Participante indireto 33,3% 9,5% 12,2% 11,6%
0 d de 9]0, 0 de D 0 0 de D
R R 00) - R ota
Participante direto 92,3% 94,4% 93,5%
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Participante indireto

7,7%

5,6%

6,5%

PSD
Jornal da Tarde (13h00) - | Jornal de Campanha (13h30) | Jornal de Campanha

RCV -RCV (17h00) - RCV
Participante direto 100,0% 85,7% 87,5%
Participante indireto 100,0% 14,3% 12,5%

0 d arde o]0 O de o 0 O de D

R R 00) - R ota

Partici "
articipante direto 100,0% 100,0% 100,0%
100,0%(10)

Jornal da Tarde (13h00) -
RCV

Jornal de Campanha (13h30)
- RCV

Jornal de Campanha
(17h00) - RCV

Jornal da Tarde (13h00) -
RCV

GPAIS

Jornal de Campanha (13h30)
- RCV

Jornal de Campanha
(17h00) - RCV

Participante direto 100,0% 87,5% 100,0% 93,8%
Participante indireto 12,5% 6,3%
; A A
O d arade 0]0, O de oF! 0 O de D
R R 00) - R ota
Participante direto 87,5% 87,5% 87,5%
Participante indireto 12,5% 12,5% 12,5%
0 d arade 9]0, O de oF 0 O de D
R R 00) - R ota
Participante direto 100,0% 87,5% 93,8%
Participante indireto 12,5% 6,3%
100,0%(16)

Participante direto 77,8% 100,0% 88,2%
Participante indireto 22,2% 11,8%
O|A
O d arade 0]0 O de oF! 0 O de D
R R 00) - R ota
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Participante direto 100,0% 88,9% 94,1%

Participante indireto 11,1% 5,9%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =907; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas em igual periodo= 1015,
Numero total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») =980

A varidvel modo de participacao foi composta por duas categorias: “discurso direto”, quando um
representante partidario presta declaragdes (quem fala) e “discurso indireto” quando sdo apenas referidas

as candidaturas ou as declaragdes dos seus representantes (de quem se fala).

No conjunto das pegas emitidas e analisadas, verificou-se que a grande maioria das presengas das
candidaturas fez uso do discurso direto. A Unica candidatura que foi contra esta tendéncia foi o PSD que no

Jornal da Tarde tem 100% do discurso em modo de participante indireto.

No sentido oposto encontra-se o PTS, que apenas marca presenga em formato de discurso direto.

Fig. 43 - Representacdo das candidaturas nas pegas de abertura, dos blocos informativos, no periodo oficial de campanha

58,8%

35,3%

7% 2,7%

Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
(13h30) - RCV (17h00) - RCV

EMPD M®PAICV mUCID mGIRB mOIAM

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =907; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas de abertura = 37 .
Valores em percentagem.

No periodo em consideracao, no conjunto dos blocos em analise, o PAICV, com 45,9%, foi o partido com
maior nimero de presengas nas pecas de abertura dos servicos informativos com presencgas das candidaturas/
candidaturas, seguindo-se o MPD (37,8) e a UCID (10,8%).

No Jornal de Campanha das 13h30, o PAICV esteve presente em 58,8% das pegas de abertura, enquanto
o MpD esteve em 35,3% e a OIAM em 5,9%. No Jornal de Campanha das 17h00, o MpD esteve em 40% das
pecas de abertura, o PAICV em 35%, a UCID em 20% e o GIRB em 5%. Durante este periodo, PP, PSD, PTS, AMI,

BASTA e GPAIS n3do tiveram nenhuma presenca nas pecas de abertura.
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Fig. 44 - Representacdo das candidaturas nas pegas em direto, por bloco informativo, no periodo oficial de campanha

100%

Jornal de Campanha (13h30) - RCV
B PAICV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =907; Numero de pegas emitidas em direto=1; Numero de presengas das candidaturas nas pegas em direto=1; Valores em
percentagem.

O Jornal de Campanha das 13h30 foi o Unico servigo, dos analisados, com emissdes em direto. A Unica
candidatura presente no periodo global de analise, no conjunto dos blocos informativos, nas pecas em direto foi

o PAICV com 100% de presencas.

Fig. 45 — Representacdo das candidaturas nas pecas com destaque no Jornal da Tarde, no periodo oficial de campanha

B MpD ®mPAICY mUCID mPSD

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =907; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas com destaque = 4; Valores em percentagem.

Esta varidvel procura identificar a presenca das candidaturas nas pecas que entram nos destaques dos
servigos informativos analisados, podendo ser na abertura dos blocos ou no seu fecho.
O Jornal da Tarde foi, dos analisados, o Unico bloco noticioso com presenca de destaque na abertura ou

fecho do servigo.
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A presenca das candidaturas é igualmente distribuida pelo MpD, PAICV, UCID e PSD, com 25% das
presencas cada. Os restantes candidaturas/candidaturas ndo tiveram qualquer presenca neste tipo de pecas no

referido periodo.

Fig. 46- Principio do contraditério politico-partidario por bloco informativo no periodo oficial de campanha

95,2% 96,7% 95,6%
63,6%
27,3%
1% 3,6%
0,5% 4,3% 2,8%
Al
Jornal da Tarde Jornal de Campanha  Jornal de Campanha Total
(13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV
B Tem contraditério B N3o tem contraditdrio N&o aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 907. Valores em percentagem.

No conjunto das pegas consideradas, o contraditério ndo foi contemplado, em 95,6% dos casos. O que
se explica pela inexisténcia de criticas ou acusagbes explicitas e concretas a qualquer partido e/ou candidaturas

as autarquicas.

Assim, p6de-se verificar que em apenas 0,8% das pecas emitidas é que se verificou a presenca do
contraditorio, isto é, em que houve uma critica ou acusagao explicita a um partido e na mesma peca ou bloco

este teve a oportunidade de se defender ou apresentar a sua versdo sobre as acusacdes de que foi alvo.

No Jornal da Tarde, este valor foi de 27,3%, no Jornal de Campanha das 13h30 foi de 0,5% e no Jornal de

Campanha das 17h00 de 0,4%.

De assinalar que em 3,6 % das pegas, houve uma critica ou acusagdo explicita a um partido mas na peca
ou no bloco informativo em causa nao foi concedido ao partido ou candidato alvo da critica ou acusacdo o seu
direito a defesa ou o exercicio do contraditério politico. No Jornal da Tarde esse valor foi de 9,1%, no Jornal de

Campanha das 13h30 foi de 4,3% e 2,8% no Jornal de Campanha das 17h00.

Pagina 154 de 265



Fig. 47- Qualidade da intervencdo por candidatura no periodo oficial de campanha

Jornal da Tarde (13h00)

- RCV

Jornal de Campanha
(13h30) - RCV

Jornal de Campanha
(17h00) - RCV

Protagonista 36,4% 60,0% 40,5%
Destinatario/Alvo 40,0% 63,6% 40,0% 52,4%
S|multant.eamente 60,0% 71%
Protagonista/Alvo

Total 100,0%(5) 100,0% (22) 100,0% (15) 100,0% (42)

Jornal da Tarde (13h00)

Jornal de Campanha

Jornal de Campanha

Protagonista/Alvo

-RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV
Protagonista 25,0% 61,1% 33,3% 48,4%
Destinatario/Alvo 38,9% 66,7% 41,9%
Simultaneamente 75,0% 9,7%

Total

100,0% (4)

100,0% (18)

100,0% (9)

100,0% (31)

Jornal da Tarde (13h00)

Jornal de Campanha

Jornal de Campanha

- RCV

(13h30) - RCV

(17h00) - RCV

Protagonista 50,0% 33,3% 40,0%
Destinatario/Alvo 50,0% 66,7% 60,0%
Total 100,0%(2) 100,0%(3) 100,0%(5)

Jornal de Campanha

Jornal de Campanha

Jornal de Campanha

.

Protagonista

(13h30) - RCV

(13h30) - RCV
100,0%

(17h00) - RCV

100,0%

Total

100,0%(2)

100,0%(2)

I

Jornal da Tarde (13h00)
- RCV

Jornal de Campanha
(13h30) - RCV

Jornal de Campanha
(17h00) - RCV

Protagonista 100,0% 50,0%
Destinatario/Alvo 100,0% 50,0%
Total 100,0%(1) 100,0%(1) 100,0%(2)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =907; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas em igual periodo= 1015.

No respeitante a qualidade de intervencdo por partido, destaca-se que o PP se apresenta, unicamente,

como protagonista, ou seja, sempre como autor de criticas, sem nunca ter sido alvo de criticas por parte de

outras candidaturas. Por outro lado, péde-se verificar que a UCID, a nivel global, foi a candidatura que se

posicionou maioritariamente como alvo de criticas e ndo como protagonista.
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O MpD também foi na maioria das vezes alvo de criticas. J& o PAICV esteve sobretudo na posicao de

protagonista e ndo como destinatario/alvo.

Fig. 48 - Temas dominantes das pegas por candidatura e por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal de Jornal de

Tema Dominante Jornal da Tarde Campanha Campanha

(13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV Total
Apelo ao voto 5,3% 3,1% 4,1%
Apreqagoes sobre desempenho das 18,2% 9,4% 5,0% 73%
candidaturas e seus candidatos
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 0,9% 0,2% 0,6%
Cresgr’n?nto e evolugdo socioeconémica do 0,5% 0,2%
municipio
Descentralizagdo/Regionalizacdo 0,5% 0,2% 0,3%
Descrigcao de agdes de campanha e agenda da 3.2% 22% 2 6%
campanha
Economias Municipal 0,9% 0,4% 0,7%
Emprego/Desemprego 0,9% 0,9% 0,9%
Escar.wdalos ou |rregu|ar|dade§ envolvendo as 18,2% 1,8% 0,7% 1,4%
candidaturas ou os seus candidatos
Expetativas dos eleitores 2,5% 6,1% 4,3%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 3,4% 5,2% 4,3%
Infraestruturas Municipais 3,9% 4,4% 4,1%
Juventude 1,1% 1,5% 1,3%
ManifestagOes de apoio as candidaturas e seus 0.4% 02%
candidatos ’ !
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 6,2% 8,5% 7,3%
Processo eleitoral 36,4% 0,2% 0,2% 0,7%
E;izio;;csnglataforma das candidaturas e seus 45,2% 46,5% 453%
Posicionamento face a governagdo autdrquica 8,0% 7,4% 7,6%
Reforma do sistema autarquico 0,5% 0,2% 0,3%
Relagcdo entre Poder Local e Poder Central 2,7% 2,0% 2,3%
Situacdo social do Municipio 1,8% 3,3% 2,5%
Transportes 0,2% 0,1%
Outro tema 27,3% 0,9% 1,5% 1,5%
Total 100%(11) 100%(438) 100%(458) 100%(907)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =907; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas em igual periodo= 1015.

Pagina 156 de 265



A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos trés blocos informativos revelou um
predominio de “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” (com 45,3%), seguido de pecas
sobre o “Posicionamento face a governacdo municipal” (7,6%) e de “Apreciacdes sobre o desempenho das

candidaturas e seus candidatos ” (7,3%).

Os temas “Processo eleitoral”, “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” e
“Apreciacoes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos” tiveram presenca em todos os servicos
de programas, embora “Processo eleitoral” e “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus

candidatos” tenham tido um peso relevante apenas no Jornal da Tarde.

No Jornal de Campanha das 13h30 o tema dominante foi “Propostas/Plataforma das candidaturas e
seus candidatos”, seguido de “ApreciagGes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”. Os temas

menos relevantes foram “Transportes” e “Processo eleitoral”.

No Jornal de Campanha das 17h00, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma das candidaturas e
seus candidatos”, seguido de “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos”. Os temas menos relevantes foram
“Reforma do sistema autarquico”, “Processo eleitoral”, “Descentralizacdo/Regionalizacdo” e “Apresentacdo dos

candidatos/candidaturas”.

Em relagdo ao Jornal da Tarde o tema dominante foi “Processo eleitoral”. “Irregularidades envolvendo
as candidaturas ou os seus candidatos” e “Aprecia¢des sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”

tiveram grande relevo no referido servigo noticioso.
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Fig. 49— Tema dominante do MPD por bloco informativo no periodo oficial de campanha

MPD
Jornal da Tarde Jornal de Jornal de
Tema Dominante (13h00) - RCV Campanha (13h30) | Campanha (17h00)
- RCV - RCV
Apelo ao voto 6,5% 3,6% 4,9%
Apregagoes sobre desem.penho das 22.2% 10,9% 6,2% 8.9%
candidaturas e seus candidatos
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 1,0% 0,5%
Cresgr’ngnto e evolugdo socioeconémica do 0,5% 0,2%
municipio
Descentralizagdo/Regionalizacdo 0,5% 0,2%
S::;f:ﬁade acOes de campanha e agenda da 3,0% 1.5% 22%
Economias Municipal 1,0% 0,5% 0,7%
Emprego/Desemprego 0,5% 1,0% 7%
Escar_wdalos ou |rregular|dades_ envolvendo as 22.2% 3,5% 1,0% 2 7%
candidaturas ou os seus candidatos
Expetativas dos eleitores 1,0% 8,7% 4,7%
E:EZE::;SS das candidaturas e seus 3,0% 5.1% 4,0%
Infraestruturas Municipais 4,0% 4,6% 4,2%
Juventude 1,0% 1,0% 1,0%
ManifestagGes de apoio aas candidaturas e 05% 0 2%
seus candidatos 27 10
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 4,0% 8,7% 6,2%
Processo eleitoral 22,2% 0,5% 0,5% 1,0%
E;:zio;::ZPIataforma das candidaturas e seus 418% 40,5% 40.2%
Posicionamento face a governagao autdrquica 10,9% 6,7% 8,6%
Reforma do sistema autarquico 0,5% 0,2%
Relagcdo entre Poder Local e Poder Central 4,5% 3,6% 4,0%
Situacdo social do Municipio 0,5% 3,1% 1,7%
Outro tema 33,3% 1,5% 2,6% 2,7%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 907 no periodo oficial de campanha; Numero total de presengas do MPD = 405. Valores em percentagem.

No conjunto dos servigos informativos da RCV, a maioria das pecas informativas em que o MpD
apareceu ou foi referido apresentou como temas dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos”. Os temas “Apreciacbes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos” e

“Posicionamento face a governagdo autarquica” aparecem na 22 e 32 posicdes respetivamente.
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No Jornal da Tarde, a maioria das pecas analisadas em que o MpD apareceu ou foi referido apresentou
como temas dominantes “Irregularidade envolvendo as candidaturas e seus candidatos”, “Processo eleitoral” e

“Apreciacoes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos”.

Ja no Jornal de Campanha das 13h30, a maioria das pecas analisadas em que o MPD apareceu ou foi
referido apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” seguido
de “ApreciacOes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Posicionamento face a

governacao autarquica”.

No Jornal de Campanha das 17h00, o tema mais destacado foi “Propostas/plataforma das candidaturas

e seus candidatos, seguido de “Expetativas dos eleitores” e “Perfil candidaturas e/ou seus candidatos”.

“«

A nivel global, durante o periodo em andlise os temas “Reforma do sistema autarquico”,
ManifestacGes de apoio aas candidaturas e seus candidatos”, “Descentralizacdo/regionalizacdo” e “Crescimento

e evolugdo socioecondmica do municipio” foram os que tiveram menor relevancia na candidatura do MpD.

Fig. 50— Tema dominante do PAICV por bloco informativo no periodo oficial de campanha

PAICV
Jornal de Jornal de
Jornal da Tarde Campanha Campanha
Tema Dominante (13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV
Apelo ao voto 3,3% 3,2% 3,1%
Aprecia(;c").es sobre desempenho das candidaturas e 20,0% 11,5% 6.3% 9.2%
seus candidatos
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 0,5% 0,3%
CreS(.:ir,nfento e evolugao socioecondmica do 0,5% 0,3%
municipio
Descentralizagdo/Regionalizacdo 0,5% 0,3%
Descricdo de agdes de campanha e agenda da 3.3% 1,6% 24%
campanha
Economias Municipal 1,6% 0,8%
Emprego/Desemprego 1,1% 1,1% 1,0%
Escandalos ou irregularidades envolvendo as . . . .
candidaturas ou os seus candidatos 20,0% 3,8% 1,1% 2,9%
Expetativas dos eleitores 2,7% 3,2% 2,9%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 1,6% 3,7% 2,6%
Infraestruturas Municipais 3,8% 3,7% 3,7%
Juventude 1,1% 0,5%
Mani'festagﬁes de apoio aas candidaturas e seus 0,5% 0,3%
candidatos
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 6,6% 7,9% 7,1%
Processo eleitoral 30,0% 0,8%
Proppstas/PIataforma das candidaturas e seus 42.3% 49.5% 44.8%
candidatos
Posicionamento face a governagdo autarquica 12,1% 12,1% 11,8%
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Reforma do sistema autdrquico 0,5% 0,3%
Relagdo entre Poder Local e Poder Central 2,2% 1,1% 1,6%
Situagdo social do Municipio 1,6% 2,1% 1,8%
Outro tema 30,0% 0,5% 1,6% 1,8%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 907; Numero total de presengas do PAICV = 382. Valores em percentagem.

No conjunto dos referidos blocos informativos, a maioria das pecas informativas em que o PAICV
apareceu ou foi referido apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos”. Os temas “Posicionamento face a governagao autdrquica” e “Aprecia¢des sobre desempenho das
candidaturas e seus candidatos” aparecem na 22 e 32 posi¢do , respetivamente.

No Jornal da Tarde, a maioria das pegas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi referido apresentou
como temas dominantes “Processo eleitoral” seguido de “Irregularidade envolvendo as candidaturas e seus
candidatos” e “Apreciagbes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos”.

Ja nos Jornais de Campanha, a maioria das pegas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi referido
apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” seguido de
“Posicionamento face a governagdo autarquica”.

No Jornal das 13h30, os temas menos relevantes foram “Apresentac¢do dos candidatos/candidaturas”,
“Crescimento e evolugdo socioecondmica do municipio” e “Descentralizacdo/Regionalizacdo”.

No Jornal de Campanha das 17h00, os temas menos relevantes foram “Reforma do sistema autarquico”,
“Manifestacdes de apoio aas candidaturas e seus candidatos”, “Descentralizacdo/Regionalizacdo”,
“Crescimento e evolugdo socioecondémica do municipio” e “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”.

A nivel global, durante o periodo em analise os temas “ManifestacGes de apoio aas candidaturas e seus
candidatos”, “Reforma do sistema autdrquico”, “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”,
“Descentralizacdo/ regionalizagdo” e “Crescimento e evolug¢do socioecondmica do municipio” foram os que

tiveram menos relevancia na candidatura do PAICV.
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Fig. 51- Tema dominante da UCID por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal de Jornal de
Temas Dominantes Jornal da Tarde | Campanha (13h30) Campanha (17h00) Total
(13h00) - RCV - RCV - RCV

Apelo ao voto 4,7% 4,9% 4,6%
Apreciagdes sobre desempenho das . . . .
candidaturas e seus candidatos 33,3% 14,0% 7,3% 11,5%
Descentralizagdo/Regionalizagdo 2,3% 1,1%
Descrigao de agdes de campanha e agenda da
campanha 2,3% 2,4% 2,3%
Emprego/Desemprego 2,3% 1,1%
Expetativas dos eleitores 2,3% 12,2% 6,9%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 23% 2.4% 23%
Infraestruturas Municipais 2,4% 1,1%
Juventude 4,7% 2,4% 3,4%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 47% 7.3% 5,7%
Processo eleitoral 33,3% 1,1%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus . . .
candidatos 41,9% 41,5% 40,2%
Posicionamento face a governagdo autdrquica

& ¢ a 11,6% 4,9% 8,0%
Reforma do sistema autdrquico 2,3% 1,1%
Relagcdo entre Poder Local e Poder Central 2.3% 11%
Situagdo social do Municipio 9,8% 4,6%
Outro tema 33,3% 2,3% 2,4% 3,4%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 907; Numero total de presengas do UCID = 87. Valores em percentagem.

A reparticio dos temas dominantes nas pegas transmitidas pelos trés blocos informativos, no
respeitante a UCID, revelou um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” com
40,2%, seguido de pegas sobre “Apreciacdes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos” (11,5%)

e “Posicionamento face a governagdo autarquica” (8%).

O tema “ApreciacGes sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos” destacou-se em todos

estes servicos, embora tenham tido peso mais relevante no Jornal da Tarde.

Os temas menos relevantes foram “Relacdo entre Poder Local e Poder Central”, “Reforma do sistema

autarquico”, “Processo eleitoral”, “Descentralizacdo/Regionaliza¢cdo” e “Infraestruturas Municipais”.

No Jornal da Tarde, os temas dominantes foram “Processo eleitoral” e “Aprecia¢des sobre desempenho

das candidaturas e seus candidatos”.
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No Jornal de Campanha das 13h30, o tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e
seus candidatos”, seguido de “Apreciacbes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e
“Posicionamento face a governacdo autdrquica”. Os temas menos importantes foram
“Descentralizacdo/Regionalizacdo”, “Descricio de ac¢des de campanha e agenda da campanha”,
“Emprego/Desemprego”, “Expetativas dos eleitores”, “Expetativas das candidaturas e seus candidatos”,

“Reforma do sistema autarquico” e “Relacdo entre Poder Local e Poder Central”.

Em relagdo ao Jornal de Campanha das 17h00, o tema dominante foi “Propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos” seguido de “Situa¢do social do municipio”. Os temas menos relevantes foram
“Juventude”, “Infraestruturas Municipais”, “Expetativas das candidaturas e seus candidatos” e “Descri¢ao de

acles de campanha e agenda da campanha”.

Fig. 52— Tema dominante do PP por bloco informativo no periodo oficial de campanha

O dl de
emas Do ante ornal de Campa 3 ampa a ota
0) - R 00) - R
Apelo ao voto 7,1% 3,1%
Apreqagoes sobre desempenho das candidaturas e seus 5.6% 3,1%
candidatos
Descricdo de agdes de campanha e agenda da campanha 7.1% 5,6% 6,3%
Economias Municipal 5,6% 3,1%
Expetativas dos eleitores 5,6% 3,1%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 5,6% 3,1%
Infraestruturas Municipais 5,6% 3,1%
Juventude 5,6% 3,1%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 7,1% 3,1%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos
50,0% 38,9% 43,8%
Posicionamento face a governagao autdrquica 21,4% 16,7% 18,8%
Situagdo social do Municipio 5,6% 3,1%
Outro tema 7,1% 3,1%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 907; Numero total de presengas do PP = 32. Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos trés blocos informativos, no tocante
ao PP, revelou um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” com 43,8 %,
seguido de pecas sobre o “Posicionamento face a governagdo autdrquicas ” (18,8%) e “Descri¢cdo de agdes de
campanha” (6,3%). Os temas “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, “Posicionamento

face a governacdo autdrquica” e “Descricdo de a¢des de campanha” destacaram-se em todos eles.

Nos Jornais de Campanha, o tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos”, seguido de “Posicionamento face a governacgdo autarquica”.
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No jornal de Campanha das 13h30 foram menos relevantes os temas “Apelo ao voto”, “Descrigdo de

acdes de campanha e agenda da campanha” e “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos”.

No Jornal de Campanha das 17h00, os menos relevantes foram “Aprecia¢des sobre desempenho das
candidaturas e seus candidatos”, “Descricdo de a¢des de campanha e agenda da campanha”, “Economias
Municipal”, “Expetativas das candidaturas e seus candidatos”, “Expetativas dos eleitores”, “Infraestruturas

Municipais” e “Juventude”.

Fig. 53— Tema dominante do PSD por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal de Jornal de

Jornal da Tarde

R e

Apelo ao voto 12,5% 6.3%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 250% 14.3% 18,8%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 14,3% 6,3%
E;iz?;;:zmataforma das candidaturas e seus 50,0% 71,4% 56,3%
Transportes 12,5% 6,3%
Outro tema 100% 6,3%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 907; Numero total de presengas do PSD = 16. Valores em percentagem.

No conjunto de pecas emitidas e analisadas relativamente ao PSD, revelou-se um predominio de
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (56,3%), seguido de pegas sobre “Expectativa das
candidaturas e seus candidatos” (18,8%). O tema “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”

destacou-se na maioria dos servigos noticiosos da RCV.

No Jornal de Campanha das 13h30 o tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e

seus candidatos”, seguido de “Apelo ao Voto” e “Transporte”.

No Jornal de Campanha das 17h00, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma das candidaturas e
seus candidatos” seguido de “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” e “Expetativas das candidaturas e

seus candidatos”.

Fig. 54 — Tema dominante do PTS por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal de Campanha Jornal de Campanha

Tema Dominante

(13h30) - RCV (17h00) - RCV

Descricdo de acGes de campanha e agenda da
campanha 20,0% 9,1%

Expetativas dos eleitores

33,3% 18,2%
Pagina 163 de 265




Juventude 16,7% 9,1%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

candidatos 16,7% 9,1%
Situagdo social do Municipio 60,0% 33.3% 45,5%
O U= 20,0% . 9,1%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 907; Numero total de presengas do PTS = 11. Valores em percentagem.

A distribuicdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos dois blocos informativos revelou um
predominio de “Situa¢do social do municipio” (45,5%), seguido de pecas sobre “Expetativas dos eleitores
(18,2%).

O tema “Situagdo social do municipio ” destacou-se em todos os servigos informativos, tendo um peso
maior no Jornal de Campanha das 13h30. Em relagao ao Jornal de Campanha das 17h00, os temas dominantes
foram “Situac¢do social do municipio” e “Expetativas dos eleitores”. O PTS ndo teve presencas no jornal da tarde

no periodo analisado.

Fig. 55— Tema dominante do AMI por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal da Jornal de Jornal de
Tema Dominante Tarde (13h00) Campanha Campanha
-RCV (13h30) -RCV  (17h00) - RCV
Descricdo de agdes de campanha e agenda da campanha 16,7% 6,3%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus
. 50,0% 6,3%
candidatos
Expetativas dos eleitores 12,5% 6,3%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 12,5% 16,7% 12,5%
Infraestruturas Municipais 12,5% 6,3%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 12,5% 16,7% 12,5%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 37,5% 50,0% 37,5%
Situagdo social do Municipio 12,5% 6,3%
Outro tema 50,0% 6,3%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 907; Numero total de presengas do AMI= 16. Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos trés blocos informativos revelou um
predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” com 37,5 %, seguido de pegas sobre
“Expetativas das candidaturas e seus candidatos” (12,5%) e sobre “Perfil das candidaturas e/ou candidatos ”

(12,5%).
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Nos Jornais de Campanha, o tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos”. Em relagdo ao Jornal da Tarde o tema dominante foi “Irregularidades evolvendo as candidaturas e

os seus candidatos”.

Fig. 56 — Tema dominante do BASTA por bloco informativo no periodo oficial de campanha

BASTA

Tema Dominante Jornal de Campanha Jornal de Campanha
(13h30) - RCV (17h00) - RCV

Apelo ao voto 12,5% 6,3%
Escar.1dalos ou |rregular|dades. envolvendo as 12,5% 12,5% 12,5%
candidaturas ou os seus candidatos
Expetativas dos eleitores 12,5% 6,3%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 12,5% 6,3%
Infraestruturas Municipais 12,5% 12,5% 12,5%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 12,5% 6,3%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus . . .
candidatos 37,5% 37,5% 37,5%
Posicionamento face a governagao autarquica 12,5% 6,3%
Situagdo social do Municipio 12,5% 6,3%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 907; Numero total de presengas do BASTA= 16. Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos dois blocos informativos revelou um
predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” com 37,5%, seguido de pecas sobre
“Infraestruturas municipais” (12,5%) e sobre “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus
candidatos” (12,5%).

No Jornal de Campanha das 13h30, o tema dominante foi “Propostas/Plataforma das candidaturas e
seus candidatos”, seguido de “Posicionamento face a governacdo autarquica”, “Perfil das candidaturas e/ou dos
candidatos”, “Infraestruturas Municipais” e, ambos com o mesmo peso, “Irregularidades envolvendo as
candidaturas ou os seus candidatos” e “Apelo ao Voto”.

Nos Jornais de Campanha das 17h00, o tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e
seus candidatos”, seguido de “Infraestruturas Municipais” e “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os
seus candidatos”.

No total, os temas menos relevantes foram “Situacdo social do municipio”, “Perfil das candidaturas
e/ou candidatos”, “Expetativas das candidaturas e seus candidatos”, “Expetativas dos eleitores” e “Apelo ao

voto”.
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Fig. 57 — Tema dominante das pegas com presenga do GIRB, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

GIRB

Jornal de Campanha Jornal de Campanha

Tema Dominante

(13h30) - RCV (17h00) - RCV Total
Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus 0 0
candidatos 12,5% 6,3%
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 12,5% 6,3%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 12,5% 6,3%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 75,0% 62,5% 68,8%
Situagdo social do Municipio 12,5% 6,3%
Outro tema 12,5% 6,3%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 907; Numero total de presengas do GIRB= 16. Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelos dois blocos informativos revelou um
predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com 68,8 %. O tema

“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” destacou-se nos dois servicos.

Fig. 58 - Tema dominante das pecas com presenca do GPAIS, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Jornal de

Jornal de Campanha Campanha
Tema Dominante (13h30) - RCV (17h00) - RCV
Apregagoes sobre desempenho das candidaturas e seus 11,1% 5.9%
candidatos
Apresentagdo dos Candidatos/Candidatura 11,1% 5,9%
Expetativas das candidaturas e seus candidatos 25,0% 11,8%
Infraestruturas Municipais 11,1% 25,0% 17,6%
Juventude 11,1% 5,9%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 11,1% 5,9%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 44,4% 50,0% 47,1%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 907; Numero total de presengas do GPAIS= 17. Valores em percentagem.

Em relagdo a reparticdo dos temas dominantes nas pecgas transmitidas pelos dois blocos informativos,
no tocante ao GPAIS, revelou-se um predominio de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”,
com 47,1%, seguido de “Infraestruturas municipais” (17,6 %) e “ Expetativas das candidaturas e seus
candidatos” (11,8%). No total, os temas menos relevantes foram “Apreciagdes sobre desempenho das
candidaturas e seus candidatos”, “Apresentacdo dos Candidatos/Candidatura”, “Juventude” e “Perfil das

candidaturas e/ou dos candidatos”.

Tanto no Jornal de Campanha das 13h30, como no das 17h00, o tema dominante foi

“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”.
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Fig. 59 - Tema dominante das pegas com presenga do OIAM, por bloco informativo no periodo oficial de campanha

Tema Dominante

OIAM

Jornal de Campanha
(13h30) - RCV

Jornal de Campanha
(17h00) - RCV

Apelo ao voto 12,5% 5,9%
Apreuago.es sobre desempenho das candidaturas e 250% 22.2% 23.5%
seus candidatos

Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 11,1% 5,9%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da 11,1% 5.9%
campanha

Expetativas das candidaturas e seus candidatos 12,5% 11,1% 11,8%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 37,5% 11,1% 23,5%
Propf)stas/PIataforma das candidaturas e seus 12,5% 22.2% 17.6%
candidatos

Relagao entre Poder Local e Poder Central 11,1% 5,9%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 907, Numero total de presengas do OIAM=17. Valores em percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pegas transmitidas pelos dois blocos informativos revelou um

predominio de “Perfil das candidaturas e/ou candidatos” e “Aprecia¢des sobre desempenhos das candidaturas

e seus candidatos” com 23,5%, seguidos de “Propostas/plataformas das candidaturas e seus candidatos”

(17,6%).

No Jornal de Campanha das 13h30, o tema dominante foi “Perfil das candidaturas e/ou candidatos”. No

Jornal de campanha das 17h00, os temas dominantes foram “Aprecia¢des sobre desempenhos das candidaturas

e seus candidatos” e “Propostas/plataformas das candidaturas e seus candidatos”.
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Fig. 60 — Tema dominante por geografia (ilha ou concelho)

ema Dominante e 95 235 B 8 £ % :
Apelo ao voto 59% | 12% | 47% | 4,4% | 83% 23% | 94% | 3,1% | 3,1% | 4,1%

Apreciagdes sobre
desempenho das
candidaturas e seus
candidatos

56% |11,8% | 8,6% | 7,8% | 4,4% 3,4% 6,8% |12,5% | 10,7% | 6,3% | 7,0%

Apresentagao dos
candidatos/candidatur 2,5% | 1,6% 6,3% 0,6%
as

Crescimento e
evolugao
socioecondémica do
municipio

0,8% 0,8% 0,2%

Descentralizagdo/Regio

. 2,0% 1,6% 0,8% 0,3%
nalizagao

Descri¢do de agbes de
campanha e agenda da 1,6% 1,2% 6,3% 3,4% 1,5% 9,4% 2,3% 2,4%
campanha

Economias Municipal 1,6% 1,9% 0,8% 0,7%

Emprego/Desemprego | 169 | 2,0% | 2,5% 1,0% 0,8% 0,9%

Escandalos ou
irregularidades
envolvendo as 4,4% 1,0% 2,3% 4,6% 1,4%
candidaturas ou os
seus candidatos

Expetativas dos

. 5,6% 8,9% 3,4% 10,6% 2,3% 12,5% | 4,3%
eleitores

Expetativas das
candidaturas e seus 4,0% 3,9% 9,4% | 4,4% 2,9% 2,3% 9,4% 7,6% 6,3% 4,3%
candidatos

Infraestruturas 48% | .. v | 87% | 89% | 39% | 45% | .. | 69% | 31% | 41%
municipais
Juventude 2,4% 1,0% 3,0% 3,1% 0,8% 1,3%
Manifestagdes de

apoio aas candidaturas 0,5% 0,8% 0,2%

e seus candidatos

Perfil das candidaturas

. 7,3% 7,8% 7,4% 9,4% 8,9% 6,8% 3,0% 15,6% 8,4% 9,4% 7,3%
e/ou dos candidatos

Processo eleitoral 08% | 3,9% | 12% | .. 3,1% 0,6%

Propostas/Plataforma
das candidaturas e 47,6% | 33,3% | 69,1% | 42,2% | 44,4% | 49,5% | 34,8% | 21,9% | 45,8% | 53,1% | 45,8%
seus candidatos

Posicionamento face a

governacio autdrquica | 12,9% | 23,5% | .. | 1,6% | 44% | 7,8% | 14,4% | .. o 63% | 7,6%
:S:g:mc? sistema 08% | .. vl 1e% | . o | og% | . . | 03%
Ei':f:c;szzeczggl 24% | 2,0% | 25% | 3.1% | 44% | 1,9% | 23% | 63% | 1,5% 2,3%
Situagao social do 16% | . | 12% | 1,6% | 22% | 1,9% | 76% | .. | 31% | .. | 26%

Municipio
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Transportes 1,6% 0,1%

Outro tema 3,9% | 2,5% 1,5% 1,5% | 3,1% 1,5% 1,3%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 907; Valores em nimeros em percentagem

“Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” foi o tema dominante em todas as
ilhas/concelho. S3o Nicolau, Brava e Santiago Norte apresentaram os valores mais elevados com,
respetivamente, 69,1%, 53,1% e 49,5%, respetivamente. Segue-se, com significativa relevancia, nomeadamente

nailha do Maio (15,6%), “Perfil das candidaturas e seus candidatos”.

Nas ilhas de Santo Ant3o e Sdo Vicente e na regido de Santiago Sul, o tema “Posicionamento face a
governagdo autarquica” obteve importante relevancia, tendo-se constituido em tema dominante em 12,9%,

23,5% e 14,4% das pecas emitidas sobre as referidas ilhas/regido, respetivamente.

Em S3o Nicolau e no Fogo, o tema “Aprecia¢des sobre desempenho das candidaturas e seus
candidatos” esteve presente em, respetivamente, 8,6% e 10,7% das pecas emitidas sobre essas ilhas,

constituindo-se no tema mais falado, a seguir a “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos”.

Na ilha do Sal, “Expetativas das candidaturas e seus candidatos” e “Perfil das candidaturas e/ou dos
candidatos” com 9,4% foram os temas mais referidos, depois de “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus

candidatos”.

Na ilha do Maio, “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos”, com 15,6%, foi o tema com maior

destaque a seguir a “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos”.

“Apelo ao voto”, com 8,3%, foi o tema de maior destaque em Santiago Norte, a seguir a
“Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” enquanto, na ilha Brava, “Expetativas dos eleitores”

com 12,5%, foi o segundo tema mais veiculado nas pegas.

Os temas menos relevantes para as candidaturas nas ilhas/concelho foram “Transportes” (0,1%) e, com
0,2%, “Crescimento e evolugdo socioecondmica dos municipios” e “ManifestacGes de apoio aas candidaturas e

seus candidatos”.

Fig. 61 — Geografia das pegas, por bloco informativo no periodo global

Jornal da Tarde Jornal de Campanha | Jornal de Campanha
(13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV
Ribeira Grande 3,2% 5,3% 5,2% 5,2%
Paul 3,2% 5,5% 4,6% 5,0%
Porto Novo 3,7% 3,3% 3,3%
S3o Vicente 9,7% 5,7% 5,2% 5,6%
Tarrafal Sdo Nicolau 3,2% 3,7% 3,3%
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Ribeira Brava - Sdo Nicolau 5,5% 5,7% 5,4%
Sal 3,2% 7,3% 7,0% 7,0%
Boa Vista 4,8% 5,2% 4,9%
Tarrafal de Santiago 3,2% 3,7% 3,3% 3,5%
Sdo Miguel 3,2% 5,5% 5,2% 5,3%
Santa Cruz 3,7% 3,7% 3,6%
Santa Catarina 3,2% 3,7% 3,1% 3,3%
S3o Salvador do Mundo 3,7% 3,5% 3,5%
S3o Lourengo dos Orgéos 3,7% 3,5% 3,5%
Sdo Domingos 3,2% 3,7% 3,3%
Ribeira Grande de Santiago 3,7% 3,5% 3,5%
Praia 9,7% 6,8% 8,3% 7,7%
Maio 3,2% 3,7% 3,5% 3,6%
Mosteiros 9,7% 5,5% 5,2% 5,5%
Santa Catarina Fogo 6,5% 3,2% 3,9% 3,7%
Sao Felipe 3,2% 5,5% 5,2% 5,3%
Brava 3,2% 3,9% 3,5%
N&o Aplicavel 38,7% 0,7% 0,4% 1,8%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 907; Numero total de municipios cobertos= 22. Valores em percentagem.

No tocante aos municipios de Cabo Verde que tiveram maior cobertura noticiosa, o destaque vai para

Praia, com 7,7%, seguindo-se o municipio do Sal, com 7%.

Os municipios com a mais baixa taxa de cobertura foram os de Porto Novo, Tarrafal de Sdo Nicolau,

Santa Catarina (Santiago) e Sdo Domingos.
No Jornal da Tarde os municipios dos Mosteiros, Praia, e Sdo Vicente tiveram o mesmo destaque.

No Jornal de Campanha das 13h30, a ilha do Sal, com 7,3%, foi o municipio que contou com mais

noticias veiculadas, seguido do municipio da Praia.
No Jornal de Campanha das 17h00, o maior destaque foi para Praia, seguido da ilha do Sal.

Os dois Jornais de Campanha veicularam noticias de eventos das candidaturas e candidaturas realizados

em todos os municipios.

Sem qualquer cobertura no Jornal da Tarde do periodo em analise estiveram os municipios de Porto
Novo, Tarrafal e Ribeira Brava de S3o Nicolau, Boa Vista, Santa Cruz, Sdo Salvador do Mundo, Sdo Lourenco, Sdo

Domingos, Ribeira Grande de Santiago e Brava.
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Fig. 62- Objeto da cobertura (evento) das pegas, por publicagdo no periodo global

69,2%

67,4%

54,5%

36,4%

9,1%
4,5%
2,4%

2,397

ﬂ(ll%

%,

Jornal da Tarde Jornal de Campanha Jornal de Campanha Total
(13h00) - RCV (13h30) - RCV (17h00) - RCV
® Comicio B Contatos porta a porta m Conferéncia de imprensa
W Visita M Encontro  QOutros
Nao identificavel N&o aplicavel Varios Eventos

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 907; Valores em numeros em percentagem

A nivel global, “Contatos porta a porta” constituiu-se no tipo de evento que mais cobertura mediatica
recebeu, seguido por “Comicios”. As pecas que se referiram a eventos que ndo foram organizadas pelas
candidaturas, ou que ndo refletiram quaisquer eventos surgiram na terceira posi¢do, com 4,5%. Os outros
eventos ndo se destacam, situando-se em valores entre 1% e 4%.

No Jornal da Tarde, “Conferéncias de imprensa” (54,5%) foi o evento com maior cobertura no periodo
em andlise.

No Jornal de Campanha das 13h30, “Contatos porta a porta” mereceu 67,1% da cobertura no periodo
em analise, seguido de “Comicios”, com 22,6%. As pegas que se referiram a eventos que ndo foram organizadas
pelas candidaturas, ou que nao refletiram quaisquer eventos, surgiram na terceira posi¢ao (5%).

No Jornal de Campanha das 17h00, “Contatos porta a porta” mereceu 69,2% da cobertura no periodo
em analise. Seguiu-lhe “Comicios”, com 20, 3%. As pecas que se referiram a eventos que ndo foram organizadas

pelas candidaturas, ou que nao refletiram quaisquer eventos surgiram na terceira posi¢ao, com 4,1%.
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A tipologia de eventos que abarcou o menor numero de pegas no total dos trés servigos foi “Conferéncia de

imprensa”.
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5. PERIODO DA PRE-CAMPANHA - 04 A 17 DE AGOSTO

Fig. 63 Numero de pecas emitidas por bloco informativo no periodo de pré-campanha

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 20; Valores em nimeros absolutos.

No periodo compreendido entre 04 e 17 de agosto, periodo relativo a pré-campanha das Elei¢bes

Autarquicas de 2016, foram emitidas e analisadas 20 pegas noticiosas, todas no Jornal da Tarde.

Fig. 64 - Duragdo total das pecas emitidas, por bloco informativo, no periodo de pré-campanha

01:30:54

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas =20 ; Valores em horas:minutos:segundos.

A duracdo total das pecas no periodo de pré-campanha, andlise feita apenas ao Jornal da Tarde, foi de

uma hora, trinta minutos e cinquenta de quatro segundos (01:30:54).
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Fig. 65 — Dura¢do média das pegas emitidas por bloco informativo no periodo de pré-campanha

00:04:32

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas 20=; Valores em horas:minutos:segundos.

Durante o periodo em anadlise, com presenga apenas no Jornal da Tarde, as pegas emitidas tiveram uma

duragdo média de quatro minutos e trinta e dois segundos (00:04:32)

Fig. 66 — Registo Jornalistico das pecas emitidas por bloco informativo no periodo de pré-campanha

100%

Jornal da Tarde (13h00) - RCV
M Noticia

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas 20=; Valores em nimeros em percentagem

O Jornal da Tarde ndao contemplou nenhum outro género, com 100% de noticias nas pegas emitidas e

analisadas.
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Fig. 67— Representagao das candidaturas nas pegas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

37,5%

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

B MpD mPAICV mUCID mPP mBASTA mGIRB mOIAM

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 20; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 40 Varidvel de resposta multipla; Uma mesma pega pode ter
vdrias candidaturas presentes; Contabilizam-se todas as referéncias a cada um dos candidatos. Trata-se portanto da identificacdo sistemdtica da presenga e/ou de mengées das

candidaturas nas pegas analisadas, Valores em percentagem

No periodo em andlise, de 04 a 17 de agosto, verificou-se, no geral, uma vantagem do PAICV no tocante
a Representagdo das candidaturas nas pegas por bloco informativo, atingindo 37,5% e superando em 10 % o
MpD, em 20% a UCID e em mais de 35% as candidaturas e grupos independentes como o PP, BASTA, GIRB e
OIAM.

O PP é, das candidaturas sem assento parlamentar, o que maior presenca teve no servigo noticioso da
RCV, durante o periodo analisado. As candidaturas afetas ao PSD, PTS, AMI e GPAIS ndo tiveram qualquer

presencga no servico analisado durante a pré-campanha eleitoral.

Fig. 68— Tempo de palavra total das candidaturas por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Jornal da Tarde

MpD 00:16:55
PAICV 00:20:24
ucid 00:11:13
PP 00:06:54
PSD

PTS

AMI
BASTA 00:00:40
GIRB 00:00:59
GPAIS
OIAM 00:04:04

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha =20; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas no periodo de pré-campanha = 40.
Valores em horas:minutos:segundos.

O PAICV foi a candidatura com mais tempo de palavra no bloco de noticias no periodo analisado.
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E de se realcar que uma parte importante das candidaturas, casos de PSD, PTS e AMI n3o teve nenhum
minuto no Jornal da Tarde. Isto indica que estas formagdes ndo tiveram participacao direta durante o periodo

de pré-campanha no servico noticioso da RCV que foi analisado.

Fig. 69 - Tempo médio de palavra dos representantes das candidaturas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

oav | 00:04:04
GIRB
] 00:00:40

sasTa |

pp | ool

vop | oo

pacy IS O

vpp | 00:02:06

M Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha =20; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas no periodo de pré-campanha = 40.
Valores em horas:minutos:segundos.

No periodo em analise, a OIAM, com quatro minutos e quatro segundos (4'04”), foi a candidatura com
maior tempo médio de palavra. O segundo valor mais alto foi o do MpD, com dois minutos e seis segundos
(2'06™).

No lado oposto encontram-se GIRB e BASTA, com os valores mais baixos, de 0'59” e 040",

respetivamente.

Fig. 70 Representacdo das candidaturas nas pegas por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

PAICV UCID PP AMI  BASTA GIRB GPAIS M
Presidente do partido 6,7% 28,6% 50%
Cabega de Léslf:/ca"d'dato 81,8% | 60% | 71,4% | 50% | .. | .. | .. | 100% |100%| .. |100%
Mandatarios da
candidatura 13,3%
Restantes rgprgsentantes 9,1% 6.7%
partidarios
Outro representante 9,1% 6,7%

Sem representante

0,
personalizado 6,7%

100,0%( 100,0%( | 100,0%( | 100,0% 100,0 100,0 100,0(1 100,0 100,0

20) 25) 10) (4) %(1) %(2) ) %(1) %(1

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha =20; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas no periodo de pré-campanha = 40.

Valores em horas:minutos:segundos.
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A presenga das candidaturas na cobertura radiofénica da pré-campanha eleitoral fez-se notar,
sobretudo, através dos cabeca-de-lista e/Candidato a CM. Os presidente das candidaturas PAICV, UCID e PP
ocuparam posicdo de algum relevo, aparecendo logo a seguir aos cabeca-de-lista e/Candidato a CM. No periodo
em anadlise, os cabeca-de-lista e/Candidato a AM ndo tiveram qualquer presenca, em detrimento dos
presidentes das candidaturas.

Os grupos independentes BASTA, GIRB e OIAM fizeram-se representar neste periodo exclusivamente
pelos seus cabeca-de-lista/candidatos a CM.

Fig 71 - Modo de participacdo dos representantes das candidaturas nas pegas, por publicagdo no periodo de pré-campanha

MPD

Jornal da Tarde (13h00) - RCV
Participante direto
Participante indireto

PAICV

Jornal da Tarde (13h00) - RCV
Participante direto
Participante indireto

UCIiD

Jornal da Tarde (13h00) - RCV
Participante direto
Participante indireto

PP

Jornal da Tarde (13h00) - RCV |

100% 100%

Total 100% | 100%
BASTA

Jornal da Tarde (13h00) - RCV
100% 100%

Total 100% 100%

GIRB

Jornal da Tarde (13h00) - RCV |

Participante direto 100% 100%

Total 100% | 100%

OIAM

Jornal da Tarde (13h00) - RCV |

100% 100%

Total 100% | 100%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo oficial da campanha =20; Numero total de presengas das candidaturas nas pecas em igual periodo= 40, Niimero
total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagéo») =40
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Na maioria das pecas no periodo em analise, verificou-se que a grande maioria das presencas das
candidaturas fez uso do discurso direto, ou seja, com o ator participando em direto na peca e a reproducdo das
suas declaracGes. O PP, BASTA, GIRB e OIAM marcaram presenca neste periodo exclusivamente no modo de
participagao direta.

O MpD foi o partido que mais presencga teve no modo de participagdo indireta, ou seja, com os atos das

suas candidaturas a serem descritos, sem contar com a sua intervengao direta

Fig. 72 - Representacdo das candidaturas nas pegas de abertura dos blocos informativos no periodo de pré-campanha

Jornal da Tarde

= MpD m PP

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 20; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas de abertura = 1. Valores em nimeros em percentagem

No periodo em andlise, no conjunto das pecas, o PP e o MpD foram as Unicas candidaturas a marcar

presenga na abertura dos servigos de noticias, cada um com 50% das ocorréncias.

Fig. 73 - Representacao das candidaturas nas pegas com destaque por bloco informativo no periodo de pré-campanha

H PAICV H MpD = UuciD u PP

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 20; Valores em nimeros em percentagem
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No que se refere as pegas que tiveram destaque, registou-se a presenca, em iguais proporcées (25%),

das candidaturas MpD, PAICV, UCID e PP.

Fig. 74 Principio do contraditorio politico-partidario por bloco informativo no periodo de pré-campanha

80,0%
80,0%

15,0%

Jornal da Tarde (13h00) - RCV Total

B Tem contraditério M N&o tem contraditério ™ Ndo aplicavel

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 20. Valores em percentagem.

Na maioria das pecas emitidas e analisadas (80%), ndo houve criticas ou acusag¢des explicitas e
concretas a um partido e/ou candidaturas as autarquicas. Das restantes 20%, houve contraditério em 5% das
pecas, isto é, o visado teve a oportunidade de se defender ou apresentar a sua versdo sobre o assunto de que
foi alvo da queixa, na mesma peca ou bloco.

Igualmente se assinala que em 15% das pegas houve uma critica ou acusagao explicita a um partido sem
gue nessa pega ou no mesmo bloco informativo se tivesse propiciado ao partido ou candidato alvo da critica

fazer uso do seu direito a defesa ou ao exercicio do contraditério politico.
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Fig. 75 - Qualidade da intervengao por candidatura no periodo de pré-campanha

MPD

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

AICV

Destinatario/Alvo 75%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 25%
Total 100%(4)

|

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Protagonista 75%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 25%
Total 100%(4)

UcCiD
Jornal da Tarde (13h00) - RCV
Destinatario/Alvo 100%
Total 100%(1)

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =20 ; Valores em nimeros em percentagem

Respeitante a qualidade de intervencdo face a denuncia, por partido, destaca-se que a UCID se

apresenta unicamente como destinatario, ou seja, sempre como alvo e objeto de criticas, sem nunca ter sido

protagonista.

O MpD foi maioritariamente alvo das criticas, ou seja em 75% dos casos foi criticado, enquanto o PAICV

surge como maioritariamente protagonista, isto é em 75% das vezes em que criticou nao foi alvo de criticas.

As outras candidaturas ndao aparecem neste periodo como autores ou alvos de criticas ou acusac¢ées

explicitas.

Fig. 76 Temas dominantes das pegas por candidatura e por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema Dominante

Jornal da Tarde (13h00) - RCV Total

Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 30,0% 30,0%
Descricdo de agOes de campanha e agenda da campanha

20,0% 20,0%
Escandalos ou ir.regularidades envolvendo as candidaturas 15,0% 15,0%
ou os seus candidatos
Processo eleitoral 5,0% 5,0%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 30,0% 30,0%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas =20; Niumero total de presengas das candidaturas com atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de
participagdo») = 40. Valores em percentagem.
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A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelo bloco informativo revelou um
predominio de “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Apresentacdo dos
candidatos/candidaturas” (os dois com 30%), seguido de pecas sobre “Descricdo de acdes de campanha e
agenda da campanha” (20%). “Processo eleitoral”, com 5%, foi o tema menos referenciado durante este

periodo.

Fig. 77— Tema dominante do MpD por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Jornal da Tarde (13h00) - RCV
Descrigao de agdes de campanha e agenda da campanha 18,2% 18,2%

Escandalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus
candidatos 27,3% 27,3%

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 54 5% 54 5%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha= 20; Numero total de presengas do MPD em igual periodo = 11. Valores em percentagem.

No periodo em andlise, a maioria das pecgas informativas, em que o MpD apareceu ou foi referido,
apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”. Os temas
“Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” e “Descricdo de acbes de campanha e

agenda da campanha” aparecem na 22 e 32 posi¢do, respetivamente.

Fig. 78— Tema dominante do PAICV por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

20,0%
Descri¢cdo de acoes de campanha e agenda da campanha 20,0% 20,0%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos 20,0% 20,0%
Processo eleitoral 6,7% 6,7%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 33,3% 33,3%

P oo | 00w

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas = 20; Numero total de presengas do PAICV em igual periodo= 15. Valores em percentagem

A maioria das pecas informativas em que o PAICV apareceu ou foi referido, na pré-campanha,
apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”. Os temas
“Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos”, “Descricdo de acdes de campanha e
agenda da campanha” e “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” aparecem em seguida, com 20% cada. O

tema “Processo eleitoral” foi o que teve menos relevancia na candidatura do PAICV.
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Fig. 79 — Tema dominante da UCID por bloco informativo no periodo de pré-campanha

UCID
—‘ Jornal da Tarde (13h00) - RCV Total
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 42,9% 42,9%
Descri¢do de agdes de campanha e agenda da campanha 28,6% 28,6%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos 14,3% 14,3%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 14,3% 14,3%
Total 100,0%(7) 100,0%(7)

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha=20; Numero total de presencgas do UCID em igual periodo= 7. Valores em
percentagem.

No que se refere a UCID, a distribuicdo dos temas dominantes nas pecgas transmitidas pelo bloco
informativo no periodo analisado revelou predominio de “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” com
42,9%, seguido de pegas sobre “Descri¢do de a¢des de campanha e agenda da campanha” (28,6%).

“Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “ Irregularidades envolvendo as
candidaturas ou os seus candidatos” foram os temas que tiveram menor relevancia na candidatura da UCID

para o periodo em analise.

Fig. 80 — Tema dominante do PP por bloco informativo no periodo de pré-campanha

PP

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

Descricdo de agdes de campanha e agenda da campanha

50,0% 50,0%

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 50,0% 50,0%

Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha=20; Numero total de presengas do PP em igual periodo= 4. Valores em
percentagem.

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas transmitidas pelo bloco informativo no periodo em
andlise revelou igual preponderdncia dos temas “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e

“Descrigdo de agbes de campanha e agenda da campanha”, com 50% cada.
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Fig. 81 — Tema dominante do BASTA por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema Dominante Jornal da Tarde (13h00) - RCV ‘ Total ‘

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha= 20; Numero total de presengas do BASTA em igual periodo= 1. Valores em percentagem.

Fig. 82 — Tema dominante das pegas com presenca do GIRB, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema Dominante Jornal da Tarde (13h00) - RCV Total

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 100,0% 100,0%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 20; Numero total de presengas do GIRB em igual periodo= 1. Valores em percentagem.

Fig. 83 - Tema dominante das pegcas com presenga do OIAM, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Tema Dominante ‘ Jornal da Tarde (13h00) - RCV Total

Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos 100,0% 100,0%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 20; Numero total de presengas do OIAM em igual periodo= 1. Valores em percentagem.

A presenca do BASTA, do GIRB e da OIAM, no periodo pré-eleitoral, ficou centralizada em torno dos

temas “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Processo eleitoral”.

Fig. 84 — Tema dominante por geografia (ilha ou concelho) no periodo de pré-campanha

o o
oo oo
= i
= +=
c c
© ©
(%) (%]

Dominante

Apresentacdo dos

candidatos/candidaturas 100,0% 100,0% 33,3% 50,0% 0,0% 66,7% 50,0%

Irregularidades
envolvendo as
candidaturas ou os seus
candidatos
Propostas/Plataforma
das candidaturas e seus 50,0% 100,0% 33,3% 25,0%
candidatos

100,0% 66,7% 25,0%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 20; Numero total de municipios cobertos em igual periodo = 7. Valores em percentagem.
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A “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” foi o tema dominante na maioria das ilhas/concelho.
Excetuam-se Sdo Vicente e Santiago Norte, em que o tema dominante foi “Irregularidades envolvendo as
candidaturas ou os seus candidatos”, e Santiago Sul, em que, com 50% cada, os temas “Apresentacao dos

candidatos/candidaturas” e “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” foram preponderantes.

Nas ilhas de S3o Nicolau, Boa Vista e Brava nao se realizaram eventos de campanha aplicaveis a variavel

Geografia, pelo que ndo surgem na tabela.

Fig. 85 — Geografia das pegas, por bloco informativo no periodo de pré-campanha

Geografia/ Concelho Jornal da Tarde (13h00) - RCV Total
Paul 5,0% 5,0%
Sdo Vicente 5,0% 5,0%
Sal 5,0% 5,0%
Tarrafal de Santiago 5,0% 5,0%
S3o Miguel 5,0% 5,0%
Santa Catarina 5,0% 5,0%
Praia 10,0% 10,0%
Maio 5,0% 5,0%
Santa Catarina do Fogo 10,0% 10,0%
Sao Felipe 5,0% 5,0%
N3o Aplicavel 40,0% 40,0%

Nota: Numero total de pecas emitidas e analisadas = 20; Numero total de municipios cobertos em igual periodo = 7. Valores em percentagem.

No tocante aos municipios de Cabo Verde que tiveram maior cobertura noticiosa, o destaque vai para
Praia e Santa Catarina do Fogo, ambos com 10%.

Os restantes municipios registados mereceram uma presenca igual, de 5%. Nos municipios de Ribeira
Grande, Porto Novo, Ribeira Brava, Tarrafal de Sdo Nicolau, Boa Vista, Santa Cruz, Sdo Domingos, Ribeira
Grande de Santiago, S3o Lourenco dos Orgdos, S3o Salvador do Mundo, Mosteiros e Brava ndo se realizaram

eventos de pré-campanha aplicaveis a varidvel Geografia, pelo que ndo surgem na tabela.
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Fig. 86 - Objeto da cobertura (evento) das pegas, por publicagdo no periodo de pré-campanha

40,0%

15,0%
10,0%

Jornal da Tarde (13h00) - RCV

B Comicio B Conferéncia de imprensa ® Encontro B Outros B N3o identificadvel ® Ndo aplicavel
Nota: Numero total de pegas emitidas e analisadas no periodo de pré-campanha = 20. Valores em percentagem.

A nivel global, “Conferéncias de imprensa” (20%) constituiu-se no tipo de evento que mais cobertura
mediatica recebeu no periodo em andlise, seguido de “Outros eventos” (15%). Depois surgem “Comicios” e
“Encontros”, ambos com 10%. As pecas que se referiram a eventos que ndo foram organizadas pelas
candidaturas, ou que ndo refletiram quaisquer eventos surgem, no entanto, com a percentagem maior (40%),

cabendo a menor (5%) aquelas em que o evento nao é nitidamente identificavel na peca jornalistica.
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6. CONCLUSAO

PERIODO GLOBAL (DA PRE-CAMPANHA E DA CAMPANHA ELEITORAL - 04 DE AGOSTO
A 02 DE SETEMBRO )

Foram emitidas nos blocos noticiosos da RCV (Jornal da Tarde, Jornal de Campanha das 13h30 e Jornal
de Campanha das 17h00), 927 pecas noticiosas sobre as candidaturas as Elei¢des Autarquicas, atingindo um

total de 44 horas, 12 minutos e 10 segundos.

O Jornal de Campanha das 17h00 foi o que emitiu maior nimero de pecas (458), seguido do Jornal de

Campanha das 13h30, com 438. O Jornal da Tarde ficou-se pelas 31 pegas.

Relativamente a duragao, o Jornal de Campanha das 17h00 foi o que mais tempo dedicou a campanha
(21 horas, 24 minutos e 17), seguindo-se o Jornal de Campanha das 13h30, com 20 horas, 40 minutos e 57
segundos. O Jornal da Tarde foi o que menos tempo dedicou ao processo eleitoral, ndo ultrapassando 2 horas, 6

minutos e 56 segundos.

Quanto a presenga nas pecas analisadas, a candidatura com uma presenca e/ou referéncia mais
constante no conjunto dos trés blocos informativos neste periodo foi o MpD (39,4%). Seguiram-se PAICV
(37,6%) e UCID (8,9%). O PP apareceu na quarta posi¢do como a candidatura mais presente e/ou mais referido
(3,4%) e o PTS foi, de todas as candidaturas, a que teve menor presenca. Do grupo dos independentes, a OlIAM

foi aquele que teve maior nimero de presencas neste periodo.

Por bloco informativo, as candidaturas autarquicas do PAICV foram as que mais presencas tiveram no
Jornal da Tarde, enquanto nos dois Jornais de Campanha a presencga maior foi das candidaturas autarquicas do

MpD.

Atendendo-se ao modo de participacao, verificou-se que a grande maioria das presencas refere-se a

intervengoes dos representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos da RCV.

Com relagdo ao tipo de representante, a maioria das candidaturas fez-se representar pelo cabeca-de-
lista/candidaturas a CM (Candidatos a presidente da Camara Municipal). Os cabega-de-lista /candidato a AM
(Candidatos a presidente das Assembleias Municipais) também tiveram algum peso na representacdo das

candidaturas, sobretudo nos dois Jornais de Campanha.

No que respeitas ao discurso direto, o MpD é a candidatura com mais tempo de palavra no total das
emissdes analisadas, com 9 horas, 29 minutos e 2 segundos. Em segundo lugar posicionou-se o PAICV, com 9
horas, 20 minutos e 11 segundos. Entre as candidaturas sem assento parlamentar, as candidaturas do PP
dominaram, com 52 minutos, e 56 segundos. Dos grupos independentes, a OIAM foi a candidatura com maior

tempo de palavra, um total de 31 minutos e 17 segundos.

No que concerne ao principio do contraditdrio politico-partiddrio, a esmagadora maioria das pecas dos
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trés blocos noticiosos analisados caraterizou-se pela auséncia de criticas ou acusacdes explicitas e concretas a
um partido e/ou candidatos as autdrquicas. Em apenas 0,9% das pecas verificaram-se tais criticas ou acusacdes,
com as candidaturas alvo das mesmas tendo a possibilidade de responder as acusacdes na mesma peca ou no
mesmo bloco noticioso. Em 3,9% das pecas emitidas, as candidaturas alvos das criticas ndo exerceram o

contraditdrio politico.

No conjunto das pecas com criticas ou acusacdes, estas tiveram como alvo ou protagonistas as

candidaturas MpD, PAICV, UCID e PP e a candidatura independente BASTA.

No que se refere aos temas mais abordados nos trés blocos noticioso, verificou-se, em termos globais,
um predominio do tema “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (45%), seguido de pecas
sobre “Posicionamento face a governagdo municipal” (7,4%) e “ApreciacGes sobre o desempenho das
candidaturas e seus candidatos” (7,1%). Nos Jornais de Campanha o tema dominante foi “Propostas/Plataforma
das candidaturas e seus candidatos” e o menos relevante foi “Transportes”. Em relagdo ao Jornal da Tarde o
tema dominante foi “Processo eleitoral”. “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” foi o tema

mais falado pela maioria das candidaturas e na maioria dos municipios.

A maior parte das pegas dos trés blocos noticiosos referia-se a cobertura de “Contatos porta a porta”,
sendo “Comicios” o segundo tipo de eventos a merecer mais cobertura medidtica nos servigcos analisados da

RCV.

Todos os municipios tiveram cobertura da RCV, no global dos trés servicos informativos analisados,

sendo o municipio da Praia o que teve maior cobertura (7,7%).

PERIODO DA CAMPANHA ELEITORAL — 18 DE AGOSTO A 02 DE SETEMBRO DE 2016

No periodo oficial de campanha (18 de agosto a 02 de setembro) foram emitidos nos blocos noticiosos
da RCV (Jornal da Tarde, Jornal de Campanha das 13h30 e Jornal de Campanha das 17h00), um total de 907
pecas noticiosas sobre as candidaturas as Elei¢cGes Autarquicas, com a duragdo total de 42 horas, 41 minutos e

16 segundos.

O Jornal de Campanha das 17h00 foi o que emitiu maior nimero de pecas (458), seguido do Jornal de

Campanha das 13h30, com 438. O Jornal da Tarde emitiu 11 pecas.

Relativamente a duracdo, o Jornal de Campanha das 17h00 foi o que mais tempo dedicou a campanha (21
horas, 24 minutos e 17segundos), seguindo-se o Jornal de Campanha das 13h30 (20 horas, 40 minutos e 57

segundos). O Jornal da Tarde dedicou ao processo eleitoral 36 minutos e 02 segundos.

Quanto a presencga nas pecas analisadas, a candidatura com uma presenca e/ou referéncia mais constante

no conjunto dos trés blocos informativos neste periodo foi o MpD (40%), seguido pelo PAICV (38%) e pela UCID
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(9%). O PP ocupou a quarta posicdo como a candidatura mais presente e/ou mais referido (3%). O PTS a
candidatura que teve menor presenca (1%). O grupo dos independentes teve uma presenca muito equilibrada,

com 2%.

No que respeita a presenca e/ou referéncias as candidaturas por bloco informativo, as candidaturas
autdrquicas do PAICV foram as que mais presenca tiveram no Jornal da Tarde (40%), enquanto nos dois Jornais

de Campanha a presenca maior foi das candidaturas autdrquicas do MPD.

Atendendo ao modo de participacao, verificou-se que a grande maioria das presencas relaciona-se com as

intervengdes dos representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos da RCV.

Com relagdo ao tipo de representante, a maioria das candidaturas fez-se representar pelo cabeca-de-lista/
candidaturas a CM (Candidatos a presidente da Cdmara Municipal). Os cabeca-de-lista/candidato a AM
(Candidatos a presidente das Assembleias Municipais) também tiveram algum peso na representacdo das

candidaturas, sobretudo nos dois Jornais de Campanha.

No que respeita ao discurso direto, o MpD é a candidatura com mais tempo de palavra no total das
emissdes analisadas, com 9 horas, 12 minutos e 7 segundos, seguido pelo PAICV com 8 horas, 59 minutos e 48
segundos. No grupo das candidaturas sem assento parlamentar, as candidaturas do PP dominaram, com 24
minutos, e 27 segundos. Dos grupos independentes, a OIAM foi a candidatura com maior tempo de palavra (27

minutos e 13 segundos).

No que concerne ao principio do contraditdrio politico-partidario, a esmagadora maioria das pecas dos trés
blocos noticiosos analisados caracterizou-se pela auséncia de criticas ou acusagdes explicitas e concretas a um
partido e/ou candidatos as autarquicas. Em apenas 0,8% das pecas pode-se detetar a presenca de criticas ou de
acusa¢des em que, na mesma peg¢a ou ho mesmo bloco noticioso, as candidaturas alvo tiveram a possibilidade
de responder as acusagbes. Em 3,6% das pecas emitidas, as candidaturas alvo das criticas ndo exerceram o

contraditdrio politico.

No conjunto das pegas com criticas ou acusagOes, estas apenas tiveram como alvo ou protagonistas as

candidaturas do MpD, PAICV, UCID e PP e o grupo BASTA.

No que se refere aos temas mais abordados nos trés blocos noticiosos, verificou-se, em termos globais, um
predominio do tema “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (45,3%), seguido de pegas
sobre “Posicionamento face a governagdao municipal” (7,6%) e de “Apreciagdes sobre o desempenho das
candidaturas e seus candidatos” (7,3%). Nos Jornais de Campanha o tema dominante foi “Propostas/Plataforma
das candidaturas e seus candidatos” e o menos relevante foi “Transportes”. Em relacdo ao Jornal da Tarde, o
tema dominante foi “Processo eleitoral”. “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” foi o tema

mais falado pela maioria das candidaturas e na maioria dos municipios.

A maior parte das pecas dos trés blocos noticiosos referia-se a cobertura de “contatos porta a porta”, sendo
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”Comicios” o segundo tipo de eventos a merecer mais cobertura medidtica nos servicos analisados da RCV.

No periodo oficial da campanha, todos os municipios tiveram cobertura da RCV, nos trés servicos

informativos analisados, sendo o municipio da Praia aquele que teve maior cobertura (7,7%).

PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL — 04 A 17 AGOSTO DE 2016.

Dos servicos noticiosos analisados, apenas o Jornal da Tarde teve transmissao durante o periodo de pré-

campanha (04 a 17 de agosto).

Neste periodo foram emitidos exclusivamente no Jornal da Tarde da RCV, um total de 20 pegas

noticiosas sobre as candidaturas as Elei¢des Autdrquicas, com um total de 1 hora, 30 minutos e 54 segundos.

Quanto a presenga nas pegas analisadas, nem todos as candidaturas e candidaturas estiveram
presentes. Das onze candidaturas, apenas marcaram presenga no Jornal da Tarde da RCV, durante o periodo em
anadlise, as candidaturas do MpD, PAICV, UCID e PP e os grupos independentes BASTA, GIRB e OIAM. Das
candidaturas presentes a candidatura com uma presenca e/ou referéncia mais constante neste periodo foi o
PAICV (37,5%), seguindo-se o MpD com 27,5%. As candidaturas afetas ao PSD, PTS, AMI e GPAIS ndo tiveram

presencga no servigo analisado durante o periodo da pré-campanha.

Atendendo ao modo de participacao, verificou-se que a grande maioria das presengas é concernente a

intervengoes dos representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nos blocos noticiosos da RCV.

Com relagdo ao tipo de representante, a maioria das candidaturas fez-se representar pelos cabeca-de-
lista/candidaturas a CM (Candidatos a presidente da Camara Municipal). Os presidentes do PAICV, UCID E PP

também tiveram algum peso na representacdo das candidaturas nesta altura.

No que respeita ao discurso direto, o PAICV é a candidatura com mais tempo de palavra no total das
emissdes analisadas (20 minutos e 24 segundos), seguido do MpD (16 minutos e 55 segundos). No grupo das
candidaturas sem assento parlamentar, as candidaturas do PP foram as Unicas presentes com seis minutos e 54
segundos. A OIAM é, entre os grupos independentes, aquele que teve mais tempo de palavra, com 4 minutos e

4 segundos.

No que concerne ao principio do contraditdrio politico-partidario, a esmagadora maioria das pecas do
bloco noticioso analisado caracterizou-se pela auséncia de criticas ou acusag¢des explicitas e concretas a um
partido e/ou candidatos as autdrquicas. Em apenas 5% das pecgas pdde-se detetar a presenca de criticas ou de
acusagdes em que, na mesma peg¢a ou no mesmo bloco noticioso, as candidaturas alvo tiveram a possibilidade
de responder as acusagdes. Em 15% das pegas emitidas, as candidaturas visadas pelas criticas ndo exerceram o

contraditério politico.

No conjunto das pegas com criticas ou acusagles, estas apenas tiveram como alvo ou protagonistas o
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MpD, o PAICV e a UCID.

No que se refere aos temas mais abordados neste bloco noticioso, verificou-se, em termos globais, um
predominio dos temas “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Apresentacdo dos
candidatos/candidaturas” (os dois com 30%), seguidos de pecas sobre “Descricdo de acdes de campanha e

agenda da campanha”.

A maior parte das pecas deste bloco noticioso referia-se a cobertura de “Conferéncias de imprensa”,

sendo os “Comicios” e “Encontros” os outros tipos de eventos a merecer mais cobertura mediatica.

No periodo da pré-campanha, nos municipios de Ribeira Grande, Porto Novo, Ribeira Brava, Tarrafal de
S30 Nicolau, Boa Vista, Santa Cruz, S30 Domingos, Ribeira Grande de Santiago, S3o Lourengo dos Orgdos, S3o
Salvador do Mundo, Mosteiros e Brava ndo se realizaram eventos de pré-campanha aplicaveis a variavel
Geografia, pelo que ndao surgem na tabela. Praia e Santa Catarina do Fogo, ambos com 10%, foram os

municipios que tiveram maior cobertura neste periodo.
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PARTE IV

RELATORIO DE MONITORIZAGCAO DA
COBERTURA MEDIATICA

ELEICOES AUTARQUICAS |2016

INFORPRESS
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1. INTRODUGCAO

O relatério que agora se apresenta contém os resultados da analise de conteddo da cobertura
jornalistica realizada pela Agéncia de Noticias Cabo-verdiana - Inforpress, no periodo de 04 de agosto a 02 de
setembro de 2016, referente a pré-campanha e a campanha eleitoral para as Eleicdes Autarquicas realizadas a 4

de Setembro de 2016.

A andlise incidiu sobre a cobertura jornalistica das 57 candidaturas, sendo 52 partiddrias e cinco
independentes a estas eleicbes e o objetivo do estudo foi o de conhecer as condi¢cdes de acesso ao espaco
publico mediatizado por parte de cada um das candidaturas, a partir da identificacdo e andlise das suas
presengas e respetivos representantes, identificando eventuais situa¢des de desequilibrio nesse acesso, nas

pecas informativas publicadas entre os dias 4 de agosto e 2 de setembro naquela agéncia de noticias.

Durante o periodo definido, foram publicadas pela Inforpress e analisadas 925 pegas jornalisticas, das quais 46

inseridas na sec¢do de politica e 879 na secc¢do Infor Elei¢des Autdrquicas 2016.

N3o se trata de uma andlise por amostragem, mas que abrange o universo das pegas noticiosas

publicadas na secgdo e na sec¢do informativos supra mencionados durante o periodo acima referido.

O critério de sele¢dao das pecas a analisar baseou-se na identificacdo de referéncias explicitas a, pelo
menos, uma das candidaturas no conteuddo da peca, o que significa que ndo foram contempladas as pecas com
informacgBes ou aprecia¢des genéricas sobre o processo eleitoral e que nao referissem explicitamente o nome

de algum das candidaturas.

A técnica utilizada foi a de analise de contelddo, a qual permitiu, através de operacOes estatisticas
realizadas com recurso ao programa SPSS3, identificar tematicas e atores presentes nas pecas, bem como outros
elementos considerados pertinentes para os objetivos tragcados. Por outro lado, a andlise de contelddo permitiu
efetuar andlises comparativas entre a cobertura mediética dada a cada partido/candidatura nos dois segmentos

informativos.

2. NOTAS METODOLOGICAS

A unidade de analise foi a publicacdo impressa, definida como o segmento sobre um mesmo assunto,

tema ou acontecimento, que pode resultar da combinag¢do de elementos linguisticos e visuais.

A andlise compreende o universo de pegas publicadas, previamente identificadas, que nalgum
momento referiram os nomes de, pelo menos, um dos onze candidaturas/candidaturas (candidatos,
representantes das candidaturas, apoiantes...) associados ao contexto das EleicGes Autarquicas de 4 de
setembro de 2016. Considera-se como presenca o fato de uma peca informativa apresentar um ou mais

representantes de um partido/candidatura como participantes (diretos ou indiretos) da narrativa, ou

3 Statistical Package for the Social Science
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quando se trata de uma participacdo do partido/candidatura enquanto voz institucional (sem

personalizagdo).

Por participante direto entende-se que o representante do partido/candidatura foi representado na
narrativa através da reproducdo direta das suas palavras. Por participante indireto entende-se que o
representante é apresentado apenas através da descricdo das suas acdes ou ideias, sem reproducdo direta do

seu discurso.

Os representantes das candidaturas foram, ainda, identificados de acordo com a fun¢do com que foram
apresentados na peca (lider do partido, membros das listas de candidatura, restantes representantes
partidarios...). O indicador reflete apenas a fun¢do apresentada na peca jornalistica, independentemente de

outras fungdes conhecidas aos representantes.

No estudo contabilizou-se, igualmente, o nimero de palavras da peca jornalistica em causa, fornecendo
uma dimensdo de andlise relativamente a proeminéncia conferida a peca. Na varidvel contabilizam-se os

numeros de palavras do texto da pega, o /lead, excluindo o titulo.

Identifica-se, também, a representacdo grafica dos representantes das candidaturas. Esta varidvel
reconhece se existe algum tipo de representacao grafica relativa a presenga das candidaturas identificados na
peca, assim como o formato desse grafismo (fotografias, siglas ou logdtipos das candidaturas e candidaturas,

etc.).

A avaliacdo da existéncia ou auséncia do contraditério foi limitada as criticas ou acusagdes entre

candidaturas politicos/candidaturas e seus representantes. Considerou-se que a peca tinha contraditério
sempre que fossem ouvidos os interesses atendiveis, na mesma peca dentro de um periodo de 24 horas nas
sec¢Oes ou rubricas analisadas. Considerou-se interesses atendiveis o principio segundo o qual quem critica ou
é criticado deve ter igual oportunidade de pronunciar-se sobre a matéria ou questdo em causa. A pega nado teve
contraditério se ndo foram ouvidos os interesses atendiveis. Na terceira categoria, consideraram-se os casos em

que “houve tentativa de ouvir os interesses atendiveis na pega e/ou na sec¢do por parte da publicacdo”,

embora sem resultado.

Foi igualmente analisada a qualidade em que o representante do partido/candidatura intervém na pega,
em reagdo a criticas ou acusagdes. Pode surgir como protagonista, quem faz a critica ou acusagao,
independentemente de ser em discurso direto ou indireto, como destinatario ou alvo da critica ou acusacdo de
terceiros, sem lugar ao contraditério, ou, simultaneamente, como alvo e protagonista de critica ou acusagao.
Este ultimo caso ocorre, quando conferido espaco para o exercicio do contraditdrio na prépria peca ou numa

peca publicada no prazo de 24 horas.

A analise debrucou-se, igualmente, sobre os eventos das candidaturas que foram objeto de cobertura

noticiosa nas pecas analisadas, assim como a geografia ou municipios onde tiveram lugar os referidos eventos
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Foi também identificado o tema dominante de cada peca informativa, correspondendo ao tépico que

mais se destacou numa dada narrativa. A grelha de classificagdo combinou temas latos com temas especificos. A

regra de aplicacdo consistiu em utilizar as categorias mais abrangentes apenas quando o tema dominante da

peca ndo se enquadrasse num tépico especifico (por exemplo, uma peca relativa a economia do municipio

insere-se na categoria economia municipal e ndo em propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos).

Fig. 1 - Mapa das edigOes analisadas

12Més-agosto 22Més-setembro
SEMANA |S |T |Q |Q |S |S |D SEMANA S |T |a|lQ|s |s |D
12 2 (2 |3 |4 |5 |6 |7 12 1 (2 |3 |4
22 8 |9 (10|11 |12 |13 |14 22 5 |6 |7 |8 |9 |10 |12
32 15 (16 | 17 | 18 | 19 | 20 | 21 32 12 |13 |24 |15 |26 |27 | 18
4a 22 |23 (24| 25|26 |27 |28 42 19 |20 |22 |22 |23 |24 | 25
52 29 | 30 | 31 52 26 |27 |28 |29 |30

Fig. 2 — Lista das secgGes incluidas na analise

Orgio de Comunicagio Social

Seccoes
Politica

| Agéncia Cabo-verdiana de Noticias - Inforpress

Infor Elei¢Ges Autarquicas 2016

Fig. 3 Lista de candidaturas/candidaturas as Elei¢des Autarquicas incluidos na analise e municipios em que concorreram

Candidaturas/Candidaturas ‘ Municipios
Movimento para a Democracia - MpD 22
Partido Africano da Independéncia de Cabo Verde - PAICV 21
Unido Caboverdeana Independente e Democratica — UCID 5
Partido Popular - PP 2
Partido Social Democratico - PSD 1
Partido do Trabalho e da Solidariedade - PTS 1
Avancar Mosteiros Independente- AMI 1
Boa Vista Avante Sempre Trabalhando Arduamente - BASTA 1
Grupo Independente de Ribeira Brava - GIRB 1
Grupo Por Amor Incondicional a Sanfilipe - GPAIS 1
Onda Independente para o Avango do Maio - OIAM 1
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Fig. 4 - Lista dos cabecas de lista CM das candidaturas as Eleigées Autarquicas incluidos na andlise e municipios em que concorreram

Municipio Partido/Grupo Independente Cabega de lista CM

MpD Orlando Delgado
Ribeira Grande de Santo Antdo PAICV Leonesa Fortes
UcCID Antonio Rodrigues
MpD Anténio Aleixo
Paul PAICV Joselito Fonseca
ucib Adilson Melicio
MpD Anibal Fonseca
Porto Novo
PAICV Rosa Rocha
MpD Augusto Neves
Sao Vicente PAICV Alcides Graga
ucib Antdnio Monteiro
MpD Osvaldo Fonseca
Ribeira Brava PAICV Carlos Barbosa
GIRB Pedro Morais
MpD José Freitas de Brito
Tarrafal de Sdo Nicolau
PAICV Antdnio Soares
MpD Julio Lopes
PAICV Démis Almeida
Sal
uciD Jorge Rocha
PSD Paulo Lopes
MpD José Pinto Almeida
Boa Vista PAICV Jodo Henrique Cruz
BASTA José Luis Santos
MpD Miguel Rosa
Maio
OIAM José Silva
MpD Oscar Santos
PAICV Cristina Fontes Lima
Praia uciD Francisco Silva
PP Amandio Barbosa Vicente
PTS José Augusto Fernandes
MpD Clemente Garcia
Sdo Domingos
PAICV Mario Lima
MpD Manuel de Pina
Ribeira Grande de Santiago
PAICV Bertalino Moreira
MpD Angelo Vaz
Sdo Salvador do Mundo
PAICV Manuel Torres Lopes
MpD Manuel da Luz Tavares
Santa Cruz
PAICV Carlos Alberto Gongalves Silva
S3o Lourengo dos Orgdos MpD Carlos Vasconcelos Fernandes
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PAICV

Vitor Baessa

MpD José Alves Fernandes
Santa Catarina de Santiago

PAICV Alcidio Tavares

MpD Herménio Fernandes
Sdo Miguel PAICV Carla Carvalho

PP Alberto Correia
MpD José Pedro Soares
Tarrafal

PAICV José dos Reis Lopes Varela

MpD Jorge Nogueira
Sao Filipe PAICV Eugénio Veiga

GPAIS Luis Pires

MpD Isidoro Gomes
Mosteiros PAICV Fernandinho Teixeira

AMI Pedro Centeio

MpD Alberto Nunes

Santa Catarina do Fogo
PAICV Waldemar Pires
MpD Orlando Balla
Brava
PAICV Manuel Gomes
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3. PERIODO GLOBAL - 04 DE AGOSTO A 02 DE SETEMBRO

Fig. 5 — Numero de pegas, por sec¢ao no periodo global

925
879

46
Secgdo Politica - Infor EleigGes Total
Inforpress Autarquicas -

Inforpress

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo de pré-campanha = 113; Numero total de pegas

publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Valores em nimeros em numeros absolutos

No periodo em andlise, compreendido entre 04 de agosto e 02 de setembro, que inclui os de pré-
campanha e de campanha oficial das Eleigdes Autdrquicas de 2016, foram publicadas e analisadas 925 pecas

noticiosas, sendo 46 na Seccdo Politica e 879 na Infor Elei¢cGes Autarquicas.

Fig. 6 — Numero de palavras das pegas, por sec¢do no periodo global

57,5%

56,6%

41,3%

2,4%
0,34%0,2% 043

2

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigBes Autarquicas - Total
Inforpress

M 120até 199 M200até 299 M 300 até 399 M 400 até 499 M 500 até 599 M 600 até 699 M De 700 e mais

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925. Nimero total de pegas publicadas e analisadas na Secgdo Politica = 46. Numero total de pegas publicadas e
analisadas na secgdo Infor Elei¢des Autdrquicas = 879. Valores em nimeros em percentagem

Através dos dados apresentados, nota-se que a maioria das pegas publicadas se encaixa no intervalo de
300 até 399 palavras, ocupando a primeira posi¢dao, nas duas secgdes, com a seguinte distribuicdo: Secgdo

Politica, 41,3% e Infor Elei¢des Autarquicas, 57,5%.
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As pecas com intervalo de palavras entre 200 e 299 tiveram alguma relevancia na Secc¢do Politica,
ocupando o segundo lugar, com 28,3%, enquanto na seccao Infor EleicOes esta posi¢cdo foi ocupada pelas pecas
no intervalo de 400 até 499 palavras, com 32,7%.

Cabe referir que, consideradas as duas secgdes, a peca mais curta é de 136 palavras e a mais extensa de

920 palavras.

Fig. 7 — Numero de palavras das pegas, por candidatura e sec¢dao no periodo global

Seccdo Politica - Inforpress

ucio | PP PSD PTS | AMI  BASTA | GIRB  GPAIS OIAM

120 até 199 3,0% 5,9% 7,1% - - - - - - - -
200 até 299 27,3% | 26,5% | 28,6% - - - 66,7% - - 60% -
300 até 399 36,4% | 44,1% | 50% 100% | 100% | 100% | 33,3% 80% 100,0% 20% -
400 até 499 27,3% | 20,6% | 14,3% - - - - 20% - 20% -
500 até 599 6,1% 2,9% - - - - - - - - -
600 até 699 - - - - - - - - - - -
De 700 e mais - - - - - - - - - - -
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% 100% 100% -

0D PA D o PSD > A ASTA DA Ol

120 até 199 04% | 02% - - - ] ] ] ] }

200 até 299 7,9% 6,9% 7,8% - - - - - - - -

300 até 399 55,8% | 58,5% | 54,9% | 75,7% | 57,9% | 47,4% | 58,8% 10% 92,9% | 33,3% | 38,5%

400 até 499 31,7% | 29,8% | 33,3% | 21,6% | 36,8% | 47,4% | 41,2% 70% - 62,5% | 61,5%
500 até 599 3,3% 3,6% 3,9% - 5,3% - - 15% - - -
600 até 699 0,7% 0,5% - - - - - 5% 7,1% - -
De 700 e mais 0,2% 0,5% - 2,7% - 5,3% - - - 4,2% -

Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% 100% 100% 100% | 100%

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925. Numero total de pegas publicadas e analisadas na Secg¢do Politica = 46. Numero total de pegas publicadas e
analisadas na secgdo Infor Elei¢des Autdrquicas = 879. Valores em numeros em percentagem

Da anadlise efetuada do cruzamento entre as varidveis nimero de palavras e representacdo das
candidaturas, verificam-se varia¢cdes nas duas sec¢des. Assim, na Seccdo Politica da Inforpress, nenhuma das
candidaturas se posicionou nos textos de maior nimero de palavras (700 e mais), nem nos textos da segunda

maior dimensdo (de 600 a 699 palavras).

O MpD, com 6,1% de todos os textos que a ele se referem nesta secg¢do, e o PAICV, com 2,9%, comecam
a pontuar, ambos, apenas nos textos da terceira dimensdo (500 a 599). Nesta Secc¢do Politica, as candidaturas
do PP, PSD, PTS e GIRB s6 tiverem referéncias nos textos de 300 a 399 palavras, categoria esta que deu a todas,

a exce¢do do AMI e do GPAIS, a maior percentagem de referéncias.
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Em Infor Eleicdes Autdrquicas, as candidaturas do PTS e do GPAIS foram aquelas com pecas com maior

numero de palavras, ainda que esse posicionamento ocorra em apenas 5,26% e 4,17% dos seus respetivos

totais neste bloco.

Constata-se que, com ligeiras oscilacdes, no conjunto das pecas da Infor Eleicdes Autdrquicas, os textos

de 300 a 399 palavras absorveram a maior percentagem de registos das candidaturas, excetuando-se as

candidaturas dos grupos independentes BASTA, GPAIS e OIAM, que alcangcaram maior percentagem nos textos

de 400 a 499 palavras, respetivamente 70%, 62,5 e 61,5% e do PTS, que tém percentagens iguais nestas duas

dimensGes de texto (47,57%).

Fig. 8— Registo jornalistico das pecas publicadas, por sec¢do no periodo global

95,0% 100,0%

5,0%

Secgdo Politica - Infor EleigGes Total
Inforpress Autérquicas -
Inforpress
M Noticia

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Valores em nimeros em percentagem

De todos os géneros jornalisticos contemplados na anadlise, verificou-se que a noticia foi o Unico

utilizado pela Inforpress nas 925 pegas, distribuindo-se em 5% na Seccdo Politica e 95% na Infor Elei¢Ges

Autarquicas.
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Fig. 9 - Representagdo das candidaturas nas pegas, por sec¢do no periodo global

40,1%

39,4%

33%

1,8% 21%
0

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigBes Autarquicas - Inforpress Total

= MPD H PAICV m UCID m PP mPSD | PTS uAMI m BASTA GIRB m GPAIS OIAM

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1244. Valores em nimeros em percentagem

No que diz respeito a presenca e/ou referéncia das candidaturas na totalidade das pecas publicadas e
analisadas, observa-se que as dos trés candidaturas com assento parlamentar tiveram uma representacdo
muito superior as demais formacgdes, verificando-se, também, uma grande disparidade da terceira posi¢cao
(UCID) com relagao as duas primeiras, o MpD e o PAICV. Entre estas duas ultimas a diferenca é, no total, de trés
pontos percentuais.

As candidaturas do MpD foram as mais presentes (39,4%), seguidas das do PAICV (36,4%) e da UCID
(9,3%).

MpD e PAICV alternaram-se nos primeiros lugares das duas sec¢des. Na Infor EleicGes Autarquicas, com
40,1%, o MpD, contra os 36,7% do PAICV, foi o partido cujas candidaturas tiveram maior nimero de presencas.
Em contrapartida, na Secgdo Politica, com 33% as candidaturas do PAICV obtiveram mais um ponto percentual
gue as do Movimento para a Democracia.

Entre as candidaturas das candidaturas sem assento parlamentar, as do PP (3,1%) foram as mais
presentes no conjunto das pecas. O PSD e o PTS tiveram, respetivamente, 1,8% e 1,7% de representatividade.

Os grupos GPAIS (2,3%) e BASTA (2%) foram os mais destacados entre as candidaturas independentes.
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Fig. 10 - Tipo de representante das candidaturas, por sec¢do no periodo global

Seccao Politica - Inforpress

Tipo de representante PAICV UCID ‘ PP PSD ‘ PTS ‘ AMI ‘BASTA‘ GIRB  GPAIS | OIAM

Presidente do partido 6,1% 5,9% 14,3% 50% - 100% - - - - -
Vice-presidente do partido - 2,9% - - - - - - - - -
i -

Ei}l’egas de lista/candidatos | o cor | 5309 | 786% | 50% | 50% - | 333% | 20% - 20% -
Cabecas de lista/candidatos ) i i i i i i i i i i
AM

Membros das listas de o

candidatura CM 3,0% ) ) ) ) ) ) ) ) ) )
Mandatdrios da candidatura - - - - 25% - - 40% - 20% -
Diretor de campanha - 2,9% - - - - - - - - -

Restantes representantes

L 6,1% 5,9% - - - - . . i i i
partidarios

Ex-membros do Governo - 2,9% - - - - - - - - -
Outro representante do 3,0% i i i i i i 20% i 40% i
Governo

Presidente Cessante CM 3,0% - - - - - - - - - -
Outro representante 9,1% 2,9% - - - - - - - - -
Sem referéncia a fungdo 6,1% 2,9% 7,1% - - - 33,3% - 100% - -
Sem representante 152% | 20,6% - - 25% - | 333% | 20% - 20% -

personalizado

Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% i
(33) (34) (14) (2) (4) (2) (3) (5) (1) (5)

Infor Eleigcdes autarquicas - Inforpress

GPAIS | OIAM

Tipo de representante PAICV uciD ‘ PP ‘ PSD ‘ PTS ‘ AMI
Presidente do partido 3,5% 1,7% - - - - - - - - -

Vice-presidente do partido 1,1% 0,7% 1,0% 2,7% - - - - - - -
Cabecas de lista/candidatos

72,9% 73% 76,5% | 73,0% | 47,4% | 84,2% | 82,4% 75% 78,6% 75% 69,2%

CM

/i?\;’ecas delista/candidatos | ) por | 3g | 20% | 27% | 31,6% | 53% - 100% | - - 7,7%
gig‘iz;‘;zg"‘é"\'ﬂ“as de 15% | 21% | 29% | 108% | - . - - | 1a3% | - -
Membros das listas de 0 0 0

candidatura AM Q2e Be 2l

Mandatarios da candidatura 0,7% 1,0% 1,0% - 5,3% - - - - - -
Diretor de campanha 0,4% 0,5% 3,9% - - - - - - - -

Restantes representantes
partidarios
Apoiantes das candidaturas 0,2% 0,2% - - = = = - - - -

0,2% 1,2% - - - - - - - - -

Primeiro-ministro 0,7% - - - - - - - - - -
Ex-Primeiro-ministro = 0,5% = = = = = = = = =
Ex-presidente da Camara - 0,7% - - - - - - - 4,2% -
Presidente Cessante CM 2,2% 0,2% - - - - = = - - -
Ex-deputado municipal 0,2% - - - - - - - - - -
Outro representante 0,4% 0,2% 1,0% - - - - . - - -
Sem referéncia a fungdo 2,2% 1,2% 1,0% - - - - - - 4,2% -

Sem representante

- 8,8% 12,6% 9,8% 8,1% | 15,8% | 10,5% | 17,6% 15% 71% | 16,7% | 23,1%
personalizado

100% 100% 100% 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%

fes) @57) | (419) | (102) | (37) | (9 | (19 | @7 | 0 | (14) | (24 | (13)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1244. Valores em nimeros em percentagem
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A cobertura do periodo eleitoral pela Inforpress concentrou-se sobretudo na acdao dos cabeca—de-
lista a Camara e Assembleia Municipais e presidentes de partido. Na sua grande maioria, as 57 candidaturas

presentes nas pegas foram representadas por estes protagonistas.

A excecdo observou-se com o GIRB, cujas referéncias na Seccdo Politica foram feitas sem a

identificacdo do cargo exercido pelo representante da referida candidatura.

Na Seccdo Politica, “Vice-presidente do partido”, “Diretor de campanha” e “Ex-membros do Governo”
foram as tipologias de representantes menos presentes nas pecas analisadas, apenas nas pecas das

candidaturas do PAICV.

Ja na Infor Eleigdes Autdrquicas, a categoria “Ex-deputado municipal” sé se destacou nas pecgas das

candidaturas do MpD. O PSD fez-se notar em grande parte (31,6%) pelo cabega-de-lista a Assembleia Municipal.

Uma parte relevante das presengas das candidaturas foi “Sem um representante

personalizado”.

Fig. 11 - Modo de participagdo dos representantes das candidaturas nas pegas, por sec¢do no periodo global

MpD
Infor EleigGes Autarquicas -
Inforpress

Secgao Politica - Inforpress

Participante direto 32,1% 73,3% 70,7%
Participante indireto 67,9% 26,7% 29,3%
Total 100% (28) 100% (416) 100% (444)
Participante direto 44,4% 75,3% 73,2%
Participante indireto 55,6% 24,7% 26,8%
Total 100% (27) 100% (365) 100% (392)
Participante direto 42,9% 75,0% 70,8%
Participante indireto 57,1% 25,0% 29,2%
Total 100% (14) 100% (92) 100% (106)
Participante direto - 85,3% 80,6%
Participante indireto 100% 14,7% 19,4%
Total 100% (2) 100% (34) 100% (36)
Participante direto 33,3% 87,5% 78,9%
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Participante indireto ‘ 66,7% ‘ 12,5% ‘ 21,1% ‘

Total 100% (3) 100% (16) 100% (19)
PTS
Seccdo Politica - Inforpress e i
Inforpress
Participante direto - 88,2% 78,9%
Participante indireto 100% 11,8% 21,1%
Total 100% (2) 100% (17) 100% (19)
Participante direto - 85,7% 75,0%
Participante indireto 100% 14,3% 25,0%
Total 100% (2) 100% (14) 100% (16)
Participante direto 50,0% 76,5% 71,4%
Participante indireto 50,0% 23,5% 28,6%
Total 100% (4) 100% (17) 100% (21)
Participante direto - 92,3% 85,7%
Participante indireto 100% 7,7% 14,3%
Total 100% (1) 100% (13) 100% (14)
Participante direto 25,0% 75,0% 66,7%
Participante indireto 75,0% 25,0% 33,3%
Total 100% (4) 100% (20) 100% (24)
. A
Participante direto - 81,8% 81,8%
Participante indireto - 9,1% 9,1%
Total - 100% (11) 100% (11)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1244; Numero total de presengas das candidaturas com

atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 1102. Valores em percentagem.

A varidvel modo de participacdo foi operacionalizada em duas categorias: “discurso direto”, quando um

representante da candidatura presta declaragdes (quem fala) e “discurso indireto” quando sdo apenas referidas

as candidaturas, ou as declarag¢Ges dos seus representantes sio citadas (de quem se fala).
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Atendendo ao modo de participacao, verificou-se que a grande maioria das presencas dizia respeito
a intervencbes dos representantes das candidaturas enquanto participantes diretos nas sec¢des da

Inforpress, sobretudo na Infor Eleicdes Autarquicas.

Das candidaturas que tiveram presenca na Seccao Politica com atores personalizados, o PP, o PTS, o

AMI e o GIRB tiveram intervencdes apenas em discurso indireto.

Na Infor Eleigbes Autdrquicas, todas as candidaturas intervieram em discurso direto e indireto,
sendo o GIRB e o PTS aquelas que tiveram mais presencas enquanto participante direto. J4 o MpD, com

73,3% de intervengdes em discurso direto, foi o partido cujas candidaturas tiveram menos presengas

enquanto participante direto.

Fig. 12 — Representagdo grafica das candidaturas nas pegas, por sec¢do no periodo global

Seccdo Politica - Inforpress | Infor Eleices Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 24,2% 75,5% 72%
Sem representagdo grafica 75,8% 24,5% 28%
Total 100% (33) 100% (457) 100% (490)

Secgao Politica - Inforpress | Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 44,1% 79,7% 77%
Sem representacdo grafica 55,9% 20,3% 23%
Total 100% (34) 100% (419) 100% (453)

UcCiD

Secgao Politica - Inforpress | Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 50,0% 78,4% 75%
Sem representacdo grafica 50,0% 21,6% 25%
Total 100% (14) 100% (102) 100% (116)

Secgao Politica - Inforpress | Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 50,0% 89,2% 87,2%
Sem representagdo grafica 50,0% 10,8% 12,8%
Total 100% (2) 100% (37) 100% (39)

Secgdo Politica - Inforpress | Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 50,0% 78,9% 73,9%
Sem representacdo grafica 50,0% 21,1% 26,1%
Total 100% (4) 100% (19) 100% (23)

PTS

Seccdo Politica - Inforpress | Infor Eleices Autarquicas - Inforpress Total

Fotografia 50,0% 84,2% 81%

Pagina 204 de 265




Sem representagdo grafica

50,0%

15,8%

19%

Total

100% (2)

100% (19)

100% (21)

Seccdo Politica - Inforpress | Infor Eleices Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - 76,5% 65%
Sem representacgdo grafica 100% 23,5% 35%
Total 100% (3) 100% (17) 100% (20)

BASTA

Seccdo Politica - Inforpress | Infor Eleices Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 40,0% 70,0% 64%
Sem representacgdo grafica 60,0% 30,0% 36%
Total 100% (5) 100% (20) 100% (25)

|

Seccdo Politica - Inforpress | Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia _ 92,9% 86,7%
Sem representacdo grafica 100% 7.1% 13,3%
Total 100% (1) 100% (14) 100% (15)

Secgao Politica - Inforpress | Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 40,0% 70,8% 65,5%
Sem representacdo grafica 60,0% 29,2% 34,5%
Total 100% (5) 100% (24) 100% (29)

Secgao Politica - Inforpress | Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - 61,5% 61,5%
Sem representagdo grafica - 38,5% 38,5%
Total - 100% (13) 100% (13)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 720; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1244. Valores em percentagem.

Analisando o conjunto das sec¢des, depreende-se que a maioria das pecas sobre as candidaturas a estas
elei¢cGes foi acompanhada por uma representacao grafica, nomeadamente a fotografia. Em mais de 60% dos
textos em que, pelo menos, uma das candidaturas foi referida, utilizou-se fotografia. As candidaturas do PP,
GIRB e PTS sdo as que mais vezes foram representadas graficamente, com 87,2%, 86,7% e 81% respetivamente.

Por outro lado, a OIAM, com fotografia em 61,5% das pecas que a ela se referiram, foi a candidatura
com menor representatividade grafica.

Observando a Seccédo Politica individualmente, é possivel concluir que as candidaturas do GIRB e do AMI
foram as Unicas cujas pegas ndo foram contempladas em momento algum com uma representacao grafica, seja

de que tipo for.
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Fig. 13 — Principio do contraditério politico-partidario, por sec¢do no periodo global

90,7% 90,1%
78,3%
0
6 55— 8,5% 8,9%
5 0,8% . 1,1% -
T T T 1
Secgdo Politica - Inforpress Infor Elei¢Bes Autarquicas - Total
Inforpress
B Tem contraditério M N&o tem contraditério N3o aplicével

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Valores em nimeros em percentagem

A esmagadora maioria das pegas das duas sec¢es analisadas apresentou uma auséncia total de criticas
ou acusagoes explicitas e concretas a uma candidatura as autdrquicas (Ndo aplicdvel). Tanto no conjunto das
sec¢Oes, como individualmente, na maior parte das pecas onde uma determinada candidatura teceu criticas ou

acusagdes a outra, ndo se verificou a aplicagdo do principio do contraditério.

Do total das pegas, 8,9% ndo teve contraditério. Em termos do cumprimento dos interesses atendiveis,
nos casos onde se verificaram criticas ou acusagBes explicitas, somente 1,1% do total das pecgas teve

contraditério. Comparadas as sec¢cOes, cabem 6,5% aos textos da Seccao Politica e 0,8% aos da Infor Eleicdes.

Fig. 14 — Qualidade de intervencgdo por candidatura, no periodo global

Secgao Politica - Infor EleigGes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista 11,1% 28,9% 27,2%
Destinatario/Alvo 77,8% 66,3% 67,4%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 11,1% 4,8% 5,4%
Total 100% (9) 100% (83) 100% (92)
Seccao Politica - Infor EleigGes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista 44,4% 47,6% 47,2%
Destinatario/Alvo 33,3% 49,2% 47,2%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 22,2% 3,2% 5,6%
Total 100% (9) 100% (63) 100% (72)
D
Seccao Politica - Infor EleigGes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista 100% 65,0% 68%
Destinatario/Alvo - 35,0% 31,8%
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Simultaneamente Protagonista/Alvo

Total 100% (2) 100% (20) 100% (22)
Seccdo Politica - Infor Eleig6es Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (44) 100% (44)
Secgdo Politica - Infor EleigGes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (2) 100% (2)
Seccdo Politica - Infor Eleig6es Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - 57,1% 57,1%
Destinatario/Alvo - 42,9% 42,9%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (7) 100% (7)
Secgao Politica - Infor EleigGes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (1) 100% (1)
Secgao Politica - Infor EleigGes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista 100% 33,3% 50,0%
Destinatario/Alvo - 66,7% 50,0%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total 100% (1) 100% (3) 100% (4)
. A
Seccao Politica - Infor EleigGes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (2) 100% (2)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Valores em percentagem.

No que respeita a criticas e acusagdes e ao principio do contraditério politico-partidario, através da

figura 13 é possivel perceber que, na maioria das pegas em que estiveram presentes, as candidaturas do MpD
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foram alvo de criticas e acusacdes, enquanto as da UCID, do PP, do AMI, do BASTA, do GIRB e da OIAM foram

maioritariamente ou sempre protagonistas (quem fez a acusacdo).

As candidaturas do MpD, a nivel global, foram maioritariamente alvo de criticas (67,4%), seguidas do
grupo independente GPAIS (50,0%), do PAICV (47,2%), do BASTA (42,9%) e da UCID (31,8%). Entre as
candidaturas que mais criticaram encontram-se UCID (68,0%), BASTA (57,1%) e GPAIS (50%).

Apesar de ter sido alvo de criticas em 67,4% das pecas, as candidaturas do MpD foram
simultaneamente protagonista/alvo, isto é, exerceram o contraditdrio em apenas 5,4% das mesmas. Ja as
candidaturas do PAICV sé o fizeram relativamente a 5,6% das criticas e acusagdes e maioritariamente na
Seccao Politica. Nas pecas referentes as candidaturas da UCID, do BASTA e do GPAIS, embora também
tenham sido alvo de criticas nas pegas da Infor Elei¢cdes, em momento algum, se fez uso do principio do

contraditério.

Analisando as duas sec¢des simultaneamente, pode-se depreender que o exercicio do contraditério

s6 foi exercido pelas candidaturas dos dois candidaturas com assento parlamentar.

As candidaturas do PSD e do PTS ndo tiveram presenca, seja como protagonista, seja como alvo, em

qualquer peca onde uma determinada candidatura teceu criticas ou acusagdes a outra.

Fig. 14 — Tema dominante das pecas com presenga das candidaturas do MpD, no periodo global

Infor EleigcOes
Autarquicas -

Sec¢ao Politica -

Tema dominante
Inforpress Iritaees

Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos 6,1% 24,5% 23,3%
Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 6,1% 13,8% 13,3%
Apelo ao Voto - 12,7% 11,8%
Infra-estruturas municipais 3,0% 7,2% 6,9%
Posicionamento face a governagao autarquica 3,0% 7,0% 6,7%
Expetativas das candidaturas/candidatos 6,1% 5,7% 5,7%
Descricdo de acOes de campanha e agenda da campanha - 5,3% 4,9%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos 18,2% 3,7% 4,7%
Perfil dos candidatos - 4,4% 4,1%
Processo eleitoral 30,3% - 2,4%
Total 100% (33) 100% (457) 100% (490)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas das candidaturas do MpD = 490. Valores em percentagem.

Quando a variavel é “Tema dominante” nas pecas com presenca das candidaturas do MpD,
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” surge em destaque. De fato, 23,3 % das pegas
foram sobre esta temdtica. Os temas “ApreciacGes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e

“Apelo ao Voto” surgem na 22 e 32 posicOes respetivamente.

Pagina 208 de 265



Considerado por seccdo, na Politica, a maioria das pecas referentes ao MpD teve como temas
dominantes “Processo eleitoral” (30,3%) e “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos”
(18,2%). Na seccdo Infor Eleicdes Autarquicas, o tema em destaque foi “Propostas/plataforma das candidaturas

e seus candidatos”, com 24,5%.

Durante o periodo em andlise, o “Processo eleitoral” foi o tema com menos relevancia na candidatura
do MpD.
Fig. 15 — Tema dominante das pegcas com presenga das candidaturas do PAICV, no periodo global

Infor Eleicoes
Autarquicas -

Seccao Politica -

Tema dominante

RRIRES Inforpress
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos - 23,2% 21,4%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 5,9% 16,0% 15,2%
Infraestruturas municipais - 10,0% 9,3%
Apelo ao Voto 2,9% 8,6% 8,2%
Expetativas das candidaturas/candidatos 8,8% 5,5% 5,7%
Posicionamento face a governagdo autarquica 2,9% 5,3% 5,1%
Descri¢ao de a¢des de campanha e agenda da campanha 2,9% 4,5% 4,4%
Perfil dos candidatos - 4,5% 4,2%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos 20,6% 2,9% 42%
Processo eleitoral 32,4% - 3,3%
Situagdo social do Municipio 5,9% - 2,2%
Total 100% (34) 100% (419) 100% (453)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas das candidaturas do PAICV = 453. Valores em percentagem.

Em relagdo as candidaturas do PAICV, o tema dominante também foi “Propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos” (21,4 %). Os temas “ApreciacGes sobre desempenho das candidaturas e seus

candidatos” e “Infraestruturas municipais” surgem, respetivamente, na 22 e 32 posicdes .

Na Seccdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que as candidaturas do PAICV apareceram ou
foram referidas apresentou como temas dominantes “Processo eleitoral” (32,4%) e “Irregularidades envolvendo
as candidaturas ou os seus candidatos”, com 20,6%. J& na Infor Eleigdes Autdrquicas, a maioria das pegas
apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (23,2%) e

“Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” (16%).

Durante o periodo em analise, “Situacdo social do Municipio” foi o tema com menos relevancia nas

pecas com presenca e/ou referéncia as candidaturas do PAICV.
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Fig. 16 — Tema dominante das pecas com presenga das candidaturas da UCID, no periodo global

Infor EleigOes
Autdrquicas -

Secgdo Politica -

Tema dominante

Inforpress I
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos - 19,6% 17,2%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 14,3% 12,7% 12,9%
Apelo ao Voto - 10,8% 9,5%
Expetativas das candidaturas/candidatos 14,3% 7,8% 8,6%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 9,8% 8,6%
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha - 7,8% 6,9%
Infraestruturas municipais 7,1% 5,9% 6,0%
Perfil dos candidatos - 5,9% 5,2%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos 7,1% 4,9% 5,2%
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 28,6% - 3,4%
Processo eleitoral 21,4% - 3,4%
Atividades Econdmicas - 2,9% 2,6%
Total 100% (14) 100% (102) 100% (116)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas das candidaturas da UCID = 116. Valores em percentagem.

Em relagdo a UCID, o tema dominante, que surge em destaque nas pegas com presenca das respetivas
candidaturas foi “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (17,2%), seguido das apreciacdes

sobre o desempenho das candidaturas e seus candidatos e do apelo ao voto.

Na Secgdo Politica, a maioria das pecas analisadas com representacdo das candidaturas da Unido
Caboverdeana Independente e Democratica debrucou-se sobre “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”

(28,6%) e “Processo eleitoral” (21,4%).

J& na Infor Eleigbes Autdrquicas, os temas dominantes foram, por ordem decrescente,
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas

e seus candidatos” e “Apelo ao Voto”.

Durante o periodo em analise, “Atividades Econdmicas” foi o tema com menos relevancia nas pegas
sobre as referidas candidaturas.
Fig. 17 — Tema dominante das pecas com presenga das candidaturas do PP, no periodo global

Infor EleigcOes
Autarquicas -

Seccao Politica -
Inforpress

Tema dominante

Inforpress
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos - 21,6% 20,5%
Apelo ao Voto - 13,5% 12,8%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 50% 10,8% 12,8%
Infra-estruturas municipais - 13,5% 12,8%
Descri¢do de agdes de campanha e agenda da campanha - 8,1% 7,7%
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Posicionamento face a governagdo autdrquica - 8,1% 7,7%
Processo eleitoral 50% 2,7% 5,1%
Situagdo social do Municipio - 5,4% 5,1%
Economia municipal - 2,7% 2,6%
Juventude - 2,7% 2,6%
Perfil dos candidatos - 2,7% 2,6%
Atividades Econdmicas - 2,7% 2,6%
Habitagdo - 2,7% 2,6%
Saude - 2,7% 2,6%
Total 100% (2) 100% (37) 100% (39)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas do PP = 39. Valores em percentagem.

No conjunto de pegas publicadas concernentes as candidaturas do Partido Popular, o tema dominante
foi “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com um peso de 20,5%. A segunda posi¢do de
tema dominante é ocupada, igualitariamente, pelo “Apelo ao Voto”, “Aprecia¢des sobre desempenho das
candidaturas e seus candidatos” e “Infraestruturas municipais”, todos com 12,8%.

A reparticdao dos temas dominantes pelas pecas publicadas nas duas sec¢des revelou um predominio
das “Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Processo eleitoral” na sec¢do
Politica. J& na Infor Eleigdes Autdrquicas esta posicdo é ocupada pelas propostas das candidaturas e dos seus
candidatos. O apelo ao voto e as infraestruturas municipais surgem como segundo tema mais relevante nesta
secgdo, representanto individualmente 13,5% das pegas em que as candidaturas do PP estiveram presentes.

Durante o periodo em analise, os temas “Economia municipal”, “Juventude”, “Perfil dos candidatos”,

“Atividades Econdmicas”, “Habitacdo” e “Saude” foram os menos relevantes.

Fig. 18 — Tema dominante das pecas com presenca da candidatura do PSD, no periodo global

Infor EleigOes
Autarquicas -

Secgao Politica -

Tema dominante

Inforpress T
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos - 42,1% 34,8%
ApreciacGes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 50% 5,3% 13,0%
Apelo ao Voto - 10,5% 8,7%
Infra-estruturas municipais - 10,5% 8,7%
Perfil dos candidatos - 10,5% 8,7%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 25,0% - 4,3%
Economia municipal - 5,3% 4,3%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos - 5,3% 4,3%
Expetativas das candidaturas/candidatos 25,0% - 4,3%
Processo eleitoral - 5,3% 4,3%
Habitacdo - 5,3% 4,3%
Total 100% (4) 100% (19) 100% (23)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas da candidatura do PSD = 23. Valores em p ercentagem.
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Em relacdo ao PSD, o tema dominante foi também “Propostas/plataforma das candidaturas e seus

candidatos”, com 34,8%. O tema “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” ocupa a

.2 posicdo, enquanto a 3.2 é partilhada, comum peso de 8,7%, por “Apelo ao Voto”, “Infraestruturas
municipais” e “Perfil dos candidatos”.

Na Seccdo Politica, a maioria das pecas analisadas apresentou como temas dominantes “Apreciacdes
sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” (50%), “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” e
“Expetativas das candidaturas/candidatos”, ambos com 25%.

Ja na Infor Eleicdes Autdrquicas, a maioria das pecas analisadas em que a candidatura do PSD apareceu
ou foi referida apresentou como temas dominantes “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”
(42,1%), “Apelo ao Voto” e “Infraestruturas municipais” (10,5%).

A nivel global, durante o periodo em analise “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus
candidatos”, “Economia municipal”, “Processo eleitoral” e “Habita¢do” foram os temas com menos relevancia

para a candidatura do PSD.

Fig. 19 — Tema dominante das pegas com preenca da candidatura do PTS, no periodo global

Infor EleigOes
Autarquicas -

Secgao Politica -

Tema dominate

Inforpress Tiiemas
Apelo ao Voto - 31,6% 28,6%
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos - 26,3% 23,8%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 50% 10,5% 14,3%
Situacdo social do municipio - 15,8% 14,3%
Processo eleitoral 50% 5,3% 9,5%
Perfil dos candidatos - 5,3% 4,8%
Atividades Econdmicas - 5,3% 4,8%
Total 100% (2) 100% (19) 100% (21)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas da candidatura do PTS = 21. Valores em percentagem.

No conjunto de pecas publicadas concernentes a candidatura do PTS, o tema que surgiu em destaque
foi “Apelo ao Voto”, com 28,6%. Os temas “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e
“Apreciacdoes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” ocupam a 22 e 32 posicles
respetivamente.

Na Secgdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que o PTS apareceu ou foi referido apresentou
como temas dominantes “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Processo

|”

eleitoral”, ambos com 50%.

Ja na Infor Eleigdes Autarquicas, a maioria das pecas em que o PTS apareceu ou foi referido apresentou
como temas dominantes “Apelo ao Voto”, “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e

“Situacdo social do municipio”, respetivamente com 31,6%, 26,3% e 15,8%.
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Durante o periodo em analise, o “Perfil dos candidatos” e as “Atividades Econdmicas” foram os temas

com menos relevancia para o PTS.

Fig. 20 — Tema dominante das pecas com presenca da candidatura do AMI, no periodo global

Infor Eleigbes
Autdrquicas -

Seccdo Politica -

Tema dominante

Inforpress T
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos - 17,6% 15%
?:;Z?(;aaigt:s sobre desempenho das candidaturas e seus 33.3% 11,8% 15%
Processo eleitoral 33,3% 5,9% 10%
Apelo ao Voto - 11,8% 10%
Atividades Econdmicas - 11,8% 10%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 33,3% - 5%
Economia municipal - 5,9% 5%
Emprego/Desemprego - 5,9% 5%
L:Ei?cﬁi?sades envolvendo as candidaturas ou os seus i 5.9% 59
Infraestruturas municipais - 5,9% 5%
Perfil dos candidatos - 5,9% 5%
Desporto - 5,9% 5%
Saude - 5,9% 5%
Total 100% (3) 100% (17) 100% (20)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas da candidatura do AMI = 20. Valores em percentagem.

Em relacgo ao AMI, os temas dominantes, que surgem em destaque nas pegas sao
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Apreciacdes sobre desempenho das

candidaturas e seus candidatos” com 15%. Os temas “Processo eleitoral”, “Apelo ao Voto” e “Atividades
Econdmicas” partilham a 2.2 posicao.
Na Seccdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que a candidatura do AMI apareceu ou foi

referida apresentou como temas dominantes “Aprecia¢cdes sobre desempenho das candidaturas e seus

candidatos”, “Processo eleitoral” e “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”, todos com 33,3%.

Ja na Infor Elei¢Ges Autarquicas, a maioria das pecas analisadas em que o AMI apareceu ou foi referido
apresentou, como temas dominantes, “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”,

“ApreciagOes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Apelo ao Voto”.

Durante o periodo em andlise, os restantes temas, como é o caso de “Economia” e

“Emprego/Desemprego”, tiveram menos relevancia (5,0%,) para a candidatura do AMI.
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Fig. 21 — Tema dominante das pecas com presenga da candidatura do BASTA, no periodo global

Infor Eleicoes
Autarquicas -

Seccao Politica -

Tema dominante o
Inforpress
Processo eleitoral 80% 5% 20%
Apreciagoes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 20% 15% 16%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos - 20% 16%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 15% 12%
Apelo ao Voto - 15% 12%
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos - 10% 8%
Economia municipal - 5% 4%
Infraestruturas municipais - 5% 4%
Juventude - 5% 4%
Perfil dos candidatos - 5% 4%
Total 100% (5) 100% (20) 100% (25)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas da candidatura do BASTA =25. Valores em percentagem.

No conjunto de pecas publicadas e analisadas concernentes a candidatura do BASTA, o tema dominante
foi “Processo eleitoral”, com 20%. “Aprecia¢des sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e
“Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” completam as posi¢des cimeiras.

Na Secgdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que o grupo BASTA apareceu ou foi referido
apresentou como temas dominantes “Processo eleitoral”, com 80%, e “Apreciacdes sobre desempenho das
candidaturas e seus candidatos”, com 20%.

Ja na Infor Elei¢Ges Autdrquicas, a maioria das pegas analisadas, com presenca da candidatura do
BASTA, apresentou como temas dominantes “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus
candidatos”, “Posicionamento face a governagao autdrquica” e “Apelo ao Voto”. Durante o periodo em analise,

o “Perfil dos candidatos” foi o tema com menos relevancia para a referida candidatura.

Fig. 22 — Tema dominante das pecas com presenca da candidatura do GIRB, no periodo global

Infor Eleicoes
Autarquicas -

Seccao Politica -

Tema dominante o S
Inforpress
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 100% 14,3% 20,0%
Atividades Econdmicas - 21,4% 20,0%
Expetativas das candidaturas/candidatos - 14,3% 13,3%
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos - 14,3% 13,3%
Apelo ao Voto - 7,1% 6,7%
Infraestruturas municipais - 7,1% 6,7%
Perfil dos candidatos - 7,1% 6,7%
Saude - 7,1% 6,7%
Educagdo - 7,1% 6,7%
Total 100% (1) 100% (14) 100% (15)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas do GIRB = 15. Valores em nimeros em percentagem
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Em relacdo a candidatura do GIRB, o tema dominante que se destacou foi “Apreciacdes sobre
desempenho das candidaturas e seus candidatos”. De facto, 20% das pecas desta candidatura debrugaram-se
sobre este tema. “Atividades Econdmicas” e “Expetativas das candidaturas/candidatos” surgem na 22 e 32

posi¢des respetivamente.

Na Seccdo Politica, todas as pecas em que a candidatura do GIRB apareceu ou foi referida apresentou
como tema dominante “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”. Jd4 na Infor
EleicGes Autarquicas, os temas que se destacaram foram “Atividades Econdmicas” (21,4%), “Apreciacdes sobre
desempenho das candidaturas e seus candidatos”, “Expetativas das candidaturas/candidatos” e

“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, todos com um peso de 14,3%.

Durante o periodo em analise “Educa¢do” foi o tema com menos relevancia na candidatura do GIRB,

assim como “Apelo ao Voto”, “Infra-estruturas municipais”, “Perfil dos candidatos” e “Saude”, todos com 6,7%.

Fig. 23 — Tema dominante das pecas com presenga da candidatura do GPAIS, no periodo global

Infor Eleicoes

Seccdo Politica -

Autarquicas -
Inforpress q

Inforpress

Tema dominante

Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos 29,2% 24,1%
Infraestruturas municipais - 25,0% 20,7%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 20% 8,3% 10,3%
Processo eleitoral 20% 4,2% 6,9%
Apelo ao Voto - 8,3% 6,9%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 40% - 6,9%
Expetativas das candidaturas/candidatos - 8,3% 6,9%
Descricdo de a¢des de campanha e agenda da campanha - 4,2% 3,4%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos 20% _ 3,4%
Perfil dos candidatos - 4,2% 3,4%
Desporto - 4,2% 3,4%
Cultura - 4,2% 3,4%
Total 100% (5) 100% (24) 100% (29)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas da candidatura do GPAIS = 29. Valores em percentagem.

e

Em relacdo ao grupo GPAIS, o tema dominante é “Propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos”, com 24,1%. Os temas “Infra-estruturas municipais” e “Aprecia¢des sobre desempenho das
candidaturas e seus candidatos” surgem na 22 e 32 posi¢des respetivamente.

Na Seccdo Politica, para a candidatura do GPAIS os temas mais relevantes foram “Apresentacdo dos
candidatos/candidaturas” (40%) e, com 20%, “Apreciacbes sobre desempenho das candidaturas e seus

candidatos”, “Processo eleitoral” e “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos”.
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Ja na Infor Eleicbes Autdrquicas, a maioria das pecas em que o GPAIS apareceu ou foi referido
apresentou, como temas dominantes, “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com 29,2%,
e “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Apelo ao Voto”, ambos com 8,3%.
Durante o periodo em andlise, “Cultura”, “Desporto” e “Perfil dos candidatos” foram os temas com menos

relevancia na candidatura do GPAIS.

Fig. 24 — Tema dominante das pecas com presenca da candidatura da OIAM, no periodo global

Tema dominante Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress

ApreciagOes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos 23,1% 23,1%
Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos 15,4% 15,4%
Apelo ao Voto 15,4% 15,4%
Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos 7,7% 7,7%
Infra-estruturas municipais 7,7% 7,7%
Juventude 7,7% 7,7%
Perfil dos candidatos 7,7% 7,7%
Processo eleitoral 7,7% 7,7%
Reforma do sistema autdrquico 7,7% 7,7%
Total 100% (13) 100% (13)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Numero total de presengas da candidatura da OIAM = 13. Valores em percentagem.

No conjunto de pecas publicadas concernentes a candidatura da OIAM, o tema dominante foi
“Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”, com 23,1%. Os temas
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Apelo ao Voto” ocuparam a 22 e 32 posi¢des
respetivamente.

N3o houve pegas na Seccdo Politica em que a OIAM apareceu ou foi referido. Ja na Infor Elei¢Ges
Autarquicas, onde constam todas as pecas analisadas com a OIAM, apresentaram-se como temas dominantes
“Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” (23,1%), “Propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos” e “Apelo ao Voto” com 15,4%

Durante o periodo em analise, as restantes tematicas tiveram menos relevancia para a OIAM.

25. Temas dominantes das pegas, por sec¢ao no periodo global

. Seccao Politica - Infor Eleicdes Autarquicas -
Tema dominante
Inforpress Inforpress

Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos 4,3% 28,3% 27,1%
Apref:lagoes sobre desempenho das candidaturas e seus 4,3% 13,4% 13,0%
candidatos

Apelo ao Voto 2,2% 10,7% 10,3%
Infra-estruturas municipais 2,2% 9,3% 9,0%
Descrigdo de ag6es de campanha e agenda da campanha 2,2% 5,1% 5,0%
Expetativas das candidaturas/candidatos 10,9% 5,5% 5,7%
Posicionamento face a governagdo autarquica 2,2% 4,1% 4,0%

Pagina 216 de 265




Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus

candidatos 22 2,2% 2,8%
Atividades Econémicas - 3,0% 2,8%
Perfil dos candidatos - 2,4% 2,3%
Processo eleitoral 28,3% 0,5% 1,8%
Situagao social do Municipio 4,3% 1,6% 1,7%
Reforma do sistema autarquico - 1,7% 1,6%
Juventude = 1,6% 1,5%
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 23,9% 0,2% 1,4%
Saude = 1,5% 1,4%
Economia municipal - 1,5% 1,4%
Habitagdo = 1,1% 1,1%
Relagdes entre poder local e central - 1,0% 1,0%
Crescimento e evolugdo socioeconémica do municipio - 0,8% 0,8%
Educagdo - 0,8% 0,8%
Emprego/Desemprego = 0,8% 0,8%
Desporto - 0,7% 0,6%
Cultura - 0,6% 0,5%
Manifestagdes de apoio aas candidaturas e seus candidatos - 0,5% 0,4%
Expetativas dos eleitores = 0,3% 0,3%
Transporte - 0,3% 0,3%
Saneamento = 0,3% 0,3%
Outro tema - 0,1% 0,1%
Descentralizacdo/Desconcentragio - 0,1% 0,1%
Total 100% (46) 100% (879) 100% (925)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Valores em numeros em percentagem

A reparticdo dos temas dominantes nas pecas publicadas e analisadas pelas duas sec¢Ges revelou uma
predominancia de “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” com 27,1% do total, seguido de
pecas sobre “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” (13,0%) e “Apelo ao Voto”

(10,3%).

Os temas “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Apreciacdes sobre
desempenho das candidaturas e seus candidatos” destacaram-se principalmente na seccdo Infor Elei¢Ges

Autarquicas, embora “Infra-estruturas municipais” tenha tido também um peso relevante nesta secgao.

Uma distribuicdo de onze temas mostrou que “Processo eleitoral” apresentou-se como o assunto mais

abordado na Secgdo Politica (28,3%) seguido de “Apresentagdo dos candidatos/candidaturas” (23,9%).

A cobertura dos temas “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” e “Processo

eleitoral” foi feita essencialmente pela Secgdo Politica.

Dos restantes temas considerados na analise, é de assinalar, ainda, em termos globais, a frequéncia de

pecas dedicadas ao tema “Descentralizagdo/Desconcentragdo” (0,1%).
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Fig. 26 — Tema dominante por geografia (ilha) no periodo global

Tema dominante ‘Sao ‘Sao Maio Santiago Santiago
Vicente Nicolau Sul Norte

Apelo ao Voto 7,5% 15,9% 8,3% 12,2% 10,3% 15,0% 13,2% 14,5% 2,1% 33,3%
Apreciacdes sobre
desempenho das candidaturas 16,1% 11,4% 18,8% 17,1% 15,4% 15,0% 14,0% 15,6% 13,7% 14,8%
e seus candidatos
Apresentagdo dos

4% - - 2,4% - 10,0% 7% - - -
candidatos/candidaturas >/4% A% 0,0% 0,7%

" luca
Crescimento e evolugdo 1,1% - 2,1% 2,4% - - 0,7% 0,6% 1,1% -
socioeconémica do municipio
Descentralizagdo/Desconcentr ) ) 21% ) ) ) ) ) ) )
acdo =0
Descrigao de agoes de
campanha e agenda da 5,4% 9,1% 4,2% 2,4% - 5,0% 3,7% 6,4% 1,1% 3,7%
campanha
Economia municipal - 2,3% - 2,4% 2,6% - 1,5% 2,9% 2,1% -
Emprego/Desemprego 2,2% - - - - - - - 1,1% 3,7%
Irregularidades envolvendo as
candidaturas ou os seus 1,1% 11,4% - 2,4% 10,3% 5,0% - 2,9% 5,3% -
candidatos
Expetativas dos eleitores - 2,3% - 2,4% - - - 0,6% - -
Expejcatlvas das ) 9,7% 6,8% 21% 7.3% _ 5,0% 7,4% 4,0% 6,3% -
candidaturas/candidatos
Infraestruturas municipais 5,4% 4,5% 8,3% 7,3% 10,3% 5,0% 7,4% 10,4% 8,4% 7,4%
Juventude 1,1% - - - 2,6% - 2,9% 0,6% 2,1% -
Manifestagées de apoio as
candidaturas e seus - - - 2,4% - - 1,5% - 1,1% -
candidatos
Processo eleitoral - 4,5% - - - - 0,7% - 1,1% -
Propostas/plataforma das
candidaturas e seus 24,7% 4,5% 31,3% 26,8% 23,1% 35,0% 27,2% 25,4% 33,7% 29,6%
candidatos
Posicionamento face a 7,5% 11,4% 4,2% - 10,3% - 8,1% 1,7% 2,1% 7,4%
governagdo autarquica ! ’ ! ! ’ ! ! !
:3:;’:::‘1? sistema 2,2% 6,8% - - 2,6% 5,0% 0,7% 1,7% 1,1% -
'::r"atf;es entre poder local e 1,1% 4,5% - 2,4% | 2,6% - 1,5% - 1,1% -
Situagdo social do Municipio 3,2% 2,3% 2,1% - - - 5,1% 0,6% 2,1% -
Transporte - - - 2,4% 2,6% - - - - -
Atividades Econdmicas 3,2% - 6,3% 2,4% 2,6% - 2,2% 4,0% 4,2% -
Habitagao 2,2% 2,3% - - 2,6% - - 2,9% -
Desporto 1,1% - - - - - - 1,2% 3,2% -
Saude - - 6,3% 4,9% - - 0,7% 1,7% 2,1% -
Cultura - - - 2,6% - - 0,6% 2,1% -
Educagao - - 4,2% - - - - 1,2% 2,1% -
Saneamento - - - - - - 0,7% - 1,1% -
Outro tema - - - - - - - 0,6% - -
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100%
100% (93) | 100% (44) | 100% (48 100% (173
%(93) % (44) % (48) (41) (39) (20) (136) %(173) (95) (27)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Valores em nimeros em percentagem

Entre os 29 temas identificados, quatro foram abordados em todas as ilhas: “Apelo ao Voto”,
“Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”, “Infraestruturas municipais” e

“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”.
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O tema dominante foi “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, que foi abordado
pelas candidaturas de todas as ilhas, tendo tido, a exce¢do de S3o Vicente, a maior percentagem em cada uma
delas. Maio, Fogo e Sao Nicolau, com 35 %, 33,7% e 31,3%, respetivamente, foram as ilhas onde as candidaturas
deram maior atencdo a este tema.

“Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Apelo ao voto” foram os temas
gue se seguiram com significativa relevancia.

O tema “Descentralizacdo/desconcentracdo” teve atencdo somente na ilha de S3o Nicolau, com uma
percentagem de 2,1%. Os temas menos relevantes para as candidaturas foram “Saneamento”, “Cultura”,
“Manifestacdes de apoio aas candidaturas e seus candidatos” e “Emprego/Desemprego”, com valores entre

0,7% e 3%.

Fig. 27 — Geografia das pecas, por sec¢do no periodo global

Infor Eleig6es Autarquicas -

Secgao Politica - Inforpress

Inforpress
Ribeira Grande de Santo Antao 4,3% 3,4% 3,5%
Paul 4,3% 3,2% 3,2%
Porto Novo 4,3% 3,3% 3,4%
S3o Vicente 8,7% 4,6% 4,8%
Ribeira Brava - 3,8% 3,6%
Tarrafal de Sao Nicolau - 1,7% 1,6%
sal 6,5% 4,3% 4,4%
Boavista - 4,4% 4,2%
Maio 6,5% 1,9% 2,2%
Praia 8,7% 8,6% 8,6%
Sao Domingos - 3,2% 3,0%
Ribeira Grande de Santiago - 3,2% 3,0%
Sao Salvador do Mundo - 3,1% 2,9%
Santa Cruz = 3,3% 3,1%
S3o Lourengo dos Org3os - 2,8% 2,7%
Santa Catarina de Santiago - 3,2% 3,0%
Sao Miguel 2,2% 4,2% 4,1%
Tarrafal 2,2% 2,8% 2,8%
Sao Filipe 4,3% 3,9% 3,9%
Mosteiros = 4,2% 4,0%
Santa Catarina do Fogo - 2,5% 2,4%
Brava = 3,1% 2,9%
Varios Concelhos - 0,1% 0,1%
N3ao Identificavel = 1,6% 1,5%
N3&o aplicavel 47,8% 19,6% 21,0%
Total 100% (46) 100% (879) 100% (925)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Valores em percentagem.
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Todos os municipios foram objeto de cobertura noticiosa pela Inforpress, embora com niveis diferentes
de atencdo. No tocante aos municipios de Cabo Verde que tiveram maior cobertura noticiosa, o destaque vai
para o da Praia (8,6%), com quase o dobro da cobertura feita aos municipios que lhe seguem, nomeadamente,
Sdo Vicente (4,8%) e Sal (4,4%). O municipio com a mais baixa taxa de cobertura foi o do Maio (2,2%).

A Infor Eleicdes Autarquicas foi a Unica secdo que deu cobertura as candidaturas em todos os

municipios do pais, enquanto a Seccao Politica s6 cobriu 10 dos 22.

Fig. 28- Objeto da cobertura (evento) das pegas, por sec¢do no periodo global

47,8%
{7
295% 27,0% 28,0% 26,7%
21,7% 6% 21%
15,2%
13,0% o
— 11,1
2% 7% so 2% 7%
4%
Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigBes Autarquicas - Total
Inforpress
B Comicio M Contatos porta a porta ® Conferéncia de imprensa
M Visita M Encontro = Outros
N3o identificavel Ndo aplicavel Varios eventos

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 925; Valores em percentagem.

A nivel global, “contatos porta a porta” constituiu-se como o tipo de evento que mais cobertura
medidtica recebeu, embora presente apenas na Infor EleicGes Autarquicas, onde alcangou 29,5%, seguido de
“Comicio” (11,7%), também apenas nesta secgado.

Mesmo com uma baixa percentagem no total (1,8%), o evento “Conferéncia de Imprensa” teve a maior
expressao na Secgdo Politica (21,7%).

As pecas que se referiram a eventos que ndao foram organizadas pelas candidaturas, ou que nao
refletiram quaisquer eventos (Ndo aplicdvel) surgiram na terceira posi¢do (21%) a nivel global e na primeira na

Seccdo Politica.
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4. PERIODO OFICIAL DA CAMPANHA ELEITORAL - 18 de AGOSTO A 02 DE
SETEMBRO

Fig. — 29 Numero de pegas, por sec¢ao no periodo oficial de campanha

10
Secgdo Politica - Infor Eleigdes Total
Inforpress Autarquicas -

Inforpress

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Valores em numeros absolutos.

No periodo oficial da campanha eleitoral das Elei¢des Autarquicas de 2016, de 18 de agosto a 02 de
setembro, foram publicadas e analisadas 812 pegas noticiosas, sendo 10 da Sec¢do Politica e 802 na Infor

EleicGes Autdrquicas.

Fig. 30 — Numero de palavras das pegas, por candidatura e sec¢do no periodo oficial de campanha

Secgao Politica — Inforpress ‘

UciD PP PSD PTS AMI ‘ BASTA ‘ GIRB ‘ GPAIS ‘ OIAM ‘
120 até 199 - - - - - - - - - - -
200 até 299 16,7% | 33,3% - 5 - - - i i _ i
300 até 399 33,3% | 33,3% | 100% 100% 100% | 100% | 100% | 66,7% | 100% 50% -
400 até 499 50% | 33,3% - - - - - 33,3% - 50% -
500 até 599 - - - - - - - - - - -
600 até 699 - - s = - - - = = - -
De 700 e mais - - - - - - - - - - -
Total 100% | 100% | 100% 100% 100% | 100% | 100% | 100% 100% | 100% -
pD PA D PP 2N» > A BASTA DR DA 012
120 até 199 0,5% | 0,3% 6,9% - - - - - - - -
200 até 299 81% | 7,0% = - - - - : _ } _
300 até 399 58,4% | 61,4% | 56,3% | 78,8% | 66,7% |52.9%| 71,4% | 11,8% | 100% 40% | 45,5%
400 até 499 30,8% | 28,9% | 35,6% | 21,2% | 33,3% [47,1%| 28,6% | 70,6% - 60% | 54,5%
500 até 599 2,0% | 2,4% 1,1% - - - - 17,6% B _ _
600 até 699 0,2% - = = - - - = - - -
De 700 e mais - - - - - - - - - - -
Total 100% | 100% | 100% 100% 100% |100% | 100% | 100% 100% | 100% | 100%

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de pegas publicadas e analisadas na Secgdo Politica = 10. Numero
total de pegas publicadas e analisadas na Infor Eleigées Autdrquicas = 802. Valores em percentagem.
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Da andlise efetuada, denota-se que a maioria das pecas tiveram entre 300 e 399 palavras e que todas
as pecas com preenca da candidatura do GIRB enquadraram-se neste intervalo, em ambas as secc¢des.

As candidaturas do MpD e do PAICV foram as Unicas a terem peg¢as com tamanho entre 200 e 299
palavras, tanto na Seccao Politica, como na Infor Eleicdes Autdrquicas.

Na Seccdo Politica, nenhuma das candidaturas teve pecas acima do intervalo 400 a 499 palavras. Na
Infor-EleicGes Autdrquicas, nenhuma candidatura teve pecas no intervalo de 700 e mais palavras.

O Grupo BASTA contabilizou mais pecas no intervalo de 500 a 599 palavras, enquanto o MpD foi o Unico
partido cujas candidaturas tiveram presenca em pecas com uma dimensdo de 600 a 699 palavras na Infor

Eleicdes Autarquicas.

Fig. 31 — Registo jornalistico das pegas publicadas, por sec¢dao no periodo oficial de campanha

Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleigdes Autdrquicas -
Inforpress

M Noticia

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Valores em percentagem.

Das 812 pecas publicadas e analisadas na Infor EleicGes Autdrquicas, a noticia foi o Unico registo

jornalistico das pegas contempladas na andlise, atingindo os 100% em qualquer das secgdes.
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Fig. 32 - Representacdo das candidaturas nas pecas, por sec¢do no periodo oficial de campanha

40,5%

40,1%

3,8% 3,8%

33

3,3

2,0% 179 1,7% 2,1% 1,9%

1,8%

Infor Eleigdes Autarquicas - Secgdo Politica - Inforpress Total
Inforpress

®m MpD mPAICY mUCID mPP mPTS mPSD mAMI mBASTA = GIRB mGPAIS = OIAM

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812; Numero total de presengas d as candidaturas nas pegas = 1028. Valores em

percentagem.

No que respeita a presenca ou referéncia das candidaturas na totalidade das pegas no periodo oficial de
campanha, observa-se que os trés candidaturas com assento parlamentar mantiveram uma maior
representagao.

Na Secgdo Politica, a candidatura do PAICV foi a mais presente (34,9%), seguida do MpD (23,1%) e do
BASTA (11,5%). Ja na Infor EleigBes Autarquicas, o MpD é o partido que obtém mais presengas, com 40,5%, de
seguida aparecem o PAICV, com 36,9%, e a UCID com 8,7%.

Entre as candidaturas sem assento parlamentar, o PP (3,3%) é o mais presente no conjunto das pegas,

seguindo-se os grupos independentes GPAIS (2,1%) e BASTA (1,9%).
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Fig. 33 - Tipo de representante das candidaturas, por sec¢do no periodo oficial de campanha

Secgao Politica — Inforpress

Tipo de representante MpD PAICV UCID PP ‘ PSD PTS AMI BASTA GIRB GPAIS OIAM

Presidente do partido - - 100% 100% - 100% - -

Vice-presidente do partido = 11,1% = = - - = = = - -

Cabegas de lista/candidatos CM - 33,3% - - - - - - - -

Cabegas de lista/candidatos AM - = = = - - - - - R
Membros das listas de -
candidatura CM 16,7% - - - - - - - R R

Mandatdrios da candidatura - - - - - - - 33,3% - 50%
Restantes representantes -
partidarios - 11,1% - - - - - - - -

Outro representante do Governo - - - - - - 33,3% =

Outro representante 33,3% 11,1% - - - - - - - 50%

Sem referéncia a fungdo - - - - - - 100% - 100% -
Sem representante R
personalizado 50,0% 33,3% - - 100% - - 33,3% - -
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
Total 100% (6) | 100% (9) (1) (1) (1) (1) (1) (3) (1) (2) -

Infor Elei¢cGes autarquicas — Inforpress

Tipo de representante ‘ PAICV ‘ ucip BASTA

Presidente do partido 3,4% 1,9% - - - - - - - - -
Vice-presidente do partido 1,2% 0,8% 1,1% 3% - - - - - - -
Cabegas de lista/candidatos CM 71,4% 72,2% 74,7% 72,7% 40% 94,1% 85,7% 76,5% 75% 80 % 72,7%
Cabegas de lista/candidatos AM 4,9% 4,3% 3,4% 3% 40% - - 11,8% - - 9,1%
Membros das listas de
candidatura CM 1,7% 2,2% 3,4% 12,1% - - - - 16,7% - -
Membros das listas de
candidatura AM 0,2% 0,3% - 3,0% - - - - - - -
Mandataérios da candidatura 0,7% 1,1% 1,1% - 6,7% - - - -
Diretor de campanha 0,5% 0,5% 4,6% - - - - - - - -
Restantes representantes
partidarios 0,2% 1,1% - - - - - - - - -
Apoiantes das candidaturas 0,2% 0,3% - - - - - - - - -
Primeiro-ministro 0,7% - - - - - - - - - -
Ex-Primeiro-ministro - 0,5% - - - - - - - - -
Ex-presidente da Camara 0,5% 0,8% - - - - - - - 5% -
Presidente Cessante CM 2,2% 0,3% - - - - - - - - -
Ex-deputado municipal 0,2% - - - - - - - - - -
Outro representante 0,5% 0,3% 1,1% - - - - - - - -
Sem referéncia a fungdo 2,2% 1,4% 1,1% - - - - - - 5% -
Sem representante
personalizado 8,9% 12,2% 9,2% 6,1% 13,3% 5,9% 14,3% 11,8% 8,3% 10% 18,2%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
(406) (370) (87) (33) (15) (17) (14) (17) (12) (20) (11)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812; Numero total de presengas d as candidaturas nas pegas = 1028. Valores em
percentagem.

No periodo oficial de campanha, a cobertura da Inforpress nos 22 municipios concentrou-se,

sobretudo, na agdo dos cabeca-de-lista a Camara e Assembleia Municipais e presidentes de partido. Na sua
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grande maioria, as 57 candidaturas presentes nas pecas foram representadas por estes protagonistas,

principalmente na Infor Elei¢des Autarquicas.

Os cabeca- de-lista e/Candidato a AM ocuparam posic¢do de algum relevo, aparecendo logo a seguir aos

cabeca-de-lista e/Candidato a CM. Na Seccdo Politica, a categoria Presidente do partido teve maior

preponderancia para as candidaturas da UCID, PP e PTS com 100% de presenca.

Fig. 34- Modo de participagdo dos representantes das candidaturas nas pegas, por sec¢dao no periodo oficial de campanha

MpD

Secgao Politica - Inforpress

Infor EleicGes Autarquicas - Inforpress

Participante direto 32% 44,7% 40,3%
Participante indireto 68% 55,3% 59,7%
Total 100% (25) 100% (47) 100% (72)

PAICV

Secgao Politica - Inforpress

Infor Eleicbes Autarquicas - Inforpress

Participante direto 42,9% 51,2% 48,4%
Participante indireto 57,1% 48,8% 51,6%
Total 100% (21) 100% (41) 100% (62)
D
Participante direto 46,2% 46,2% 46,2%
Participante indireto 53,8% 53,8% 53,8%
Total 100% (13) 100% (13) 100% (26)
Participante direto - 66,7% 50,0%
Participante indireto 100% 33,3% 50,0%
Total 100% (1) 100% (3) 100% (4)
PSD
Participante direto 33,3% 33,3% 33,3%
Participante indireto 66,7% 66,7% 66,7%
Total 100% (3) 100% (3) 100% (6)
Participante direto 100% 100% 100%
Participante indireto - - -
Total 100% (1) 100% (1) 100% (2)
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Seccdo Politica - Inforpress

Infor Elei¢gdes Autarquicas - Inforpress

Participante direto - 50% 33,3%
Participante indireto 100% 50% 66,7%
Total 100% (1) 100% (2) 100% (3)
Participante direto 100% 50% 75%
Participante indireto - 50% 25%
Total 100% (2) 100,0% (2) 100% (4)
Participante direto - 50% 50%
Participante indireto - 50% 50%
Total - 100% (2) 100% (2)
Participante direto - 50% 25%
Participante indireto 100% 50% 75%
Total 100% (2) 100% (2) 100% (4)
O
Participante direto - 100% 100%
Participante indireto - 100% -
Total - 100% (1) 100% (1)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 812; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1028; Numero total de presengas das candidaturas com

atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagéo») = 915. Valores em percentagem.

No conjunto das pecas durante o periodo oficial de campanha, verificou-se que a grande maioria das

presencas fez uso do discurso direto, ou seja, tiveram transcricdes das suas palavras e ndo a sua descricdo

indireta.

Atendendo ao modo de participacdo dos representantes das candidaturas presentes nas pecas, verifica-

se que, nos casos do PAICV e do MpD, estes surgem em discurso indireto em 23,4% e 22,1% das pecgas,

respetivamente, isto €, sem citagdo das suas palavras, reportando apenas as suas agoes.

Das vezes em que o PTS e o OIAM estiveram presentes, a percentagem de pecgas com discurso direto, na

Infor Elei¢Oes Autarquicas, foi de 100%.

Embora todos as candidaturas tenham tido um representante partidario a prestar declaracGes, na

maioria das vezes, o partido/candidatura do BASTA foi o que interviu menos vezes em discurso direto, cerca de

70,6%.
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Fig. 35 — Representacdo grafica das candidaturas nas pegas, por sec¢do no periodo oficial de campanha

Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleicoes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 25,9% 70,6% 55,1%
Sem representagdo grafica 74,1% 29,4% 44,9%
Total 100,0% (27) 100,0% (51) 100,0% (78)

Seccdo Politica - Inforpress Infor Eleicoes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 40% 71,4% 60,8%
Sem representagdo grafica 60% 28,6% 39,2%
Total 100% (25) 100,0% (49) 100,0% (74)

D

Seccdo Politica - Inforpress Infor EleicGes Autdrquicas - Inforpress Total
Fotografia 46,2% 66,7% 57,1%
Sem representacao grafica 53,8% 33,3% 42,9%
Total 100% (13) 100% (15) 100% (28)

Seccdo Politica - Inforpress Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - 75% 60%
Sem representagdo grafica 100% 25% 40%
Total 100% (1) 100% (4) 100% (5)

PSD

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleicGes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 33,3% 50% 42,9%
Sem representagdo grafica 66,7% 50% 57,1%
Total 100% (3) 100% (4) 100% (7)

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleicGes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - 50,0% 33,3%
Sem representagdo grafica 100% 50,0% 66,7%
Total 100% (1) 100% (2) 100% (3)

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleicGes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - 33,3% 20,0%
Sem representagdo grafica 100,0% 66,7% 80,0%
Total 100% (2) 100% (3) 100% (5)

Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 100,0% 66,7% 80,0%
Sem representagdo grafica - 33,3% 20,0%
Total 100% (2) 100% (3) 100% (5)
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Seccdo Politica - Inforpress Infor Eleicoes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - 100,0% 100,0%
Sem representagao grafica - - -
Total = 100% (2) 100% (2)

Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleicoes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 33,3% 50% 42,9%
Sem representagdo grafica 66,7% 50% 57,1%
Total 100% (3) 100% (4) 100% (7)

O|A

Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - - R
Sem representagdo grafica - 100% 100%
Total = 100% (2) 100% (2)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 1028. Valores em

percentagem.

Quando se considera a representacdo grafica das candidaturas, verifica-se que o PP, o PSD e o PTS sdo
aqueles que mais vezes sao representados graficamente, com 91,2%, 87,5% e 88,9% respetivamente.

Por outro lado, a OIAM foi a candidatura que menos vezes foi representado graficamente (em 1,1% das
pecas).

A fotografia foi a Unica representagdo grafica utilizada nas noticias para a representagdo das
candidaturas em detrimento de outras formas de representacdo grafica.

No entanto, tirando o MpD, o PAICV e o GIRB, nota-se que os restantes candidaturas/candidaturas tém
uma elevada percentagem de pecas publicadas e analisadas sem representacdo grafica em pelo menos uma das

secgOes.
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Fig. 36 — Principio do contraditorio politico-partidario, por sec¢ao no periodo oficial de campanha

90,5% 90,4%
80,0%
20,0%
8,6% 8,7%
Secgdo Politica - Inforpress Infor Elei¢des Autdrquicas Total
- Inforpress
B Tem contraditério M N&o tem contraditério N3o aplicavel

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Valores em percentagem.

No conjunto das pegas, o contraditério ndo foi contemplado, ou seja, houve uma auséncia total de
criticas ou acusacdes explicitas e concretas a um partido e/ou candidaturas as autarquicas.

Assim, é possivel verificar que em 812 pecas publicadas e analisadas, apenas se verificou a presenca do
contraditério em 9,6% do total das pecgas, sendo 20% resultante da categoria “N3do tem contraditério”, na
Seccdo Politica da Inforpress, e na Infor Eleicdes Autarquicas a percentagem é de 8,6% de “Ndo tem
contraditério” e de 0,9% da categoria “Tem contraditdrio”.

Em termos do cumprimento dos interesses atendiveis nos casos onde se verificaram criticas ou
acusacoes explicitas as candidaturas as Elei¢cGes Autarquicas, somente 0,9% das pegas tem contraditdrio, sendo

o mesmo na Infor Elei¢Ges Autarquicas.

Fig. 37 — Qualidade de intervengio por partido/candidatura no periodo oficial de campanha

Secgdo Politica - Inforpress | Infor Eleic6es Autarquicas - Inforpress | Total

Protagonista - 28,6% 27,8%
Destinatario/Alvo 100% 66,2% 67,1%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - 5,2% 5,1%
Total 100% (2) 100% (77) 100% (79)

Secgdo Politica - Inforpress | Infor Eleic6es Autarquicas - Inforpress | Total

Protagonista 50% 46,6% 46,7%
Destinatario/Alvo 50% 50% 50%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - 3,4% 3,3%
Total 100% (2) 100% (58) 100% (60)
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Secgdo Politica - Inforpress

Infor Eleig6es Autarquicas - Inforpress

Total

Protagonista - 63,2% 63,2%
Destinatario/Alvo - 36,8% 36,8%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total = 100% (19) 100% (19)
Seccdo Politica - Inforpress | Infor Eleices Autarquicas - Inforpress | Total
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total = 100% (4) 100% (4)
Seccdo Politica - Inforpress | Infor EleicGes Autarquicas - Inforpress | Total
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total = 100% (1) 100% (1)
Secgao Politica - Inforpress | Infor Eleicoes Autarquicas - Inforpress | Total
Protagonista - 57,1% 57,1%
Destinatario/Alvo - 42,9% 42,9%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total = 100% (7) 100% (7)
Seccao Politica - Inforpress | Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress | Total
Protagonista 100% 33,3% 50%
Destinatario/Alvo - 66,7% 50%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total 100% (1) 100% (3) 100% (4)
. A
Seccao Politica - Inforpress | Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress | Total
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (1) 100% (1)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Valores em percentagem.

Respeitante a qualidade de intervengao por partido, através da figura é possivel perceber que o

MpD esteve presente e foi alvo de critica e acusacbes, sendo que o PAICV e a UCID foram
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maioritariamente ou sempre protagonistas. Entre o partido/candidatura que mais critica fez, encontra-se a

UCID.

Por outro lado, pode-se verificar que o MpD nao teve a mesma possibilidade de exercer o contraditério,

registando-se um menor numero de pegas em que aparece como protagonista e simultaneamente

protagonista/alvo.

De realgar que as candidaturas do PSD, do PTS e do GIRB nao fizeram e nem foram alvo de criticas ou

acusacgoes.

Fig. 38 — Tema dominante das pegcas com presenga das candidaturas do MpD, no periodo oficial de campanha

MpD
-~ Infor Elei¢des Autarquicas -
Tema dominante Seccao Politica - Inforpress nfor Eleicoes Autarquicas
Inforpress

Propostas/plataforma das candidaturas e i 27,6% 27,2%
seus candidatos
Apelo ao Voto - 13,8% 13,6%
Apregagoes sobre desem'penho das 16,7% 11,1% 11,2%
candidaturas e seus candidatos
Infra-estruturas municipais - 8,1% 8,0%
Pos[aon.amento face a governagdo i 76% 75%
autarquica
Descrica ~

escricao de a¢Ges de campanha e agenda ) 5.7% 5.6%
da campanha
Irregularidades fenvolvendo as candidaturas 33.3% 4% 4,6%
ou os seus candidatos
Expetativas das candidaturas/candidatos - 4,2% 4,1%
Relagbes entre poder local e central - 2,2% 2,2%
Total 100,0% (6) 100,0% (406) 100,0% (412)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do MpD = 412. Valores em percentagem.

Quando o assunto é tema dominante nas pecas analisadas em relacdo ao MpD, o tema
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” surge em destaque, com 27,2%. Os temas “Apelo
ao Voto” e “ApreciacBes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” surgem na 22 e 32 posicOes

respetivamente.

Na Secgdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que o MpD apareceu ou foi referido apresenta
como temas dominantes “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” e “Aprecia¢des
sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”, com 33,3% e 16,7%, respetivamente. O tema
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” continua a dominar na maioria das pecas na Infor

Eleigdes Autdrquicas analisadas em que o MpD apareceu ou foi referido, com 27,2%.

No periodo oficial de campanha, o “RelagGes entre Poder Local e Poder Central” foi o tema com menos

relevancia na candidatura do MpD.
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Fig. 39 — Tema dominante das pegcas com presenga das candidaturas do PAICV, no periodo oficial de campanha

PAICV
Tema dominante Seccao Politica - Inforpress B e
Inforpress

Propostas/plataforma das candidaturas e i 26,2% 25,6%
seus candidatos
Apreqagoes sobre desem_penho das 11,1% 12,4% 12,4%
candidaturas e seus candidatos
Infra-estruturas municipais - 11,4% 11,1%
Apelo ao Voto - 9,2% 9,0%
Posici face & =

05|IC|on.amento ace a governacgao i 5.9% 5.8%
autarquica
Expetativas das candidaturas/candidatos 11,1% 4,6% 4,7%
Descrigdo de agOes de campanha e agenda i 4,9% 4,7%
da campanha
Irregularidades fanvolvendo as candidaturas 33,3% 3.2% 4,0%
ou os seus candidatos
Juventude - 2,2% 2,1%
Situagdo social do Municipio - 2,2% 2,1%
Atividades Econdmicas - 2,2% 2,1%
Total 100% (9) 100% (370) 100% (379)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do PAICV = 379. Valores em percentagem.

Em relagdo as candidaturas do PAICV, o tema dominante que surge em destaque nas pecas também é
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com 25,6%. Os temas “Apreciacbes sobre
desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Infra-estruturas municipais” surgem na 22 e 32 posi¢des

respetivamente.

Na Seccgdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi referido apresenta

como tema dominante “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos” com 33,3%.

Ja na Infor Elei¢Ges Autdrquicas, a maioria das pecas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi
referido apresenta como temas dominantes “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”,

“ApreciagOes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Infra-estruturas municipais”.

No periodo da campanha eleitoral, a “Situagdo social do Municipio”, “Juventude” e “Atividades

Econdmicas” foram os temas com menos relevancia no partido/candidatura do PAICV.

Fig. 40 — Tema dominante das pecas com presenga das candidaturas da UCID, no periodo oficial de campanha

uciD

Tema dominante Seccao Politica - Inforpress iz ARG LRS-
Inforpress

Propostas/plataforma das candidaturas i 21.8% 216%
e seus candidatos
Apref:iagﬁes sobre desem'penho das 100% 11,5% 12,5%
candidaturas e seus candidatos
Apelo ao Voto - 11,5% 11,4%
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Posn{cnon.amenm face a governagdo i 10,3% 10,2%
autarquica

Descri¢do de a¢des de campanha e ) 8% 8%
agenda da campanha ’ 0
Expetativas das candidaturas/candidatos ) 8% 8%
Infra-estruturas municipais - 6,9% 6,8%
Irregularidades envolvendo as

candidaturas ou os seus candidatos - 5,7% 5,7%
Atividades Econdmicas - 3,4% 3,4%
Economia municipal - 2,3% 2,3%
Reforma do sistema autdrquico - 2,3% 2,3%
Total 100% (1) 100% (87) 100% (88)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do UCID = 88. Valores em percentagem.

No conjunto de pecas concernentes ao partido/candidatura da UCID, o tema dominante que surge em
destaque é “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com 21,6%. Os temas “Apreciacdes
sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Apelo ao Voto” surgem na 22 e 32 posi¢les

respetivamente.

Na Seccdo Politica, o total das pecas analisadas em que o partido/candidatura da UCID apareceu ou foi

referido apresenta como tema dominante “Apreciacbes sobre desempenho das candidaturas e seus

candidatos” com 100%.

Na Infor Eleicbes Autdrquicas, a maioria das pecas analisadas em que a UCID apareceu ou foi referido
apresenta como temas dominantes “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”. No periodo em
analise, “Economia municipal” e “Reforma do sistema autdrquico” foram os temas com menos relevancia no

partido/candidatura da UCID.

Fig. 41 — Tema dominante das pecas com presenga da candidatura do PP, no periodo oficial de campanha

PP

Tema dominante Secgao Politica - Inforpress mirEEES LR -
Inforpress

Propostas/plataforma das candidaturas i 24,2% 23,5%
e seus candidatos
Apelo ao Voto - 15,2% 14,7%
Infra-estruturas municipais - 15,2% 14,7%
Apref:lagoes sobre desem'penho das 100% 6.1% 8 8%
candidaturas e seus candidatos
Descricdo de acGes de campanha e i 9,1% 8 8%
agenda da campanha
Pos[uon'amento face a governagdo i 9,1% 8,8%
autdrquica
Situagdo social do Municipio - 6,1% 5,9%
Atividades Econdmicas - 3% 2,9%
Habita¢do - 3% 2,9%
Saude - 3% 2,9%
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Juventude - 3% 2,9%
Economia municipal - 3% 2,9%
Total 100% (1) 100% (33) 100% (34)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do PP = 34. Valores em percentagem.

Quando o assunto é tema dominante nas pecas, em relacdo ao partido/candidatura PP, o tema que
surge em destaque é “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” com 23,5%. Os temas “Apelo
ao Voto”e “Infra-estruturas municipais” surgem na 22 posicdo e “Apreciacdes sobre desempenho das

candidaturas e seus candidatos” na 32 posigao.

Na Secgdo Politica, as pecas analisadas em que o partido/candidatura do PP apareceu ou foi referido
apresentam como tema dominante “Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”, com

a totalidade da percentagem (100%).

Ja na Infor Elei¢des Autarquicas, a maioria das pec¢as analisadas em que o PP apareceu ou foi referido

apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com 24,2%.

Durante este periodo em andlise, “Economia municipal”, “Juventude”, “Atividades Econdmicas”,

“Habitacdo” e “Saude” foram os temas com menos relevancia no partido/candidatura do PP.

Fig. 42— Tema dominante das pe¢as com presenca da candidatura do PSD, no periodo oficial de campanha

PSD
~ [ Infor Eleig6es Autarquicas -
Tema dominante Secgao Politica - Inforpress nior tlelgoes Autarquicas
Inforpress
Propostas/plataforma das candidaturas i 53,3% 50,0%
e seus candidatos
Apelo ao Voto - 13,3% 12,5%
Apref:lagoes sobre desem.penho das 100% 6,7% 12,5%
candidaturas e seus candidatos
Infra-estruturas municipais - 13,3% 12,5%
Economia municipal - 6,7% 6,3%
Habitacdo - 6,7% 6,3%
Total 100% (19 100% (15) 100% (16)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do PSD =16. Valores em percentagem.

Em relagdo ao partido/candidatura do PSD, o tema dominante que surge em destaque nas pecas é
também a “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”. Os temas “Apreciacdes sobre
desempenho das candidaturas e seus candidatos”, “Apelo ao Voto” e “Apresentacdo dos
candidatos/candidaturas” surgem na 22 posigdo com valores de 12,5%.

Na Seccdo Politica, todos as pecas analisadas em que o partido/candidatura do PSD apareceu ou foi
referido apresentou como tema dominante “Apreciacbes sobre desempenho das candidaturas e seus

candidatos” atingindo 100%.
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Na Infor Eleicdes Autarquicas, a maioria das pecas analisadas em que o PSD apareceu ou foi referido
apresenta como temas dominantes “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” com 53,3% e
“Apelo ao Voto” e “Infra-estruturas municipais” cada um com 13,3%.

Durante o periodo em analise, a “Economia municipal” e a “Habitacdo” foram os temas com menos

relevancia no partido/candidatura do PSD.

Fig. 43 — Tema dominante das pegas com presenga da candidatura do PTS, no periodo oficial de campanha

PTS

Infor Elei¢6es Autarquicas -

Tema dominante
Inforpress

Secgdo Politica - Inforpress

Apelo ao Voto - 35,3% 33,3%
Propostas/plataforma das candidaturas i 29, 4% 27.8%

e seus candidatos

Apregagoes sobre desem.penho das 100% 11,8% 16,7%
candidaturas e seus candidatos

Situacgdo social do Municipio - 17,6% 16,7%
Atividades Econdmicas - 5,9% 5,6%
Total 100% (1) 100% (17) 100% (18)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do PTS = 18. Valores em percentagem.

No conjunto de pecas concernentes ao partido/candidatura do PTS, o tema dominante que surge em
destaque nas pecas € “Apelo ao Voto”, com 33,3%. Os temas “Propostas/plataforma das candidaturas e seus
candidatos” e “Aprecia¢des sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” surgem na 22 e 32 posi¢Ges

respetivamente.

Na Seccdo Politica, todas as pecas analisadas em que o partido/candidatura do PTS apareceu ou foi
referido apresentam como temas dominantes “Apreciacbes sobre desempenho das candidaturas e seus
candidatos” com 100%.

Na seccdo Infor EleicGes Autdrquicas, a maioria das pecas analisadas em que o PTS apareceu ou foi
referido apresenta como temas dominantes os mesmos supra referidos, sendo que o tema “Atividades

Econdmicas” teve menos relevancia no partido/candidatura do PTS.

Fig. 44 — Tema dominante das pegcas com presenga da candidatura do AMI, no periodo oficial de campanha

AMI

Tema dominante Seccao Politica - Inforpress Infor Eleicdes Autarquicas -
Inforpress

Propostas/plataforma das candidaturas e i 21.4% 20%
seus candidatos
Apelo ao Voto - 14,3% 13,3%
Apreleagoes sobre desempenho das 100% 71% 13,3%
candidaturas e seus candidatos
Atividades Econdmicas - 14,3% 13,3%
Economia municipal - 7,1% 6,7%
Emprego/Desemprego - 7,1% 6,7%
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Irregularidades envolvendo as candidaturas
& . - 7,1% 6,7%
ou os seus candidatos

Infra-estruturas municipais - 7,1% 6,7%
Desporto - 7,1% 6,7%
Salde - 7,1% 6,7%
Total 100% (1) 100% (14) 100% (15)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do AMI = 15. Valores em percentagem.

Quando o assunto é tema dominante nas pecas em rela¢do ao partido/candidatura do AMI, o tema que
surge em destaque nas pecas € “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”. Os temas
“Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”, “Apelo ao Voto” e “Atividades

Econdmicas” surgem na 22 posigao.

Na Secgdo Politica, todas as pecas analisadas em que o partido/candidatura do AMI apareceu ou foi
referido apresentam como tema dominante “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus
candidatos” tendo 100%.

Na Infor Elei¢des Autdrquicas, a maioria das pegas analisadas em que a candidatura do AMI apareceu ou
foi referido apresenta como temas dominantes “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”,

“Apelo ao Voto” e “Atividades Econdmicas”.

Fig. 45 — Tema dominante das pecas com presenca da candidatura do BASTA, no periodo oficial de campanha

BASTA

Tema dominante Seccdo Politica - Inforpress B aititicasy
Inforpress

Irregylarldades envolvendo a§ i 23.5% 20,0%
candidaturas ou os seus candidatos
Apelo ao Voto - 17,6% 15,0%
Apre'ciagﬁes sobre desemvpenho das 33.3% 11,8% 15,0%
candidaturas e seus candidatos
Posi’cion.amento face a governagdo i 17,6% 15,0%
autarquica
Processo eleitoral 66,7% - 10,0%
Propostas/plataforma das candidaturas e i 11,8% 10,0%
seus candidatos
Economia municipal - 5,9% 5,0%
Infra-estruturas municipais - 5,9% 5,0%
Juventude - 5,9% 5,0%
Total 100% (3) 100% (17) 100% (20)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do BASTA = 20. Valores em percentagem.

Em relacdo ao partido/candidatura do BASTA, o tema dominante que surge em destaque nas pecas é
“Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos”. Os temas “ApreciacGes sobre desempenho

das candidaturas e seus candidatos” e “Apelo ao Voto” surgem na 22 e 32 posi¢cdes respetivamente.
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Na Seccdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que o partido/candidatura do BASTA apareceu ou
foi referido apresenta como temas dominantes “Processo eleitoral” com 66,7% e “Apreciacbes sobre
desempenho das candidaturas e seus candidatos” com 33,3%.

Ja na Infor Elei¢des Autarquicas, a maioria das pecas analisadas em que o grupo BASTA apareceu ou foi

referido apresenta como temas dominantes, com menores percentagens, “Economia municipal”, “Infra-

estruturas municipais” e “Juventude”.

Fig. 46 — Tema dominante das pecas com presenga da candidatura do GIRB, no periodo oficial de campanha

GIRB

Tema dominante Secgdo Politica - Inforpress Ltoy EIeiliigiszzirquicas )

Atividades Econémicas - 25% 23,1%
Candidaturas o sous condigatos. to0% 3% 15,4%
Expetativas das candidaturas/candidatos - 16,7% 15,4%
:gzszzfdsi/dp;izforma das candidaturas e i 16,7% 15,4%
Apelo ao Voto - 8,3% 7,7%
Infra-estruturas municipais - 8,3% 7,7%
Saude - 8,3% 7,7%
Educagdo - 8,3% 7,7%
Total 100% (1) 100% (12) 100% (13)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do GIRB = 13. Valores em percentagem.

No conjunto de pegas concernentes ao partido/candidatura do GIRB, o tema dominante é “Atividades
Econdmicas”. Os temas “ApreciacGes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Expetativas

das candidaturas/candidatos” surgem na 22 e 32 posi¢Bes respetivamente.

Na Secc¢do Politica, todas as pecas analisadas em que o partido/candidatura do GIRB apareceu ou foi
referido apresentam como tema dominante “Apreciacbes sobre desempenho das candidaturas e seus

candidatos”.

Na Infor Eleicbes Autarquicas, a maioria das pecas analisadas em que o GIRB apareceu ou foi referido
apresenta como temas dominantes “Atividades Econdmicas” com 21,4% e “Expetativas das

candidaturas/candidatos” com 16,7%.

Fig. 47 — Tema dominante das pecas com presenga da candidatura do GPAIS, no periodo oficial de campanha

GPAIS
Tema dominante Seccao Politica - Inforpress S =l
Inforpress
Propostas/plataforma das candidaturas e i 35% 31.8%
seus candidatos
Infra-estruturas municipais - 30% 27,3%
Apreciagdes sobre desempenho das 50% 10% 13,6%

candidaturas e seus candidatos
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Apelo ao Voto - 10% 9,1%
Descri¢do de agOes de campanha e agenda i 59% 4,5%
da campanha

Irregularidades fenvolvendo as candidaturas 50% i 4,5%
ou os seus candidatos

Desporto - 5% 4,5%
Cultura - 5% 4,5%
Total 100% (2) 100% (20) 100% (22)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do GPAIS = 22. Valores em percentagem.

Em relacdo ao partido/candidatura do GPAIS, o tema dominante que surge em destaque nas pegas é
também as “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos”, com 31,8%. Os temas “Infra-estruturas
municipais” e “Aprecia¢des sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” surgem na 22 e 32 posi¢Ges
respetivamente.

Na Secgdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que o partido/candidatura do GPAIS apareceu ou
foi referido apresenta como temas dominantes “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus
candidatos” e “Irregularidades envolvendo as candidaturas ou os seus candidatos”, todos com 50%.

Na Infor Elei¢Ges Autdrquicas, as pegas analisadas em que o GPAIS apareceu ou foi referido apresentam
como temas dominantes que tiveram menos relevancia “Desporto”, “Cultura” e Descricdo de Acc¢bes de
campanha e agenda da campanha” com valores de 5%.

A nivel global, durante o periodo em analise, a “Cultura”, o “Desporto” e o “Perfil dos candidatos”

foram os temas com menos relevancia no partido/candidatura do GPAIS.

Fig. 48 — Tema dominante das pecas com presenga da candidatura da OIAM, no periodo oficial de campanha

OIAM

Tema dominante Infor Elei¢des Autarquicas -
Inforpress

Apreuagogs sobre desempenho das candidaturas e 27,3% 27.3%
seus candidatos
Propf)stas/plataforma das candidaturas e seus 18,2% 18,2%
candidatos
Apelo ao Voto 18,2% 18,2%
Irregularlt%ades envolvendo as candidaturas ou os 9,1% 9,1%
seus candidatos
Infra-estruturas municipais 9,1% 9,1%
Juventude 9,1% 9,1%
Reforma do sistema autdrquico 9,1% 9,1%
Total 100% (11) 100% (11)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Numero total de presengas do OIAM =11. Valores em percentagem.

No conjunto de pecas concernentes a candidatura da OIAM, o tema dominante que surge em destaque

nas pecas emitidas e analisadas é “ApreciacGes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” com
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27,3%. Os temas “Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” e “Apelo ao Voto” surgem na 22 e

32 posi¢des respetivamente.

Nao houve pecas analisadas em que a candidatura da OIAM apareceu ou foi referido na Secg¢do Politica.

Na Infor EleicGes Autdrquicas, onde constam todas as pecas analisadas, a OIAM apresentou como temas

dominantes os supracitados, também com os mesmos valores.

Fig. 49— Tema dominante, por sec¢do no periodo oficial de campanha

Tema dominante

Seccao Politica -

Inforpress

Inforpress

Infor Eleicdes Autdrquicas -

::zs:::ﬁ Plataforma das candidaturas e seus i 30,9% 30,5%
Apelo ao Voto = 11,3% 11,2%
Infraestruturas municipais - 10,2% 10,1%
Apreciagoes sobre desempenho das candidaturas e 10% 10,1% 10,1%
seus candidatos

Descricao de agées de campanha e agenda da ) 5,5% 5,4%
campanha

Expetativas das candidaturas/candidatos 10% 4,5% 4,6%
Posicionamento face a governagio autarquica - 4,4% 4,3%
Atividades Econdmicas - 3,2% 3,2%
Escandalos ou irregularidades envolvendo as 30% 2,2% 2,6%
candidaturas ou os seus candidatos

Reforma do sistema autarquico - 1,9% 1,8%
Situacdo social do municipio - 1,7% 1,7%
Juventude - 1,7% 1,7%
Economia municipal - 1,6% 1,6%
Saude = 1,6% 1,6%
Habitag¢do - 1,2% 1,2%
Relages entre poder local e central = 1,1% 1,1%
Processo eleitoral 50% 0,4% 1,0%
Educacao = 0,9% 0,9%
Crescimento e evolug¢do socioeconémica do municipio ) 0,5% 0.9%
Emprego/Desemprego - 0,9% 0,9%
Desporto - 0,7% 0,7%
Cultura - 0,6% 0,6%
ManifestagOes de apoio as candidaturas e seus ) 0,5% 0,5%
candidatos

Expetativas dos eleitores = 0,4% 0,4%
Saneamento - 0,4% 0,4%
Perfil dos candidatos - 0,2% 0,2%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas - 0,2% 0,2%
Transporte - 0,2% 0,2%
Descentralizagdo/Desconcentra¢do - 0,1% 0,1%
Outro tema - 0,1% 0,1%
Total 100% (10) 100% (802) 100% (812)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Valores em percentagem.
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Nas pecas noticiosas com presencas das candidaturas no conjunto das sec¢des, o tema dominante foi
“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” (30,5%). Os temas “Apelo ao Voto” (11,6%) e
“Infra-estruturas municipais” (10,1%) surgiram em 22 e 32 posicdo, respectivamente.

O predominio destes trés temas manteve-se somente na seccao Infor Eleicdes Autarquicas, tendo os
mesmos estado ausentes na Seccdo Politica, onde “Processo eleitoral” dominou com (50%) numa distribuicdo
de quatro temas.

Dos restantes temas considerados na analise, pode-se assinalar ainda, em termos dos totais, a

frequéncia de pecas dedicadas a “Descentralizagdo/Desconcentragdo”, assim como “Outro tema”, com menores

percentagens.

Fig. 50 — Tema dominante, por geografia (ilha) no periodo oficial de campanha

Tema dominante Sao Sao ai Santiago | Santiago
Vicente | Nicolau Sul Norte

Fogo IEVE]

Apelo ao Voto 7,5% 17,5% 9,1% 8,6% 11,1% | 17,6% 14,4% 15,8% 2,3% 36,0% | 12,5%

Apreciacoes sobre desempenho das

. h 16,3% 12,5% 11,4% 14,3% 8,3% 17,6% 11,2% 10,1% 11,4% 8,0% 11,7%
candidaturas e seus candidatos

Apresentagdo dos
1,3% - - 2,9% - - - - - - 0,3%

candidatos/candidaturas ? ? ?
o | 1% | - o o | - | - | om [oex | | - | o
Descentralizagdo/Desconcentragdo - - 2,3% - - - - - - - 0,2%
Descrigdo d desd h
a;::‘zza:a :a:f:::h: Sl 63% | 100% | 45% | 2,9% - 59% | 4,0% 70% | 11% | 40% | 4,8%
Economia municipal - 2,5% - 2,9% 2,8% - 1,6% 3,2% 2,3% - 1,9%
Emprego/Desemprego 2,5% - - - - - - - 1,1% 4,0% 0,6%
Irregularidades envolvendo as

. . ] (] ) J - - 7] (] 'y J - ’ (] ’ 0 - ’ 0
candidaturas ou os seus candidatos 1,3% 10,0% 11,1% >,9% 1,9% >7% 2,8%
Expetativas dos eleitores - 2,5% - 2,9% - - - 0,6% - - 0,5%
5:::::;:‘12:;; didatos 75% | 75% | 23% | 57% - - 4,8% 3,2% 2,3% - 3,9%
Infra-estruturas municipais 6,3% 2,5% 9,1% 8,6% 11,1% 5,9% 8,0% 11,4% 9,1% 8,0% 8,6%
Juventude 1,3% - - - 2,8% - 3,2% 0,6% 2,3% - 1,4%
Manifestagoes de apoio aas o o o o
candidaturas e seus candidatos 2 LA oA Rl
Processo eleitoral - 5,0% - - - - 0,8% - 1,1% - 0,6%

Propostas/plataforma das
candidaturas e seus candidatos
Posicionamento face a governagdo

27,5% 5,0% 34,1% | 31,4% | 25,0% | 41,2% 28,8% 27,8% 36,4% | 32,0% | 28,7%

autarquica 7,5% 10,0% 4,5% - 11,1% - 8,8% 1,9% 2,3% 8,0% 5,2%
Reforma do sistema autarquico 2,5% 7,5% - - 2,8% 5,9% 0,8% 1,9% 1,1% - 1,9%
Relagdes entre poder local e central 1,3% 5,0% - 2,9% 2,8% - 1,6% - 1,1% - 1,2%
Situagdo social do Municipio 2,5% - 2,3% - - - 5,6% 0,6% 2,3% - 2,0%
Transporte - - - 2,9% 2,8% - - - - - 0,3%
Atividades Econémicas 3,8% - 6,8% 2,9% 2,8% - 2,4% 4,4% 4,5% - 3,4%
Habitagdo 2,5% 2,5% - - 2,8% - - 3,2% - - 1,4%
Desporto 1,3% - - - - - - 1,3% 3,4% - 0,9%
Satde - - 6,8% 5,7% - - 0,8% 1,9% 2,3% - 1,7%
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Cultura = = 5 5 2,8% 5 5 0,6% 2,3% . 0,6%

Educagao - - 4,5% - - - - 1,3% 2,3% - 0,9%
Saneamento - - - - - - 0,8% - 1,1% - 0,3%
Outro tema - - - - - - - 0,6% - - 0,2%

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

et (80) (a0) (a4) (35) (36) (17) (125) (158) (88) (25) | (648)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Valores em percentagem.

“Propostas/plataforma das candidaturas e seus candidatos” foi o tema dominante em todas as
ilhas/concelho. Maio, Fogo e S3o Nicolau foram as ilhas que apresentaram este tema com 41,2%, 36,4% e
34,1%, respetivamente.

O “Apelo ao Voto” e as “Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” sdo os
temas que se seguem. “Apelo ao Voto” ocupa lugar de destaque na ilha da Brava com 36% e “Aprecia¢des sobre
desempenho das candidaturas e seus candidatos” conseguiu significativa relevancia no Maio, com 17,6%.

A temética “Descentralizagdo/desconcentracdo” teve aten¢do somente na ilha de Sdo Nicolau, com uma
baixa percentagem (2,3%).

Os temas menos relevantes para as candidaturas nas ilhas/concelhos foram Saneamento, Transporte e

“Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” com os valores de 0,3%.

Fig. 51 — Geografia das pecas, por sec¢do no periodo oficial de campanha

Seccdo Politica - Inforpress Infor Eleigdes Autarquicas -
Inforpress
Ribeira Grande de Santo Antdo - 3,2% 3,2%
Paul - 3,4% 3,3%
Porto Novo - 3,4% 3,3%
Sao Vicente 10% 4,9% 4,9%
Ribeira Brava - 3,9% 3,8%
Tarrafal de Sao Nicolau - 1,6% 1,6%
Sal - 4,4% 4,3%
Boavista - 4,5% 4,4%
Maio - 2,1% 2,1%
Praia 10% 9,0% 9,0%
Sao Domingos - 3,2% 3,2%
Ribeira Grande de Santiago - 3,2% 3,2%
Sao Salvador do Mundo - 3,1% 3,1%
Santa Cruz - 3,4% 3,3%
Sdo Lourenco dos Orgdos - 2,9% 2,8%
Santa Catarina de Santiago - 3,2% 3,2%
Sao Miguel - 4,2% 4,2%
Tarrafal - 2,9% 2,8%
Sao Filipe 20% 3,9% 4,1%
Mosteiros - 4,2% 4,2%
Santa Catarina do Fogo - 2,6% 2,6%
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Brava - 3,1% 3,1%
Varios Concelhos - 0,1% 0,1%
N3ao Identificavel - 1,7% 1,7%
Nao aplicavel 60% 17,8% 18,3%
Total 100% (10) 100% (802) 100% (812)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Valores em percentagem.

No tocante aos municipios de Cabo Verde que tiveram maior cobertura noticiosa, tendo em conta as
pecas publicadas e analisadas, o destaque vai para a Praia (9,0%). Denota-se quase o dobro de cobertura em
comparag¢do com os municipios de Sao Vicente (4,9%) e da Boa Vista (4,4%). O municipio com a mais baixa taxa
de cobertura foi Tarrafal de Sdo Nicolau (1,6%). Ndo existiu nenhum municipio com auséncia de cobertura
noticiosa no Infor Elei¢des Autarquicas, ao contrario da Sec¢do Politica, onde se verificou a cobertura noticiosa

somente em trés municipios (Sao Filipe, Praia e Sdo Vicente), sendo 60% “Nao aplicavel”.

Fig. 52 - Objeto da cobertura (evento) das pegas, por sec¢do no periodo oficial de campanha

60,0%
40,0%
31,7% 31,3%
25,4% 25,1%
8% 8,3%
9% 4% 8%
Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigBes Autarquicas - Total
Inforpress

B Comicio B Contatos porta a porta B Conferéncia de imprensa
M Visita B Encontro ¥ Outros

N3do identificavel Ndo aplicavel Varios eventos

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 812. Valores em percentagem.

No periodo oficial de campanha, “Contatos porta a porta” constituiu-se como o tipo de evento que mais
cobertura mediatica recebeu, embora presente apenas na Sec¢do Infor Eleicdes Autdrquicas, seguido por “Nao
identificavel”.

As pecas que se referiram a eventos que ndao foram organizadas pelas candidaturas, ou que nado
refletiram quaisquer eventos, surgiram na terceira posicdo como “Nao aplicavel", obtendo a maioria na Secg¢édo

Politica — Inforpress. O destaque vai para “Conferéncia de imprensa”, que se demarca como Unico evento com

cobertura mediatica, tendo a percentagem de 40%.
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5. PERIODO DA PRE-CAMPANHA ELEITORAL - DE 04 A 17 DE AGOSTO

Fig. 53 — Numero de pegas, por publica¢do no periodo pré-campanha eleitoral

36

Secgdo Politica - Infor Elei¢Bes Total
Inforpress Autdrquicas -
Inforpress

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Valores em numeros absolutos

No periodo da pré-campanha eleitoral das Elei¢des Autdrquicas de 2016, compreendido de 04 a 17 de
agosto, foram publicadas e analisadas 113 pecgas noticiosas, sendo 36 presentes na Secgao Politica e 77 na

secc¢do Infor Elei¢Ges Autarquicas.

Fig. 54 — Numero de palavras das pegas, por partido/candidatura e publicagdo no periodo pré-campanha eleitoral

Secgdo Politica - Inforpress

PSD PTS GIRB GPAIS
120 até 199 3,7% 8,0% 7,7% - - - _ _ _ ; i
200 até 299 29,6% 24,0% | 30,8% - - - 100% - - 100% -
300 até 399 37,0% 480% | 462% 100% 100% 100% - 100% - . .
400 até 499 22,2% 16,0% 15,4% - - - R R R R i
500 até 599 7,4% 4,0% - - - - - . . . _
600 até 699 B - - - - - - - - - -
De 700 e mais B - - - - - - - - - -
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% = 100% =

EleicGes Autarquicas -Inforpress

120 até 199 - - - -

200 até 299 5,9% 61% | 13,3% - - ; ] . ] ] ]
300 até 399 35,3% 36,7% 46,7% 50,0% 25,0% - - - 50,0% - -
400 até 499 39,2% 36,7% 20,0% 25,0% 50,0% 50,0% 100% 66,7% - 75,0% 100%
500 até 599 13,7% 12,2% 20,0% - 25,0% 50,0% - - - - -
600 até 699 3,9% 4,1% - - - - - 33,3% 50,0% - -
De 700 e mais 2,0% 4,1% - 25,0% - - - - - 25,0% R
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Nimero total de pegas publicadas e analisadas na sec¢do Politica = 36. Numero total
de pecgas publicadas e analisadas na Infor Eleigées Autdrquicas = 77. Valores em percentagem.
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A andlise efetuada acusa que, na Seccdo Politica, nenhum das candidaturas teve pecas acima do
intervalo 500 a 599 palavras, assim como na Infor Eleicdes Autarquicas ndao houve qualquer registo no intervalo

de 120 até 199 palavras.

A abrangéncia de ambas sec¢Oes varia entre o intervalo de 300 a 399 palavras, em que a Seccdo Politica
apresentou pecas com a maior parte das candidaturas (sete das nove candidaturas com pecas dessa sec¢do),
enguanto na Infor Eleicdes a abrangéncia maior recai sobre o segmento seguinte, de 400 a 499 palavras, onde

sdo identificadas pecas de 10 das 11 candidaturas com artigos que a elas se referem.

Ha, claramente, uma maior dispersdo de pegas na Infor Elei¢des do que na Secgdo Politica, uma vez que,

na primeira, apenas o segmento de 120 a 199 palavras ndo contem pegas de qualquer das candidaturas.

Outrossim, Infor EleicOes teve registos de textos de maior dimensdo, no segmento de 700 e mais
palavras. Nestes registos encontram-se o MpD, o PAICV, o PP e o GPAIS, os dois ultimos com % das suas

percentagens, o que, proporcionalmente, os torna as candidaturas com mais pegas longas nessa secgao.

No computo geral, ndo se vislumbram diferencas significativas entre o MpD e o PAICV, os dois maiores
candidaturas com assento no Parlamento, pois tiveram pegas com os mesmos intervalos. Algumas diferencgas
sensiveis nas percentagens deixam perceber que o PAICV teve a sua maior expressdo no segmento de 300 a 399
palavras (48%) da Secgao Politica, enquanto o MpD tem a sua maior percentagem de pecas (39,2%) no intervalo

400 a 499 palavras da Infor Elei¢cGes Autarquicas.

Fig. 55 — Registo jornalistico das pecas, por publicacdo no periodo de pré-campanha eleitoral

100,0% 100,0%

Secgdo Politica - Inforpress Infor Elei¢Bes Autarquicas - Inforpress
B Noticia

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Valores em nimeros absolutos

Das 113 pecas publicadas e analisadas, das quais 36 presentes na Sec¢do Politica e 77 na Infor Elei¢Ges

Autdrquicas, a noticia foi o Unico registo jornalistico das pegas contempladas na analise100%.
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Fig. 56 - Representacdo das candidaturas nas pegas, por publicacdao no periodo pré-campanha eleitoral

367% 36,1%

35,1%

32,5%

16,9%

9% 2,9%
2,6%2,6% /9%
AR 4o 1,0%
Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigGes Autarquicas - Inforpress Total

EMpD EPAICY mUCID mPP mPSD mPTS AMI BASTA " GIRB GPAIS OIAM

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 216. Valores em

percentagem.

No que respeita a presenca ou referéncia das candidaturas na totalidade das pecas analisadas no
periodo da pré-campanha, observa-se que os trés candidaturas com assento parlamentar tém uma maior
representacdo. O MpD surge como a candidatura mais presente (36,1%), seguida do PAICV (34%) e da UCID
(13%), os trés muito distantes das demais candidaturas em qualquer das duas secg¢bes. Destaque vai, ainda,
para o grande distanciamento das duas primeiras posicionadas candidaturas, MpD e PAICV, face a que lhes esta
mais préxima, a UCID, terceira posicionada.

Estas posi¢cOes igualmente visiveis na Secgdo Politica e Infor Eleicdes Autarquicas. Outro destaque é a
auséncia das candidaturas da OIAM e do GIRB na Seccdo Politica.

Entre as candidaturas sem assento parlamentar, o PSD, juntamente com o GPAIS (3%) sdo os mais

presentes em ambas as secgoes.

Fig. 57 - Tipo de representante das candidaturas, por publica¢do no periodo pré-campanha eleitoral

Secgao Politica - Inforpress

Y L p— PAICV uciD ‘ PP ‘ PSD ‘ PTS ‘ AMI ‘ BASTA  GIRB  GPAIS  OIAM
Presidente do partido 7,4% 8,0% 7,7% - - 100% - - - - -
Cabegas de lista/candidatos CM 59,3% 60,0% 84,6% 100% 66,7% - 50,0% 50,0% 100% 33,3% -
Mandatarios da candidatura - - - - 33,3% - - 50,0% - - -
Diretor de campanha - 4,0% - - - - - - - - -
2::;?5; Srepresentantes 7.4% 4,0% ) ) ) ) ) ) ) ) )
Ex-membros do Governo - 4,0% - - - - - - - - -
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Outro representante do 3.7% ) i i i i i ] ) 33,3% )
Governo

Presidente Cessante CM 3,7% - - - - N - - - - -
Outro representante 3,7% - - - - - - - - - -
Sem referéncia a fungdo 7,4% 4,0% 7,7% - - - - - - - -
Sem repr.esenta nte 7 4% 16,0% i i i i 50,0% ] ] 33,3% ]
personalizado

Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% )

(6) (9) (1) (1) (1) (1) (1) (3) (1) (2)

Infor Elei¢cGes autarquicas — Inforpress
Tipo de representante uciD ‘ PP ‘ PSD ‘ PTS ‘ AMI ‘ BASTA GIRB GPAIS
Presidente do partido 3,9% - - - - - - - - - -
Cabegas de lista/candidatos CM 84,3% 79,6% 86,7% 75,0% 75,0% 50,0% 66,7% 66,7% 100% 50,0% 50,0%
Membros das listas de o
candidatura CM . 2,0% - - - - - - - _ }
Rest.an’tt?s representantes ) 2.0% i i i i . . ] ] ]
partidarios
Presidente Cessante CM 2,0% - - - - - - - - - -
Sem referéncia a fungdo 2,0% - - - - - - - - - -
Sem representante 7,8% 163% | 13,3% | 250% | 250% | 50,0% | 333% | 333% - 50,0% | 50,0%
personalizado
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
(412) (370) (87) (33) (15) (17) (14) (17) (12) (20) (11)
Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 216. Valores em

percentagem.

A presenca das candidaturas fez-se notar, nas pegas publicas e analisadas, sobretudo através dos
cabeca de listas e/Candidato CM. Os cabeca de listas e/Candidato AM n3o apareceram em representacdo a
nenhuma das candidaturas. Em qualquer das sec¢oes, o MpD e o PAICV sdo as candidaturas cuja representacao
é mais diversificada.

Na Seccdo Politica, a categoria dos Presidentes das candidaturas teve pouca preponderancia, exce¢do o
caso do partido PTS onde predomina com 100%. J& na Infor Eleigdes-Autdrquicas nenhum destaque,
concentrando as representagdes nos cabeca de listas e/Candidato CM.

Uma parte relevante das presencas das candidaturas sobretudo das candidaturas sem assento
parlamentar e nos grupos independentes foi, em pelo menos 25%, sem um representante personalizado do

partido/candidatura.

Fig. 58 - Modo de participacao dos representantes das candidaturas nas pegas, por publica¢do no periodo pré-campanha eleitoral

MpD
Secgao Politica - Inforpress iz ARG LRS-
Inforpress
Participante direto 32,0% 44,7% 40,3%
Participante indireto 68,0% 55,3% 59,7%
Total 100% (3) 100% (369) 100% (372)
Participante direto 42,9% 51,2% 48,4%
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Participante indireto | 57,1% | 48,8% | s516% |

Total 100% (6) 100% (324) 100% (330)
ucID
Infor EleigGes Autarquicas -
Secg¢ao Politica - Inforpress nfor Eleicoes Autarquicas
Inforpress
Participante direto 46,2% 46,2% 46,2%
Participante indireto 53,8% 53,8% 53,8%
Total 100% (1) 100% (79) 100% (80)
Participante direto - 66,7% 50,0%
Participante indireto 100% 33,3% 50,0%
Total 100% (1) 100% (31) 100% (32)
PSD

Participante direto - 33,3% 33,3%
Participante indireto - 66,7% 66,7%
Total - 100% (13) 100% (13)
Participante direto 100% 100% 100%
Participante indireto - - -
Total 100% (1) 100% (16) 100% (17)
Participante direto - 50,0% 33,3%
Participante indireto 100% 50,0% 66,7%
Total 100% (1) 100% (12) 100% (13)
Participante direto 100% 50,0% 75,0%
Participante indireto - 50,0% 25,0%
Total 100% (2) 100% (15) 100% (17)
Participante direto - 50,0% 50,0%
Participante indireto - 50,0% 50,0%
Total - 100% (12) 100% (12)
Participante direto - 50,0% 25,0%
Participante indireto 100% 50,0% 75,0%
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Total 100% (2)

100% (18) 100% (20)

OIAM
Seccdo Politica - Inforpress iy Elellic;zi’ﬁ::rqu'cas i
Participante direto - 100% 100%
Participante indireto - 100% 100%
Total - 100% (9) 100% (9)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas = 113; Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 216; Numero total de presengas das candidaturas com
atores personalizados (em que se aplica a varidvel «modo de participagdo») = 192. Valores em percentagem.

Na maioria das pegas analisadas, verificou-se que a grande maioria das presencas fez uso do discurso
indireto, ou seja, ndo teve as declaragdes dos seus representantes transcritas textualmente, mas sim narradas
ou descritas indiretamente. As diferengas na supremacia do discurso indireto é contudo, varidvel. Enquanto no
MpD, com 59,7% de participagao indireta, a diferenca é da ordem dos 19%, com o PAICV, participante direto em
51,6%, coube-lhe 48,4% como participante indireto, uma diferenga que nao ultrapassa 3,2%. A UCID difere em

7,6% e o PSD alcanca os 33,4%.

Verificaram-se diferengas absolutamente antagdnicas, como acontece com os grupos BASTA e GPAIS. O
primeiro, com uma diferenca de 50%, contraria a tendéncia e é participante direto em 75%, contra 25% das
pecas com participacdo indireta. Por sua vez, a candidatura do grupo GPAIS, conforme a maioria, tem
participante indireto em 75% das pegas analisadas, isto é, sem cita¢cdo das suas palavras, e apenas reportando

as suas agoes.

Das vezes que o PTS e a OIAM estiveram presentes, a percentagem de pecas com discurso direto na

Infor Elei¢Ges Autdrquicas foi de 100%.

Fig. 59 — Representacdo grafica das candidaturas nas pegas, por publicacdo no periodo pré-campanha eleitoral

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleicGes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 25,9% 70,6% 55,1%
Sem representagdo grafica 74,1% 29,4% 44,9%
Total 100% (6) 100% (406) 100% (412)

Seccdo Politica - Inforpress Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 40,0% 71,4% 60,8%
Sem representagdo grafica 60,0% 28,6% 39,2%
Total 100% (9) 100% (370) 100% (379)

D

Seccdo Politica - Inforpress Infor EleicGes Autdrquicas - Inforpress Total
Fotografia 46,2% 66,7% 57,1%
Sem representagdo grafica 53,8% 33,3% 42,9%
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Total

100% (1)

100% (87)

100% (88)

Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleic6es Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - 75,0% 60,0%
Sem representacdo grafica 100% 25,0% 40,0%
Total 100% (1) 100% (33) 100% (34)

PSD

Seccdo Politica - Inforpress Infor Eleicoes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 33,3% 50,0% 42,9%
Sem representacao grafica 66,7% 50,0% 57,1%
Total 100% (1) 100% (15) 100% (16)

Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - 50,0% 33,3%
Sem representacdo grafica 100% 50,0% 66,7%
Total 100% (1) 100% (17) 100% (18)

Seccdo Politica - Inforpress Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - 33,3% 20,0%
Sem representagdo grafica 100% 66,7% 80,0%
Total 100% (1) 100% (14) 100% (15)

Seccdo Politica - Inforpress Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 100% 66,7% 80,0%
Sem representagdo grafica - 33,3% 20,0%
Total 100% (3) 100% (17) 100% (20)

Secgdo Politica - Inforpress Infor EleicGes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia i 100% 100%
Sem representagdo grafica | - -
Total - 100% (12) 100% (12)

Seccdo Politica - Inforpress Infor EleicGes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia 33,3% 50,0% 42,9%
Sem representagdo grafica 66,7% 50,0% 57,1%
Total 100% (2) 100% (20) 100% (22)

OlA

Seccdo Politica - Inforpress Infor Eleicdes Autarquicas - Inforpress Total
Fotografia - - -
Sem representagdo grafica - 100% 100%
Total . 100% (11) 100% (11)
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Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Numero total de presengas das candidaturas nas pegas = 216. Valores em
percentagem.

Ndo houve outras formas de representacao grafica além da fotografia, utilizada nas noticias para a

representacdo das candidaturas.

Quando se considera a representacdo grafica das candidaturas nas pecas em que estdo presentes ou
sdao referidos, verifica-se que o BASTA, PAICV e o PP sdo aqueles que mais vezes sdo representados
graficamente, com 80,0%, 60,8% e 60,0% respetivamente.

Havendo casos de candidaturas com fotografia nas duas secc¢des, houve-as também com e sem
representacao grafica em apenas uma delas.

Nas suas presencgas, por exemplo, o GIRB obteve 100% de representagao grafica na Infor Elei¢cdes

Autarquicas, o Unico em que aparece.

Fig. 60 — Principio do contraditério politico-partidario, por publicagdo no periodo pré-campanha eleitoral

92,2%
87,6%
77,8%
13,9%
8,3% 7.8% 9,7%
Secgdo Politica - Inforpress Infor EleigOes Autdrquicas Total
- Inforpress
B Tem contraditério M N3o tem contraditério Ndo aplicavel

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Valores em percentagens.

No que concerne ao principio do contraditdrio politico-partidario, a esmagadora maioria das pecas de
ambas as secgOes caracterizou-se pela auséncia quase total de criticas ou acusac¢des explicitas e concretas a um
partido e/ou candidatos as autarquicas, o que condicionou o seu registo.

Assim, pode-se verificar que em 113 pecas publicadas e analisadas, apenas 12,4% é que se verificou a
presenca do contraditério, sendo que a maioria desse valor concentra na seccdo politica da Inforpress com
(8,3% “Tem contraditério” e 13,9% “Nao tem contraditério”) tendo em conta os totais publicados e analisados.

Em termos do cumprimento dos interesses atendiveis, nos casos onde se verificaram criticas ou

acusacoes explicitas as candidaturas, a categoria “Tem contraditério” verifica-se somente na Secgdo Politica.
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Fig. 61 — Qualidade de intervengdo por partido/candidatura no periodo pré-campanha eleitoral

Seccdo Politica -

Infor Eleicdes Autdrquicas -

Inforpress

Inforpress

Inforpress Inforpress Total
Protagonista 14,3% 33,3% 23,1%
Destinatario/Alvo 71,4% 66,7% 69,2%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 14,3% - 7,7%
Total 100% (2) 100% (77) 100% (79)
Secgdo Politica - Infor Eleigdes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista 42,9% 60,0% 50,0%
Destinatario/Alvo 28,6% 40,0% 33,3%
Simultaneamente Protagonista/Alvo 28,6% - 16,7%
Total 100% (2) 100% (58) 100% (60)
Seccdo Politica - Infor Eleigdes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (19) 100% (19)
Secgao Politica - Infor EleicGes Autdrquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (4) 100% (4)
Secgao Politica - Infor EleicGes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - - -
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - - -
Seccao Politica - Infor Eleigdes Autarquicas - Total

Protagonista

Destinatario/Alvo

Simultaneamente Protagonista/Alvo
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Total

Seccdo Politica -

Infor Eleicdes Autdrquicas -

Inforpress Inforpress Total
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (1) 100% (1)
Seccdo Politica - Infor Eleigdes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - 57,1% 57,1%
Destinatario/Alvo - 42,9% 42,9%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (7) 100% (7)
Seccdo Politica - Infor Eleigdes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - - -
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - - -
Seccdo Politica - Infor Eleigdes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista 100% 33,3% 50,0%
Destinatario/Alvo - 66,7% 50,0%
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total 100% (1) 100% (3) 100% (4)
0
Secgao Politica - Infor EleicGes Autarquicas -
Total
Inforpress Inforpress
Protagonista - 100% 100%
Destinatario/Alvo - - -
Simultaneamente Protagonista/Alvo - - -
Total - 100% (1) 100% (1)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Valores em percentagem.

No concernente a qualidade de intervengdo por candidatura através da figura é possivel perceber que o

MpD foi alvo de critica e acusacbes, sendo que o PAICV e a UCID foram maioritariamente ou sempre

protagonistas. Entre o partido/candidatura que mais critica fez, encontra-se o UCID.

Verifica-se que o MpD ndo teve o mesmo poder de contraditério, tendo um menor nimero como

protagonista ou simultaneamente Protagonista/Alvo.
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De realgar que restantes candidaturas nao fizeram e nem foram contempladas com criticas ou

acusagoes.

Fig. 62 — Tema dominante do MPD, no periodo pré-campanha eleitoral

MpD

Tema dominante Seccao Politica - Infor Eleigdes Autarquicas -
Inforpress Inforpress

Apreqagoes sobre desempenho das candidaturas e seus 3.7% 35,3% 24,4%
candidatos
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 35,3% 23,1%
Expectativas das candidaturas/candidatos 7,4% 17,6% 14,1%
Processo eleitoral 25,9% 2,0% 10,3%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 25,9% - 9,0%
Escar?dalos ou |rreguIarldades.envolvendo as 14,8% i 51%
candidaturas ou os seus candidatos
Apelo ao Voto - 3,9% 2,6%
Propgstas/Plataforma das candidaturas e seus 7.4% ) 26%
candidatos
Posicionamento face a governagdo autdrquica 3,7% 2,0% 2,6%
Situagdo social do Municipio 7,4% - 2,6%
Total 100% (27) 100% (51) 100% (78)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Numero total de presengas do MpD = 78. Valores em percentagem.

Quando o assunto é tema dominante nas pecas publicadas e analisadas em relacdo ao MPD, o tema
“Aprecia¢des sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” destaca-se com 24,4%. Os temas “Perfil
das candidaturas e/ou dos candidatos” e “Expectativas das candidaturas/candidatos” surgem na 22 e 32
posi¢cles , respetivamente.

Na Seccgdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que o MPD apareceu ou foi referido apresentou
como temas dominantes, “Processo eleitoral” e “Apresenta¢do das candidaturas/candidatos”, com os mesmos
valores (25,9%). O tema “ApreciacGes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” domina na

maioria das pecas da Infor Elei¢des Autdrquicas, com 35,3%.

No periodo da pré-campanha “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” foi um dos

temas com menos relevancia na candidatura do MPD.

Fig. 63 — Tema dominante do PAICV, no periodo pré-campanha eleitoral

PAICV
Tema dominante Secgao Politica - Infor Elei¢des Autdrquicas -
Inforpress Inforpress

Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e

) 4,0% 42,9% 29,7%
seus candidatos
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 34,7% 23,0%
Processo eleitoral 28,0% 2,0% 10,8%
Expectativas das candidaturas/candidatos 8,0% 12,2% 10,8%
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Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 24,0% - 8,1%
Escandalos ou irregularidades envolvendo as ) o
candidaturas ou os seus candidatos 16,0% ) 5/4%
Apelo ao Voto 4,0% 4,1% 4,1%
Descri¢do de agOes de campanha e agenda da ) ) .
campanha 4,0% 2,0% 2,7%
Situagdo social do Municipio 8,0% - 2,7%
Total 100% (25) 100% (49) 100% (74)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Numero total de presengas do PAICV = 74. Valores em percentagem.

Em relacdo ao partido/candidatura PAICV, o tema dominante, que surge em destaque nas pecas
publicadas e analisadas é também “Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”, com

29,7%. Os temas “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” e “Processo eleitoral” surgem na 22 e 32
posi¢des , respetivamente.

Na Secgdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que o partido/candidatura do PAICV apareceu ou
foi referido apresentou como tema dominante “Processo eleitoral”, com 28,0% e “Apresentacdo das
candidaturas/candidatos”, com 24,0%.

Ja na Infor Elei¢gBes Autarquicas a maioria das pegas analisadas em que o PAICV apareceu ou foi referido

apresentou, como temas dominantes, “Aprecia¢Ges sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”,

“Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” e “Expectativas das candidaturas/candidatos”.

No periodo da pré-campanha eleitoral a “Situacdo social do Municipio” foi o tema com menos

relevancia no partido/candidatura PAICV.

Fig. 64 — Tema dominante da UCID, no periodo pré-campanha eleitoral

uciD
Tema dominante Seccdo Politica - Infor Eleicdes Autarquicas -
e Inforpress Inforpress

Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 33,3% 17,9%
Processo eleitoral 23,1% 6,7% 14,3%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 30,8% - 14,3%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus % 20.0% 14 3%
candidatos 7,7% et 4,3%
Expectativas das candidaturas/candidatos 15,4% 6,7% 10,7%
Apelo ao Voto - 6,7% 3,6%
Descricdo de agOes de campanha e agenda da campanha

- 6,7% 3,6%
Escandalos ou irregularidades envolvendo as candidaturas

. 7,7% - 3,6%

ou os seus candidatos
Infra-estruturas municipais 7,7% - 3,6%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos

- 6,7% 3,6%
Posicionamento face a governagdo autarquica - 6,7% 3,6%
Situagdo social do Municipio 7,7% - 3,6%
Transporte - 6,7% 3,6%
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Total 100% (13) 100% (15) 100% (28)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Numero total de presengas do UCID = 28. Valores em percentagem.

Em relacdo ao partido/candidatura UCID, o tema dominante, que surge em destaque nas pecas
publicadas e analisadas é “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos”, com 17,9%. Os temas “Aprecia¢des
sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” e

“Processo eleitoral” surgem na 22 posicao.

Na Seccdo Politica, o total das pecas analisadas em que o partido/candidatura UCID apareceu ou foi

referida apresentou como tema dominante “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”, com 30,8%.

Na Infor Eleigdes Autdrquicas a maioria das pegas analisadas em que a UCID apareceu ou foi referida

apresentou como tema dominante o “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos”.

No periodo em andlise pode-se verificar na figura acima que o tema “Apelo ao Voto” foi dos temas com

menos relevancia no partido/candidatura UCID.

Fig. 65 — Tema dominante do PP, no periodo pré-campanha eleitoral

PP
Tema dominante Seccdo Politica - Inforpress L Total
Inforpress

Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e . .
seus candidatos ) 50,0% 40,0%
Processo eleitoral 100% 25,0% 40,0%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 25,0% 20,0%
Total 100% (1) 100% (4) 100% (5)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Numero total de presengas do PP = 5. Valores em percentagem.

Em relagdo ao partido/candidatura PP nas pegas publicadas e analisadas aparecem trés temas
dominantes, com destaque para a “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e o
“Processo eleitoral”, com 40,0%.

Na Seccdo Politica, em que o partido/candidatura o PP apareceu ou foi referido apresentou-se como

tema dominante “Processo eleitoral”, com a totalidade da percentagem.

Durante este periodo de andlise pode-se considerar que ndo houve tema com menos relevancia no
partido/candidatura PP, j& que o “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” teve 20,0%, uma percentagem

significativa em relacdo aos temas referidos.

Fig. 66 — Tema dominante do PSD, no periodo pré-campanha eleitoral

PSD

Seccao Politica - Infor Eleicdes Autdrquicas -
Inforpress Inforpress
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 50,0% 28,6%

Tema dominante
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Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e

) 33,3% - 14,3%
seus candidatos
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 33,3% - 14,3%
Escandalos ou irregularidades envolvendo as ) o
candidaturas ou os seus candidatos ) 25,0% 14,3%
Expectativas das candidaturas/candidatos 33,3% - 14,3%
Processo eleitoral - 25,0% 14,3%
Total 100% (3) 100% (4) 100% (7)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Nimero total de presengas do PSD = 7. Valores em percentagem.

J& em relagdo ao partido/candidatura PSD, o tema dominante, que surge em destaque nas pecas

publicadas e analisadas é “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos”, com 28,6%. As restantes tematicas

como é possivel verificar na figura 64, tiveram as mesmas percentagens.

Concluindo assim que das pecgas analisadas no periodo da pré-campanha em que apareceu ou foi

referido o PSD ndo se conjetura nenhuma diferenca significativa.

Fig. 67 — Tema dominante do PTS, no periodo pré-campanha eleitoral

PTS
Tema dominante Secgao Politica - Infor Eleigdes Autarquicas -
Inforpress Inforpress
Processo eleitoral 100% 50,0% 66,7%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 50,0% 33,3%
Total 100% (1) 100% (2) 100% (3)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Numero total de presengas do PTS =3. Valores em percentagem.

Em relagdo ao partido/candidatura PTS, o tema dominante, que surge em destaque nas pecas publicadas e

|”

analisadas é “Processo eleitora

, com 66,7%. Sendo também predominante na Secgdo Politica e obtendo o

mesmo valor que o tema “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” na Infor Eleigdes Autarquicas.

Fig. 68 — Tema dominante do AMI, no periodo pré-campanha eleitoral

Tema dominante

AMI

Infor Eleicdes Autarq
Inforpress

Seccao Politica - Inforpress

Processo eleitoral 50,0% 33,3% 40,0%
Apreciagdes sobre desempenho das candidaturas e seus

. - 33,3% 20,0%
candidatos
Apresentagdo dos candidatos/candidaturas 50,0% - 20,0%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 33,3% 20,0%
Total 100% (2) 100% (3) 100% (5)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Nimero total de presengas do AMI =5. Valores em percentagem.

Em relacdo ao partido/candidatura AMI, o tema dominante, que surge em destaque nas pecas

publicadas e analisadas é “Processo eleitoral”, com 40,0%.
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Ja na Seccdo Politica o tema “Processo eleitoral” segue no mesmo patamar que a “Apreciacdes sobre
desempenho das candidaturas e seus candidatos”, mas esta ultima tematica ndo foi codificada em nenhuma

das pecas analisadas na Infor Eleicdes Autdrquicas.

Fig. 69 — Tema dominante do BASTA, no periodo pré-campanha eleitoral

Tema dominante

BASTA

Seccao Politica - Inforpress

Infor Eleicdes Autdrquicas -

Inforpress

Processo eleitoral 100% 33,3% 60,0%
ApreciagOes sobre desempenho das candidaturas e seus 33 3% 20.0%
candidatos i = 7
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 33,3% 20,0%
Total 100% (2) 100% (3) 100% (5)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Numero total de presengas do BASTA = 5. Valores em percentagem.

Em relagdo ao partido/candidatura BASTA, o tema dominante, que surge em destaque nas pecas

publicadas e analisadas é “Processo eleitoral” com 60,0%. Denota-se na figura 67, que esta mesma temdtica

predomina na Secgao Politica e na Infor Eleigdes Autarquicas nenhum dos temas se demarca, obtendo os

mesmos valores 33,3%.

Fig. 70 — Tema dominante do GIRB, no periodo pré-campanha eleitoral

Tema dominante

Infor Eleigdes Autarquicas -
Inforpress

ApreciagOes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos

50,0% 50,0%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 50,0% 50,0%
Total 100% (2) 100% (2)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo oficial de campanha = 113. Numero total de presengas do GIRB = 2. Valores em percentagem.

Em relagdo ao partido/candidatura GIRB, ndo houve destaque do tema dominante, e as pecas surgem

somente na Infor Eleicdes Autarquicas. Das pegas analisadas em que o partido/candidatura GIRB apareceu ou

foi referido os temas “Apreciacées sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” e “Perfil das

candidaturas e/ou dos candidatos” apresentaram as mesmas percentagens.

Fig. 71 — Tema dominante do GPAIS, no periodo pré-campanha eleitoral

Tema dominante

GIPAIS

Seccao Politica -
Inforpress

Inforpress

Infor Eleicdes Autdrquicas -

Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 66,7% - 28,6%
Expectativas das candidaturas/candidatos - 50,0% 28,6%
Processo eleitoral 33,3% 25,0% 28,6%
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 25,0% 14,3%
Total 100% (3) 100% (4) 100% (7)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Nimero total de presengas do GPAIS = 7. Valores em percentagem.
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Em relacdo ao partido/candidatura GPAIS, os temas dominantes, que surgem em destaque nas pecas
publicadas e analisadas sdo “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”, “Expectativas das
candidaturas/candidatos” e “Processo eleitoral”, com mesmos valores, 28,6%.

Na Seccdo Politica, a maioria das pecas analisadas em que o partido/candidatura GPAIS apareceu ou foi
referido apresentou-se como tema dominante “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas”, com 66,7%.

Ja na Infor Eleicdes Autdrquicas as pecas analisadas em que o GPAIS apareceu ou foi referido
apresentou como tema dominante “Expectativas das candidaturas/candidatos”. O tema “Perfil das candidaturas

e/ou dos candidatos” alcancou 14,3%.

Fig. 72 — Tema dominante da OIAM, no periodo pré-campanha eleitoral

Infor EleicGes Autdrquicas -

Tema dominante

Inforpress
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos 50,0% 50,0%
Processo eleitoral 50,0% 50,0%
Total 100% (2) 100% (2)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Numero total de presencas da OIAM =2. Valores em percentagem.

Em relagdo ao partido/candidatura OIAM, n3o houve destaque do tema dominante, e as pecas surgem
somente na Infor Elei¢Bes Autdrquicas. Das pecas analisadas em que o partido/candidatura OIAM apareceu ou

foi referido os temas “Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos” e “Processo eleitoral” apresentaram as

mesmas percentagens.

73. Temas dominantes das pegas por sec¢des, no periodo de pré-campanha

. ~ - Infor Eleicdes Autarquicas -
Tema dominante Secgao Politica - Inforpress ¢ q
Inforpress

ApreciagOes sobre desempenho das candidaturas e
. 2,8% 48,1% 33,6%
seus candidatos
Perfil das candidaturas e/ou dos candidatos - 24,7% 16,8%
Expectativas das candidaturas/candidatos 11,1% 15,6% 14,2%
Apresentacdo dos candidatos/candidaturas 30,6% - 9,7%
Processo eleitoral 22,2% 1,3% 8,0%
Escandalos ou irregularidades envolvendo as
. . 11,1% 1,3% 4,4%
candidaturas ou os seus candidatos
Apelo ao Voto 2,8% 3,9% 3,5%
Propostas/Plataforma das candidaturas e seus
candidatos i Lav 27
Descri¢do de agOes de campanha e agenda da
campanha 2,8% 1,3% 1,8%
Posicionamento face a governagdo autdrquica
2,8% 1,3% 1,8%
Situagdo social do Municipio 5,6% - 1,8%
Infra-estruturas municipais 2,8% - 0,9%
Transporte - 1,3% 0,9%

Pagina 258 de 265



Total 100,0% (36) 100,0% (77) 100,0% (113)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Valores em percentagem.

No conjunto das pecas analisadas na pré-campanha por seccdes apresentaram como tema dominante
“Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” (33,6%). Os temas “Perfil das
candidaturas e/ou dos candidatos” (16,8%) e “Expectativas das candidaturas/candidatos” (14,2%) surgiram logo
de seguida.

O predominio destes trés temas manteve-se em todas as pecas na Infor Eleicdes Autdrquicas. Ja na
Seccdo Politica “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” (30,6%) e “Processo eleitoral” (22,2%) acabaram
por ser os temas dominantes.

Dos restantes temas considerados na analise, p6de-se assinalar ainda, em termos totais, a frequéncia de
pecas dedicadas a “situagdo social do pais” (0,9%) e “Transporte” (0,9%).

Fig. 74— Tema dominante por geografia (ilha)

Tema dominante Santo Antdo | Sdo Vicente Sdo Nicolau Sal Boa Vista Maio ‘ Santiago Sul ‘ Santiago Norte

Apelo ao Voto 7,7% - - 33,3% - - - - - -
Apreciagdes sobre

desempenho das candidaturas 15,4% - 10,0% 33,3% 10,0% - 45,5% 73,3% 42,9% 10,0%

e seus candidatos
Apresentagdo dos
candidatos/candidaturas
Escandalos ou irregularidades
envolvendo as candidaturas - 25,0% - 16,7% - - - 13,3% - -
ou os seus candidatos
Expectativas das

30,8% - - - - 66,7% 9,1% - - -

O - - 0, - 0, 0, 0, [ _
candidaturas/candidatos 23,1% 16,7% 33,3% 36,4% 13,3% 57,1%
Infra-estruturas municipais - 25,0% - - - - - - - -
Propostas/Plataforma das
candidaturas e seus 7,7% - - - - - 9,1% - - -
candidatos
P05|C|ona~mento,face.3 a 7.7% 250% ) ) ) ) ) ) _ )
governagdo autdrquica
Situagdo social do Municipio 7,7% 25,0% - - - - - - - -
Total 100% (13) 100% (4) 100% (4) | 100% (6) | 100% (3) | 100% (3) | 100% (11) 100% (15) 100% (7) | 100% (2)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Valores em percentagem.

“Apreciagoes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos” foi o tema dominante na maioria
das ilhas/concelho, com auséncia nas ilhas do Maio e Sdo Vicente em que o tema “Apresentacdo dos
candidatos/candidaturas” teve maiores valores 66,7% e 30,8%, respetivamente.

“Infra-estruturas municipais” teve referéncia somente em S3o Vicente.

Neste periodo de andlise o tema “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos” ndo se

verifica com muita relevancia, aparecendo em Sdo Antdo e Santiago Sul.
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Fig. 75 — Geografia das pegas, por publicagdao no periodo pré-campanha eleitoral

Geografia/Municipio Seccao Politica - Inforpress | Infor Eleigdes Autdrquicas - Inforpress

Ribeira Grande de Santo Antao 5,6% 5,2% 5,3%
Paul 5,6% 1,3% 2,7%
Porto Novo 5,6% 2,6% 3,5%
Sao Vicente 8,3% 1,3% 3,5%
Ribeira Brava - 2,6% 1,8%
Tarrafal de Sdo Nicolau - 2,6% 1,8%
Sal 8,3% 3,9% 5,3%
Boavista - 3,9% 2,7%
Maio 8,3% - 2,7%
Praia 8,3% 5,2% 6,2%
Sao Domingos - 2,6% 1,8%
Ribeira Grande de Santiago - 2,6% 1,8%
Sao Salvador do Mundo - 2,6% 1,8%
Santa Cruz - 2,6% 1,8%
S3o0 Lourengo dos Orgdos - 2,6% 1,8%
Santa Catarina de Santiago - 2,6% 1,8%
Sdo Miguel 2,8% 3,9% 3,5%
Tarrafal 2,8% 2,6% 2,7%
Sdo Filipe - 3,9% 2,7%
Mosteiros - 3,9% 2,7%
Santa Catarina do Fogo - 1,3% 0,9%
Brava - 2,6% 1,8%
Nao aplicavel 44,4% 37,7% 39,8%
Total 100% (36) 100% (77) 100% (113)

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Valores em percentagem.

No que concerne aos municipios de Cabo Verde que tiveram maior cobertura noticiosa, tendo em conta
as pegas publicadas e analisadas por periodo o destaque situa-se na Praia (9,0%). Segue-se a ilha/municipio do
Sal e Ribeira Brava de S3o Nicolau com 5,3%.

O municipio com a mais baixa taxa de cobertura foi Santa Catarina do Fogo (0,9%).

De realcar que na ilha do Maio ndo houve pecas na Infor EleicGes Autarquicas. Nota-se que no periodo de pré-

campanha ndo existiu nenhum municipio com auséncia de cobertura noticiosa.
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Fig. 76- Objeto da cobertura (evento) das pegas, por publicagdo no periodo pré-campanha eleitoral

48,1%

44,4%

39,8%
38,1%

19,4%

16,79 16,7%
,8%
0,9%
Secgdo Politica - Inforpress Infor Eleigdes Autadrquicas - Total
Inforpress
B Comicio M Contatos porta a porta M Conferéncia de imprensa B Encontro
M Outros ® N3o identificavel N3&o aplicével Varios eventos

Nota: Numero total de pegas publicadas e analisadas no periodo da pré-campanha = 113. Valores em percentagem.

No periodo da pré-campanha eleitoral, as pegas que se referiram a eventos que ndo foram organizadas
pelas candidaturas, ou que ndo refletiram quaisquer eventos, surgiram na primeira posicdo, como “ndo
aplicavel" obtendo a maioria na Seccdo Politica — Inforpress, 44,4%. Assim como o destaque vai para as pegas

|”

nas quais foi dificil identificar o tipo de evento “N&o identificdvel” que se demarca com uma grande
percentagem, 38,1%.
Das pecas analisadas “Comicio” constituiu-se como o tipo de evento que mais cobertura mediatica recebeu,

seguido por “Conferéncia de imprensa”.

6. CONCLUSAO

Foi possivel notar no periodo global (que inclui o periodo oficial de campanha e pré-campanha eleitoral)
gue a cobertura das candidaturas tendeu a subir nas publicagdes analisadas, registrando 113 pecas na pré-

campanha e 812 no periodo oficial.

Todas as candidaturas registaram presencas nas publicacGes analisadas (Seccdo Politica e Infor Elei¢Ges
Autarquicas), no entanto as candidaturas com assento parlamentar destacam-se das restantes candidaturas em
nimero de presencas. Mas, foi distinta a posi¢cdo do partido/candidatura BASTA, candidatura independente, a
qual teve uma maior presenga em relacdo aas candidaturas que ja alguma vez se candidataram, com excecdo do

PP, assim como os outros independentes.
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Durante as analises observou-se que a representacao grafica das candidaturas para a publicacdo recai sobre
o ator mais relevante da peca (isso mesmo quando ha dois ou mais candidatos com presenca na peca), sendo a

fotografia a Unica representacao utilizada pela Inforpress.

Quanto ao principio do contraditério politico-partidario, a esmagadora maioria das pecas das duas
seccOes analisados apresentaram uma auséncia grande de criticas ou acusacdes explicitas e concretas a
qualquer das candidaturas. No caso das candidaturas sem assento parlamentar como é o caso do PP, AMI e

OIAM esta tendéncia foi ainda mais evidente.

Pode-se verificar que ha um grande ndmero de pegas sem o cumprimento dos direitos atendiveis, por
parte da publicacdo ou por interesse das candidaturas/candidatura, o que nesse caso poderia referir na peca a
inten¢do de dar ao candidato o direito, aparecendo assim a categoria “Houve tentativa” o que nao se verifica

em nenhuma das categorias, ficando assim 8,9% de pegas sem contraditério

Identificando a qualidade de intervengao, atendendo a existéncia de criticas ou acusagdes, foi notavel
uma maior concentragdo de criticas entre os trés candidaturas com assento parlamentar, verificando que o
MPD, a nivel global, foi o partido/candidatura mais alvo de critica. Seguidos dos grupos parlamentares, os dois

grupos independentes BASTA e GPAIS tiveram mais existéncia de criticas ou acusagdes.

Ja as candidaturas como o PP, AMI e OIAM apresentaram-se unicamente como protagonistas, ou seja,
sempre como autor de criticas, sem nunca terem sido alvo de criticas por parte de outras candidaturas,

enquanto o PSD, PTS e o GIRB ndo fizeram e nem foram contempladas com criticas ou acusagdes.

A andlise tematica visou contribuir para a caraterizacdo das pecas a partir do assunto ou da ideia
predominante ai desenvolvida. Por este prisma, a maioria das pegas noticiosas com presencas das candidaturas
no conjunto das duas publicagdes apresentou como tema dominante “Propostas/plataforma das candidaturas e
seus candidatos” seguido de “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”

(especificamente, no periodo oficial de campanha).

Quando se fala do tema dominante por geografia (ilha) as “Propostas/Plataforma das candidaturas e
seus candidatos” foi o tema dominante em todas as ilhas/concelho. Maio, Fogo e Sdo Nicolau, com 35,0%,
33,7% e 31,3% respetivamente, foram as ilhas que deram preponderancia a este tema. Os temas menos
relevantes para as candidaturas nas ilhas/concelho foram “Saneamento”, “Cultura”, “Manifestacdes de apoio

aas candidaturas e seus candidatos” e “Emprego/Desemprego” com os valores entre 0,7% a 3,0%.

A identificacdo da geografia/circulo eleitoral dos eventos partidarios relatados nas pecas no periodo
global ndo existiu nenhum municipio com auséncia de cobertura noticiosa. No calculo geral, tirando o destaque

para o Municipio da Praia, pode-se verificar um certo equilibrio na cobertura noticiosa em todos os municipios.

A nivel global, “contatos porta a porta” constituiu-se como o tipo de evento que mais cobertura

mediatica recebeu, embora presente apenas na Infor Elei¢Ges Autdrquicas, seguido por “nao identificavel”.
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Tanto na pré-campanha, como no periodo oficial de campanha, todos as candidaturas, com ou sem
representacdo parlamentar, estiveram representados. E de realcar ainda que, em relagio ao nimero de
palavras por partido e publicacdo, no cdmputo geral ndo se vislumbra nenhuma diferenca significativa em

relacdo aos tamanhos das pecas das candidaturas, considerando assim um equilibrio.

Considerando apenas o periodo oficial de campanha compreendido entre 18 de agosto a 02 de
setembro, foram publicadas e analisadas 812 pecas noticiosas, sendo 10 presentes na Seccdo Politica e 802 na

Infor Elei¢bes Autdrquicas.

No periodo oficial da campanha eleitoral das Elei¢des Autarquicas de 2016, o MpD continuou a ser o
partido/candidatura com mais presencas. Exceto na Sec¢do Politica, a candidatura do PAICV foi a mais presente
(34,9%). Neste periodo, houve uma maior presenga das candidaturas com assento parlamentar e os sem

assento parlamentar.

As candidaturas sem assento parlamentar, PP (3,1%), GPAIS (2,3%) e BASTA (2,0%), tiveram uma maior
presenga no periodo oficial de campanha em termos de presenca nas pecas analisadas, embora mantendo as

posi¢coes do periodo total.

A presenca das candidaturas fez-se notar, nas pegas publicadas e analisadas, principalmente através dos
cabeca de listas e/Candidato CM na Infor Eleicdes Autdrquicas. Os cabeca de lista e/Candidato AM ocuparam

posicdo de algum relevo, aparecendo logo a seguir aos cabeca de listas e/Candidato CM.

No conjunto das pecas publicadas e analisadas, durante o periodo oficial de campanha, verificou-se que

a grande maioria das presencas fez uso do discurso direto.

Quando se considera a representacdo grafica das candidaturas tirando o MPD, PAICV e o GIRB nota-se
que os restantes candidaturas/candidaturas tém uma elevada percentagem de pecas publicadas e analisadas

sem representacdo grafica, em pelo menos uma das secgdes.

No que concerne ao principio do contraditério politico-partidario, a esmagadora maioria das pegas nao
teve o cumprimento dos interesses atendiveis, nos casos onde se verificaram criticas ou acusagdes explicitas as
candidaturas as Eleigdes Autdrquicas, somente 0,9% das pecas tem contraditério, sendo o mesmo na Infor

EleicOes.

Respeitante a qualidade de intervengdo por partido, o MpD continua a ser o partido/candidatura que

menos protagonizou criticas e foi mais destinatario/alvo.

O periodo oficial de campanha vem justificar a concentracdo do tema dominante no periodo global. Das
onze candidaturas/candidaturas, sete apresentaram neste periodo uma grande percentagem de pegas

publicadas e analisadas com o tema dominante “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus candidatos”.
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Ainda quando se analisam temas por geografia, “Propostas/Plataforma das candidaturas e seus
candidatos” foi o tema dominante em todas as ilhas/concelho. Maio, Fogo e S3o Nicolau foram as ilhas que

apresentaram este tema com 41,2%, 36,4% e 34,1% respetivamente.

Ainda neste periodo ndo existiu nenhum municipio com auséncia de cobertura noticiosa, mas verifica-se
gue houve mais cobertura na Infor Eleicdes Autarquicas, do que na Seccdo Politica, que teve cobertura somente

em trés municipios (Sdo Filipe, Praia e Sdo Vicente), sendo 60,0% “N&o aplicavel”.

Neste mesmo periodo, o evento com mais cobertura medidtica continua a ser “Contactos porta-a-
porta”, mas o destaque vai para “Conferéncia de imprensa”, que se demarca como Unico evento de cobertura

medidatica na Secg¢do Politica, tendo a percentagem de 40,0%.

Observando o periodo da pré-campanha, compreendido de 04 a 17 de agosto, foram publicadas e

analisadas 113 pecas noticiosas, sendo 36 presentes na Sec¢do Politica e 77 na Infor Elei¢des Autdrquicas.

Neste periodo o MpD continuou a ser o partido/candidatura com mais presencas, mesmo quando se
separa as publica¢cdes. Neste periodo, houve uma quantidade menor das presengas das candidaturas com
assento parlamentar e os sem assento parlamentar. Entre as candidaturas sem assento parlamentar, o PSD e o

GPAIS (3%) sdo os mais presentes no conjunto das pecas.

A presencga das candidaturas fez-se notar, nas pecas publicadas e analisadas, sobretudo através dos

cabeca de listas e/Candidato CM. Os outros tipos de representantes ndo tiveram nenhuma.

No conjunto das pecas publicadas e analisadas, durante o periodo da pré-campanha, ao contrario do

periodo oficial, verificou-se que a grande maioria das presencas fez uso do discurso indirecto.

Quando se considera a representacdo grafica, verifica-se que o BASTA, PAICV e o PP s3o as candidaturas
gue mais vezes sao representados graficamente, com 80,0%, 60,8% e 60,0% respetivamente. Por outro lado, a

OIAM é o grupo que surge sem representacao grafica (em 1% das pecas).

Neste periodo, o principio do contraditério politico-partiddrio teve uma maior percentagem em relagao
aos outros periodos analisados, pode se verificar que em 113 pegas publicadas e analisadas 12,4% houve a
presenga do contraditdrio, sendo que a maioria desse valor se concentra na Sec¢do Politica com (8,3% “Tem
contraditério” e 13,9% “Ndo tem contraditério”) tendo em conta os totais publicados e analisados. De concluir
gue houve de certa forma melhor cumprimento dos interesses atendiveis nos casos onde se verificaram criticas

ou acusacgdes explicitas as candidaturas.

Em relagdo a qualidade de intervencdo por partido, fez-se perceber que o MpD esteve presente e foi
alvo de critica e acusacg0es, sendo que o PAICV e a UCID foram maioritariamente ou sempre protagonistas. A
UCID foi sempre protagonista. Com esta variavel foi possivel reparar que os restantes
candidaturas/candidaturas ndo estiveram presente no contraditério politico-partidario, ja que no periodo de

pré-campanha, ndo estdo referidos e nem foram contempladas com criticas ou acusacdes.
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No periodo da pré-campanha, das pecas publicadas e analisadas o tema “Propostas/Plataforma das
candidaturas e seus candidatos” ndo aparece como dominante em nenhum das candidaturas, havendo
predominio entre trés temas (“ApreciacGes sobre desempenho das candidaturas e seus candidatos”, “Perfil das

candidaturas e/ou dos candidatos” e “Processo eleitoral”).

No que se refere ao tema por geografia as “Apreciacdes sobre desempenho das candidaturas e seus
candidatos” foi o tema dominante na maioria das ilhas/concelho, com auséncia nas ilhas do Maio e S3o Vicente
em que o tema “Apresentacdo dos candidatos/candidaturas” teve maiores valores 66,7% e 30,8%,

respetivamente.

Ainda neste periodo de analise ndo existiu nenhum municipio com auséncia de cobertura noticiosa,
tendo em conta as pecas publicadas e analisadas por periodo, o destaque continua na Praia (9,0%), seguido da

ilha/municipio do Sal e Ribeira Grande de Sdo Nicolau, com 5,3%.

O evento com mais cobertura mediatica é o “Comicio”, que se constitui como o tipo de evento que mais

cobertura mediatica recebeu, seguido por “Conferéncia de imprensa”.
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